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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

SHOP IN SHOP MAGNUM RUBY

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Unilever

POS Media Czech Republic

POS Media — Lenka Gajzurova

kov, plexi s LED prouzkem, vostina, félie s matnou laminaci, drevo
Vlystaveni na vybranych prodejnach HM Albert

LUXUSNI MAGNUM RUBY

Shop in shop pro Magnum Ruby je nejluxusnéjsi formou prezentace v misté
prodeje. RGzZova barva cokolady je déna pouzitim pfirozené rlzovych kavovych
bobU a bylo tfeba, aby vypadala chutné, ale ne uméle. To se skvéle podafilo.

Pro 3D efekt Cokolady je zvolen lentikularni tisk a pro efekt kakaového bobu
frézovani do plexi a nasviceni ze strany. Kvdli stabilité je cely stojan vyztuzen
Zelezem. Byl kladen velky ddraz na detail, diky ¢emuz je celd instalace polepena
folii tak, Ze nikde nevznikly viditelné spoje. Nanuk je vyroben z masivniho
dubového dfeva a lakované MDF. Dekorace na dfivku je vytvofena laserem. Kazdy
stojan je umistén na zlatém podstavci. Samoziejmosti je také sjednoceni odstinu
rlizové barvy, tento jediny odstin je pak pfitomen v celé kampani. Spojenim vsech
vyse uvedenych prvkl tak vznikla dokonald instalace.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

Vyzkousej
vsechny
prichuté

E-INK PANEL BRUMIK

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mondelez Czech Republic s.r.o0.

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Total Marketing Support

Pet folie, PVC, FR4, baterie

Viybrané hypermarkety Tesco v Ceské republice a na Slovensku

E-ink panel je dynamicky svitici pasek, ktery diky svétlu a pohybu jednotlivych
obréazkl poutd pozornost nakupujiciho. Svou povahou vzbuzuje zvédavost rodict
s détmiv souladu s konceptem znacky Brumik. Nejvétsi benefit je kvalitni ménitelna
a opétovné pouzitelna fdlie, jez je vhodna pro komunikaci NPD i consumer proma.
E-ink je pohanény bateriemi s vydrzi 7 mésicd. Panely vyuzivame pro znacku
Brumik na gondolach v hypermarketech Tesco v Ceské republice a na Slovensku
spolecné s edukativni hrou.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

VYSTAVENI JOJO
S PAPOUSKEM
A HOLOGRAMEM

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

NESTLE Cesko s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

plast, plys, hologram, LED sviceni
hypermarkety Albert a Globus

Hrdinou obou vystaveni je jak jinak nez papousek Ara. Lidé ho znaji z televizni
reklamy i dalSich POS materiald, pripravovanych pro in-store béhem poslednich
dvou let. Prvnimu typu paletového ostrova dominuje 70 centimetrovy plySovy
papousek Ara, ktery je propracovany do nejmensich detaild a v neposledni fadé
také mluvi. Jak vice zaujmout déti neZ timto skvostem, kterého si (nejen déti)
chtéji pohladit a pockat si, az fekne znamy claim ,, prrrrobud' v sobé hrrrravé ja”.
Ve spodni ¢asti pak podnécuje chut na bonbony barevnd omotavka. Ta se vyskytuje
i u druhého typu vystaveni s hologramem, jenZ predstavuje vizualné atraktivni
a moderni POS prvek, kterého si povsimne téméf kazdy kolemjdouci. Holograficky
panel prekvapi pfehranim videospotu s papouskem. Toto POS je opatfeno také
3D predsazenymi prvky a svételnym logem, které vizudlni atraktivitu paletového
vystaveni jesté zvySuiji.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

KARTONOVE CELO
ALBERT KAVA PERLA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Albert Ceska republika s.r.o.
Dago s.r.o.

Dago Team

karton s laminaci
hypermarkety Albert

Pro launch nové privatni znacky spolecnosti Albert kavy Perla, bylo potfeba
vytvofit branding regalového cela, které by bylo stejné jedinecné jako tato
kava. Zaroven muselo byt finan¢né dostupné, aby jej bylo mozné instalovat na
vsech devadesati hypermarketech spolecnosti Albert. Z nabizenych variant bylo
vybrano kartonové provedeni, které navzdory cené plsobi prémiovym dojmem
a navic je velmi jednoduché na instalaci a deinstalaci. Regalovému celu dominuje
luxusni Cerna barva, pfirodni dubovy dekor a zlaty branding, ktery je pro kavu
Perla typicky. Soucasti regalového cela je i popis intenzity jednotlivych druht pro
snadnéjsi orientaci a vybér té spravné kavy. Kazdy zakaznik si tak mize pfimo
u stojanu lehce vybrat svoji vlastni perlu mezi kavami.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

STARBUCKS®

STARBUCKS

2 PALETOVY STOJAN
STARBUCKS

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

NESTLE Cesko s.ro.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, kov, plast, plexisklové tubusy, samolepky, kdva
hypermarkety

Prémiovy stojan znacky Starbucks vytvoreny pro hypermarkety po celé Ceské
i Slovenské republice plsobi velmi usporddané, a to zejména diky jednotlivym
sekcim, které na tomto vystaveni prehledné kategorizuji produkty. V horni ¢asti
stojanu si zakaznici mohou vybrat ze zrnkové kdvy, uprostied si zase pfijdou na
své milovnici Nespresso kavovar( a ve spodni tfetiné nakupuji majitelé Nescafé
Dolce Gusto pfistrojl. Klient ma moznost pfichazet ke stojanu ze vSech stran.
Nejdominantnéjsi stranou je bez pochyby ta, kde jsou tfi plexisklové tubusy, ve
kterych je nasypanad kava tfi typQ: dark, medium a blonde, jakozto portfolio
brandu Starbucks. Diky této prezentaci zakaznici vidi nejen strukturu a barevnost
zrn, ale také mohou citit jednotlivé viing, coz je zapficinéno proziravé vytvorenymi
otvory v tubusech. Pravé to nakupujicim ulehcuje vybér a nemusi kupovat tzv.
zajice v pytli, pokud s kdvou nemaji jesté zkusenosti. Na druhé strané nesmi
chybét ramecek umoznujici vyménu komunikace, ktery zajisti stale aktualni
sdéleni smérem k zakaznikovi.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

JEDNOPALETI

ORION

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

ATELIER

Nestlé Cesko, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Authentica design

Karton

Interiérové, fetézce MAKRO CZ

Rok 2020 je pro spousty z nas prelomovy, stejné tak jako pro znacku ORION.
Letos si totiz zaciname psat novy cokoladovy pfibéh. Pfibéh nové prémiové znacky
ORION Ateliér, ktera zosobriuje NASE UMENI COKOLADY. Abychom podpofili
uvedeni této znacky na trh, rozhodli jsme se, Ze na vybranych zakaznicich umistime
jedinecné vystaveni, které bude reflektovat prémiovou propozici znacky a zaroveri
umozni zazit vyjimecny zézitek z ¢okolady. Vzhledem k tomu, Ze Orion Ateliér je
primarné o ¢okoladovém umeéni, promitli jsme uméni i do podoby vystaveni a celé
ho koncipovali jako Ateliér, kde se kombinuje unikatnost ingredienci a kakaové
vyvazena chut ¢okolady ORION. Vystaveni mélo splriovat dvé podminky: 1) Na
prvni pohled zaujmout a pfilakat nakupujiciho; 2) Pojmout pfiméfenou zasobu
produktt znacky. Vérime, Ze se ndm podafilo obé dvé podminky splnit.
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N TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

SHOP IN SHOP _ )
- LETNi KAMPAN VITANA/HAME

Zadavatel: Orkla Foods Cesko a Slovensko a.s.
Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Karton, dfevo

Pouziti: Interiérové, retézce HM Albert

Charakteristika: Hamé i Vitanajsou tradi¢ni ceské znacky s vysokou spontanni znalostii pravidelnym
nakupem, vzajemné se doplfiuji. V letni sezéné tvofi kompletni balicek sortimentu vhodny na
dovolené ¢i traveni volného casu doma i v zahranici, s prateli ¢ rodinou. Hamé v komunikaci aktivné
uziva svého ambasadora nejznaméjsiho ceského rybare a dobrodruha — Jakuba Vagnera.

To v3e jsme spojili a vytvorili netradicni vystaveni na vybranych prodejnach HM Albert, které je dano
Ctvercovym rozmeérem 2x2m, a presto je délané jako trojuhelnik. Kazda strana vystaveni je jedinecna
— |aka nas na letni aktivity, letni pohodu pfi kempovani, taboreni, sjizdéni feky a turistiku spojenou
s objevovanim , kuchyné” bister. Nakupujici spoji pfijemny zaZitek — naladéni se na letni dovolenou
— s ndkupem jidla na kazdou letni dovolenou.

Kartonové vystaveni je podpofeno podlahovou samolepkou, dekoracemi batohu a dreva, které jesté
vice vyzdvihuji druhotné umisténi.

Vysledkem je spojeni brandd, letnich aktivit, perfektni kreativy a chytrého konstrukéniho feseni.

Zéroven jsme dali zakaznikdm moznost ndkupu pfimo z vystaveni. Nakupuijte!



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

ENDCAP HALLOWEEN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko s.r.o.

Nestlé Cesko s.r.0.

Authentica, s.r.o.

Karton, led diody, dekorace — zivé produkty (dyné)
Interiérové, fetézce TESCO CZ

Halloween je anglosasky lidovy svatek, ktery se slavi 31. fijna, tedy den pred
krestanskym svatkem Vsech svatych. Déti se oblékaji do strasidelnych kostyma
a chodi od domu k domu a koleduji sladkosti. | kdyz se Svatek slavi vétsinou
v anglicky mluvicich zemich, i v nasich koncinach roste jeho obliba a ¢im dal
tim vice maloobchodnikll vénuje tomuto svatku prostor na jeho prodejnach.
Jednim z prikopnikd u nas je britsky fetézec Tesco, ktery jiz po léta nabizi
svym nakupujicim nejen halloweenské dekorace, masky, rdzné druhy dyni, ale
samoziejmé také pravé zmifiované sladkosti. Pro nakupujici na Tescu jsme tedy
letos pripravili kampar Sitou na miru, komunikovanou prostfednictvim sedmi set
predbalenych stojand. V téchto stojanech s atraktivnim halloweenskym designem
jsme vystavili oblibené cukrovinky JOJO, Orion nebo Kitkat, za jejichz nakup si
navic nakupujici mohl odnést z prodejny instantni darek - samolepky s typickymi
halloweenskymi prvky. A jaky prvek je ten nejtypict&jsi? No prece dyné! Proto
jsme pro nejvétsi hypermarkety jako soucast kampané vytvofili ,, dynova cela”.
Tato oranzova kartonova Cela nebylo mozné na prodejné prehlédnout a pfitahly
pozornost malych i velkych nakupuijicich. Jako material jsme zvolili karton, ale pro
dotvoreni atmosféry jsme vystaveni dozdobili opravdovymi dynémi.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS
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STOJAN COOL 2020

Zadavatel: Pivovary Staropramen s. r. 0.

Pfihlasovatel:  Pivovary Staropramens. r. o.

Autor: Studio Stojkov

Materialy: karton

Pouziti: Podpora prodeje novinky Malina a Borlivka a COOL nealka pfes prodejni stojan.

Stojan je pouzivan na modernim i tradi¢nim trhu. Nasim cilem bylo odlisit se od
konkurence barevné i netradi¢nim pojetim stojanu.

Charakteristika: Standardni kartonovy stojan pro znacku COOL s 3D prvky. Stojan je graficky
zajimavy, plsobi prémiové s neprilis slozitou konstrukci. Velmi dobry ohlas mél
mezi nasimi obchodnimi zastupci.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

SHOP IN SHOP KLASTORNA

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Kofola

POS Media Czech Republic

POS Media - Lenka Gajzurova

vostina, plexi, EB vina

Vystaveni na vybranych prodejnach HM Albert
V KLASTORNE KALCII JE SILA

Prezentace mineralni vody Klastorna Kalcia kombinuje Shop in shop a promo
s vyuzitim hostesky. Soucasti kampané jsou stojany s lahvemi doplnéné o desku
s LED podsvicenou grafikou mineralni vody, ktera vyjadiuje esencialni vlastnost
produktu — silu pfirody. Dominantnim prvkem kampané je stojan ve tvaru lahve.
Zde byla pouzita technika potiSténého plexi, které je jeSté z vnitini bocni strany
nasvicené. Celkovy dojem je podtrzen podlahovou grafikou.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS
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ENDCAP COLA OD BIRELLU

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Plzensky Prazdroj, a.s.

Dago s.r.o.

lamino, plast, karton, svételné platno, lednice
Hypermarkety

Regalové ¢elo Cola od Birellu mistrné kombinuje materialy, ze kterych vychazi silny
efekt, ktery pfitdhne pozornost zakaznik( v misté prodeje. Jedna se o vyrazné
svételné zpracovani, kde ani zvédavost kohouta neodold oteviit produkt
a ochutnat ho. Této atmosfére napomaha i klicovy vizual ,Jsi zvédavy?”, ktery ldka
nakupuijici k experimentdm, zvédavosti a k ochutnani nové prichuté produktu.
Lednice umisténa v levé horni &asti je velmi prakticka a snadno pfistupna. Staci uz
jen naplnit zvédavost a ochutnat novou Colu od Birellu!
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

CELO BIRELLady

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s. / E-MOTION, spol. s r. o.
Komatex potlac, LED pasy

Hypermarkety a Supermarkety

BIRELL&dy patriace pod znacku BIRELL ponukaju zdravsiu alternativu ku klasickym
limonadam. V minulom roku sme uviedli Colu od Birellu a v tomto roku sme
k nej pridali dalSie prichute, ako su Citronada, Baza a Ladovy ¢aj s broskyriou.
BIRELL&dy sa uz na prvy pohlad odliSuju od ostatnych ochutenych BIRELLov, aby
tak oslovili novych spotrebitelov. END CAP bol vyhotoveny vo vizualite, ktora
v sebe nesie dizajnové prvky a farebnost vsetkych Styroch BIRELLAd. Topper bol
doplneny o kohuta, ktory spéja komunikéciu BIRELLAd v in-store komunikéacii so
zvySnou ATL komunikaciou. Dizajny jednotlivych plechoviek zobrazené na cele
boli podsvietené LED pasmi za Ucelom zachytit pozornost spotrebitela pocas
nakupu. V trhu boli novinky od Birellu dalej podporené kartdnovymi stojanmi
v podobnom dizajne a kartdbnovymi stojanmi v dizajne Coly od BIRELLuU. A to nie
len v modernom, ale aj v tradicnom trhu.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

PEPSI SHOP IN SHOP

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mattoni 1873 a.s.

Dago s.r.o.

Dago Team

kov, plast, samolepka, hologram

fetézec Albert

Limetka ¢i visen? Visen ¢i limetka? Pfesné tak se citi Clovék rozhlizejici se zprava
doleva, stojici uprostfed tohoto origindlniho shop-in-shopu. Kontrast barev
zeleno-Zluté a vinové na ¢erném podkladu tvofi krasny designovy element. A kdyz
uz se zakaznik nediva doprava ¢i doleva, povsimne si unikatné zabudovaného
hologramu v Cele vystaveni, kde je promitan spot s call to action — ochutnej! Celad
tato stfedova konstrukce je vyrobena z kvalitniho silného plastu, polepena leskle
laminovanou samolepkou. Lesk se totiz perfektné hodi k plechovkdm a dodava
stojanu exkluzivitu. Po stranach se ty¢i kovové stojany, které byly navrZzeny co
nejvice univerzalng, aby sly pouzit pro dalsi kampané, staci jen zménit plastovy
branding. To samé plati i pro nosné boxy v pfedni ¢asti.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

ZAZERTE SVOU

> 2iz6 p0 PAIRODE

PALETOVY OSTROV NATURA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Dago s.r.o.

Dago Team

karton, vostina, redlna fontana, strom
hypermarkety Globus

Absolutné realistické paletové vystaveni uvedlo na trh novou vodu Natura. Tato
voda prameni pfimo v srdci Adr3pachu a timto smérem jde celé vystaveni. Hlavni
ddraz byl kladen pravé na autenti¢nost prostredi skal. Redlna fontana, ktera
nejen Ze na prvni pohled zaujme, ale také uchu lahodi zvuk Suméjici vody, a to
je opravdu zazitek na pockani. Preci jen, jak casto mize nakupuijici vidét tekouci
vodu v podobé vodopadu na néjakém POS. O vini se postaral pro zménu realny
jehli¢naty strom, ktery nejen na prvni pohled zaujme, ale také Simra ¢ichové buriky,
¢imz navozuje atmosféru lesu. Panorama skal a zbytek vystaveni je vyrobeno
z kartonovych materidld. | na zasobu se myslelo a pres viechny vychytavky
a detaily je na Natura vystaveni umisténo dostatek balikd vody pro zékazniky.
Paletovy ostrov je také velmi prakticky, Ize jej vyuZit jako Ctyfpaletové vystaveni,
¢i v mensich prostorech redukovat na pouhé dvoupaletové.
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§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

STARBUCKS

PRSI

T A Y T

JEDNOPALETI STARBUCKS

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o.
Pfihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Karton

Pouziti: Interiérové, retézce GLOBUS CZ

Charakteristika: Jednopaletové vystaveni pro znacku STARBUCKS pfineslo ikonicky hrnek
v nadzivotni velikosti na prodejny Globus. Prezentace probéhla na vybranych obchodech daného
fetézce a méla za Ukol podpofit dva hlavni cile. Prvnim cilem bylo netradi¢ni a atraktivni formou
upozornit zdkazniky na pritomnost produktd Starbucks v prodejnach Globus. Druhym dlivodem byla
promo¢ni akce, kdy zakaznik dostal k ndkupu produktt Starbucks jako darek HRNICEK. Kampari byla
pokracovanim instore podpory, kterd zacala jiz minuly rok pfi uvedeni znacky Starbucks.

Zakaznici si nové mohou zakoupit oblibené produkty této znacky nejen v originalnich kavarnach, ale
i v retailu @ mohou si tak svou oblibenou kavu vychutnat z pohodli domova.

Vizudlni feSeni tedy mélo byt v ndvaznosti na tento darek a zaroven mélo pracovat s ikonickym
elementem znacky Starbucks.

Vystaveni mimo jiné oplyva dvéma hlavnimi elementy, které ¢ini vystaveni unikatnim.

Prvnim z nich je ménitelny sloup, ktery komunikuje zékaznikovi aktualni promoci a druhym, tim
hlavnim, je tvar vystaveni. Tvar mél kopirovat ikonicky hrnek Starbucks, coZ bylo pro tym konstruktér
velkou vyzvou. S tou se nalezité poprali, a ac je vystaveni kartonové, tak dodrzeni kulatého tvaru je
dokonalé. ystaveni opravdu upoutava pozornost zakaznika svym tvarem a jednoduchou eleganci.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 7

SHOP IN SHOP BLUE MOON

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Pfihlasovatel:  Pivovary Staropramen

Autor: Designed by: Garp integrated s.r.o., Made by: EverWhere Agency
Materialy: europaleta, dfevo, karton

Pouziti: Sekundarni vystaveni a prezentace znacky

Charakteristika: Nadstandardni vizibilni prvek (shop in shop), pro prémiové provozovny moderniho
trhu — vyzdvizeni prémiové znacky Blue Moon, pseni¢né pivo belgického typu.
K docileni té nejlepsi chuti je podavané s kouskem pomerance. Hledali jsme proto
feseni, které specificky servirovaci ritual spravné a viditelné odkomunikuje.
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PALETOVY BRANDING - GRILOVANI

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Klakson s.r.0., Sprint Trading

karton

hypermarkety Albert a Tesco

Paletovy design slouzi k zviditelnéni prémiovych lezakd vystavenych
v hypermarketech Albert a Tesco. Velky stojan ve tvaru grilu pfitdhne pozornost

nakupuijicich, zatimco dostatecné zasoby produktli ve zbytku palety dodaji jistotu,
Ze nedojde k vyprodani veskerého zbozi.
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KOZEL MISTRUV LEZAK
- KARTONOVY STOJAN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s. / ASTRON print
karton

Hypermarkety a supermarkety

Karténovy stojan komunikuje novinku v rasticom segmente leZiakov
prichadzajicu na Slovensko, a to Kozel Mistriv lezak, prémiovy sub-brand od
znacky Kozel. Stojan vie kupujuceho zaujat svojim vyraznym topperom s vysekom
v tvare Kozla, pricom spolu s vyobrazenymi plechovkami v nadstandardnych
rozmeroch maju uputat kupujuceho, aby ochutnali tento poctivo uvareny leZiak
s bohatym chutovym profilom.
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TRAFICON
- KONCEPT
VICEUCELOVYCH TRAFIK

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

TRAFICON TOBACCO RETAIL s.r.0.
MORIS design s.r.o.

MORIS design s.r.o.

LTD, kov, sklo

Planovana refit cca 70 prodejen po celé CR, do dneiniho dne realizovano
5 prodejen

Koncept multifunkéni prodejny spojujici moderni trafiku zamérenou na zdravi
méné skodlivé tabdkové vyrobky (elektronické cigarety) a drobny prodej obcerstveni
vcetné kvalitni cerstvé kdvy. Koncept jsme navrhli tak, aby na zakazniky plsobil
ekologickym, zdravéjsim a uklidfiujicim dojmem a aby podpofil prodej alternativ
standardnich tabakovych vyrobk pfi zachovani funkci bézné trafiky, jako je prodej
denniho tisku a magazint. Dominantou je plasticky ndpis TRAFICON, ktery tak
dava celému obchodu punc lehké vyjimecnosti. Diky pouzitym materialdm jako je
dekor dfeva se umocriuje pocit ,,zdravéjsiho” nakupovani tabakovych vyrobka.
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HENNESSY STOJAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

| i |€nnessy

Moet Hennessy Czech Republic s.r.o.
ROSS s.r.o.

Jakub Biro

hlinikova konstrukcia, akrylat

Prezentacia prémiového alkoholu - Hennessy stojan je uréeny na prezentaciu
v obchodoch a supermarketoch.

Hennessy stojan je navrhnuty tak, aby spifial poZiadavky najvyssej kvality. Hlinikové
konstrukcia osetrend praskovou povrchovou Upravou v kombindcii ciernej
a bronzovej farby posobia luxusne. Celkovy dizajn dotvara svetelne logo na ¢irom
akrylate. Na rozdiel od lacnejsich karténovych stojanov je Hennessy stojan vysoko
stabilny no zarover nepdsobi robustne, ale prave naopak, jeho stihle linie vyzeraju
uz na prvy pohlad velmi ladne a elegantne. Hlavny Ucel projektu je odprezentovat
prémiové druhy whiskey v obchodoch Makro v Ceskej republike. Kombinacia
kvalitného materidlu s dékladne odvedenou pracou zabezpedi jedine¢nt podobu
stojanu, ktory zaujme zakaznika a podpori predaj vyrobkov.
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r) OCHUTNAJ NOVINKU
' MISTROVLEZAK |

KOZEL CELO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s. / Connect Media
kartén

Hypermarkety a supermarkety

Primarna komunikacia na nosi¢i je novinka v rasticom segmente leZiakov
prichadzajica na Slovensko, a to Kozel Mistriv lezak, prémiovy sub-brand
od znacky Kozel. Kozel celo vyobrazuje aj 3D elementy ako vystupujuci Kozel
z krajinky, ktory je dokonca zo spodu osvieteny prostrednictvom LED svetielok.
TaktieZ tabula v pozadi ,Ochutnaj novinku Mistriv lezak” nie je sucastou
pozadia ale je pripevnena k pozadiu ako dalsi 3D element. TaktieZz prvé dve
police s plechovkami Mistrv lezak sU podsvietené prostrednictvom LED, ¢o eSte
viac upuUta kupujuceho, aby ochutnal tento poctivo uvareny leziak s bohatym
chutovym profilom.
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DVOUPALETOVE
VYSTAVENI REPUBLICA

STOCK Plzeri- Bozkov s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

plast, dfevo, jutové pytle, realné prvky
hypermarkety

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

BoZkov Republica navazuje na poctivost, hrdost, eleganci a pfedevsim femesliny
fortel a um Prvni republiky a pravé to se povedlo skvéle reflektovat na vystaveni
k predstaveni novinek BoZkov Republica — Bozkov Republica Espresso a Bozkov
Republica Vodka. Zékaznici se pfi nakupu mohou dostat do barového prostredi.
Na jedné strané si uzit kdvovy svét, ktery se elegantné propojuje s karibskymi
rumy, na strané druhé se ocitnou mezi cukrovou tftinou, ktera predstavuje
hlavni surovinu pfi vyrobé unikatni Bozkov Republica Vodky. Prémiové paletové
vystaveni vyrobené prevazné z plastu je obohaceno a vySperkovéno redlnymi
prvky, jako jsou jutové pytle s pravou kavou, servirovaci tacky, moka konvicky
s porcelanovymi hrnky, dfevéné bedynky urcené na sbér a uchovani cukrové titiny
¢i realisticky vytvorené lampicky. Celé POS je navrzeno zrdcadlové, kdy kazda
strana predstavuje jednu z novinek. Dohromady vsak vystaveni tvofi vyvazeny
celek v perfektnf linii znacky Bozkov Republica.
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PROLOM LEDY
AMAHRAVE)
50 Noci v ky:

PALETOVY' OSTROV
JAGERMEISTER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

plast, karton, luminiscenéni plexisklo, zlata folie, redlna svétla
hypermarkety Globus

Dokonalou harmonii, hned nékolika druhl materidll a svételnych efektd,
pfedstavuje nové dvoupaletové vystaveni Jagermeister. Letosni kampan s claimem
Lprolom ledy a vyhravej 50 noci v kuse” dava zékaznikim moznost vyhrat JBL
reproduktory vyrobené na zakazku pravé pro tuto znacku. Konstrukce vystaveni
je unikatni v tom, Ze je celoplastova. To mUze byt celkem prekvapivé, protoze
standardné se pro takovouto vdhovou zatéZ pouZivaji spiSe jiné permanentni
materialy. Plast oteviel vyrobé nové moznosti pfi tvorbé jednotlivych prvkd
a tvar(. Ohradky pro lahve byly vyrobeny z luminiscencniho plexiskla, které
vystaveni vhodné doplriuje a podnécuje pocit svételného prvku, i kdyz zadné
svétlo u zabradli pouZito neni. V horni ¢asti vystaveni jsou pouZita redlna svétla
doplnénd o prouzky zlaté folie, kterd je pouzita i na dalsich c¢astech vystaveni.
Detailné napodobené redlné reproduktory (v nadZivotni velikosti) jakozto vyhra
kampané, byly zpracovany z kartonu v kombinaci s redlnym fetizkem a logem.
S novinkou v podobé Coolpackd bylo v zasobé zbozi také pocitano.
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RADEGAST RATAR STOJAN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Barbora Kostalikova

Ondfrej Balajka, Fajny dizajn s.r.o.
karton

cely trh retail

Radegast RATAR je novinka v segmente vycepnich speciald - mimoriadne horké
osvézeni. Produkt bol na trh ploSne uvedeny v roku 2020. RATAR sa jak chutovo,
tak vizudlne odlisuje od Standardného portfolia Radegast, ¢o stojan len podtrhava.
Koncept stojanu navazuje na komunikaciu znacky Radegast, ide o nase
nejvic horké pivo, proto vyuziva prirorodné prvky podtrhujice drsnd divocinu
a Zivot v nej. Hlavnym prvkom stojanu je 3D imitacia skal, tvorend 3pecidlnym
vyrezavanim jednotlivych kartonovych prvkov. Zaujme spotrebitelov netypickym
designom, policami, ktoré vytvaraju dojem, ako by pivo bolo ulozené priamo
na skalach a vyobrazenim redlneho vlka, ktory je symbolom cistej a nesputanej
prirody. RATAR je pre spravnych chlapov, na ktorych je spolahnutie. Stejné ako na
mimoradnou hofkost RATARu. Zivot je hotky, bohudik!
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KOZEL
- SHOP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

MISTRUV LEZAK
-IN-SHOP

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Plzensky Prazdroj, a.s.

Klak & Son, a.s. (grafika), Kartonie s.r.o. (produkce)

Karton

in-store propagace

Tento ryze kartonovy shop-in-shop byl vyvinut pro in-store propagaci predloriské
nejuspésnéjsi pivni inovace Kozel Mistriv lezak. Od chvile svého uvedeni na trh
si MistrQv lezdk vybudoval duleZitou pozici v rdmci sirokého kozliho portfolia,
kterou jesté umocnil letos na jafe, kdy se jako prvni z kozli rodiny dockal , nového
koZichu” v podobé upraveného designu packagingu. Dominantou tohoto
unikatniho vystaveni je jeho masivni konstrukce vérné imitujici prostfedi pivovarské
varny, ktera je alfou omegou celého vystaveni a vychazi z Uspésné TV kampané
se samotnym mistrem sladkem Velkopopovického Kozla-Vojtéchem Homolkou.
Nejvétsi vyzvou bylo bez pochyby vytvofit z kartonu néco ve skutecnosti ryze
kovového jako pravé médénou varnu ruku v ruce s dodrzenim veskerych detaild
s tim spojenych, které umozriuji tomuto shop-in-shopu vyniknout z jakéhokoliv
Uhlu pohledu tak, jako pravé , mistrovské dilo”.
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KOZEL MISTRUV LEZAK
- KARTONOVY STOJAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

“od Kozla

D,

Plzensky Prazdroj, a.s.
Plzerisky Prazdroj, a.s.
Klak & Son, a.s. (grafika), Kartonie s.r.o. (produkce)
Karton s kovovymi prvky

in-store propagace

pivni inovace Kozel Mistrliv lezdk. Od chvile svého uvedeni na trh si Mistrav
lezak vybudoval dudlezitou pozici v rdmci Sirokého kozliho portfolia, kterou jesté
umocnil letos na jafe, kdy se jako prvni z kozli rodiny dockal , nového kozichu*”
v podobé upraveného designu packagingu. Nevsednost tohoto stojanu, kromé
mistrné hry s perspektivou na topkarté, umocriuje predevsim pouziti na béznych
stojanech nekonvencnich kovovych prvkd vérné imitujicich prostredi pivovarské
varny, ktera je alfou omegou celého vystaveni a vychazi z Uspésné TV kampané
se samotnym mistrem sladkem Velkopopovického Kozla-Vojtéchem Homolkou,
ktery je nedilnou soucasti tohoto mistrovského vystaveni.
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KOZEL - KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Klak & Son, a.s. (grafika), Kartonie s.r.o. (produkce)
Materialy: Karton s dfevénymi prvky

Pouziti: in-store propagace

Charakteristika: V navaznosti na Uspésné jarni prevleceni Mistrova lezaku nasledovala podzimni
druha (nikoliv v3ak vSude skloriovana covidovd) vina repackagingu celého zbytku
sirokého kozliho portfolia. Tento stojan predstavoval jeden z hlavnich in-store
komunikacnich prvkd pouzitych v ramci fijnové kampané zamérené pravé na
zbrusu novou a omlazenou kozli identitu. Jeho unikatnost spociva v nevsednim
skloubeni kartonovych a dfevénych prvk( na topkarté stojanu. V kombinaci
s brilantni tiskafskou praci pak stojan svym zevnéjskem pusobi jako mistrné
fezbarské dilo, byt hlavnim pouzitym materidlem zUstava ,, pouhy” karton.
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PALETOVE VYSTAVENI
LOD BOZKOV

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

STOCK Plzeri-BoZzkov s.r.o.
DAGO s.ro.

DAGO team

karton, vostina, jutové lano
hypermarkety Kaufland a Globus

Jakmile nékdo zac¢ne mluvit o znacce Bozkov, skoro kazdému se jako prvni vybavi
lod, s kterou se tento nadpoj spojuje. Nejenze se lod nachézi pfimo na etiketé
tradi¢niho tuzemského rumu, ale také je pravé tento brand spojovan s oblibenymi
vodackymi vylety. Neni se tedy cemu divit, Ze hlavnim Ukolem pro designéry bylo
navrhnout paletové vystaveni ve tvaru kocdbky, s dostate¢nou zadsobou lahvi
a také s dostate¢nym upoutanim pozornosti kolemjdoucich.

Toto se perfektné podafilo a v neposlednifadé bravurné povedlo vyrobit. Kartonova
lodka na kartonovém mofi je obohacena prvky v podobé lana, kormidla, plachet
a vlajecek. DUmysIné vytvorena patra lodky v zadni ¢asti slouzi pro vystaveni
a zasobu jednotlivych produktd, ale pritom krasné zapadaiji ke konstrukci plavidla.
To vie podtrhuje toho unikatni vystaveni, kde Slo zejména o detailni zpracovani
a vyuziti materialu — kartonu a vostiny.
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RESTAURACE FORTEL

Zadavatel: Pivovary Staropramen

Pfrihlasovatel:  Pivovary Staropramen

Autor: Atelier Morix

Materialy: masivni dfevo, lakovana ocel, zdivo, sklo

Pouziti: Originalni fransizova sit cili na netradi¢ni prostory, jako jsou opusténad kina,

tovarny a nadrazi, ktera zrcadli pribéhy mistnich obyvatel a maji zvlastni vyznam pro lokalitu, kde se
nachézi. Nasi ambici je oZivit specificka, klidné i delSi dobu nevyuzitd, mista a ucinit je opét funkénimi.
S konceptem Fortel nemame v planu vracet se nostalgicky do historie a odkazovat na pdvodni Ucel
budov, naopak k nim pfistupujeme s modernim pojetim a neotfelym pfistupem k designu toho
mista. Provedeni odpovida ndzvu Fortel, ktery odkazuje na femeslnost a poctivost, s nimiz je cely
koncept realizovan. V interiéru jsou pouzité materidly jako dfevo, lakovany kov, terazzo, betonova
stérka, kize, pohledové Stuky, palené cihly, sklo a na zakazku vyrdbéné origindlni svitidla i ostatni
prvky interiéru, jako je napfiklad aktivni LED panel v podobé cela vycepniho pultu, street art
grafity, jedinecné zpracovani stoll a origindlni schodisté. Netradi¢ni prostor s kapacitou pro 160
hostl se rozprostira v Sesti vyskovych Urovnich a je rozclenén do nesourodych zakouti, ktera se lisi
svym vybavenim. V nékterych ¢astech hosté naleznou naprosté soukromi, z jinych mohou naopak
pozorovat ruch podniku ¢i déni v kuchyni. Jednotlivé prvky interiéru jsou vedeny v duchu moderniho
rare stylu s vyuZitim rlznych materiald. Na sténach se objevuji prvky street art z dilny cesko-
kanadského umélce Davida Strauzze. Fortel stavi na tfech zakladnich pilifich: rdznoroda nabidka
perfektné osetfeného piva v nejvyssi kvalité, moderni nezaménitelnd gastronomie a cas straveny
spolecné s blizkymi ve vyjimecném designovém prostoru. Nékolikrat do tydne obohati zazitek hostu
hudebni doprovod, at uz dydzej ¢i tfeba saxofonista.

Charakteristika: Novy Zivot do netradi¢nich prostor Fortel — oziveni netradi¢nich mist i obohaceni
gastro scény. V tésném sousedstvi smichovského pivovaru, v Lidické ulici na prazském Andélu,
otevfely Pivovary Staropramen v zafi sv(j nejnovéjsi fransizovy koncept Fortel. Vznikl tak nevidany
designovy a multigeneracni prostor poskytujici hostdm prileZitost pro setkavani a sdileni zazitkd
s nabidkou perfektné osetfeného piva a netradi¢né pojaté gastronomie.
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VYCAPNY STOL
PRE HEARTCORE PUB KONCEPT

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Autor: Tatiana Baculikova, Michaela Kelarova v spolupraci so 100proGastro, architektami
Panik/Horn, a vyrobcami GS Technik, Mivokor a Gravelli

Materialy: Nerezové prvky, beténové prvky, drevené obloZenie, LED osvetlenie

Pouziti: vybrané HORECA prevadzky

Charakteristika: Projektom HeartCore pubu chceme vytvorit viajkové lode pre hlavné znacky
v nasom portféliu v okresnych mestach. Jedna sa o interiérové riesenie vybranych
POSM, dodavanych spolu s unikatnym vycapnym stolom. Vycapny stél bol
vyvijany na mieru Specidlne pre Plzefisky Prazdroj. Pri jeho vyvoji sme kladli
velky doéraz na dodrzanie Standardov kvality, aby spotrebitelsky zazitok nebol
iba vizudlny. Spravne nacapované a naservirované pivo je v nasich prevadzkach
alfou a omegou. Vizudlny zazitok z vy¢apného stola je zabezpeceny vyvazenym
spojenim réznych materidlov — drevo, beton a nerez. Pri vyrobe nas najviac
potrapil prave betdn, ktory méme pouzity nielen na nohéch vycapného stola ale
aj pri hornej nerezovej Casti, kde sme museli riesit ich ukotvenie a prepojenie.
Celkovy vizualny dojem dotvara Specialna vycapna hlava, v ktorej sme po prvykrat
v histérii pouZili skleneny prvok — svetelnt gulu s gravirovanym brandingom.
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HORECA SADA
COCA COLA AKINLEY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Dago s.r.o.

Dago Team

drevo masiv, kov, plast, dibond
restaurace a bary

Rada restauraci v Cesku a na Slovensku pfivitd své hosty novwym zafizenim
venkovnich zahradek i vnitfnich prostor, které bylo vyrobeno ve spolupraci s Coca-
Colou. Prémiové vybaveni se sklddd z mnoha prvkd. Nechybi tacy, pfiborniky,
stojanky na menu se slankou a peprenkou ¢ interiérové osvétleni. Soucasti jsou
i venkovni svételné poutace, a pfedevsim rychle sestavitelna plotova pole pro
zahradky. Vyuzito bylo pfehrsel materidlQ, kazdému prvku viddne jednoduchy,
Cisty design, funkcnost a prakti¢nost, ale diraz byl kladen také na udrzitelny
rozvoj a pfirodni materidly. Snaha oslovit nejen navstévniky restauraci, ale také
provozovatele restauraci se zdafila. To se projevuje tfeba u menu holderd, které
diky Gchyttim a drzakdm na kofenky usnadriuiji a urychluji obsluze tklid po kazdém
zakaznikovi. Také se zahradkou Ize jednoduse manipulovat a pfestavovat ji podle
potfeby. Cely systém je moduldrni a obsahuje mnoho doplikovych prvkd, jako
jsou kvétinace, truhliky, solarni lampy, drzaky na menu aj. Truhliky a kvétinace jsou
urleny pro realné Zivé kvétiny, coz dojem skutecné zahradky jesté vice podtrhuje.



REDESIGN OBCHODU

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

Modeldz nehti
Ohvivade voskic
Parafinové

NANINAILS

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

NaniNails s.r.o.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

DTD s lesklou laminatovou folii, lakovany kov, Led podsviceni
Brno + obchody po celé CR

Nové pojeti obchodu péce o télo a nehty jsme navrhli v jednoduchém, jemné
zenském stylu, aby byl prehledny na prvni moment. Misto, kde si zakaznice
mUze v praxi vyzkouset produkty NaniNails, m& atmosféru divadelni scény.
Dvoulrovriova opona s centralnim umisténim loga NaniNails navozuje
romantickou a pfijlemnou atmosféru. Stolek ma dvé Urovné, horni pro umisténi
lampy, popf. stojanli na laky a spodni pracovni plochu. Diky tzv. ,test boxu” si
zakaznice mlze vyzkouset rliznou teplotu svétla a vliv na vnimani barvy. Drobné
produkty jako je zdobeni pro art nail nebo rlizné stétce, pilniky atd. vystavujeme
na barevném stojanu pfipominajicim rozkvetly kvét. Produkty jsou prezentovany
v rliznych vyskach a pfistupné jsou ze vsech stran. Jednoduchy tvar pokladny
s displejem pro impulsni prodej a prezentacnim stolkem vytvari optickou bariéru.
Sténa za pokladnou je polepena stfibrnou grafikou z mozaiky, kterou tvofi ¢ast
loga NaniNails. Pokladna je podsvicena rizovym LED paskem, ktery tak umocriuje

prijemny pocit v obchodé. Cely prostor je v odstinech riizové, Sedé, bilé a stiibrné.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

STOJAN NIVEA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Beiersdorf spol. s r.0.

Dago s.r.o.

Dago Team

karton, uméla kvétina Aloe Vera
fetézec drogerii Rossmann

Jednoduchou, ale stdle velmi efektivni prezentaci vyrobku je mozné vidét
na kartonovém stojanu navrzeném pro spole¢nost Nivea, presnéji pro fady
vyrobkd NATURALLY GOOD obsahujici sloZzku Aloe Vera a zeleny caj. Karton je
stale jednim z nejvhodnéjsich materidld pro kratkodoba vystaveni. Jiz na prvni
pohled dominuje stojanu zelend barva, navozujici atmosféru pfirody, a pravé
vySe uvedené rostliny. Police jsou potistény dekorem svétiého prirodniho dfeva,
coz rovnéz vhodné zapada do konceptu bio produktd. Segmentace stojanu je
doplnéna o edukaci, kde se nakupuijici dozvi, pro koho je tato kosmetika ur¢ena.
. Tresnickou na vystaveni” je kvétina Aloe Vera, na kterou si kazdy zvédavec sahne
a ihned zkouma, zda je prava ¢ uméla.
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PULTOVY STOJAN
NA PHILIPS

DRYCARE PRESTIGE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Philips Ceska republika s.r.0.

Authentica, s.r.o.

Authentica design

drevo, akrylat, video ramecek, kov

sit prodejen Electroworld CR

Philips uved! na trh novou fadu vysousecl na vlasy.

Wytvorili jsme proto vystaveni pro novy Philips DryCare Prestige s technologif
SenselQ, ktery analyzuje teplotu vlasd vice nez 12000krat v pribéhu jednoho
vysouseni, ¢imz zamezuje presuseni vasich vlasu.

PFi navrhu jsme vsadili na elegantni design, aby v3e ladilo spole¢né s produktem.
Vystaveni zvyrazriuje funkce pristroje, diky zabudovanému videu, které detailnéji
predstavuje produkt zakaznikovi.

Pro zédkaznice je dllezité vidét vyhody nastavce a funkce produktu. Proto je
prislusenstvi k fénu zvyraznéné a elegantné umisténé v predni ¢asti displaye tak,
aby nebranily vzit do ruky fén a pfipadné si prohlédnout nastavce. Prosviceni
s podiem umochiuje prémiovost vystaveného produktu pfi zachovani designu
guideline Philips.

Celkovy dojem vystaveni umocriuje prosvétlena podstava i zada. Stojan podtrhuje
prémiovost vystaveného produktu a zachovava si design a guideline Philips.
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ADVENTNI KALENDAR WATERDROP

Zadavatel: Waterdrop Microdrink GmbH

Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Potistény GC1 Zenith 350 g s vnitini konstrukci z hnédé EE viny, matny laminovany
povrch, oboustranny tisk

Pouziti: Adventni kalendar do domécnosti

Charakteristika: Kvadrovy adventni kalendar Watedrop, pfedméty vyjimatelné ze dvou nebo tfi
stran kalendare. Celkem 25 policek s obsahem sortimentu Watedrop.

Kralovska disciplina mezi adventnimi kalendari. Od oblibenych pfichuti, 12 novych doplnikd, bonusova
okynka navic az po exkluzivni limitovanou edici vanocni lahve. Designed by Atelier Karasinski.

Adventni kalendaf obsahuije:

7x Discovery Kit, 3x Limitované termoobaly, 1x Limitovana taska, 1x Svicka,

1x Vykrajovatko, 1x Vanoc¢ni ponozka,4x Podtacek (Set), 1x Vanocni barika

1x Limitovany Carry Kit Tin,2x Limitovana sklenice, 1x Klicenka, 1x Vi¢ko na lahev, 1x Limitovana edice lahve
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DOMACI POTREBY, AWARDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

OBCHOD ,,POD 7 KILO"

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Pod 7 kilo - Ing. Stépan Trojanek

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

Drevo dekor, LTD desky, hlinik, plexi s konturou mapy
Obchod v Praze 7 + nékolik obchod( po CR

Zadani pro vytvofeni unikatniho obchodu ,Pod 7 kilo” bylo jasné. Stvofit
unikatni In-store design, ktery by odliSoval obchod s ultralehkym vybavenim pro
cestovani nalehko do mésta i do pfirody. Znacka ,Pod 7 kilo” totiz znamena
mit nejleh¢i vybavu na cesty. Koncept vychazi z jednoduchosti, ale dlezité
Ucelnosti, stejné jako nabizené produkty. Jednotlivé casti obchodu jsou
oznaceny designovymi informacnimi cedulkami v barvé brandu. Pro zvyraznéni
nékterych produktl je pouzity atypicky navigacni a informacni systém tvoreny
cedulemi a popiskami v modré a bilé barvé s popisem napf. akéniho modelu.
Zé&kaznika tak na prvni moment upoutaji akéni modely s dllezitymi informacemi.
Kombinace dekorovaného dreva a kovu davaji pocit pfirodni lehkosti, ale zarover
odolnosti materidlu. Komunikacni zéna je navrzena v predni ¢asti s mapou svéta
s fotografiemi zékaznikd z rlznych zemi, ktefi koupili néjaky produkt. Zakaznik
tak m& moZnost vidét, v jaké Casti svéta se koupené produkty pouzivaji. V zadni
Casti je navrzena klidnéjsi zona pro vyzkouseni spacaku, nebo bot.
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PREZENTACNI STOJAN
PRO NABYTKOVE UCHYTKY
ZNACKY TULIP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Démos trade, a.s.
MORIS design s.r.0.
MORIS design s.r.o.

80% DTDL bild 8100 SM, plexi transparent s polepem, LED osvétleni, tiskova
grafika

Partnerska sit prodejct zadavatele

Svézi design stojanu s nabytkovymi Uchytkami se mél odlisit od povsechné
technicistni konkurence tohoto segmentu. Podle prdzkumd ve skupiné zakaznikd
B2C maji prekvapivé pfi vybéru Uchytek rozhodovaci slovo Zeny. Tato skute¢nost
byla stavebnim kamenem pro tvorbu stojanu, ktery bude vyhovovat jak B2B
(architektdm, truhlafdm) tak B2C - koncovym zakaznikdm. Dlraz byl také kladen
na moznost snadné aktualizace sortimentu a predevsim silny branding, ktery
bude zakazniky navigovat i ze vzdalenych koncd showroomd.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

STOJAN NA MISKY SUPER Z2OO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Placek Pet Products, s.r.o.

MORIS design s.r.o.

MORIS design s.r.o.

Dibond, plexi s vyfezy, LTD, nerezové misky
Sit obchod( SUPER ZOO

Unikatni koncept stojanu na misky pro psy, ktery splriuje dnesni trendy v oblasti
Pet Food. Nasim cilem bylo, aby klient mél adekvatni marketingovou komunikaci
i pro koncového spotrebitele. Diky stojanu na misky, ktery je uréen k obcerstveni
psich mazlickd, dochézi k umocnéni prijemného pocitu pfimo v obchodé SUPER
Z00. Zakaznik tak m& moznost v klidu si prohlédnout veskeré produkty, aniz by ho
doméci mazlicek vyrusoval z ndkupu. Zéaroven dochazi k osloveni psich mazlicka
pfimo na misté diky pamlskdm a zanechéva v nich pfijemny pocit spojeny s timto
mistem. Stojan na misky je umistén v prostoru obchodu, a proto je kladen diraz
i na vizualni identitu znacky SUPER ZOO.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

SUPER 200 GROOMING

- PSI SALON

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Placek Pet Products, s.r.o.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

Sklo, kov, keramicka dlazba, SDK, LTD, plast, dfevo, textilie
Obchod SUPER ZOO Praha Cestlice komeréni zéna

Vytvorili jsme celistvy koncept, ktery doplriuje prodejny nejen svym designem, ale
i svou pfidanou hodnotou stfihacského salonu. V prodejné tak vznikl unikatni psi
salon. Koncept designu psi salon vznikl v ndvaznosti na design prodejen SUPER
Z00 a vytvali jedinecny koncept napodobujici soucasny médni trend stfihacich
Barber shop( pro pany tak, aby i domaci mazlicci se citili prijemné. Koncept psiho
salonu ma navodit podobnou “Barber” atmosféru, at uz se jednad o dvounohé,
nebo ¢tyfnohé mazlicky a cely design plynule navazuje na design prodejen, kde
jsou pouzité stejné materialy a podobné prvky. Zakaznici, v tomto pfipadé psi, se
citi pohodiné a bezpecné po dobu ¢ekani, nebot jsou v ohradkach s hrackami.
Grooming salon ma svoji ¢ekaci zénu, kterd je oddélend od stfihaci ¢asti, ale
hlavné od prodejni ¢asti. Panicek si mlze v klidu vypit kdvu nebo si nakoupit
béhem stfihani. V salonu jsou vystavené doplriky k pfimému prodeji napf. psi
Sampony, klry a ostatni doplriky. Na zdech salonu jsou umisténé fotografie
promén psd pred a po jejich stithani a vytvari tak velmi pfijemnou a vtipnou
atmosféru. ProtoZe je psi salon zakomponovan do prostoru prodejny, je kladen
ddraz na vizudlni identitu znacky SUPER ZOO. Ergonomie a vybrané materialy

vytvareji prijemnou, Utulnou atmosféru, ktera uvolni uzdu fantazii a kreativité.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

PET FOOD AWARDS

PULTOVY STOJANEK

PRO ZVIDITELNENI ‘

V MISTE PRODEJE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

A

HumbleWood s.r.o.
THIMM THE HIGHPACK GROUP
Vinita lepenka

V misté prodeje
Pro zviditelnéni svého produktu - Himaldjské tycky v misté prodeje zvolila
spolec¢nost HumbleWood s.r.o. znama pod znackou Dogsie atraktivni pultovy
stojanek. Pultovy stojanek je navrzen tak, aby v ném byly vdechny velikosti produktu
prehledné umisténé a dobre viditelné. Pfednosti tohoto pultového stojanku je
jeho velikost. Diky subtilni konstrukci jej Ize umistit kamkoli, protoze nezabira
tolik mista. Pfesto je design stojanku neprehlédnutelny. Kombinace digitalniho
tisku a laserového vyseku déla z pultového stojanku poutac, ktery zakaznika na
prvni pohled zaujme. Pultovy stojanek tak aktivné pfispiva k podpore prodeje.
Informace k vystavovanym produktdm jsou na pultovém stojanku nejen natistény,
ale i vylaserovany. Malé symboly a linie jsou do vinité lepenky, ze které je vyroben,
vyfezany digitalni laserovou technologii.
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STOJAN NA PSIi PAMLSKY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vafo Praha, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

surova MDF, kov, plast, samolepky

chovatelské potieby

Hlavnim cilem je propojeni s pfirodou. Pravé to je poselstvim této prémiové fady
granuli znacky Carnilove True Fresh. Jiz na dalku je u tohoto POS mozné vidét
rozdéleni sekci za pomoci zaoblenych zad, presnéji tfech kruh(. Pod kazdym kruhem,
kazdym patrem mUze zakaznik objevit unikatni slozeni granuli a vybrat tak pro svého
mazlicka pravé to nejoblibenéjsi, nejvhodnéjsi. Cela konstrukce stojanu je vyrobena
z dfevovlaknitych surovych desek MDEF, které nejsou nijak barevné lakované, aby
se dodililo pravé co nejpfirodnéjsiho efektu. Kovové obruce a zabradlicka jsou
opracovany nasi specialni technologii, ktera plsobi jako rez. Tento prvek byl velmi
odvazny, ale sklidil mnoho Uspéchu nejen za originalitu, ale také za autenti¢nost.
Zabradlicka doplriuji dfevéné listy, které symbolizuji druh erstvého masa obsazeného
v produktu, zeleninu a ovoce. Celé zobrazeni provazi respekt k pdvodu psu a jejich
instinktivni laska k masu. LiSty POS splyvaji s pfirodnim vyzafovanim celého stojanu
presné tak, jak se ocCekavalo od konceptu a celého pojeti. Police jsou oznaceny
plastovym brandingem, jenz Ize snadno vyménit, tudiz neni problém pfi obnoveni ¢i
zaktualizovani produktové fady toto POS vyuzivat i nadéale.
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LIDL: MIKRO-LOKALIZOVANY
KONCEPT PRODEJNY

Zadavatel: LIDL

Pfihlasovatel: ~ WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: drevo, lamino, kov, PVC, digitalni nosice, sklo

Pouziti: prodejna Lidl, Centrum Stromovka, Veletrzni 23, Praha 7

Charakteristika: Maloobchodni fetézec LIDL predstavil na konci roku 2019 novy format prodejny
se vstupem z pasaze obchodniho centra, a to v nové oteviraném Centru Stromovka na prazské
Letné. Klient ndm svéril lokaIni adaptaci prodejniho konceptu tak, aby pfirozené navéazal na vizualitu
obchodniho centra i specifika dané lokality, mistnich obyvatel a jejich potfeb pfi nakupovani. V Praze
7 Zije mlada komunita Cechd i cizincd, ktefi kladou ddraz zejména na zdravy i alternativni Zivotni
styl, ekologii a moderni udrzitelna feseni. Volny cas travi casto v pfilehlém parku Stromovka, ktery se
stal hlavni inspiraci lokalni adaptace. Vsadili jsme na pfirodni motivy a materidly, moderni technologie
a zaméfeni na sortiment atraktivni pro mistni. Designova vstupni zona kombinuje osvétlenf a zavésné
dekorace, a prenasi tak zakazniky pod koruny stromd pfilehlého parku. Velkorysé drevéné prvky
v interiéru prodejny svym geometrickym ztvarnénim zase odkazuji na organickou strukturu stromoradi.
Koncept jsme doplnili nestandardnimi nabytkovymi moduly v dfevéném dekoru nebo redesignem sekci
atraktivnich pro mistni, zejména regall se zdravou vyZivou nebo Upravou barevnosti moduld. Dlraz na
ekologii i absenci komunikacnich ploch v pokladni zéné jsme vyresili, stejné jako v samotném Centru
Stromovka, prevedenim velké ¢asti tisténé komunikace na zavésné digitalni nosice. Digitalni obsah
spravuje persondl jednoduse prostfednictvim vzdalené spravy. Prodejna byla mistnimi velmi dobre
prijata a klientovi se novym formatem podafilo oslovit Gplné novou skupinu zékaznikd. Klient si zde
zaroven testuje novy koncept pfimo v provozu, se zamérem rozsifit ho v budoucnu i v dalich lokalitach.
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KIOSEK (SHOP IN SHOP)
CENTROPOL

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

CENTROPOL ENERGY, a.s.
MORIS design s.r.0.
MORIS design s.r.0.

LTD Desky dfevo dekor, plexi, Led pasky, roletové provedeni dvifek
Praha OC EUROPARK Stérboholy

Nejedna se o béZny prodejni stanek v koridoru obchodniho centra, ale o klientské
centrum prenesené na pouhych 10 m2. Vytvorili jsme otevieny koncept smérem
ke klientdm s vyraznou dominantou sloupu, kde je zabudovana LED obrazovka
s video prezentaci. Zdkaznik tak ma moznost rychle se seznamit se sluzbami
spolecnosti Centropol. Pro zvyraznéni ndzvu spolecnosti je v horni &asti sloupu
umisténé logo, které je doplnéné nasvicenym LED paskem. Diky spravné ergonomii
kanceldfe a vhodnym vybérem barev a materialt nam vznikl pfijemny prostor pro
komunikaci s klientem. Pohodli a pocit ddvéry jsou atributy nového klientského
centra. Ideélni rozvrzeni dvou komunikacnich zén v podobé velkych informacnich
stoll pro nové zakazniky umocriuji pfirodni barvy materialt s pohodinym sezenim.
Atypické provedeni je doplnéné o prvky jako napf. shrnovaci dvitka centralni
skfirky, obrandovany limec s logy po obvodu celého stanku. U zékaznika takové
feseni detailCl vzbuzuje individualni pfistup spolecnosti.
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SLUZBY AWARDS

TESCO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

MOBILE ENDCAP

02 Slovakia, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, svételné logo, laserované plexisklo, plast, LED sviceni, monitor
hypermarkety Tesco

Poskytovatel mobilnich sluzeb Tesco Mobile nepotfebuje celé prodejny jako
jini operatofi, aby svym klientdm nabidl své sluzby. Misto toho staci skvéle
propracovany interaktivni endcap jako je tento. Udaje ohledné produkt(i jsou
dostupné nejen v plastovych kapsach na letaccich, ale také aktualné promitané
novinky a informace na monitoru, ktery tvofi dominantu vystaveni. Je libo mobilni
telefon? Neni problém. Na laminové skififice jsou upevnény vybérové telefony,
které jsou samozfejmé zabezpecené proti kradezi. Vedle nich se nachazi edukace,
tudiz si zakaznici mohou v klidu procist a promyslet pfipadnou koupi. Velmi
praktické je celo také pro prodejny. V dolni ¢asti je uzamykatelna cast, kam je
mozné uschovat napf. zasobu letdkd, karticek ¢i telefond. Aby toho nebylo malo,
cely tento modry a bily dfevény korpus zafi svételnym logem a luxusnimi napisy
z laserovaného plexiskla.
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SLUZBY AWARDS

VDAFONE

PRODEJNA BUDOUCNOSTI

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vodafone Czech Republic, s.r.o.

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

MDF, dfevo, lamino, PVC, sklo, kov, digitalni nosice
prodejna Vodafone, OC Letrany, Veselska 663, Praha 9

Vodafone nam svéfil navrh, vyvoj i realizaci pilotni prodejny nové generace
v prazském OC Letnany. Vsadili jsme na napadity koncept v souladu s globalni
direktivou klienta, prémiovy design, moderni technologie a udrzitelnd Feseni,
ke kterym se klient dlouhodobé hlasi. Vodafone se zaméfuje na celé spektrum
feSeni pro doméacnosti, kreativni koncept proto vychazi z myslenky Utulného
domova, kam se zékaznik rad vraci. Prodejni zény tak nahradily tematické pokoje,
napf. kuchyné serviruje top desitku produktd, pracovna zase nabizi zazemi pro
komunikaci s klienty. Celkovy dojem dokreslil ndbytek na miru s dirazem na design
i funk¢nost. Veskeré tiskové plochy, véetné cenovek, nahradily digitalni nosice, pro
které pribézné vytvafime animovany obsah. Pro maximalni flexibilitu funguji nosice
na principu vzdalené spravy. Do konceptu jsme zakomponovali také interaktivni
prvky, napriklad senzor, ktery pfi pfiblizeni zékaznika méni prezentovany obsah.
V pracovné pak najdeme prvky lokalni komunikace: projekci na zasténu s uvitanim
zékaznikd nebo pripomenutim, kdo mé aktudini den svatek. Moderni technologie
se uplatnily uz pfi samotném vyvoji konceptu; navrhy jsme klientovi predkladali
prosttednictvim virtuaIni reality. Pilotni prodejna Vodafone patti v Ceské republice
k prvnim, které uplatriuji princip PHD (physical, human, digital).
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

SLUZBY AWARDS

O2 DIGITALNI EXPOZICE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

02 Czech Republic a.s.
MORIS design s.r.o.
MORIS design s.r.o.

DTDL tI.18 mm, plexi, podlahova grafika,
kapa desky, vystavni sloup ego T15

prezentace spole¢nosti 02 v obchodnich prostorech v CR

Nahled do budoucnosti digitalniho retailu byl pfedstavovan na sedmiprezentacnich
stojanech, nabitych nejnovéjsimi technologiemi. Tato digitalni expozice musela
splfiovat vysoké ndroky pro nazorné ukazky novych technologii, jako jsou BIG
data, Face scan, Digital signage, Monitoring pohybu zékaznikl, Demografie
zékaznikd, Elektronické cenovky aj.. K tomu jsme vyvinuli multifunkéni stojany,
které se jednoduchym sklopenim stfedového kruhu mohou upravit dle potfeb
konkrétni prezentace. Velky svételny kruh stojanu na druhou stranu vymezuje
bocni prostor, aby do jednani nemohl nikdo vkrocit a klienti se pfi prezentaci
uvnitf kruhu stale citili komfortné.

Stfedovy totem pak slouZi jako nosi¢ 4 obrazovek a mnoha cidel a snimacd,
které jsou spojené s prezentaci jednotlivych produktl. Napfiklad kazdému nové
pfichozimu zakaznikovi urdil priblizny vék a generaci.

Zakaznicka cesta je nastavena tak, aby kazdy navstévnik musel projit kolem
vsech produktll a obsluha méla dostatek prostoru ho osobné oslovit. Jednotlivé
stojany pak byly obsahové skloubené s potfebami zédkaznické cesty a hierarchicky
sestaveny podle jejich priorit. Za velmi kratky cas tak vznikla expozice s prvky, které
jsou i nadale snadno implementovatelné k jakékoliv dalsi prezentaci znacky.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

PIEDESTAL PRO
SAMSUNG GALAXY FOLD

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak
Cheil Czech and Slovak

Marek Murdych, Sergej Alexejevic¢
Plexi, plast, dfevo, LED

Spole¢nost Samsung predstavila v roce 2019 novou kategorii mobilnich telefont
s ohebnou konstrukci. Prvni model, ktery byl dostupny na ceském a slovenském
trhu, byl Galaxy Fold. Navrzeny piedestal mél dvé hlavni funkce: upoutat pozornost
a vyniknout v obchodé s elektronikou a také novy telefon ochranit.

Zafizeni bylo zajemctim na pozadani predstaveno pracovniky obchodu. Podstavec
byl nasvicen LED sviticimi pasky, umisténymi pod poklopem. Sklenéna ¢ast chranila
produkt a zaroven poutala pozornost nakupujicich. Nazev modelu a jeho ohebné
funkce byly vyzdvizeny designem pro maloobchodni Gcely v souladu s vizualnim
stylem Samsung pro dany telefon. Piedestal pro Galaxy Fold byl umistén ve
vsech znackovych prodejndch Samsung a ve vybranych partnerskych prodejnach
v Cesku a na Slovensku.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

PIEDESTAL PRO
SAMSUNG GALAXY Z FLIP

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak

Cheil Czech and Slovak

Marek Murdych, Lucie Buzkova Hajkova, Nicole Lypinska
Plexi, plast, LED

Samsung zahéjil v roce 2019 prodej nové kategorie skladacich telefon(. Druhym
dostupnym modelem na ceském a slovenském trhu byl Galaxy Z Flip. Mensi
ohebny model byl pfedstaven ve dvou barvéach a bylo proto dilezité obé predstavit
i v obchodech. Navrzeny podstavec byl inspirovan sférickym tvarem uzavieného
kvétu, ktery navazoval na vizualni styl displeje telefonu a dalsi BTL materidly.

Predni panel z plexi skla byl pro obsluhu snadno oteviratelny a zarover vytvarel
bariéru pro zékazniky. Tém byl telefon prezentovan na pozadani. Kulaty piedestal
byl navrzen pro otevfeny i zavieny telefon spolecné s kratkym popisem hlavnich
funkci. Podstavec pro Galaxy Z Flip byl umistén ve vsech znackovych prodejnach
Samsung a u vybranych partnerd v Cesku a na Slovensku.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

KARTACEK Oral-B iO

Zadavatel:

Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

3D tisk, plast, opal, display pryskyfice, LED sviceni, samolepy

Alza showroom HoleSovice

Novy Oral-B kartacek fady iO si zaslouZil vyvoj nejen u svétove Spicky s dentalni
hygienou Procter & Gamble, ale také velkou pozornost pfi vyrobé POS materialt
s nim spojenych. Unikatni nadrozmérné presna kopie o vysce 1,8 metru zakazniky
naprosto uchvati. VSechny vychytané funkce, kterymi srsi tento elektricky
kartacek, ma totiz i tato presnd maketa. Detailné propracované stétiny, hladké
télo & proporcné velkd nabijecka jsou vytvorem 3D tisku. Ve stfedové casti, kde
by kazdy oCekaval pouze tlacitka na vypnuti/zapnuti a zménu rezimu, je nyni nové
zabudovany specialni display, kde se stfidaji ikony reZzimu, na zékladé toho, ktery
je pravé spustény. Barevné svitici prstynek pod nasadou zase upozornuje uzivatele
na maly/velky ¢&i spravny tlak pfi Cisténi zubd. | tento detail byl samoziejmé na
maketé kartdcku naprogramovan. Takto propracovany POS materidl muze
byt pouZit samostatné, ale rovnéz krasné hraje jako soucast jakéhokoliv typu
reklamniho vystaveni.
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TEXTIL, SPORT, OBUV, ) AWARDS
OSOBNI POTREBY A PRISLUSENSTVI
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THE STREETS.
OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI

Zadavatel: RXD s.r.o

Prihlasovatel: =~ WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: dfevo, beton, Zelezo, sklo, plexi, PVC, digitalni nosice
Pouziti: nova flagship prodejna THE STREETS, Martinska 2, Praha 1

Charakteristika: The Streets, specialista na basketbalovou a streetswear médu, provozuje kromé
e-shopu také kamennou prodejnu v centru Prahy. V poloviné roku 2019 vznikla potfeba presunout ji
do atraktivnéjsi lokality na Narodni tfidé. Nasim Ukolem bylo v ¢asovém limitu Sesti mésici navrhnout
a nasledné zrealizovat designovy koncept dvoupatrové prodejny, ktery klientovi pomdze upevnit
pozici v rdmci kategorie i v ramci komunity. Navrhli jsme autenticky prostor pro vyznavace pouli¢ni
maody, ktery dava prileZitost nejen k nakupu, ale i k interakci se zékaznikem; prodejna totiz slouzi
soucasné jako komunitni prostor. Kreativni koncepce Air&Street odkazuje v prvnim patfe na ikonickou
znacku Air Jordan a promériuje vstupni prostor v pomysiné teniskové nebe. Prostoru dominuje
projekcni sténa s velkoformatovym podsvicenym 3D logem, tematické nabytkové moduly na miru ci
interaktivni panel ,AIR SCAN", na kterém zakaznik pomoci RFID nebo NFC technologie naskenuje
libovolnou vystavenou botu a na displeji mize sledovat video, které mu produkt blize pfedstavi.
Z nebe se zékaznik snese do ulic mésta v suterénu. ,Ulici” tvofi prvky z betonu, dfeva a Zeleza, napf.
osvétleny basketbalovy kos nebo designové sedaky z barell. Prodejna generovala v porovnani Y2Y
12/18-12/19 0 28% vy3si prodeje, a to na 0 250 % mensi plose. Klient novou prodejnou vyrazné
upevnil svou pozici v kategorii i mezi dodavateli a ziskal do prodeje 30 % limitovaného zbozi navic.
Komunitni akce navstivilo jen mésic po openingu 1240 lidi, 87 % rovnou nakoupilo. Ve stejném
obdobi zaznamenaly digitaini senzory 3890 interakci se zbozim. Atraktivita prodejny a exkluzivniho
zboZi pritdhla pozornost influencerd, znacka tak bez vétsi podpory roste organicky napfic¢ komunitou.
Pocet follower( na instagramovém Uctu prodejny vzrostl od openingu z 5000 na 12500.
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FOOTSHOP BUCHAREST
Zadavatel: Footshop s.r.o.

Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Kov, Sklo, Luxfery

Pouziti: High-street prodejna v centru Bukuresti

Charakteristika: Footshop Bukurest neni prodejna obuvi. Je to multifunkcni prostor, kde si jakoby
mimochodem muzete koupit limitované edice kultovnich sneakers svétovych
znacek a od znamych designérl. Celd sneakers kultura je znac¢né specificka,
vyrobci a designéfi napfiklad kontroluji vyjimecnost designu prodejen a kvalitu
jejich zpracovani. Do jiné, nez zcela vyjimecné a dokonalé prodejny znacky
jako Adidas Consorcium, Yeezy nebo Y-3 prosté nedodaji. Nejde tu o tenisky,
jde o design, umeéni, sbératelstvi a spolecensky status. Zakaznici jsou prevazné
mladi a vyzaduji hodné. Pojem custommer experience je zde na jiné drovni.
V prostorach se pravidelné konaji vystavy umeéni, vernisaze i hodné divoké party.
Tomu je cely prostor dokonale pfizpdsoben. Cast regéld je pohybliva a umoziuje
pretvoreni prodejny na hudebniklub. Prostor byvalé cukrarny jsme zrekonstruovali
s ddrazem na zachovani genia loci. PouZité materidly byly zvoleny tak, aby
spliiovaly nejpfisnéjsi kritéria kvality. BezeSvé jekly, neviditelné svary, kalena skla
se specifickym zalesténim hran. Pokladni pult a pult pro 3D tiskarnu jsme postavili
aZz na misté z italskych ¢ernych luxfer. Ve druhém podlaZi je vystavni prostor a VIP
lounge poskytujici vyhled na dominantni lustr od spolecnosti Lasvit.
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TEXTIL, SPORT, OBUV, ) AWARDS
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SUPER BRANDS” SPORTISIMO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

SPORTISIMO s.r.0.
MORIS design s.r.o.
MORIS design s.r.o.

Kov, Cerné LTD, bilé lesk LTD,
prémiovy LTD Charcoal Flow, pozadi tahokov,
led ram, led plexi police, led plexi Sipka

Obchod SPORTISIMO - PALLADIUM Praha

Pro novy koncept prodejen Sportisima jsme vyvinuli exkluzivni vystavni expozice,
které akcentuji vybrany produkt na pfisténnych regélech. Zakladnim pozadavkem
bylo narusit dlouhou linii regaloviny tak, aby bylo uz od vchodu do prodejny zfejmé,
kam ma zakaznik zamifit pro prémiové zboZi. Tento prvek je strategicky dulezity jak
pro dalkovou navigaci v rdmci prodejny, tak pro akcentaci vybraného zbozi v dané
kategorii. Zakladem je kontrastné odliSeny backpanel, ktery je po svém obvodu
highlightovany efektnim prosvétlenim. Celni plochu modulu pak vyzdvihuje pouziti
tahokovu pro textil, pro obuv pozadi z prémiového LTD. Pro upoutani pozornosti
na konkrétni produkt je pouZitad svételnd Sipka z LED bloku, kterd jde do protipdlu
s prosvétlenou polici s danou obuvi. To mé za dasledek perfektni dalkovou i blizkou
navigaci a pfildkani zakaznikl ze stfedu prodejny do jejich obvodovych &asti. Na
realné prodejné je pak modul doplnény o prosvétiené imagové fotografie v horni
Casti a LCD monitorem pfimo u akcentované boty s komunikaci, ktera jesté vice
zddrazni prémiovost koutku oproti standardni expozici. Koutek se na prodejnach
sklada min. ze tfi moduld, véetné hornich imagovych T-board(. Textilni ¢ast pak
mUze byt jesté doplnéna o edukaci k danému sortimentu.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

RESTAURACIA U ARMINA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

ARH, s. r. 0., Budweiser Budvar

ROSS s.r.o.

ROSS s.r.o., Budweiser Budvar

kov, led, drevo, mach

Informacné a orientacné systémy v restauracii
Novo otvorent restauraciu U ARMINA sme vybavili prvkami v stylovom dizajne,

ktory okrem nevyhnutnej orientacnej funkcie vytvara aj prijemnd atmosféru.
Zaroven je to prva tankova pivaren Budweiser Budvar v tomto novom dizajne
v ramci skupiny. Jedine¢ny koncept vznikol zlicenim poziadaviek majitela
reStauracie U ARMINA a marketingovej vizie manazérov Budweiser Budvar.
RieSenie je skutoCne komplexné - svetelné exteriérové oznacenie aj vsetky
interiérové doplnky. Steny su dekorované kovovymi madlami s vyfrézovanymi
napismi a piktogramami. Interiérové znacenie ulahcuju orientaciu v priestoroch
a zaroven dotvara celkovi atmosféru miestnej historickej restauracie. Mozete
tu rovnako ndjst interiérové loga a 3D podsvietené pismend. Na stenach su
aplikované wallwrapy, ktoré opticky zvacSujd jednotlivé priestory. Na sklenené
plochy sme instalovali polepy. Interiér vhodne doplfaju aj obrazy, ktoré su
kombinaciou prirodného materidlu — machu a kvalitnej digitalnej tlace. Svetelny
informacny systém vyrazne ulahcuje celkovu orientaciu v reStauracii v celkom
Clenitom priestore historickej budovy.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AVVARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

UNI VYSTRC TANK

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s. - Ross s.1.0.

Al, Fe plech, LED moduly

Tankové provozovny ON-trade

Tankové pivo v kandle ON-trade pfinasi do provozoven pivo té nejvyssi kvality,
zkratka takové, jaké je v pivovarskych sklepich. Abychom upozornili na to, ze
v provozovné mame tankovou technologii a tankové pivo, pfichazime s naprosto
unikatnim fesenim viditelnosti tankového piva v exteriéru téchto provozoven, kdy
pouzivame motiv redlného tanku jako svételnou vystré. Vystrc je vyjimecna nejen
svym pojetim a tvarem, ale také tim, Ze je na ni umistén brand, ktery v dané
provozovné Cepujeme z tanku. Elegantni tvary a LED svételny modul zarucuje
perfektni viditelnost za vsech podminek ve dne i vecer. Diky feseni f la stavebnice
je jednoduché i pfipadna vyména cepovaného brandu. Svym tvarem i velikosti
je jednoduse umistitelnd do historickych center mést. K vidéni bude na vsech
provozovnach s tankovym pivem, aby spotfebitelé jasné rozpoznali, kam zajit na
to nejlepsi pivo!
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SARIS, ROZTANCUJ SA, VIDEOPROJEKCIA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Martin Partl / Matej Malenka
Projek¢na farba, projektor
Hypermarkety

Pivo Sari$ je nielen hrdym partnerom slovenského folkléru, ale aj Folklérneho
festivalu Vychodna a Medzinarodného folklorneho festivalu Myjava. Tento rok si
Sarig opat pripravil limitovany ediciu plechoviek s tane¢nym folklérnym motivom
z réznych kutov Slovenska. My sme sa rozhodli, ze povestnu folklérnu iskru
sprostredkujeme aj nasim zakaznikom a to formou videoprojekcie. Vdaka nej
sme mohli pozitivnu emdciu a folklérny tanec preniest priamo do obchodov a tak
Lroztancovat” vsetkych nasich zdkaznikov. Video bolo premietané na Specialny
povrch, ktory neodrazal svetlo a dokézal krasne zvyraznit farebnost vysielaného
obsahu. Projekcia sa vysielala priamo pred chladnickou, kde boli produkty
vystavené, a tak si spotrebitel hned mohol zobrat kisok slovenského folkloru
a tradicii domov.
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SVETELNA KOMUNIKACE, P VARDS

ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

STOJANEK BOHEMIA SEKT

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Bohemia Sekt, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

plexisklo, ledové kostky, LED diody, folie
bary a restaurace

Luxus, distota, jednoduchost... pravé tato slova Vas napadaji pfi pohledu na
tento krasny stojanek Bohemia Sekt ICE? Presné to bylo cilem designérd. S timto
produktem prisel Bohemia Sekt na trh jakozto prvni sekt, podavany na ledu. Proto
hlavni dominantou jsou chladivé kostky objimajici novou bilou lahev napoje.
Stojanek nasleduje brand manuadl, ktery obsahuje pouze tfi barvy: bilou, stfibrnou
a ,prdhlednou” - i to bylo Ucelné, aby v lidech podnitil luxus, ale i ten pfijemny
chlad. Podstavec je vyrobeny z ¢irého plexiskla, které je polepeno lesklou, tfpitkatou
folif, ktera je totozna s logem ICE na lahvi. Z peclivé naskladanych ledovych kostek
se k nebi tyci chladivé objeti lahve. Vse je podtrzeno jesté svételnym efektem
v podstavé, kdy pomoci LED diod spodni kostky sviti. Tak si pojdme odpovédét,
komu pohled na toto mensi POS umisténé na barovém pultu nevyvola chut na
vyse zminénou novinku. A to zejména v letnich horkych dnech.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

PERMANENT SHOP IN SHOP
JACK DANIEL'S

Zadavatel:

Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Brown-Forman Czechia, s.r.o.
SARA, s.ro.

Simon Rihanek, SARA, s.r.o.
OSB, MDF, LTD, VINYL
Prodejna Cash & Carry, Ostrava

Cilem realizace bylo kromé prezentace jedinecné whiskey z Tennesee, predstavit
zakaznikdm také unikatni postup vyroby a pozvednout image znacky. Soucasti
PERMANENT SHOP IN SHOP Jack Daniel’s je i funkcni bar, kde je moZnost
uspofadat barmanskou show a tim nabidnout kromé ochutnavky jedinecni zazitek
pro zékaznika. Vystavené lahve Ize rovnou vlozit do ndkupniho kosiku. Informacni
panel z OSB desky nabarvené nacerno priblizi zakaznikim proces vyroby. V shop
in shopu jsou stylové doplnéné jednotlivé fragmenty z vyroby - hranice s imitaci
ohné, filtrace kapka po kapce pres uhli, suroviny na pfipravu whiskey. Na zavér je
pripravena interaktivni prezentace Jack Daniel’s AR Experience, kterou si mizou
zakaznici pomoci QR kodu stahnout do svého mobilu.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

KONCEPT OBCHODU
SPORTISIMO

Zadavatel: SPORTISIMO s.r.0.

Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.0.

Autor: MORIS design s.r.0.

Materialy: Kov, Cerné LTD, bilé lesk LTD, prémiovy LTD Charcoal Flow, pozadi tahokov,

led ram, led plexi police, led plexi Sipka, dibond, T board, podsvétlend pismena
LED plexi, SDK, kovové lamely

Pouziti: Obchod SPORTISIMO - PALLADIUM Praha

Charakteristika: ,Sportisimo udava novy smér ve svém segmentu” Potfeba jit s dobou a pfibliZit se
svym zakazniktm byl hlavni cil pro novy unikatni koncept fetézce Sportisimo, ktery je velkym evropskym
hrd¢em na trhu sportovnich potieb. Na zacatku celého projektu jsme diky nasi analyze ziskali velmi
cenné informace, které nam pomohly presné definovat potreby zakaznikl. Diky nasemu testovacimu
prostoru, ktery ma 100 m2 a svou velikost a zpdsobu variantniho pouZiti je naprosto unikatni v CR,
jsme celou prodejnu postavili pfed zahajenim vyroby pro odladéni jak materiald, tak i funk¢niho fesent.
Nespornou vyhodou bylo, Ze si zastupci Sportisima mohli veskeré materialy a provedeni nejen osahat,
ale hlavné ziskat cenné emoce z postavené prodejny, prakticky stejné, jaké budou mit jejich zakaznici.
Dominantnim prvkem se tak staly ,brany svét(”, které kromé dalkové navigace na kategorii efektivné
zvyraznuji vybrané portfolio. Pomoci vyvysenych ostrivkl se také narusil typicky les nizkych gondol,
které optimalizaci své vysky a jednoduchou modularitou zachovavaji pfehled do nejvzdalenéjsich asti
prodejny. Prihled do prodejny je tak stéle Zivy a zékaznik pfi prdchodu prodejnou ziskava vétsi prehled
nad celkovou nabidkou. Prakticky vidi veskeré produkty a jeho zajem tak zvySuje emocionalni zaZitek
z nakupovani. Viytvorili jsme spojovaci prvek, prostou Sipku, ktera jasné definuje Sportisimo a odliSuje
ho tak od konkurence. | pfes jednoduché spojeni viak na prodejné doslo a neustéle dochdzi k jakémusi
pohybu, ktery se dale reflektuje, jak do nabytkové casti, tak do emocnich grafik. Prodejna jako celek
plsobi vyrovnané a kompaktné a presné splriuje ocekavani pro Siroké spektrum cilové skupiny, jak
dle vékovych kategorii, tak podle kategorii sortimentu. Nakup a zakaznickd cesta je déle protkdna
edukacnimi grafikami k jednotlivému zboZi, ale tfeba i ,fun prvky”, které se do budoucna budou na
obchodech s emocemi objevovat stale ¢astéji.
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KOCARKY PATRON

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

PATRON Bohemia a.s.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

LTD desky, desky s dekorem dreva, led pasky, plexi, kameny, uméla trava, WPC
Obchod na Praze 4 + nékolik obchod( po CR

Nejvétsi vyrobce détskych kocarkl Patron - progresivni Ceska firma, vyrabéjici
kocarky pozadovala ndvrh a realizaci nového konceptu prodejen. Vedle svych
vlastnich znacek je v prodejnach zastoupeno mnoho dalsich, kvalitnich vyrobcd,
a tak bylo tfeba navrhnout pomeérné neutraini design, ktery by respektoval i dalsi
znacky. Dominantni bild barva, pfijlemné dfevéna podlaha a origindini tapeta
vychazejici z pismene P dohromady tvofi Utulny a svézi prostor. V interiéru byla
pouzita kvalitni retailova svitidla, masivni dfevény ndbytek i specidlni prostorové
policové systémy tak, aby jednotlivé znacky v obchodé vynikly. Zajimavosti je
prakticky trenaZer na autosedacku v podobé redlné automobilové sedacky,
zasazené do soklu s decentni, designové zpracovanou siluetou vozu. Zaroven
jsme navrhli testovaci drahu pro vyzkouseni jizdnich vlastnosti koc¢arku na rdizném
terénu. Na vétsich kamenech, travé, drobnych oblazcich nebo dfevéné podlaze.
Zakaznik tak ma moznost testovat kocarek prakticky v redlnych podminkach
pfimo na misté.
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SHOPINSHOP
BECHEROVKA LETISTE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, svételné panely, laserovana pismena, plast, realné prvky- bylinky, sklenice
Letisté Vaclava Havla

Karlovarska Becherovka se rozhodla ukazat lidem z celého svéta to nejlepsi, co ve
svém portfoliu ma. Proto vznikl tento unikédtni shop-in-shop, ktery byl umistén na
frekventované misto na prazském letisti. Kolemjdouci si mohou dokonce pfivonét
k nékterym bylinkam, z nichz se znamy alkoholicky likér vyrabi. Design shop-
in-shopu je dimyslné koncipovan. Vyroben je zejména z dfevénych materidld
a oplastén plastovym brandingem. Veskeré napisy jsou tvofeny prosvicenymi
laserovanymi pismeny, coz upouta jiz pfichazejici zakazniky. Jinak je SIS zaméren
predevsim na smyslové vnimani nakupujicich. Jak je zndmo, zakaznici totiz
nakupuji vdemi smysly. Dostanou-li se do pfimé interakce s prodavanym zboZzim,
zvySuje se pravdépodobnost, Ze ho vlozZi do kosiku. Pravé proto byly na shop-in-
shop umistény sklenéné koule a karafy se susenymi rostlinami, k nimz Ize pfivonét,
a ,okusit” tak smési bylin, ze kterych se napoje od Becherovky pfipravuji. To
navazuje na identitu znacky, vystihuje jeji podstatu a pomaha ji vyniknout oproti
konkurenci. Dal3i dlleZitou ¢3sti na SIS je edukace, Ze se jednd o cisté 100%
pfirodni produkt, proto maji zdkaznici k dispozici také tablet, ktery jim poskytne
vsechny dulezité informace nejenom o Becherovce.
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Galaxy Note20 |20 Ultra5G

Samsung predsiavige nové modely svého Hilavni stoly ve viech znakovich prodejnidch
Vo vpoutal zakaznia na prvn pohied.
Torta rok uwod na trh novinku Note20. Stoly byly pokryty mbdéngm matabckjen
Jedinaéné zafizeni s perem S Pen, kiard v mdiku
pfeméni telefon na multfunkéni jednotu ado popfedi byl Umistén S Pen v nadmémé
velkat,
Novinka byla uvedena na trh v nows misding banw,
diky Semu2 sa cald retalova komunikace Pied pledstavenim talefor byly stoly
‘soustfedila na odliuic 58 metalické odstiny prézdng, aby v tessing fzi vzbudly zvedavost
aSPen. o odckivany novy model,

Vs 2, kely byly oficiing zahjony pledobjedndvky a nasiodny
prode), k mohi zakaznic vidét vischny produlcy na padstaveich.
viach zafizon.

VIDITELNOST NA PRODEJNE
PRO SAMSUNG GALAXY NOTE20

Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak
Pfihlasovatel: ~ Cheil Czech and Slovak

Autor: Marek Murdych, Petr Laska, Nicole Lypinska
Materialy: Kov, dfevo, plexi, plast

Pouziti: Prvky vybaveni interiérd obchodu.

Charakteristika: Samsung predstavuje nové modely svého nejpopuldrnéjsiho telefonu Galaxy
Note kazdoro¢né v srpnu. Tento rok uved| na trh novinku Note20. Jedinecné
zafizeni s perem S Pen, které v mziku pfeméni telefon na multifunkcni jednotku.
Novinka byla uvedena na trh v nové médéné barvé, diky cemuz se cela retailova
komunikace soustfedila na odliSujici se metalické odstiny a S Pen. Hlavni stoly
ve vSech znackovych prodejnach Samsung byly upraveny tak, aby novy produkt
upoutal zakaznika na prvni pohled. Stoly byly pokryty médénym metalickym
povrchem a do popfedi byl umistén S Pen v nadmérné velikosti. Pfed predstavenim
telefonu byly stoly prazdné, aby v teasing fazi vzbudily zvédavost pro ocekavany
novy model. V druhé fazi, kdy byly oficidlné zahajeny predobjednévky a nasledny
prodej, uz mohli zakaznici vidét vsechny produkty na podstavcich. POSM materialy
komunikovaly nové funkce a barvy v3ech zafizeni.



oR\ E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

K4y,

PREMIOVA
PRODEJNI PLOCHA
HOUSE OF SUNTORY

Zadavatel: Beam Suntory Deutschland GmbH

PrihlaSovatel: ~ Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: kombinace bilého lamina, lakovaného javoru, jeklovych konstrukci a skla
Pouziti: prodejni a vystavni plocha prémiovych ginu z rodiny House of Suntory v luxusnim

berlinském obchodnim domé KaDeWe

Charakteristika: Byt v srdci Berlina a zaroven se v té chvili pfesunout do Japonska a vychutnat si
preciznost a minimalismus této zemé a jedinecnych chuti mistnich destilatd — to presné umozriuje
prémiové vystaveni v KaDeWe, v nejvétsim a nejikonictéjsim obchodnim domé v Némecku. Na necelych
tficeti metrech CtvereCnich nam némecké zastoupeni nadnarodni spole¢nosti Beam Suntory umoznilo
vytvolit prémiovou prezentani a prodejni plochu produktil House of Suntory. Sesté patro obchodniho
domu plné gastronomickych klenott zUstava oteviené az do pulnoci a diky nasemu vystaveni si navstévnici
mohou v autentickém prostredi vybirat z destilat(, které oslovi a okouzli nejen jemné japonské chutové
buriky. Vytfibenym chutovym zazitkim zdarné sekunduje i pocit, Ze jsme se na chvili stali soucésti
japonského svéta. Nabytek s dlirazem na kvalitu, minimalismus a prémiové materidly doplriuje cely
koncept House of Suntory, ktery v roce 1899 zalozil Shinjiro Torii s vizi vyrdbét japonské lihoviny par
excellence. Masivni dfevo a bilé plochy kontrastujici s kovovymi konstrukcemi podtrhava jemné osvétleni
jednotlivych moduld. Vse je navrZzeno tak, aby Sel nabytek pouZzivat i pro podporu roadshow. Takto
japonsky svét t&si nejen Berlifany, ale déla radost i v Mnichové a dalSich némeckych méstech.
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REGALOVY SYSTEM
BUDEJOVICKY BUDVAR

Zadavatel: Budéjovicky Budvar, narodni podnik, Budweiser Budvar, National Corporation,
Budweiser Budvar, Entreprise Nationale

Pfihlasovatel:  Dagos.r.o.

Autor: Dago Team
Materialy: kov, dibond, LED sviceni, backlity
Pouziti: tradicni trh

Charakteristika: Regalové systémy vsichni zndme. Casto se s nimi potkdvame v maloobchodech.
Slouzi prevazné jako nosic¢e produktd. Dulezité je vsak prinést dnes néco navic. Je jednoznacné
prokazano, ze na vyzkumu postavené regalové feSeni doplnéné o kvalitni merchandising je jednim
z nejefektivnéjsich nastroji podpory prodeje v ramci category managementu. Krom na dlkladné
analyze nakupniho chovani postaveném systému vystaveni sortimentu je to u regalt Budéjovického
Budvaru také skvély design, prakticnost a modularita. Kazda ¢ast ma svou vlastni grafiku, mize
tedy nést poselstvi jednotlivych brandl a flexibilné je ménit. Cely tento ,balicek” v sobé nesou
pravé unikatni regdlové systémy Budéjovického Budvaru. Mimo jiné se mohou pochlubit svym
industrialnim vzhledem s povrchovou Upravou v podobé Cefinku a antracitové barvy, které celému
aranzmé naramné sedi. Regaly slouzf k jasnému vymezeni si prostoru na prodejnach. Cim lepsi a vétsi
misto, tim se ocekavaji vétsi prodeje. Pravé z tohoto dlvodu Budéjovicky Budvar do regall investuje.
Prodejny totiz nejsou nafukovaci a nalézt dalsi misto neni jednoduché. Pokud ale prodejné obchodni
zastupce nabizi takto designovou podporu prodeje a soucasné i funkéni a vykonné vybaveni, tézko
Ize jeho nabidce odolat. Diky moduldrnim regdlovym systémdm je mozné zastfeseni celé produktové
fady, celé ulicky Ci celé kategorie mistné relevantnimi pivnimi produkty a brandy.
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VYLOHA BOWMORE

Zadavatel: Beam Suntory Deutschland GmbH

PrihlaSovatel: ~ Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: akrylat, cerné lamino, latka, bond, vystaveni je celé prosvicené

Pouziti: Dekorace vylohy v obchodnim domé Alsterhaus v Hamburgu, prezentace whiskey
Bowmore

Charakteristika: Némecké zastoupeni nadnarodni spolecnosti Beam Suntory nas postavilo pred
vyzvu vytvofit prémiové vylohy nejvyznamnéjsiho luxusniho obchodniho domu Alsterhaus v samém
srdci Hamburku. Kazdy kolemjdouci si tak nemohl nevsimnout portfolia skotské whisky Bowmore
z nejstarsi palirny ostrova Islay. Tradice snoubici se s luxusem a kreativitou je charakteristicka jak pro
produkty Bowmore, tak i pro samotny obchodni ddim. Proto jsme i my chtéli zddraznit tolik ddlezity
Cas, ktery je ve vylohach predstavovan obfimi pfesypacimi hodinami s protékajici whisky dosahujicimi
vysky Ctyr metrd. Akrylatové hodiny sviti do déli a ldkaji pristoupit blize a proniknout do svéta komplexni
a vyvazené whisky Bowmore. Pouziti tmavych ténl ve zbylych ¢astech vyloh umoznilo, aby bohats,
tepld zlatd tekutina vynikla a pfitahla spotfebitele. Temné tény jsme proto pojali minimalisticky
formou tmavych matnych textilii napnutych na drevéné konstrukce, které precizné vyplnily vSechny
tfi kolosalni vylohy. Minimalisticky design s nadechem luxusu doplfiuji svitici sloupecky podtrhavajici
exkluzivitu vystavenych lahvi. Celé vystaveni pUsobi velmi luxusnim a velkolepym dojmem a zrcadli
tak nejen prémiovost produktt Bowmore, ale i jedine¢nost obchodniho domu Alsterhaus.
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ADVENTNI KALENDAR WATERDROP

Zadavatel: Waterdrop Microdrink GmbH

Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Materialy: Potistény GC1 Zenith 350 g s vnitini konstrukci z hnédé EE viny, matny laminovany
povrch, oboustranny tisk

Pouziti: Adventni kalendar do domécnosti

Charakteristika: Kvadrovy adventni kalendar Watedrop, pfedméty vyjimatelné ze dvou nebo tfi
stran kalendare. Celkem 25 policek s obsahem sortimentu Watedrop.

Krélovska disciplina mezi adventnimi kalendari. Od oblibenych pfichuti, 12 novych doplnikd, bonusova
okynka navic az po exkluzivni limitovanou edici vanocni lahve. Designed by Atelier Karasinski.

Adventni kalendaf obsahuije:

7x Discovery Kit, 3x Limitované termoobaly, 1x Limitovana taska, 1x Svicka,

1x Vykrajovatko, 1x Vanoc¢ni ponozka,4x Podtacek (Set), 1x Vanocni barika

1x Limitovany Carry Kit Tin,2x Limitovana sklenice, 1x Klicenka, 1x Vicko na lahev, 1x Limitovana edice lahve
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OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

Auanema Karel Tuareg

ROBOTI

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Technické muzeum v Brne
ROSS s.r.o.

Auanema — UTB Zlin, Karolina Kraj¢oviechova,
Karel — UTB Zlin, Veronika Exnerova,
Tuareg — UTB Zlin, Adridna CiSkova

plast, kov
Prototypy robotov budd pouZité na vystave v Brne

V spolupraci s Technickym muzeom v Brne sme sa podielali na velmi zaujimavom
projekte —vyrobe robotov. V Rosse sme vyrabali krytovanie na funkcné konstrukcie,
ktoré boli dodané z Technického muzea. Prepracované prevedenie krytov robotov
bola velkd vyzva, ktord sme spolocne zvladli. Roboti dokdzu vykonévat roézne
mechanické pohyby podfa vopred stanovenych naprogramovanych pokynov.
Celkovo sme vyrabali 3 robotov. Auanema je vyrobena z plastovych vakuovo
lisovanych dielov, spoje su detailne pretmelené a povrchovou Upravou sme dosiahli
vnem monolitu. V hlave je umiestneny LCD monitor, ktory je prekryty &irym
plastovym vyliskom. Dalsi model bol robot Karel, ktory je vyrobeny kombinéciou
medeného plechu a tahokovu. Hlava a ruky st vyrobené z plastovych dielov.
A posledny bol Tuareg, ktory je vyrobeny z plechovych pasov, lakovanych matnym
lakom.
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OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

NALEPOVACI APLIKACE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

THIMM THE HIGHPACK GROUP
THIMM THE HIGHPACK GROUP
THIMM THE HIGHPACK GROUP
VInitd lepenka

promo akce v misté prodeje
Diky samolepicim aplikacim Ize rychle a snadno proménit ,obycejny” displej
v atraktivni sezonni poutac, ktery zaujme zakaznika a podpofi tak prodej produktu.
Samolepicimi aplikacemi Ize proménit displeje i nékolikrat ro¢né. Jejich umisténi
na displej je velmi jednoduché, staci sejmout ochranny Stitek a samolepici ¢ast
aplikace je pfipravena k pouziti. Digitalni tisk a digitalni laserovy vysek umoznuji
vyrobit velmi rychle a snadno aplikace s rdznym tiskem i s rdznym vysekem.
Samolepicimi aplikacemi mizete ozdobit podlahové, paletové i pultové displeje.
PricemZ kreativité a napadim se meze nekladou. Aplikace Ize napf. vyuzit i pro
rlizné akce nebo soutéze, kdy velmi Ucinnym nastrojem mohou byt QR kody,
které mlzeme natisknout diky digitadlnimu tisku. QR kédy zékazniky prenesou
napf. na webové stranky a vyrobce produktu tak mlze interaktivné se zdkazniky
komunikovat.
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OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

REGALOVE CELO CAPPY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, dfevo masiv, svételny ramecek, plast, svétla
hypermarkety

Co mUze byt lepsiho nez zacit den vybornou snidani, pfi které na stole nechybi
dzus z Cerstvého ovoce? Takové sdéleni komunikuje nase nové regalové celo
Cappy. Kolemjdouci na prodejné vabi klasickymi materidly, stylovym osvétlenim
i skutecnymi potravinami. Hlavni komunikacni linka se schovava v kombinaci
vystavenych dzusl, ovoce a peciva. Pravé ty maji navodit atmosféru snidané
a pfipomenout, ze k prvnimu jidlu dne nepatfi jenom kava i Caj, ale také
ovocny dzus. Na nakupujiciho pUsobi klicovy vizual v levé casti Cela se sloganem
"Zacni svdj den s chuti!". Pravé ten oslovuje zakaznika pfimo a podnécuje ho
k nakupu pro konkrétni prilezitost. Z pouzitych materialé zaujimaji nejvétsi ¢ast
laminované desky a plastové prvky. Ve spodni ¢asti cela napravo stoji mensi
prakticka chladnicka, kterd umozriuje sdhnout po vychlazeném napoji k okamzité
konzumaci. To zakaznici zarucené oceni béhem horkych letnich mésict. Regélové
Celo zdobi i kvétiny na vrchni polici a stylové svitici lampicky, které visi z vrchniho
panelu dold. Celkova prémiovost vystaveni podporuje také vnimanou kvalitu
vystavenych produktd a znacky.
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STOJANY NA CHLEBA BAKER STREET

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Penam a.s.

THIMM THE HIGHPACK GROUP

THIMM THE HIGHPACK GROUP

vInita lepenka

V misté prodeje

Prodejni displej pro podporu prodeje nebaleného peciva zaujme zakazniky v misté
prodeje. Diky paletkam, které jsou vyrobeny z vinité lepenky foodWave ® vhodné
pro pfimy styk s potravinou, je mozné umistit nebalené pecivo pfimo na paletku

bez nutnosti vkladani dalSiho materialu. Displej je tak vyroben cely z vinité lepenky
a je 100% recyklovatelny.
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EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

PULTOVY STOJANEK

PRO ZVIDITELNENI ‘

V MISTE PRODEJE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

A

HumbleWood s.r.o.
THIMM THE HIGHPACK GROUP
Vinita lepenka

V misté prodeje
Pro zviditelnéni svého produktu - Himaldjské tycky v misté prodeje zvolila
spolec¢nost HumbleWood s.r.o. znama pod znackou Dogsie atraktivni pultovy
stojanek. Pultovy stojanek je navrzen tak, aby v ném byly vdechny velikosti produktu
prehledné umisténé a dobre viditelné. Pfednosti tohoto pultového stojanku je
jeho velikost. Diky subtilni konstrukci jej Ize umistit kamkoli, protoze nezabira
tolik mista. Pfesto je design stojanku neprehlédnutelny. Kombinace digitalniho
tisku a laserového vyseku déla z pultového stojanku poutac, ktery zakaznika na
prvni pohled zaujme. Pultovy stojanek tak aktivné pfispiva k podpore prodeje.
Informace k vystavovanym produktdm jsou na pultovém stojanku nejen natistény,
ale i vylaserovany. Malé symboly a linie jsou do vinité lepenky, ze které je vyroben,
vyfezany digitalni laserovou technologii.
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THE STREETS.
OD DESIGNU PRODEJNY PO REALIZACI

Zadavatel: RXD s.r.o

Prihlasovatel: =~ WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: dfevo, beton, Zelezo, sklo, plexi, PVC, digitalni nosice
Pouziti: nova flagship prodejna THE STREETS, Martinska 2, Praha 1

Charakteristika: The Streets, specialista na basketbalovou a streetswear modu, provozuje kromé
e-shopu také kamennou prodejnu v centru Prahy. V poloviné roku 2019 vznikla potfeba presunout ji
do atraktivnéjsi lokality na Narodni tfidé. Nasim Ukolem bylo v ¢asovém limitu Sesti mésici navrhnout
a nasledné zrealizovat designovy koncept dvoupatrové prodejny, ktery klientovi pomdze upevnit
pozici v rdmci kategorie i v ramci komunity. Navrhli jsme autenticky prostor pro vyznavace pouli¢ni
maody, ktery dava prileZitost nejen k nakupu, ale i k interakci se zékaznikem; prodejna totiz slouzi
soucasné jako komunitni prostor. Kreativni koncepce Air&Street odkazuje v prvnim patfe na ikonickou
znacku Air Jordan a promériuje vstupni prostor v pomysiné teniskové nebe. Prostoru dominuje
projekcni sténa s velkoformatovym podsvicenym 3D logem, tematické nabytkové moduly na miru ci
interaktivni panel , AIR SCAN", na kterém zakaznik pomoci RFID nebo NFC technologie naskenuje
libovolnou vystavenou botu a na displeji mize sledovat video, které mu produkt blize pfedstavi.
Z nebe se zékaznik snese do ulic mésta v suterénu. ,Ulici” tvofi prvky z betonu, dfeva a Zeleza, napf.
osvétleny basketbalovy kos nebo designové sedaky z barell. Prodejna generovala v porovnani Y2Y
12/18-12/19 0 28% vy3si prodeje, a to na 0 250 % mensi plose. Klient novou prodejnou vyrazné
upevnil svou pozici v kategorii i mezi dodavateli a ziskal do prodeje 30 % limitovaného zboZi navic.
Komunitni akce navstivilo jen mésic po openingu 1240 lidi, 87 % rovnou nakoupilo. Ve stejném
obdobi zaznamenaly digitaini senzory 3890 interakci se zbozim. Atraktivita prodejny a exkluzivniho
zboZi pritdhla pozornost influencerd, znacka tak bez vétsi podpory roste organicky napfic¢ komunitou.
Pocet follower( na instagramovém Uctu prodejny vzrostl od openingu z 5000 na 12500.
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LIDL: MIKRO-LOKALIZOVANY
KONCEPT PRODEJNY

Zadavatel: LIDL

Pfihlasovatel: ~ WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: drevo, lamino, kov, PVC, digitalni nosice, sklo

Pouziti: prodejna Lidl, Centrum Stromovka, Veletrzni 23, Praha 7

Charakteristika: Maloobchodni fetézec LIDL predstavil na konci roku 2019 novy format prodejny
se vstupem z pasaze obchodniho centra, a to v nové oteviraném Centru Stromovka na prazské
Letné. Klient ndm svéril lokaIni adaptaci prodejniho konceptu tak, aby pfirozené navéazal na vizualitu
obchodniho centra i specifika dané lokality, mistnich obyvatel a jejich potfeb pfi nakupovani. V Praze
7 Zije mlada komunita Cechd i cizincd, ktefi kladou ddraz zejména na zdravy i alternativni Zivotni
styl, ekologii a moderni udrzitelna feseni. Volny cas travi casto v pfilehlém parku Stromovka, ktery se
stal hlavni inspiraci lokalni adaptace. Vsadili jsme na pfirodni motivy a materidly, moderni technologie
a zaméfeni na sortiment atraktivni pro mistni. Designova vstupni zona kombinuje osvétlenf a zavésné
dekorace, a prenasi tak zakazniky pod koruny stromd pfilehlého parku. Velkorysé drevéné prvky
v interiéru prodejny svym geometrickym ztvarnénim zase odkazuji na organickou strukturu stromoradi.
Koncept jsme doplnili nestandardnimi nabytkovymi moduly v dfevéném dekoru nebo redesignem sekci
atraktivnich pro mistni, zejména regall se zdravou vyZivou nebo Upravou barevnosti moduld. Dlraz na
ekologii i absenci komunikacnich ploch v pokladni zéné jsme vyresili, stejné jako v samotném Centru
Stromovka, prevedenim velké ¢asti tisténé komunikace na zavésné digitalni nosice. Digitalni obsah
spravuje persondl jednoduse prostfednictvim vzdalené spravy. Prodejna byla mistnimi velmi dobre
prijata a klientovi se novym formatem podafilo oslovit Gplné novou skupinu zékaznikd. Klient si zde
zaroven testuje novy koncept pfimo v provozu, se zamérem rozsifit ho v budoucnu i v dalich lokalitach.
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Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

VODAFONE
PRODEJNA BUDOUCNOSTI

Vodafone Czech Republic, s.r.o.

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

MDF, dfevo, lamino, PVC, sklo, kov, digitalni nosice
prodejna Vodafone, OC Letrany, Veselska 663, Praha 9

Vodafone nam svéfil navrh, vyvoj i realizaci pilotni prodejny nové generace
v prazském OC Letriany. Vsadili jsme na napadity koncept v souladu s globalni
direktivou klienta, prémiovy design, moderni technologie a udrzitelnd Feseni,
ke kterym se klient dlouhodobé hlasi. Vodafone se zaméfuje na celé spektrum
feSeni pro domacnosti, kreativni koncept proto vychazi z myslenky uUtulného
domova, kam se zékaznik rad vraci. Prodejni zény tak nahradily tematické pokoje,
napf. kuchyné serviruje top desitku produktd, pracovna zase nabizi zazemi pro
komunikaci s klienty. Celkovy dojem dokreslil ndbytek na miru s dirazem na design
i funk¢nost. Veskeré tiskové plochy, véetné cenovek, nahradily digitalni nosice, pro
které pribézné vytvafime animovany obsah. Pro maximalni flexibilitu funguji nosice
na principu vzdalené spravy. Do konceptu jsme zakomponovali také interaktivni
prvky, napriklad senzor, ktery pfi pfiblizeni zékaznika méni prezentovany obsah.
V pracovné pak najdeme prvky lokalni komunikace: projekci na zasténu s uvitanim
zékaznikd nebo pripomenutim, kdo mé aktudini den svatek. Moderni technologie
se uplatnily uz pfi samotném vyvoji konceptu; navrhy jsme klientovi predkladali
prosttednictvim virtuaIni reality. Pilotni prodejna Vodafone patti v Ceské republice
k prvnim, které uplatriuji princip PHD (physical, human, digital).
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OILJPM
REVITALIZACIA
CERPACEJ STANICE

Zadavatel: OIL JPM, s.r.0.

Pfihlasovatel:  ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: drevo, drevotrieska, plast, akrylat, kov
Pouziti: Komplexny navrh a zariadenie predajne

Charakteristika: Vynoveny interiér cerpacej stanice sme navrhli, vyrobili a realizovali pre
spolo¢nost OIL JPM. Prevadzka v Holici presla komplexnou revitalizaciou. Vypracovali sme niekolko
architektonickych navrhov nového zariadenia a jeho usporiadania s cielom maximalne optimalizovat
vyuzitie predajnej plochy. Nasledne sme spolu so zdkaznikom vybrali jeden a ten dopracovali podla
doplfiujucich poZiadaviek. Navrh obsahoval aj farebnost a grafické rieSenie stien, originalnou stcastou
celého interiéru st polepy stien - wallwrapy. Nasledovala vyrobna a montézna faza zariadeni: mobiliar
pre snack zénu, stoly, stolicky, predajny pult, regaly pre liehové a tabakové vyrobky, predajné stojany
pre jednotlivé segmenty tovarov vratane vinotéky. Kvalitna digitalna tla¢ zabezpecila pozadovany
dizajn folii, wallwrapov ¢i kompozitnych materidlov urcenych na prekrytie a dekorovanie priestorov.
Do prevadzky sme navrhli osvetlenie s réznymi typmi svietidiel, ktoré boli rozmiestnené s ohfadom
na zoény predajne. UZ nevyhnutnou sucastou sucasnych prevadzok su LCD panely — digital signage
s moznostou vzdialenej spravy ich obsahu. Stylové kaviareri v spojent s funkénym priestorom predajne
vytvara uceleny koncept modernej prevadzky. Ku kazdému zakaznikovi pristupujeme individuéine
a pontkame mu komplexné sluzby v oblasti reklamy. Bez dalsich organiza¢nych ¢innosti dostant od
nas top kvalitu za efektivne ndklady.
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PRODEJNY ALZA.CZ
Zadavatel: Alza.cz ass.
PrihlaSovatel:  Alza.czas.
Autor: Alza.cz ass.
Materialy: Pfeklizka, lamino, sklo, forex, corian.
Pouziti: Interiér prodejny v Olomouci a dalsi navazujici realizace prodejen.

Charakteristika: Koncept a realizace interiéru vyrazné méni vzhled prodejen a pfiblizuje se
svou vystavni plochou showroomu. Hlavni diraz je kladen na variabilitu expozic a snadnou
replikovatelnost. DlleZitou roli v interiéru hraje marketing ve formé digitalniho obsahu, podsvicenych
banner( a projekce. V interiéru implementujeme technologie, které usnadnuji zakaznikovi proces
nakupu a predavame interaktivni komunikaci pomoci vzdalené ovladanych médii.

Maximalizujeme vyuziti stén pro expozice v Urovni o¢i a drzime castecné skladovou zasobu pfimo
na prodejné. Variabilni systém vystaveni spolu se specifickym zplsobem zabezpeceni umozriuje
presun vétsiny produktd , ze stolu na sténu”. Modularni nébytek je mozné velmi snadno a efektivné
transformovat dle aktudlni potieby. Z vitriny na svételnou reklamu, z reklamy na vertikalni expozici
nebo slatwall, pfip. UloZny prostor. Zvolené materidlové feSeni navozuje dojem minimalistického
a svétlého prostoru. V detailu absentuji jakékoliv Uchyty a dalsi prvky, které nejsou nezbytné. | pfes
vysoky podil expozic prodejna nabizi velkorysy prostor v misté zékladnich ,sluzeb” (platebni zéna,
alzacafé, samoobsluzné reklamace, vydej zboZi). Tyto zény jsou decentné zvyraznény dekorem
bfezové preklizky, ktera hraje v interiéru klicovou roli.

Jednoduché grafika vede zakaznika celym procesem ndkupu a doplriuje tak zakladni prvky vybaveni.
Hlavnim aspektem navrhu byla elementarni prehlednost prostoru, a kromé zakladniho procesu
nakupu také moznost vyzkouset si Siroké spektrum vystaveného zbozi.
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ZNACKOVA PRODEJNA
SAMSUNG BRNO VANKOVKA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak

Cheil Czech and Slovak

Marek Murdych, Petr Laska, Sergej Alexejevic¢
Interiérovy design, retailovy design a strategie

Novy obchod znacky Samsung byl navrzen tak, aby poskytl zékaznikdm
kompletni z&zitek z nakupovani. Prodejna je rozdélena do dvou témér stejnych
Casti. Ty zakazniky provedou pres IT a mobilni zafizeni Samsung (mobilni telefony,
wearables a prislusenstvi) k domacim spotiebiclim (prémiové televizory, pracky,
susicky, chladnicky a vysavace).

Celkové je prodejna pojata tak, aby plsobila luxusné a zarover poskytovala prostor
pro vsechny produkty. Navstévnici si je mohou sami snadno vyzkouset a poznat
jejich veskeré funkce. Obchod ma mimo jiné dostatek prostoru pro sezénni POSM
materialy, které informuiji zakazniky o aktudlnich nabidkach. Jiz od vstupu navadi
interiérovy design navstévniky k tomu, aby si prohlédli viajkové lodé znacky, od
mobilni telefony po domaci spotfebice. Tato zafizeni jsou na pldorysu umisténa
v popredi. Blize pokladné jsou situovany starsi modely z portfolia Samsung. Na
displejich vsech mobilnich telefond a televizord je promitan demo obsah a dalsi
dodatecné informace o funkcich daného produktu. Zékaznici si mohou veskeré
vystavené spotfebice a produkty sami vyzkouset. Design prodejny je prostorny
a komfortni pro maximalni zazitek z nakupovani znacky Samsung.
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NAPOJOVE CENTRUM COOP
SEZIMOVO USTi

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Bakof Group
Materialy: kov, dfevo, laminat
Pouziti: COOP Sezimovo Usti

Cil a pozadi projektu: Supermarket Renta v Sezimové proSel rekonstrukci a soucasti budovy byl
prostor oddéleny sadrokartonovou pfickou. Letos najemci skoncila smlouva a Jednota Tabor se
rozhodla oba prostory spojit a prodejnu rozsifit. Cilem bylo vybudovat atraktivni napojové centrum
s prostorem vyhovujicim mistni poptavce a pfildkat nové zakazniky.

Reseni: V mistech, kde dFive stal chladici box, vitd zakazniky napis Napojové centrum a navigace.
Pro zacatek bylo potfeba udélat novou podlahu, rozvody elektra a vzduchotechniky. U pfednich
Cel stoji brandova cela Birell a Pilsner Urquell. Pro usnadnéni doplfiovani zde vznikl napojovy sklad
zasobovany z vendi. V prostoru napojového centra doslo k umisténi regall a shelfstopperl s navigaci.
Nejprodavanéjsi polozky jsou umistény na paletdch. Pro sudové pivo vznikly klece pro snadnéjsi
orientaci. Atmosféru zpfijemriuje obloZeni z jasanového dfeva. Na zadni sténé byla umisténa sekce
Pilsner Urquell s hologramem, TV a dotykovym displejem, dopInéna o moznost zakoupeni pivniho skla.

Vysledky projektu: Realizace projektu probéhla v druhé poloviné fijna. Projekt bude vyhodnocen
pozdéji.



§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
KOMPLEXNI STORE KONCEPTY AWARDS

- DESIGN PRODEJEN

KONCEPT OBCHODU
SPORTISIMO

Zadavatel: SPORTISIMO s.r.0.

Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o0.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Kov, Cerné LTD, bilé lesk LTD, prémiovy LTD Charcoal Flow, pozadi tahokov,

led ram, led plexi police, led plexi Sipka, dibond, T board, podsvétlena pismena
LED plexi, SDK, kovové lamely

Pouziti: Obchod SPORTISIMO - PALLADIUM Praha

Charakteristika: ,Sportisimo udava novy smér ve svém segmentu” Potfeba jit s dobou a pribliZit se
svym zakazniklm byl hlavni cil pro novy unikatni koncept fetézce Sportisimo, ktery je velkym evropskym
hrac¢em na trhu sportovnich potfeb. Na zacatku celého projektu jsme diky nasi analyze ziskali velmi
cenné informace, které nam pomohly presné definovat potieby zakaznikl. Diky nasemu testovacimu
prostoru, ktery m& 100 m2 a svou velikosti a zplisobu variantniho pouZiti je naprosto unikatni v CR,
jsme celou prodejnu postavili pfed zahajenim vyroby pro odladéni jak materiald, tak i funkcniho fesent.
Nespornou vyhodou bylo, Ze si zastupci Sportisima mohli veskeré materialy a provedeni nejen osahat,
ale hlavné ziskat cenné emoce z postavené prodejny, prakticky stejné, jaké budou mit jejich zakaznici.
Dominantnim prvkem se tak staly ,brany svét(”, které kromé dalkové navigace na kategorii efektivné
zvyraznuji vybrané portfolio. Pomoci vyvysenych ostrivkl se také narusil typicky les nizkych gondol,
které optimalizaci své vysky a jednoduchou modularitou zachovavaiji pfehled do nejvzdalenéjsich ¢asti
prodejny. Prihled do prodejny je tak stale Zivy a zakaznik pfi prichodu prodejnou ziskava vétsi prehled
nad celkovou nabidkou. Prakticky vidi veskeré produkty a jeho zajem tak zvySuje emocionalni zazitek
z nakupovani. Viytvorili jsme spojovaci prvek, prostou Sipku, kterd jasné definuje Sportisimo a odliSuje
ho tak od konkurence. | pfes jednoduché spojeni vSak na prodejné doslo a neustale dochazi k jakémusi
pohybu, ktery se dale reflektuje, jak do nabytkové ¢asti, tak do emocnich grafik. Prodejna jako celek
pUsobi vyrovnané a kompaktné a presné spliiuje ocekavani pro Siroké spektrum cilové skupiny, jak
dle vékovych kategorif, tak podle kategorii sortimentu. Nakup a zékaznicka cesta je dale protkana
edukacnimi grafikami k jednotlivému zbozi, ale tfeba i ,fun prvky”, které se do budoucna budou na
obchodech s emocemi objevovat stale castéji.
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2ISKE) POUKAZ
DO RESTAURACE
PODLE SVEHO VYBERU

JAK VYHRAT

NECH SE POZVAT DO SVE
OBLIBENE RESTAURACE

SOUTEZ O E - POUKAZY

Zadavatel: Pivovary Staropramen
Pfihlasovatel:  Pivovary Staropramen

Autor: GARP, Pivovary Staropramen

Cil a pozadi projektu: Podpora off trade portfolia v prodejnach Tesco v synergii s podporou GASTRO
segmentu po uvolnéni protipandemickych opatfeni

Strategické feseni: Soutézni mechanika podporujici mnozstevni ndkup v prodejnach Tesco. Kazdy,
kdo nakoupi v Tesco prodejné min. 3 piva Staropramen v plechu, ¢i lahvi mGze ziskat poukaz do své
oblibené restaurace. Microsite vyuziva nahrani Uctenek, soutéZici si jiz dopfedu vybird oblibenou
restauraci a na konci obdobi rozdadvame 1000 poukazl. Penize z vyher posildme provozovnam
ON TRADE dopfedu. Poukazy funguiji na principu QR kédu. Mechanika dava prostor s provozovnami
i vyherci do budoucna dale pracovat.

Kreativni feseni: \lyuzivame digitalni kampané v okoli prodejen, instagram, OOH nosice a instore
kampan v Tesco prodejnach v¢. instore radia. Nechybi letakova komunikace. Grafické zpracovani
vyuziva vektorové kresby vycepniho a opira se dale o brand manual znacky.

Vysledky projektu: Rozdano 1000 poukazl v celkové hodnoté pal milionu korun, navyseni prodeja
v prodejnach Tesco. Aktivace a pomoc 144 ON TRADE provozovnam.
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BONDUELLE LEGUMIO
SORTIMENTNI OKNO GLOBUS

Zadavatel: Bonduelle Central Europe Kft.
Pfihlasovatel: ~ Reklamni studio G s.r.o0.

Autor: Bonduelle + Packshot + Reklamni studio G

Cil a pozadi projektu: zvySeni prodeje a posileni povédomi o znacce, uvedeni brandu Legumio do
souvislosti se zdravym Zivotnim stylem. Znacka chce ukazat, ze mimoradna chut se da snoubit se
sportem, pohybem, aktivnim pfistupem k zivotu

Strategickeé reseni: Sortimentni 3D okno umozriuje vnimani perspektivy a ve spojeni s mechanickym
pohybem posili viem pohybu.

Kreativni feSeni: dynamicky pojaté prodejni 3D sortimentni okno v obchodnim fetézci v oddéleni
zdravé vyzivy. Novinky téstovin Légumio jsou prezentovany ,nadzivotné velkymi postavickami”,
vytvorenymi z kartonu a komponenty 3D tisku. Za pomoci elektrického pohonu simuluji pohyb (béh,
jizdu na kole, cviceni jogy) a dokonale tak koresponduji s claimy (zlepsi tempo, dodaji silu, vylepsi
balanc) a zejména pak s myslenkou zdravé vyzivy = zdravého pohybu

Vysledky projektu: po vyhodnoceni 28% narlst prodeje, pozitivni hodnoceni respondentl na
atraktivni instore vystaveni
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PEDRO
SHOP IN SHOP

Zadavatel: The Candy Plus Sweet Factory, s.r.o.
PfihlaSovatel:  ROSS s.r.o.
Autor: ROSS s.r.o.

Cil a pozadi projektu: Pre znacku Pedro sme navrhli a aj vyrobili predajny stanok. Ide o prvu vlastnu
predajriu znacky na Uzemi Slovenska. Prevedenie ma pripomenut zékaznikom legendarne cukriky
a podporit tak ich predaj v kamennom priestore, kedZe doteraz sa realizoval len prostrednictvom
e-shopu.

Strategické reseni: Navrh a vyroba predajni, stankov, kioskov, technické rieSenie detailov a spolahliva
montaz sU nasou pracou. Ross vyriesi potrebné za Vés a Vy sa mdZete sustredit na podnikanie.

Kreativni feSeni: Stanok Vas zaujme nie len dominantnym svetelnym boxom umiestnenym
v centrdlnej casti, kvalitne prevedenymi detailmi, digitalnou tlacou, ale aj maketami cukroviniek
vyrobenych z plastu. Vdaka efektivnemu a praktickému usporiadaniu jednotlivych casti si m6zu
zakaznici lahko vybrat zo Sirokej ponuky. Specidlne pre tento projekt navrhnuté plastové boxy
s naberackami zabezpecuju maximalne vyuzitie predajného priestoru, umozriuju zézitok a zédbavu
z nakupovania a zaroven riesia aj potrebnu hygienu a bezpecnost uloZeného tovaru. Okrem toho tu
nechyba ani nevyhnutny GloZny priestor.

Vysledky projektu: Vdaka stanku uprostred ndkupného centra sa nielenze zvysili trzby, ale aj stuplo
povedomie o znacke a my uz teraz pracujeme na dalsich projektoch, ktoré pomézu zékaznikovi
s predajom.
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PLZENSKY PRAZDROJ
- BANNERY PRO SHELVING PROGRAM

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Klak & Son

Cil a pozadi projektu: Plzerisky Prazdroj se rozhodl obménit bannery na svém shelving programu
tak, aby byly aktualni a zarover nadcasové.

Strategické reseni: Shelving program je univerzalni feSeni pro tradi¢ni trh a zlepSuje kvalitu vystaveni
piva - dle velikosti prodejny a pivni sekce se urci pocet regélli a pro danou velikost je i pfesné dany
pldnogram, ktery navrhuje rozloZzeni jednotlivych pivnich subkategorii a vyrobkd. Soucasti jsou
i bannery, které jednak dotvafi atmosféru, ale i slouzi jako navigace.

Kreativni feseni: Po nékolika letech jsme se rozhodli obménit grafiku na bannerech na nasem
shelving programu. Nové feseni je vice univerzélni, Iépe ladi s prostfedim tradi¢niho trhu a zéroven
je nadcasové - uz nezobrazuje fotografie produktd, ale jejich schematické ilustrace, takze pfi zméné
designu produktd zlstavaji bannery stale platné.



RIE
2

INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

Kare

ik sicy
Hiea po whinop |

KAMPAN JEDINECNE VODY NATURA

Zadavatel: Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Pfihlasovatel: =~ Dago s.r.o.
Autor: Dago Team

Cil a pozadi projektu: Po loriském prevzeti znacky Toma Natura se spole¢nost Coca-Cola HBC
Cesko a Slovensko pustila do jejiho rebrandingu. Cilem této kampané bylo/je sdélit toto vefejnosti
a informovat ji co nejvice. Nové je balena voda z Adrspassko-Teplickych skal prodavéna pod znackou
Natura, kterou v soucasnosti podporuje nadlinkova komunikace. Pod novou znackou zacala vyroba
letos na svatého Valentyna, na trh poprvé vstoupila v bfeznu. Pfi rebrandingu byl kladen ddraz na
zachovani autenticity plvodni znacky a také na spojeni s prostiedim, kde voda vznika. Nazev Natura
byl jasnou volbou vzhledem k plvodnimu nazvu Toma Natura. Hlavni konkurencni vyhoda tkvi
v kvalité samotné vody. Natura je dostupna v 0,5 la 1,5 I balenia v 750 ml PET lahvich se sportovnim
uzavérem. V planu je i sklenénd lahev o objemu 330 ml, jez bude urcena do restauraci. V nabidce je
perliva, jemné perliva a neperliva varianta a také voda pro kojence.

Strategické feseni: Kampan nové uvedené znacky na trh Natura je podpofena marketingovou
kampani v televizi, kiné, outdooru a na internetu. Soucasti komunikace, jez stavi pfedevsim na
zminénych produktovych benefitech, jsou i aktivity v e-commerce. Brand této znacky klade diraz
hlavné na jedinecnou krajinu AdrSpassko-Teplickych skal, kterd po staleti chrani podzemni vodni
zdroj a zajiStuje jeji nejvyssi kvalitu a Cistotu. Pravé timto pfirodnim smérem jsou orientovany viechny
typy marketingové komunikace. Vytvoreni jednotného konceptu je zéklad Uspéchu.

Seznam nosicu: TV: kampani byla nasazena na stanicich Nova group a Prima Group od 15.6.2020
abézelado 9.8.2020, zpocatku s 30ti sekundovym spotem, poté byla nasazena kratsi, 20ti sekundova

verze spotu. = Kino: v ¢ervenci béZela v sitich Cinestar 60ti vtefinova verze spotu = Online: Paralelné
s televizni kampani bézela i digitalni kampar, konkrétné jsme vyuzili formaty ivideo, bannery, HbbTV na
TV Prima a reklamu ve vyhledavacich Google a Seznam. In-store: V pribéhu kampané bylo vybudovéno
vice nez 5 000 druhotnych vystaveni napfi¢ vsemi prodejnimi kanaly. Velky ddraz byl kladen zejména
na cistou brandovou komunikaci a visibilitu = Tisténa média: V ramci kampané byly vyuZity zejména
zakaznicka tisténa média, napfriklad formou image page (Albert magazin) = Ostatni: Od 30.6.2020
do 13.7.2020 se reklama na Naturu objevovala na méstském mobilidfi v Praze. Tramvajové zastévka
u OC Smichov byla obrandovana celopolepem, pficemz byl vhodné vyuzity jeden z kampariovych
vizuall (cestujici vystupuijici z tramvaje s velikanskou kytkou.

Cil a zadani projektu: Po loriském pevzeti znacky Toma Natura se spole¢nost Coca-Cola HBC Cesko
a Slovensko pustila do jejiho rebrandingu. Cilem této kampané bylo/je sdélit toto vefejnosti a informovat
ji co nejvice. Nové je balena voda z AdrSpasko-Teplickych skal prodavana pod znackou Natura, kterou
v soucasnosti podporuje nadlinkova komunikace. Pod novou znackou zacala vyroba letos na svatého
Valentyna, na trh poprvé vstoupila v bfeznu. Pfi rebrandingu byl kladen diraz na zachovani autenticity
plvodni znacky a také na spojeni s prostfedim, kde voda vznika. Nézev Natura byl jasnou volbou
vzhledem k plvodnimu ndzvu Toma Natura. Hlavni konkurencni vyhoda tkvi v kvalité samotné vody.
Natura je dostupna v 0,5 1 a 1,5 | baleni a v 750 ml PET lahvich se sportovnim uzaveérem. V planu je
i sklenéna lahev o objemu 330 ml, jez bude urena do restauraci. VV nabidce je perliva, jemné perliva
a neperliva varianta a také voda pro kojence.

Kreativni feseni: Launch nové pfirodni vody Natura je proveden prostfednictvim oku a télu lahodici
nadlinkové i podlinkové reklamy s cilem vryt se do podvédomi zakaznikl v3ech cilovych skupin. Jelikoz
je v tomto pfipadé cilova skupina velice Sirokd, muselo byt voleno mnoho kanald komunikace a design,
styl kampané byl také peclivé vybiran. To samé plati o ndzvu. Pravé jméno Natura bylo nejlépe skdrovano
u spotebitell v rdmci validace. Televizni spot cili konkrétné na vsechny cilové skupiny: sportovce, rodice
malych déti, seniory, cestovatele... kazdopadné naprosto nenucenym, klidnym zptsobem. Po zhlédnuti
se at uZ je pozorovatel kdokoliv ma ihned chut vydat do pfirody, pfedstavi si tu chut chladné vody ze
studanky a pravé to je Natura. Propojeni této komunikace do in-storu probihala ve stejném duchu,
ve stejnych barvach, se stejnymi prvky.
V rdmci in-store kampané se podafilo
umistit a vyuzit prehrsel redlnych prvkd,
aby nejen upoutalo kolemjdoudi, ale
také navodilo atmosféru tém, ktefi se
u vystaveni zastavi.

Vysledky projektu: Kampan diky
vhodné kombinaci ATL a BTL prvki
vyrazné podporila launch nové znacky
na siné konkuren¢ni  vodni trh.
Diky cileni na rdzné spotrebitelské
skupiny se ji podafilo spojit znacku
s rdznymi spotiebnimi pfileZitostmi.
Integrovand  komunikacni  kampan
splnila jak kratkodobé cile (rdst prodejd |8

a trzniho podilu), tak prispéla k plnéni |2

cld dlouhodobych (budovani image 0 / _ .
a brand awareness). BREZEN DUBEN KVETEN CERVEN CERVENEC SRPEN

Trzni podil Natury
v kategorii vod

# Total retail + PS

1
0,8
0,6
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O2 DIGITALNI EXPOZICE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

02 Czech Republic a.s.
MORIS design s.r.o.
MORIS design s.r.o.

DTDL tI.18 mm, plexi, podlahova grafika,
kapa desky, vystavni sloup ego T15

prezentace spole¢nosti 02 v obchodnich prostorech v CR

Nahled do budoucnosti digitalniho retailu byl pfedstavovan na sedmiprezentacnich
stojanech, nabitych nejnovéjsimi technologiemi. Tato digitalni expozice musela
splfiovat vysoké ndroky pro nazorné ukazky novych technologii, jako jsou BIG
data, Face scan, Digital signage, Monitoring pohybu zékaznikl, Demografie
zékaznikd, Elektronické cenovky aj.. K tomu jsme vyvinuli multifunkéni stojany,
které se jednoduchym sklopenim stfedového kruhu mohou upravit dle potfeb
konkrétni prezentace. Velky svételny kruh stojanu na druhou stranu vymezuje
bocni prostor, aby do jednani nemohl nikdo vkrocit a klienti se pfi prezentaci
uvnitf kruhu stale citili komfortné.

Stfedovy totem pak slouZi jako nosi¢ 4 obrazovek a mnoha cidel a snimacd,
které jsou spojené s prezentaci jednotlivych produktl. Napfiklad kazdému nové
pfichozimu zakaznikovi urdil priblizny vék a generaci.

Zakaznicka cesta je nastavena tak, aby kazdy navstévnik musel projit kolem
vsech produktll a obsluha méla dostatek prostoru ho osobné oslovit. Jednotlivé
stojany pak byly obsahové skloubené s potfebami zédkaznické cesty a hierarchicky
sestaveny podle jejich priorit. Za velmi kratky cas tak vznikla expozice s prvky, které
jsou i nadale snadno implementovatelné k jakékoliv dalsi prezentaci znacky.
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SETRETE CAS
A NAKUPUIJTE
S MOBILEM

a se svou Kaufland Card

o

Vice inf y t

Lot cunocen ) SCAN,
. ‘

& ioi - ~

Set¥i penize Prolistuj si Objev nase skvélé

i €as aktudlni letak recepty

se svoji Kaufland Card a
nasi nejlepii nabidkou.

KAUFLAND APLIKACE

Zadavatel: Kaufland CR - Petrigallova Adéla
Pihlasovatel:  Kaufland CR - Dvorakov4 Ivana
Autor: Kaufland CR / Schwarz IT
Materialy: Mobilni aplikace

Pouziti: Mobilni aplikace

Charakteristika: Mobilni aplikace Kaufland je skvélym ndkupnim pomocnikem. UZivatel zde najde
aktudlni nabidku, maze si ji projit ve svém feedu nebo prolistovat v digitalnim
letaku. Polozky muze presouvat rovnou do svého praktického nakupniho listku
nebo se inspirovat pfi prochdzeni tisicd skvélych receptl. Zaroven zde najde svij
digitalni Gcet Kaufland Card, se kterym mize sbirat vérnostni body za nakupy
a diky QR koédu nemusi nosit plastovou karticku! A pokud ji mé rad, maze si
jich az pét prifadit ke svému digitdlnimu Uctu a body tak muze sbirat cela
rodina. Novinkou na mnoha prodejnach je mobilni nakupovani K-Scan pomoci
aplikace, se kterou muze zakaznik skenovat produkty do svého telefonu, na konci
vygenerovat QR kod, zaplatit na samoobsluzné pokladné a odejit s ndkupem
dom. Tedy rychle, snadno a jednoduse nakoupit pomoci mobilu. Samoziejmosti
jsou kontaktni informace nebo vyhledani své prodejny.
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OREO GONDOLASTV

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Mondelez Czech Republic s.r.o0.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

ocelovy regal, dibondové desky, tisténa folie, LED svétlo, televize
Vybrané hypermarkety Tesco v Ceské republice a na Slovensku

Oreo gondoly, které se tési oblibé uz od roku 2016, jsme inovovali instalaci
digitalni obrazovky se vzdalenou spravou. Tato inovace dava nakupujicimu
jedinecny zazitek v instore prostiedi. Pohyb a svétlo poutaji pozornost a vedou
ke zvy$eni konverze a nasledné prodeje. Resenf je Setrn&jsi k Zivotnimu prostredi,
jelikoZ pracuje s jiz existujicim regalem, a diky digitalnimu obsahu se vyhneme
produkci papirovych promo materiald urcenych k podpore prodeje. Televize
nam umoznuje vysilat obsah (novinky, promoakce atd.) vychazejici z ATL, oviem
upraveny se zacilenim na nakupujici tak, aby mu porozuméli do 3 sekund.
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PRVNI CESKE DIGITALNI
CENOVKY NA MiRU

Zadavatel: Vodafone Czech Republic, s.r.o.

Pfihlasovatel: ~ WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Autor: WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Materialy: Tiskova struna PLA (polyester z rostlinnych surovin)

Pouziti: Prodejni sit Vodafonu (foto: Vodafone, Atrium Palac, Pardubice)

Charakteristika: Sami jsme navrhli, naprogramovali a vyrobili prvni ¢eské digitalni cenovky pro
retail. Pod ndzvem WELLEN Shelf Label (WSL) je nabizime jako souc¢ast komplexni nabidky digitalnich
feSeni. Cenovkami postupné vybavujeme napfiklad prodejni sit Vodafonu, a to od ndvrhu feseni
na miru, pfes in-house vyvoj a vyrobu, tvorbu obsahu, systém vzdalené spravy, az po instalaci na
prodejnach. Papirové predchlidce tak nahrazujeme mnohem exkluzivnéjsim setem 7.9 a 5”
LCD cenovek, jejichz tvar, velikost i design pfizpUsobujeme pomoci 3D tisku pozadavkim klienta
a specifikim prodejniho prostredi. Prezentovany obsah se neomezuje pouze na cenu, prostfednictvim
externiho prehravace umozriuje produkt predstavit detailnéji a atraktivnéji formou obrazk(, HTML
nebo videi, diky moznosti listovani navic v neomezené délce. Nabizime také moznost napojeni
cenovek na interaktivni ¢idla reagujici na pohyb nebo dotek. Nejdilezitéjsi informace se tak mohou
zakaznikovi zobrazit az pfi jeho pfiblizeni nebo dotykem na obrazovku. Kromé samotnych cenovek
dodavame klientlim jak obrazovy, tak videoobsah, ktery Ize na délku kdykoliv a odkudkoliv ménit,
personal tak muze okamZzité reagovat na zménu ceny ¢i nabidky. Vzdalenou spravu zajistujeme
prostrednictvim vlastni centralni platformy, kterd mdze kromé cenovek fidit i ostatni digitalni nosice
napfi¢ prodejnou, od komunikacnich ploch az po nastroje queue managementu. Centralizované
fizeni ndm navic umozfiuje sbirat, a pomoci vlastniho online nastroje i vyhodnotit, data ze vSech
zarizeni; klient tak ziska detailni informace o chovéni zékaznikl. Vitanym vedlejsSim pfinosem je
dlouhodobd udrzitelnost nosicl, bezpapirové feseni a ekologicky Setrné obaly a kryty, které tiskneme
z polyesteru vyrobeného z biologicky odbouratelnych rostlinnych surovin. Nabidku cenovek brzy
rozsifime také o e-inkovou sadu s customizovanymi kryty.
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INTERAKTIVNi GONDOLA .
PRO DIAGNOSTIKU PLETI POMOCI SCANOVANI
OBLICEJE A UMELE INTELIGENCE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

L'Oréal CR s.r.o.
DEX Digi experience s.r.0.

DEX Digi experience s.r.o., FUTURE STORE s.r.0.,

L'Oréal CR s.r.o. a MEDICON Pharm s.r.o.

plast, dfevo, kov, zrcadlo, LCD, scanner, kamera, PC

realizace v dermocentrech a Iékarnach

Interaktivni gondola pfindsi zakaznikovi, mimo zéazitku z nakupovani, nékolik
vyhod. Revolu¢nim fesenim je vyuziti umélé inteligence pro analyzu soucasného
stavu pleti a nasledné sestaveni programu péce o plet na miru. Nascanovani
obliceje a vyuziti umélé inteligence umozni zékaznikovi diagnostiku starnuti pleti.
Na zékladé jejich vysledk ziska doporuceni vhodnych produktt kazdodenni péce
o plet. Dalsi vyhodou je obdrzeni maxima informaci o produktech bez nutnosti
kontaktovani odborného personalu-pouhym nascanovanim. Zadanim kontaktd
se muze zakaznik prihlasit k odbéru novinek. Lékarna timto interaktivnim resenim
ziska vyhodu poradenstvi bez persondlu, zvysené prodeje dermokosmetiky i vyssi
atraktivitu lékarny.
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GARP -
INTEGRATED

Agentura Garp

je BTL agenturou spolupracujici mimo jiné na projektu Zachrari hospodu.
Adresa: FrantiSka Kfizka 362/1, 170 00 Praha 7

Telefon: +420 775 735 651

E-mail: martin.koubek@g-in.cz

Web:  www.g-in.cz
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COMMUNICATION OF THE FUTURE

Agentura Klak & Son
Adresa: Za Potokem 46/4,

Telefon: +420 602 251 457

E-mail: michal.sadilek@klakson.cz
Web:  www.klakson.cz

POPAI
AWARDS
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Alza.cz

Lidr internetového trhu a udavatel trend.

Adresa: Jankovcova 1522/53, 170 00 Praha 7 — HoleSovice
Telefon: +420 723 304 222

E-mail: jakub.vacha@alza.cz

Web: www.alza.cz



REJSTRIK POPAI
F I RE M AWARDS

authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

Authentica, s.r.o.

Predni cesky vyrobce, spole¢nost Authentica, s.r.o., zajistuje globalni servis v oblasti retail
marketingu. Specializujeme se na visual merchandising, in-store design a vyrobu POS médii.
Jiz 18 let dodavame nase vyrobky do vice nez 30 zemi Evropy. Diky obchodnimu zastoupeni ve
Svycarsku a pobockam v Némecku jsme schopni zajistit rychly servis a vysoky standard nasich
sluzeb, ktery je provéfen dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi.

Adresa: Lazaretni 1/7, 615 00 Brno
Telefon: +420 548 217 991
E-mail: authentica@authentica.cz
Web:  www.authentica.cz
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Dago s.r.o.

Jsme fullservisovd POP komunika¢ni agentura s vlastni vyrobou zalozend jiz v roce 1993. Do
projektd nasich klientd aplikujeme v ramci naseho konceptu CIS (Compex In-store Solution)
sofistikované teoreticko-praktické know how z oblasti instore komunikace a pusobeni POP
meédii na ndkupni chovani zdkaznikd, které vychazi z nejnovéjSich vyzkumi a trendd. Nabizime
fullservisové zpracovani in-store komunikacnich projektd — od analyzy vychozi situace, pres navrh
meédif a jejich designu, konstrukéni feseni a sériovou vyrobu az po komplexni logistiku, umisténi
a spravu na prodejni ploge. Nagimi klicovymi hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI
— EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich procesd, ale i do vsech fazi
realizace projektl pro nase zakazniky.

Adresa: Komenského 1020. 267 51 Zdice
Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Web: www.dago.cz
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DEX Digi experience s.r.o.

DEX Dodavéame digital! Jsme retail specialisti a digital signage integratofi. Mame vice jak 5 let
zkusenosti s digital signage v retailu, zname prostiedi mezinarodnich znacek, obchodnich fetézct
i obchodnich center. Zajistujeme kompletni dodavku digitalniho vybaveni: navrh fedeni digitalniho
vybaveni, vybér a doddvku hardware a software, nasazeni i vzdalenou spravu obsahu vcetné
motion grafiky, instalaci v¢etné IT helpdesk. Ziskali jsme cenu za digitalni transformaci 2019 pod
patronaci Microsoft.

Adresa: Stroupeznického 30, 150 00 Praha 5
Telefon: +420 724 934 834

E-mail: dex@digiexperience.cz

Web:  www.digiexperience.cz
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Chei

Cheil Czech

je 360° komunikacni agenturou, kterd pusobi na ceském trhu od roku 2012. Véfime, ze
obchodlm se dafi lépe, pokud naleznete ta spravna spojeni. Proto pracujeme s propojenim
realného a digitalniho svéta na zakladé detailnich analyz, které pfiméji zakaznika szit se s danou
znackou. Zaméfujeme se na Sirokou skalu komunikacnich kandld od ATL, BTL, digitalni média az
po retail. Nasim klientdm poskytujeme inovativni, prakticka a kreativni feseni s efektivnimi vysledky.
To, co délame, nas bavi a na nasich vysledcich je to znat.

Adresa: V parku 2308/8, 148 00 Praha 11, Chodov

Telefon: +420 778 748 708

E-mail: j.dobias@cheil.com

Web:  www.cheil.com/cz/
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Kaufland

Kaufland Ceska republika v.o.s.

je soucasti némecké obchodni skupiny Schwarz. Na Cesky trh vstoupil v roce 1998 a v soucasné
dobé zde provozuje 134 prodejen, dvé logisticka centra a vlastni masozavod. V Ceské republice
zameéstnava vice nez 23 500 lidi. Kaufland pUsobi kromé Ceska v dalsich sedmi zemich svéta:
v Némecku, na Slovensku, v Polsku, Chorvatsku, Rumunsku, Bulharsku a Moldavii. Celkem
provozuje vice nez 1 300 prodejen, masozavody a logisticka ¢i distribucni centra. Zaméstnava vice
nez 150 tisic lidi.

Adresa: Bélohorska 2428/203, 169 00 Praha 6,

Telefon: +420 251 051 111

E-mail: press@kaufland.cz

Web:  www.kaufland.cz
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Mondelez,

International

SNACKING MADE RIGHT

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Mondelez International je jednim z nejvétsich vyrobct cukrovinek a pecenych produktl na svété.
Zaméstnava 80 tisic lidi a umozniuje spotiebiteldm ve vice nez 150 zemich svéta vychutnavat
snacky spravnym zpUsobem. Mezi jeho nejzndméjsi globaini znacky patfi cokolady Milka, Cadbury
a Toblerone, susenky Oreo, LU a belVita (na lokalnim trhu zndmé jako BeBe Dobré rano) a bonbdny
a zvykacky Halls a Trident. Do portfolia produktd na ceském a slovenském trhu dale patfi znacky
Opavia Zlaté, Brumik, Fidorka, Figaro, Kolonada, Minonky, Tatranky nebo TUC.

Adresa: Karolinska 661/4, 186 00 Praha

Telefon: +420 296 380 127

E-mail: Dominika.Brejchova@mdlz.com

Web: www.mondelezinternational.com
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D E S I G N

MORIS design s.r.o.

je jednim z lidr(i v in-store designu. Navrhuje, vyrabi a realizuje na kli¢ retailové interiéry, produktové
stojany, POS materidly, branding a dalsi prostfedky na podporu prodeje. Zaméfuje se na sériovou
vyrobu a na narocné komplexni projekty. Ve vyvojovém centru, designovém studiu, velkokapacitni
truhlarné, vyrobé a v servisnich tymech po celé CR dnes pracuje 140 zaméstnanct. MORIS design
exportuje do 45 zemi.

Adresa: Tiskarska 4, 108 00 Praha 10

Telefon: +420 222 512 231

E-mail: moris@moris.cz

Web:  www.moris.cz
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Nestle
Good Food, Good Life

Nestlé Cesko s.r.o.
Adresa: Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4

Telefon: +420 724 420 565
E-mail: katerina.tomsu@cz.nestle.com
Web:  www.nestle.cz
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PIVOVARY

STAROPRAMEN

Pivovary Staropramens.r. o.

jsou druhym nejvétsim producentem piva v Ceské republice a lidrem v inovacich. Svym
spotrebiteldm nabizeji jedno z nejsirsich portfolii pivnich znacek. Spolec¢nost je také vyznamnym
Ceskym exportérem piva, znacku Staropramen si mohou spotfebitelé vychutnat ve vice nez
35 zemich svéta. Spole¢nost provozuje dva pivovary - Staropramen a Ostravar.

Adresa: Nadrazni 84, 150 00 Praha 5
Telefon: +420 251 027 251

E-mail: info@staropramen.cz

Web:  https:/pivovary-staropramen.cz/cs/
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Plzenisky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj zalozili a postavili spole¢nymi silami pravovarecni méstané mésta Plzné v roce
1842. V tehdejsim Méstanském pivovaru Plzni byla uvafena prvni varka spodné kvaseného lezaku,
ktery nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému jednomu
druhu piv — Pils. Plzerisky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ceského piva, které
vafi ve Ctyfech pivovarech, v Plzenském Prazdroji a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu v NoSovicich
a pivovaru Velké Popovice ve stfednich Cechach. Plzerisky Prazdroj vyvaZzi pivo do vice neZ padesati
zemi po celém svété.

Adresa: U Prazdroje 64/7, 30100 Plzen

Telefon: +420377061111

E-mail: info@prazdroj.cz

Web:  www.prazdroj.cz
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@'zeﬁsky @"az;d

Plzenisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Ako jeden z najlepsich pivovarov na Slovensku pontkajuci skvelé produkty od roku 1967 sme sa
stali sucastou rodiny, ktora ma hlbsie korene. Stala pri zrode nasho piva. Do nasej pivnej rodiny tak
patria okrem slovenskych znaciek Saris, Smadny mnich a Topvar aj znacky Plzenského Prazdroja,
ktoré okrem Pilsner Urquellu tvoria aj skvelé piva Gambrinus, Radegast, Velkopopovicky Kozel
a nealkoholické pivo Birell, ktoré doplfiaju aj jeho ochutené varianty. Dalsimi alkoholickymi ndpojmi
Plzenského Prazdroja su oblUbené cidery Frisco. Zarukou kvality su okrem poctivého vyberu surovin
aj rokmi preverend receptura a tradi¢né umenie nasich sladkov.

Adresa: Pivovarska 9, 082 21 Velky Sari3

Telefon: +421 850 111 258

E-mail: prazdroj@asahibeer.sk

Web:  https:/Awww.prazdroj.sk

roj
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posmedia (0

POS Media Group

POS Media nabizi Sirokou skalu produktl a sluzeb v oblasti reklamy v misté prodeje vice nez 21 let.
Firma se specializuje na komplexni retail marketing pro maloobchodni fetézce a obchodni centra,
zahrnujici promo-aktivity, ochutnavky, merchandising a digitalni feSent.

Pdvodné evropsky lidr, ktery plsobil v sedmi zemich Evropy, spojil své sily se spole¢nosti Omni
Marketing Global a nyni poskytuje sluzby vice nez 250 obchodnim fetézcdm, a ma pres
10 000 spokojenych klientd ve 24 zemich po celém svété.

Adresa: Budéjovicka 778/3, 140 00 Praha 4
Telefon: +420 261 198 801
E-mail: info@posmedia.cz
Web:  www.posmedia.cz



REJSTRIK
FIREM

Gr

REKLAMNI STUDIO G

Reklamni studio G

Adresa: Madridska 750/26, 101 00 Praha 10
Telefon: +420 778 514 113

E-mail: jakub@reklamnistudiog.cz

Web:  www.reklamnistudiog.cz

POPAI
AWARDS
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[Ross/
SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

Ross s.r.o.

Spolo¢nost Ross pdsobi vo svete reklamy uz viac ako 28 rokov. Nase produkty mozete najst na
Slovensku v Ceskej republike, ale aj po celom svete. Dlhoro¢né sktsenosti v oblasti vyroby reklam
s vlastnym know-how zarucuju nasim klientom, Ze dostanu okrem kvalitného prevedenia aj
reklamu, ktord redlne dokaze podporit predaj. Pontikame siroké portfélio produktov zastreSujuce
kompletné zariadenie a oznacenie predajni, svetelné reklamy, displejové stojany, reklamné
obrazovky a mnohé iné. Referencie klientov, ¢o s nami spolupracuju uz desatrocia hovoria za
vietko. MdZete sa na nas spolahnut. Vsetky sluzby najdete u nas! Okrem névrhu, vyvoja a vyroby
reklamy zabezpecujeme taktiez servisné prace.

Adresa: Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovensko
Telefon: +421 41 5422109

E-mail: ross@ross.sk

Web:  www.ross.sk, www.ross.sk/eshop
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SARA@®

SARA, s.r.o.

Jsme POS tovarna. Navrhujeme a vyrdbime POS materidly z plastu, kovu a dfeva. Realizujeme
kompletni interiéry POS. Vice nez 1000 standardnich produktl nabizime v nasem e-shopu.
V profesiondlnim Design Studiu pfipravujeme dalsi 3D ndvrhy zakazkovych feSeni. 25letou
zkudenosti v oboru a ¢lenstvim v POPAI Central Europe zarucujeme vysoké standardy v kvalité
zboZi i sluzeb.

Adresa: Freyova 1/12, 190 00 Praha 9

Telefon: +420 283 892 140

E-mail: info@sara.cz

Web: www.sara.cz
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THIMM IR

THE HIGHPACK GROUP

THIMM pack’n’‘display

THIMM pack'n’display ve Vsetatech je soucasti mezindrodni skupiny THIMM THE HIGHPACK
GROUP. Skupina THIMM je vedoucim poskytovatelem feseni pro balenf a distribuci zbozi. Portfolio
firmy zahrnuje pfepravni a prodejni obaly z vinité lepenky, POS & POP produkty, kvalitni prodejni
stojany (displeje), obalové systémy z rliznych materidlovych kombinaci a tiskové produkty pro
dalsi primyslové zpracovani. Spektrum nabidky doplnuje Siroka paleta sluzeb spojenych s balenim
v ramci celého dodavatelského fetézce. K okruhu zakaznikl patfi zndmé koncerny vyrabéjici
znackové zboZzi napfi¢ viemi obory. Rodinny podnik zalozeny v roce 1949 zaméstnava vice nez
3 500 zaméstnanct ve 21 zavodech v Némecku, Cesku, Rumunsku, Polsku, Francii a v roce 2019
dosahl ro¢niho obratu pres 623 milionl eur.

Adresa: U Nadrazi 498, 277 16 Vsetaty
Telefon: +420 773 001 724

E-mail: katerina.porizova@thimm.cz
Web:  www.thimm.cz
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@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

je mezindrodni retailova agentura, kterd poméhd klientdm po celém svété vytvaret prodejni
prostiedi, a to od pfipravy komunikacnich strategii, navrh( interiér(i, kreativnich i digitalnich
feseni, pres in-house vyrobu tiskovych i 3D prvkd, az po findlni instalaci v mistech prodeje.

Adresa: Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9 - Viysocany
Telefon: +420 270 004 040

E-mail: info@wellen.cz

Web:  www.wellen.cz



