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Soutéz POPAI AWARDS 2020 ukazala skvélou uroven projektli komunikace v
retailu
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Letosni rok pripravil diky pandemii COVID-19 poradatelim akci nelehké chvilky a postavil je
pred rozhodnuti jak a zda viibec akce usporadat. Zmeény v dlsledku neptiznivého
pandemického vyvoje a novych vladnich nafizeni doprovazely i ptipravy a priibéh letosniho
rocniku soutéze POPAI AWARDS o nejlepsi prostfedky komunikace v retailu.

| kdyZ tento rocnik probéhl nakonec netradi¢né pouze online formou, nabidl unikatni
virtualni expozici témér devadesati novych projektli a fesSeni pro Gcinnou komunikaci v in-
store v osmnacti soutéznich kategoriich.

K soutéZnim exponatlim patfily prostfedky in-store komunikace, komplexni store koncepty,
prvky pro vybaveni obchodu, nastroje svételné komunikace, inovativni a ekologicky Setrna
in-store feseni, integrované in-store kampané atd. V samostatné soutézni kategorii soutézily
novinky z oblasti digitalni médii.

Odborna porota se v ramci hodnoceni zaméfila napf. na originalitu a inovativnost, estetickou
uroven a design, kvalitu vyrobniho zpracovani, vhodnost do prodejniho prostredi a na dalsi
kritéria.

Nejuspésnéjsim projektem celé soutéze byl vyhlasen exponat THE STREETS. OD DESIGNU
PRODEJNY PO REALIZACI, ktery v soutéZi predstavila spole¢nost WELLEN. Tento koncept
ziskal celkem Ctyti ocenéni véetné absolutniho vitézstvi v soutézi.

Cilem projektu bylo v ¢asovém limitu Sesti mésict navrhnout a nasledné zrealizovat
designovy koncept dvoupatrové flagship prodejny THE STREETS, kterd se specializuje na
basketbalovou a streetswear mdédu, a pomoci tak upevnit pozici této znacky v rdmci
kategorie i v ramci komunity.

Spole¢nost WELLEN navrhla autenticky prostor pro vyznavace pouli¢ni mody, ktery dava
prilezitost nejen k nakupu, ale i k interakci se zakaznikem; prodejna totiz slouzi soucasné jako
komunitni prostor. Kreativni koncepce Air&Street odkazuje v prvnim patie na ikonickou
znacku Air Jordan a proménuje vstupni prostor v pomysiné teniskové nebe. Prostoru
dominuje projekéni sténa s velkoformatovym podsvicenym 3D logem, tematické nabytkové
moduly na miru ¢i interaktivni panel ,AIR SCAN“, na kterém zakaznik pomoci RFID nebo NFC
technologie naskenuje libovolnou vystavenou botu a na displeji mGze sledovat video, které
mu produkt blize predstavi. Z nebe se zdkaznik snese do ulic mésta v suterénu. ,,Ulici” tvori
prvky z betonu, dfeva a Zeleza, napf. osvétleny basketbalovy koS nebo designové sedaky

z barel(l. Prodejna generovala v porovnani Y2Y 12/2018 -12/2019 o 28 % vyssi prodeje, a to



na o 250 % mensi plose. Klient novou prodejnou vyrazné upevnil svou pozici v kategorii i
mezi dodavateli a ziskal do prodeje 30 % limitovaného zbozi navic.

V kategorii DigitdIni komunikace zvitézila Interaktivni gondola pro diagnostiku pleti pomoci
scanovani obliceje a umélé inteligence od spolecnosti DEX Digi experience s.r.o.

Tato in-store realizace, kterd byla vytvofena pro zadavatele L'Oréal CR, pFinasi zékaznikovi
mimo zazitku z nakupovani nékolik vyhod. Revoluénim resSenim je vyuziti umélé inteligence
pro analyzu soucasného stavu pleti a nasledné sestaveni programu péce o plet na miru.
Nascanovani obliceje a vyuziti umélé inteligence umozni zakaznikovi diagnostiku starnuti
pleti. Na zakladé jejich vysledk( ziska doporuceni vhodnych produktl kazdodenni péce o
plet. Dalsi vyhodou je obdrZzeni maxima informaci o produktech bez nutnosti kontaktovani
odborného persondlu-pouhym nascanovanim. Zadanim kontakt( se mlze zdkaznik prihldsit k
odbéru novinek. Lékarna timto interaktivnim feSenim ziska vyhodu poradenstvi bez
personalu, zvySené prodeje dermatokosmetiky i vyssi atraktivitu Iékarny.

Jako nejlepsi POP material na bazi papiru byl vyhodnocen exponat Jednopaleti Starbucks od
spolecnosti Authentica, s.r.o. Jednopaletové vystaveni pro znacku Starbucks prineslo
ikonicky hrnek v nadzivotni velikosti na prodejny Globus. Prezentace probéhla na vybranych
prodejné silnych obchodech. Vystaveni bylo soucasti promocni akce, kdy zakaznik k nakupu
produkt’ Starbucks ziskal jako darek hrnicek. Vizudlni feSeni tedy mélo byt v ndvaznosti na
tento darek. Kampan byla pokracovanim uvedeni znacky Starbucks v roce 2019, kdy zakaznici
nové mohou zakoupit oblibené produkty Starbucks v retailu a mohou si tak tyto produkty
vychutnat i z pohodli domova. Vystaveni je celokartonové a upoutdva pozornost zakaznika
svym tvarem a jednoduchou eleganci.

Kompletni vysledky soutéze POPAI AWARDS 2020 jsou na strankdch soutéze.
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