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SHOP IN SHOP )
STARBUCKS & NESCAFE DOLCE GUSTO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

NESTLE Cesko s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, kov, plexi, jutovy pytel

HM Globus

Shop in shop ,,Doméci kavarna”, vytvoreny pro spolecnost Nestlé, byl navrzen tak,
aby prezentoval kompletni sortiment jejich dokonalé kavy ve vsech podobéch, pro
ten nejlepsi pozitek, ktery si doma zaslouzi naprosto kazdy milovnik kavy. Kontrast
barev vystaveni, oddélujici jednotlivé brandy Starbucks a Nescafé Dolce Gusto,
je natolik elegantné propracovan, Ze uz samotny nakup je naprostym zazitkem!
Prémiovost tomuto vystaveni rozhodné nelze odepifit.

Cistota provedeni, kombinace prvotfidnich materialG a realny jutovy pytel, piny té
nejvytfibenégjsi zrnkové kavy, doda vystaveni uz jen pomysinou tfesnicku na dortu.
Stadi si jen pfivonét!



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

©OTREMSTW %
OUTELNE |

NECERE

PALETOVE VYSTAVENI
XMAS TRUCK-VELKE

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel:  Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: MT a TT trh CZ x SK

Charakteristika: Coca-Cola vanocni kamion je neodmyslitelnou soucasti aktivace vanoc jiz vice
jak 20 let v Cechach a na Slovensku. Cilem tohoto vystaveni je opét pfivézt
toto spojeni a atmosféru pfimo na prodejni plochu a navodit tak kouzlo vanoc
nakupujicim. Pfi zadani byl kladen maximalni ddraz pro realizaci vystaveni v co
nejvérnegjsi kopii pravého Coca-Cola kamionu.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
NATURA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

karton, vostina, PSH, vodni sténa, dfevo, strom

HM Albert

Natura je znacka kvalitni lokalni pramenité vody, ktera putuje ve své nezménéné
podobé ze zemé piimo az ke svym zakaznikdm.

UZasné je propojeni vystaveni a celé jeho pfipravy s recyklaci surovin, jelikoz cely
Shop-in-Shop je vyroben z plné recyklovatelnych materidld s tiskem na vodni bazi
a zaroven prezentuje 100% rPET lahve, ve kterych je NATURA balena.

Proto je samoziejmosti a na to se dbalo od prvni chvile pfipravy, Ze se bude
vystaveni nést v duchu propojeni s vyobrazenim redlného prostredi AdrSpachu.
Precizni vyhotoveni kazdého detailu vystaveni, v jehoz srdci bubld a zurdi
Zivotodarna tekutina, kterou nam poskytuje sama pfiroda.

Zrak pfitdhne nejen skute¢nd pramenitd voda, ale také opravdové, s laskou
opecovavané borovice, které ulahodi také Cichovym burikam nakupujicich.
Zakladem vystaveni je karton, pramen samotny chrani plexisklo. Cistota a Uzké
propojeni s pfirodou z tohoto dila pfimo srsi, pfesné tak, jak je tomu u znacky
Natura samotné.

Zazente svou Zizef po pfirodé.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

SHOP-IN-SHOP
BOZKOV REPUBLICA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

STOCK Plzeri- Bozkov s.r.o.
Dago s.r.o.
Dago Team
karton, plast, realné prvky
HM Albert

Znacka Bozkov uvadi na trh v ramci oslav Dne vzniku samostatnosti
Ceskoslovenského statu medovou novinku — rumovy likér Bozkov Republica
Honey, ktery skvéle snoubi nasladlou chut kvalitnich titinovych rumd a lahodného
v€eliho medu s jemnym dozvukem mlécnych karamelek. Na pohled vas zaujme
svou zlatavé hnédou barvou a jiz pfi prvnim dousku se vam v Ustech pifiemné
rozlije jemnost a sladka chut medu. Do barev a tvar( tohoto zazraku pfirody je
ladéno i vystaveni pro sit prodejen Albert kombinuijici karton a koplast. To si doslova
pohrava se Sestithelniky zndzorriujicimi medové plastve a s lehkosti je promita do
policek a hexakost. Decentni také zdobi podlahu pod nohami prichozich, ktefi
podlehli vabeni barového posezeni a dostali chut na néco extra. Na stylovém
cerném barovém pultu uz totiz ¢eka lahvinka zlatavého moku, vhodna dopinéna
ddzou na med. Prosim, posadite se a uZijte si chvile pohody s timto kouzelnym
napojem, ktery si nejlépe vychutnate samotny pfi pokojové teploté.
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DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

DLOUHOTRVAJiCi
FANTASTICKA VUNE,

FA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

DOPORUCUE

4/5

ZAKAZNIKU"

Henkel CR spol. s.r.o.

POS Media Czech Republic, s.r.0.
POS Media Czech Republic, s.r.o.
Lepenka a forex

Znacka Fa ve své kampani upozorniuje na dlouhotrvajici svézest, kterad k jejim
produktdim neodmyslitelné patfi, ale také na Setrny pfistup k vyrobé. Pfiroda se
tak dostava do popredi i u takto tradi¢niho vyrobce a v tomto duchu je pojata
i realizace shop in shopu. Odkazuje na objevovani pfirody a soucasné na pfirodni
ingredience a recyklované lahve — skrze Fa produkt tak Ize objevit i kousek pfirody.
Samotna vizualizace podporuje i jednotlivé viiné a pUsobi, v ramci prodejni plochy,
nezvyklym, ale osvézujicim dojmem. Tato kombinace pak spolehlivé pritahuje
pozornost zakaznikl. A samozfejmé navazuje na ATL kampan.

Stojan je navrZzen tak, aby co nejvice pfipominal skalu. Bocnice je sloZena
z nékolika polygond, aby efekt skaly byl dosazen v co nejlepsim méfitku. Nasledné
je pak sikovné implementovana grafika, aby bylo vse v souladu. Cely stojan je
vyroben z lepenky a nékteré predni dekorativni ¢asti jsou z bilého forexu.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

PECE O ZDRAVI AWARDS

SAUNOVY SVET SAUNIA

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Saunia, s.r.o.
MORIS design s.r.o.
Arch. Mojmir Ranny

Drevo, 3D drevo, kov nerez, kdmen,

ratan, podsvétlené plexi s info grafikou a brandem,

zelena sténa z rostlin — vertikalni zahrada a dalsi.

Saunia v OC CENTRAL Kladno

Uspé&sny stavebni projekt, ktery jsme dokoncili pro nejvétsi sit saunovych svétd
SAUNIA v CR, je otevfen v OC CENTRAL Kladno.

Elegantni dfevény ndpis SAUNIA, ktery Vas vita, hned v Gvodu ujistuje, Ze
vstupujete do vyjimec¢né zdravého prostoru, kde se Vase télo opravdu zrelaxuje.
Naleznete zde 5 typU saun, bar a pfijemnou atmosféru a prostiedi, které zaruc¢ené
osvezi Vase télo a mysl. Vse ve vyjimecném materidlovém provedeni a zpracovani
od dfevéného oblozeni stén az po informacni grafiku.

Na tak rozsahlé pripravé a realizaci se podilel cely nas tym od MORIS design az po
nasi stavebni divizi MORIS construction. Saunovy svét jsme tak mohli vybudovat
od kompletni stavebni Upravy az po vyrobu interiéru. | zde se ukazalo, ze opravdu
na kazdém detailu zalezi, nebot jsme si se zastupci Saunia s veskerymi prvky
detailné vyhrali nejen vyrobné a technologicky, ale jako vzdy i stavebné. Diky tomu
se cely saunovy svét stava opravdu vyjimecnym prostorem pro Relax.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

PECE O ZDRAVI AWARDS

. @DJo

DISPLAY UNIT ORAL-B

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

MDF, kov, plast, LED sviceni

veletrhy

Tato prémiova unita Oral-B iO je urcena pro predstaveni toho nejlepsiho v pédi
o chrup. Navstévnici veletrhd ji mohli spatfit nejen v CR, ale také na Slovensku,
v Chorvatsku a ve Slovinsku. Jejim hlavnim Ukolem je prezentovat aktualni
novinky fady iO na trhu, kterym dava vyniknout ve svych cernych kulisach.
Prezentované produkty jsou odrazem technické dokonalosti a tak Cistota
a dokonalost sala i z provedeni samotného vystaveni, kde je jeSté umocnéna
kontrastem cerné barvy a bilého loga. Lakovana MDF dodava prezentaci jeSté vetsi
eleganci a samozfejmosti je i podsviceni edukace a zrcadlovy ramecek. Chybét
nesmi podium pro revolu¢ni novinky s magnetickou iO technologii obklopené
a zvyraznéné fialovou svételnou aurou, ktera pozvedava provedeni na zcela jinou
Uroven. Unita je zaroven velice variabilni a praktickd, da se dle potieby pouzit
jak samotna, tak v kombinaci s kovovou nohou ve stejném stylu. Oral-B se touto
cestou jednoduse vydava jesté dal.



&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g DOMACI POTREBY, PO ARDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

Signify stojan
na noveé
ekologické
zarovky A+

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Popis:

N&Ze nejuspornest
LED zarovka

Signify Commercial s.r.o.
Authentica, s.r.o.
Authentica, s.r.o., Authentica Design

EE vina + BC vIna, papirova vostina 10 mm a PETG ciry 1 mm

Podlahovy stojan do prodejny

Od naseho velmi oblibeného klienta prislo velmi zajimavé zadéani a to vymyslet
kompletni design a vyrobu stojanu, ktery vhodné uvede (na esky a slovensky trh)
novy typ zarovky. Slo o Zarovku A+, ktera je maximalné ekologicka.

V tomto duchu jsme vymysleli i design a materidl, ktery by nejvice vyhovoval zadani
a pozadavkd klienta. Jde tedy o kombinaci EE viny + BC viny + papirové vostiny,
kterou doplriuje Ciry PETG. PETG byl zvolen z toho ddvodu, Ze pomérné vhodné
dokaze imitovat redlnou Zarovku. Zdmérné jsme po konzultaci s klientem, zvolili
co nejvice zelenych ténd, aby i grafika reflektovala ekologicky aspekt produktu.
Stojany jsou k vidéni v fetézcich Hornbach (CZ + SK). U nékterych kusU je soucasti
i LED podsviceni.

Charakteristika: Podlahovy stojan z vice druhd materidlu. Produkty moZno odebirat ze tfi stran.

Maximalni pocet vystavenych produktl 32 ks.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

HRA(VZKY AWARDS
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STOJAN LEGO VEHICLES

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

LEGO Trading s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

vostina, karton, diody, reproduktor

CZ - hrackérstvi Sparkys, Bambule, Dracik, SK - Alltoys, Dracik

Znacka LEGO potési nabidkou mnoha druht aut a vozidel napfic¢ produktovymi
fadami velké i malé stavitele, a pfitom nezapomind ani na stavitelky.
Od prazdninovych karavant a zmrzlinarskych dodavek pres hasicska ¢i popelarska
auta, helikoptéry, terénni vozidla, buldozéry a traktory, az po kaskadérskou arénu
a zavodnické vozy. Na své si opravdu pfijde kazdy, bez ohledu na vék ¢&i pohlavi.
Z kartonového stojanu vytvofeného na miru této jedinecné edici si na vsechny
kolemjdouci brousi zuby neodolatelné barevny Monster Truck. Do svého svéta se
Vas snaZi vtahnout nejen svymi, za pomoci svételnych diod, blikajicimi svétly, ale
také zvukem fvouciho motoru. Nesmi chybét také call-to-action slogan ve vysce
oci. Po pravé strané je také mozné prohlédnout si nékteré z produktl v jiz slozené
a finalni podobé, coz probudi tu spravnou davku zvédavosti a touhy bavit se.
Tyto jsou samoziejmé chranéné proti pfipadnému odcizeni vitrinou z plexiskla,
takZe nezbyva nez si poridit a poskladat par vlastnich kouskl. Znacka LEGO slibuje
pofadnou jizdu a maximum zabavy.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

ENDCAP PEDIGREE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mars Czech s.r.o.

Dago s.r.o.

Dago Team

LTD, kov, plast, Led sviceni, uméla trava
HM Globus

Ve spolupraci se spole¢nosti Mars Czech s.r.o. vznikl endcap, ktery bravurné
zvladne od prezentovat hned Ctyfi z jejich brandU zaroveni. Jedna se o zakazniky
oblibené krmivo znacky Pedigree, které je umisténé na Celni strané a vévodi mu
logo doplnéné svételnou aurou. Snacky Dentastix pecujici o zuby ctyfnohych
milackl, které patfi také pod hlavicku Pedigree, jsou k nalezeni na sousedici
bocni strané a svételnymi efekty pfimo hyfi. Vedle loga zde podsvicenim pouta
také edukace a roztomily obrazek zoubku signalizujici, Ze bychom u mazlickd na
péci o né neméli zapominat. To v3e nadherné doplriuje dfevény model pejska.
Sheba je lahodné a lakavé kocici krmivo, a proto mu vévodi prémiova cerna barva
v kombinaci se svételnym butonem. Rozhrani délicim ji od drobnych kocicich
pochoutek Dreamies, kde je opét logo se svételnou aurou, kraluje elegantni kocka
realizovana 3D tiskem. Ve pak vhodné dopliuje umély travnik lemujici spodni
cast skrz vdechny strany.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

SLUZBY AWARDS

SAUNOVY SVET SAUNIA

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Saunia, s.r.o.
MORIS design s.r.o.
Arch. Mojmir Ranny

Drevo, 3D drevo, kov nerez, kdmen,

ratan, podsvétlené plexi s info grafikou a brandem,

zelena sténa z rostlin — vertikalni zahrada a dalsi.

Saunia v OC CENTRAL Kladno

Uspé&sny stavebni projekt, ktery jsme dokoncili pro nejvétsi sit saunovych svétd
SAUNIA v CR, je otevfen v OC CENTRAL Kladno.

Elegantni dfevény ndpis SAUNIA, ktery Vas vita, hned v Gvodu ujistuje, Ze
vstupujete do vyjimec¢né zdravého prostoru, kde se Vase télo opravdu zrelaxuje.
Naleznete zde 5 typU saun, bar a pfijemnou atmosféru a prostiedi, které zaruc¢ené
osvezi Vase télo a mysl. Vse ve vyjimecném materidlovém provedeni a zpracovani
od dfevéného oblozeni stén az po informacni grafiku.

Na tak rozsahlé pripravé a realizaci se podilel cely nas tym od MORIS design az po
nasi stavebni divizi MORIS construction. Saunovy svét jsme tak mohli vybudovat
od kompletni stavebni Upravy az po vyrobu interiéru. | zde se ukazalo, ze opravdu
na kazdém detailu zalezi, nebot jsme si se zastupci Saunia s veskerymi prvky
detailné vyhrali nejen vyrobné a technologicky, ale jako vzdy i stavebné. Diky tomu
se cely saunovy svét stava opravdu vyjimecnym prostorem pro Relax.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

SLU2BY AWARDS

VODAFONE: LOKALIZACE
KONCEPTU PRODEJEN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vodafone Czech Republic a.s.

WELLEN a.s.

TEAM WELLEN

3D tisk, technologie, LCD, neon, dfevéna dyha, lamino, polepy
Prodejny Vodafone Praha Flora a Brno Varikovka, realizace jaro 2021

Na zakladé vyzkumu na téma lokalizované komunikace a vyhodnoceni dat vznika
pozadavek upravit a lokalizovat komunikaci, layout i nastroje v nové refitovanych
prodejnach. Pro dva rozdilné projekty v Praze a Brné byly zvoleny lokalizované
prvky a konvergentni koutky dopInény o interaktivni digitaIni prvky, které pojmou
segmentovany a lokalizovany obsah nabidek. Déle je propojena komunikace
a obrazovky vyvolavaciho systému do jednoho celku. Prodejny jsou opatfeny
digitalnimi LCD cenovkami. V obou prodejnach je navic doplnén systém vybéru
pfislusenstvi pomoci digitalniho katalogu, aby jesté vice podporoval prodej.
Digitalni prvky se tak stavaji prodejnim nastrojem prodejce a veskeré interakce je
mozné nasledné vyhodnocovat.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

KIOSEK (SHOP IN SHOP) VODAFONE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Vodafone Czech Republic a. s.
MORIS design s.r.o.
MORIS design s.r.0.

Bila Kronospan HPL 8100 SM

Cervena Kronospan Chilli Red 7113 BS

Sokl Kronospan Brushed Aluminium
Vitrazova Cervena félie na vybranych prvcich
Koberec cerveny zatézovy

OC Atrium Flora v Praze

Stanek pro spole¢nost Vodafone slouzi jako docasné prodejni misto v obchodnich
centrech, ve kterych soucasné probiha renovace kamenné prodejny. Byl navrZzen
z flexibilnich moduld, které kromé rlznych velikostnich variant umozriuiji
opakovanou montaz i demontaz a pocitaji s naro¢nymi prenosy v ramci stéhovani.
Jednoduchy a ¢isty design necha vyniknout brandingu, ktery je smérovan kolmo
na zakaznicky tok a diky své barevné skladbé se stdva snadno a intuitivné
rozpoznatelnym i ze vzdalenych zén nakupnich pasazi. Jednoduché a cisté linie,
jsou doplnéné o prostor urceny pro prezentaci produktd, ktery je prijemné nasvicen.
Tato kombinace vytvari jemny pocit elegantnosti i diky ergonomicky pfivétivému
tvarovani rohd pracovni desky. Produkty jsou umisténé na bilych samostatnych
stojanech pro individualni vyzkouseni. Na zacatku stanku je umistény i designovy
desinfekéni stojan s automatickym davkovanim, ktery chrani ruce zakaznikd.



©
§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

FOLDABLE PHOTO WALL

Zadavatel: Samsung Electronics CZ/SK
Pfihlasovatel: ~ Cheil GmbH Germany, pobocka Praha
Autor: Marian S¢ipa
Materialy: ocelova konstrukce, dfevovldkninové OSB desky, marmoleum,
hlinik, akrylat, led osvétleni
Pouziti: Exteriérové a interiérové expozice pfi uvedeni novych produktd na trh v obchod-

nich centrech a na naméstich.
Charakteristika: Fotosténa urcena k pfedstaveni nového vyrobku a interakci se zakazniky



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

Zasttihuje, ,
tvaruje a holi

Celo Philips OneBlade

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Charakteristika:

Philips Ceska republika s.r.0.
Authentica, s.r.o.
Authentica Design

Zékladem celniho vystaveni je cerné a bilé lamino extra lesk, v kombinaci se
samolepkami s matnou laminaci a ¢ernym lesklym akryldtem. Maketa holiciho
strojku je vyrobena ze sklolaminatu s povrchovou Upravou mokrého lakovani.

Celo predstavuje zakaznikovi novou Fadu holicich strojké OneBlade. Vystaveni
zaujme na prvni pohled dokonalou kopii zvétSeného holiciho strojku OneBlade,
kterou zvyrazriuje svételny efekt. Na Ziletce jsou vystavené produkty se stru¢nou
charakteristikou, aby si klient vybral produkt dle svych pozadavkd. Celu dominuje
Cerné a bilé lamino v extra lesku, v kombinaci s cernym lesklym akrylatem
a samolepkami s matnou laminaci. V3e podtrhuje sokl, prosvétleny do hrany.
Neprehlédnutelnym poutacem je umisténa TV s video prezentaci fady OneBlade.
Pozornosti by nemél uniknout ani detail na zadech stojanu, kde je z lakované
MDF desky vytvofena struktura utrzeného letacku OneBlade a v ném elegantné
zabudovana kapsa na letacky.

Vystaveni se nachdzi v Alza Praha HoleSovice, Bratislava a Budapest, kde je
soucasti ostrovniho vystaveni pro Philips.
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< TEXTIL, §POR]', OBUV, . . i AWARDS
OSOBNI POTREBY A PRISLUSENSTVI

STOJAN BUGATTI

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

L - founders of loyalty
Sprint Trading s.r.o.
Tym Sprint Trading
Karton

sit drogerii Rossmann

"Elegantni na kazdém kroku" - spojeni tradice a ducha casu. To je zakladni
kamen této svétové znacky, jejiz produkty vynikaji kvalitnim materidlem a Cistym
designem. Bugatti je , modni spole¢nik” pro kazdého z vas, ktery odrazi uvolnény,
leZérni, méstsky Zivotni styl.

Spole¢nosti L-founders jsme byli osloveni s pozadavkem na vytvoreni stylového
stojanu s dlirazem na elegantni médni doplriky znacky Bugatti. Stojan propojuje
prezentacni ¢ast s ¢asti prodejni. Nabizi tak zakaznikovi moZnost si prohlédnout
vsechny produkty v ramci kampané realizované ve spolupraci s drogerii Rossmann.



&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g PRVKY VYBAVENi PO ARDS
INTERIERU OBCHODU

LANCOME SHOP-IN-SHOP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

L'Oréal CR s.r.0.
REXY s.r.o.
REXY s.r.0., DEX Digi experience s.r.o., L'Oréal CR s.r.0., Notino s.r.o.

lakovana MDF - vysoky lesk, lakovany kov, plasty, sklo, zrcadlo, fabric bannery,
podlaha drévéné lamely, Vescom tkanina, LED osvétleni, kFistalovy lustr

parfumerie Notino, Arena Mall Budapest

Funguijici koncept znacky Lancome a parfumerie Notino, zaméfeny na skin care
beauty technologie a na propojeni on-line a off-line, vznikl spolupraci mezi
L'Oreal LUXE designery z Francie, Notinem, ¢eskym L'Oréal LUXE tymem a agentu-
rou REXY a DEX Digi experience. REXY dodala interiéry navrzené designéry znac-
ky Lancome, které musely odpovidat vysokym standardim dle guidlines a kvality
znacky, a zaroven podminkam provozu a prostredi parfumerie Notino a obchodniho
centra. Znacka Lancéme ziskala vestavbou shop-in-shop pfesné vyhrazeny a brand
identity odpovidajici prostor a zaroveri vétsi vizibilitu. Tu podpofil i nové zrealizova-
ny bo¢ni vchod do prodejny, ktery zdobi Lancdme logo. Uelem byla nejen vétsi
vizibilita znacky, ale také zachyceni hlavniho ,davu” lidi, ktery proudi pravé timto
smérem. Cilem tohoto prostoru je upozornit na nové implementované beauty tech-
nologie, které zpfijemnuji nakupy pro zakazniky a zajistuji jim vétsi retail experience
na prodejné. Vizibilitu znacky i zaZitek na prodejné, ktery je pro dnesniho zakaznika
klicovy, podporuje i digitalni komunikace od DEX Digi experience. Digitalni obsah,
ktery spravuje DEX Digi experience na dalku pomoci vzdalené spravy, béZi na dvou
55" monitorech a okamzité upouta pozornost zakaznika.
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& TRADICNI POP PROSTREDKY
g PROSTREDKY PRO SLUZBY PO ARDS
PODPORY PRODEJE

Big Window KaDeWe

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Beam Suntory Deutschland GmbH

Authentica, s.r.o.

Authentica Design

kombinace bilého lamina, 3D tisku, plastu...

Podpora prodeje

Kineticka instalace, ktera upouta pozornost kazdého kolemjdouciho a vtahne
divéka do svéta ROKU — minimalistické cisté krasy. Instalace je slozité vytvorena
ze 6 bylin - kvét sakury, listy sakury, sansho pepf, yuzu, sencha ¢aj a gyokuro ¢aj,
které vedou oci zakaznika k lahvi ROKU GIN, naplnénou 300 ks lahvi roku gin.
Instalace navodi pocit, jako by téch 6 bylin vychazelo pfimo ze dna lahve. Je to
vynikajici zplsob, jak zvyraznit byliny, diky nimZ je Roku Gin jedinecny a dodava
mu dokonale vyvazenou chut.
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< TRADICNI POP PROSTREDKY

&
5 REKLAMNI DARKY AWARDS
V MiSTE PRODEJE

KOLEKCE DARKOVYCH PREDMETU
30 LET SPEED PRESS PLUS A.S.

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

SPEED PRESS Plus a.s. - reklamnfi a darkové predméty

SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

rlizné - kolekce

Dérky byly v rdmci vyrocni kampané pouzity jako drobné darky pro klienty
a partnery pfi navstéve vzorkovny reklamnich predmétd i pfi rdznych prilezitostech
po cely rok. Kampar byla také podpofena tisténymi inzeraty v casopisech, rollup
bannery na akcich i online reklamou.

Charakteristika: V roce 2021 slavi spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s. vyroci 30 let na trhu a pfi té

prilezitosti byla vytvorena kolekce drobnych propagacnich pfedmétl s vyrocnim
logem. Ty byly v rdmci vyrocni kampané pouzity jako drobné darky pro klienty
a partnery pfi navstéve vzorkovny reklamnich predmétd i pfi riznych pfilezitostech
po cely rok. Kampari byla také podpofena tisténymi inzeraty v ¢asopisech, rollup
bannery na akcich i online reklamou. Tato kolekce je ovlivnéna soucasnou
pandemickou situaci a proto obsahuje praktické darky typu antibakterialni
propisovaci tuzka, kovova klicenka pro hygienické otevirani dvefi s dotykovym
koncem a Zetonem do ndkupnich vozikd, antibakteridini gel na ruce nebo
maly distici antibakterialni ubrousek Pushclean a v neposledni fadé plnobarevné
potistény kryt na respirator. Nezbytnost na cesty ve formé termohrnku s moznosti
celoplosného plnobarvného sublimacniho potisku. Ale také drobnou sladkost ,na
nervy” v podobé plnéného pardubického perniku ve tvaru srdce. Darkovy set byl
doplriovan v pribéhu roku dalsimi sezonnimi darky.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

DEKORACE DO VYLOH
- KAMPAN OCEAN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Charakteristika:

Thomas Sabo
Authentica, s.r.o.
Authentica Design

3D tisk — PLA Filament

Jedno z vyznamnych v roce 1984 zalozenych némeckych Sperkafstvi se sidlem
v Lauf an der Pegnitz si zaklada na dokonalé prezentaci svym Sperkl v T. Sabo
Storech. Kazdorocné pfijde Thomas Sabo s novym napadem, kdy se dana kampari
prolina pfimo s tematikou Sperku. Takto tomu bylo i u letni kampané Ocean 2021.
Umeélecké Sperky s motivy ocednu podtrhla umélecky ztvarnéna 3D vina. Vina jako
klidny, presto energicky element zrcadli rdznorodost, jakou je mozné naleznout
ve vech Spercich Thomase Saba.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

TULLAMORE D.E.W.
HONEY KIT

Zadavatel: Mast-Jaeger Maister s.r.o.

Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o., Mast-Jaegermeister CZ

Materialy: Vostina 10 mm, BC vina, E vina, navlek 1 stranny tisk Kraftpack
Pouziti: Launch campaign - Box na vzorky Tullamore D.E.W. Honey

a zaroven odpocivadlo pro vcely

Charakteristika: Darkovy box, ktery komunikuje spojeni blendu tfi whiskey a poctivého ceského
medu. Z jedné strany je prostor na 5 lahvicek Tullamore D.E.W. Honey, z druhé
strany je to hotel pro vcely. Tedy neni to jen obalovy karton, ktery nema dalsi
vyuZiti, ale snaha o udrZitelnost a pocta ¢eskym vcelam. Jako material byla zvolena
vostina, volné preloZeno jako plastev vceliho medu, kdy ndm vznika propojeni
s kampani Tullamore D.E.W. Honey. A také propojeni s pfirodou, jelikoz se jedna
o snadno recyklovatelny material.

Bud' zodpovédny a udélej néco pro pfirodu! Krabice slouZi i jako hotel pro veely.

Staci, kdyZ ho povésis na hacek nebo poloZis na zem. Unavena vcela si bude mit
kde odpocinout a odvdéci se ti prvotfidnim medem.
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7 TRADICNI POP PROSTREDKY
4 KOMPLEXNI STORE KONCEPTY PO ARDS
- DESIGN PRODEJEN

360 Family

-| The next
generation
rotating car
seat system

“>

st

%

KONCE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

w2 SSSTAR

=

s
¢ L o

Malvel s.r.o.
MORIS design s.r.o.
MORIS design s.r.o.

FE regaly, LTD desky, desky s dekorem dfeva,
led pasky, plexi, T-boardy

Obchod v Jirnech a nékolik dalSich po Praze

Diraz je kladen na grafické znazornéni postavy ¢apa a nebe. Jasna symbolika
narozeni ditéte a tim i spojeni potiebnych véci pro bliZici se termin porodu. Nasim
cilem bylo vytvofit misto, kde pofidite vzdy vSe, co potfebujete k pldnovanému
zaclenéni nového clena rodiny. Od kocark, autosedacek aZz po drobnosti nejen pro
déti, ale i pro maminky. Zenskost a velmi lehka elegance diky barevnému provedeni
bilé a rlzové se spojuje v kazdém detailu. Decentni, designové zpracované
oznaceni nékterych produktl vytvari dekorované ostrovy, kde jsou vyjimecné
produkty. Emocionalni potfeba byt natésen a zaroveri byt velmi klidny a pfipraveny
na prvni okamzik, to v3e spojuje postavicka ¢apa a vyobrazeni modrého nebe.

3D drevéné vznasejici se prvky jako ¢api, mracky a svétélka umocriuji pocit, ze
jste opravdu na spravném misté. V obchodé i diky tomu dochazi ke spojeni dvou
svétl — tomu na nebi a na zemi.

maminky a déti, kde nejen nakoupite, ale hlavné nacerpate velmi cenné inspirace
pfimo na misté. Proto zde naleznete inspirativni koutek, jak mlze détsky pokoj
vypadat, hernu pro déti, pfebalovaci a kojici koutek a mnoho dal3ich inspiraci. Je
zde vse, co potrebujete k prvnim dndm.



7 TRADICNI POP PROSTREDKY
4 KOMPLEXNI STORE KONCEPTY PO ARDS
- DESIGN PRODEJEN

Drink More Water

waterdrop

FLAGSHIPSTORE
WATERDROP BRNO

Zadavatel: Waterdrop Microdrink GmbH

Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o., Authentica Design

Materialy: dubové dfevo, ocelova konstrukce, travertinové desky se Stipanou hranou,
mechova sténa, frézované logo, svételny banner, textilie

Pouziti: Prodejna Waterdrop, Rasinova 4 Brno

Charakteristika: Vybaveni interiéru prvni vlajkové prodejny Waterdrop v Brné vychazi ze stejného
konceptu jako flagship store ve Vidni a dalsi po celém svété budou nasledovat. Lokace obchodu
v Uzkém centru mésta, na prestizni adrese na Rasinova 4 o podlahové plose 66 m?.

Klient se dlouhodobé zabyva ochranou zivotniho prostiedi, a proto na prodejné naleznete prevazné
pfirodni materialy. Byly zde pouZity luxusni materidly jako dubova dyha, travertinové desky
a zakazkova mechova sténa, na které je umisténo vyfrézované podsvicené logo. Dominantou celé
prodejny je pravé tato mechova sténa a vodni bar, ktery ma zékaznika upoutat pfimo u vstupu do
prodejny.

Na vodnim baru v modernim a nadcasovém designu se nachazi dvé baterie, které jsou napojené
na sodovadi pfistroj. Zdkaznik ma tedy na vybér ze tfi variant — nechlazend, chlazena a perliva voda.

Dle zadani klienta méla prodejna pdsobit svézim a Cistym dojmem, ten podpofili 2 velkoformatové
vylohy ve kterych budou umisténé podsvétlené sezénni bannery a moderni vyloha s vystavni plochou.
Tu tvori 6 velkych dubovych kvadrd, které budou slouzit k prezentaci zboZi, tato vyloha je od hlavniho
prostoru prodejny odstinéna prihlednymi a poloprihlednymi pasy textilie v pojezdnych kolejnicich.
Déle se na prodejné nachazi Ctyfi vestavéné policové skiiné, dvé prostorné komody ve stfedu prodejny
a nizka komoda umisténa za hlavni vylohou prodejny. Ddmyslné vymyslena je i pokladna za kterou se
nachazi dalsi Ulozny prostor se svételnym bannerem.



7 TRADICNI POP PROSTREDKY
J KOMPLEXNI STORE KONCEPTY POPAI
- DESIGN PRODEJEN AWARDS

A -
MAGENTA

EXPERIENCE
CENTER

PODCAST

L)

MAGENTA
EXPERIENCE CENTER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

T-Mobile Czech Republic, a.s.
Proboston Creative s.r.o.
T-Mobile Czech Republic, a.s.

Zaveésna sténa: kovova (ocelova) konstrukce s latovkou a betonem e Néasténna
grafika: Mactac WW300 e Podlaha: a) Napf. vystavni stanek: kovova plastova
konstrukce + dfevénd/laminovana + vinylova (PVC) a/o samolep

Magenta Experience Centre je jedinecny vzdélavaci prostor s neomezenymi moz-
nostmi. Misto Zije nejriiznéjsimi workshopy, pfednaskami a kurzy, které prekonavaji
bariéry digitalniho i technologického svéta. Svij domov zde ale najdou i inspirativni
talkshow se zajimavymi osobnostmi, zaZijete tu spoustu zabavy, nebo si odpocinete
se Salkem kavy. Cilem Magenta Experience Centre je inspirace, vzdélavani, zabava
a networking. Chceme pomocdi s digitalni gramotnosti v Cechach. Vénujeme se
i spolecenskym tématdm napfic¢ cilovymi skupinami. Prostor Magenta Experience
Centre tak spojuje v3e, co pravé hybe svétem.

Magenta Experience Center je unikatni vzdélavaci prostor v obchodnim centru
Arkady Pankrac, ktery uz od prosince 2020, kdy byl otevfen, slouzi edukaci, setka-
vani, odpocinku i zabavé. Centrum je rozdéleno do 7 zén: Tuning stage - svét mo-
bilniho pfislusenstvi, Co-working Café - kavarna uzpUsobena pro praci na pocitadi,
Co-working Kitchen - zéna s kuchyni plnou chytrych spotiebicl, Podcast studio
- profesionalni podcastové studio véetné obsluhy, Gaming - herni zéna vybavena
konzolemi XBox, Magenta home - interaktivni ukazka chytré domacnosti a Easy
Edu - prostor pro workshopy, pfednasky, inspirativni setkani, skoleni a vzdélava-
ci programy pro déti i seniory. Prostor je vybaveny audiovizudlni technikou, ktera
umoziuje online streamy, hybridni eventy i odbaveni videoprodukce. Kazdodenni
program je k vidéni na socialnich sitich Magenta Experience Centre..



INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

COSTA COFFEE:
KAVARNA V JEDINE KAPSLI

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Pfrihlasovatel:  up brand activation, s. r. 0.
Autor: tym up brand activation

Cil a pozadi projektu: V druhém pololeti roku 2020 pfibyla do portfolia Coca-Coly kava Costa Coffee.
Samotna znacka v Cesku nebyla novinkou, spotiebitelé ji casto znali z flagship kavaren. Nové vzniklou
otazkou vsak bylo, jak rozsifit jeji konzumaci i do dalSich kanald, zejména kancelafi a domacnosti.

Strategické feseni: Bylo ziejmé, Ze ukazat noveé rozsirenou dostupnost Costa Cofee Ize pouze na mistech,
kde jsou zdkaznici a kde mohou pit kdvu. Nasim cilem vsak nebylo dat jim pouze ochutnat. Chtéli jsme
ukazat, Ze pripravit si Costa Coffee znamena ponofit se do chuti vynikajici kavy, ktera vas jedinou kapsli
rdzem prenese do typické italské kavarny i doma nebo v kanceldfi. Pfesvédcit chuti, vini — a nasledné
vybidnout k ndkupu. Museli jsme tedy zvolit nastroj, jenz umozni servirovat kdvu v dokonalé kvalité,
zprostredkuje autenticky italského ducha, ktery jiz vice nez Ctyricet let k Costa Coffee neodmyslitelné patri
a bude odrazovym mustkem k nakupu na doma ¢i do prace.

Kreativni feseni: KdyZ nemuzete do kavarny vy, doneste si kavarnu domda. S touto myslenkou padla volba
feseni na typické italské vozitko Piaggio, pouzitelné pro ochutnavku i podporu prodeje. Kampan jsme
rozprostreli do retailu, pfes HoReCa aZ k e-commerce. Shanéni, pretvareni vozidla na pojizdny kavarensky
se vsim v3udy. Se skvélou pakovou masinou, cedulemi s ru¢né psanym menu, prvotfidnim baristou, ale
hlavné s viini Mocha Italia, kavové smési typické pro Costa Coffee. Jeji kompaktni rozméry pak umozriovaly
prekvapit zakazniky nabidkou skvélé kavy UpIné vsude: od samotného in-store, az po skutecné netradicni
mista, jako uprostfed parku nebo v novém prazském Manifestu. S kazdym salkem dostali zékaznici
nabidku dopfat si stejné kavové potéseni i pozdéji doma ¢i v kancelari, jednak v podobé vzorkd s moznosti
dalsiho nakupu v retailu, jednak tipt na netradi¢ni kavové napoje v HoReCa az po e-commerce aktivaci
prostfednictvim QR kédd vedoucich rovnou do eshopu. Na eventech jsme spotrebitele prekvapili i skute¢né
osobni verzi jejich kavy pomodi tisku portétl pristrojem Selfie cup.

Vysledky projektu: Za tfi mésice letni kampané jsme projeli viemi regiony Ceské republiky. U paky
kavovaru jsme stravili pres Ctyfi sta hodin. Témér osm tisic lidi nasi kavu pfimo ochutnalo, dalsi tisice dostalo
vzorky a nabidku vyzkouset chut své oblibené kavarny nyni i doma nebo v kancelafi. A o to presné znacce
Costa Coffee $lo. Vyzkousite zazitek jako z kavarny i vy?
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& DIGITAL
3 DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNI MATERIALY, SYSTEMY

MILKA OREO CELO STV

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Mondelez Czech Republic s.r.o0.

Total Marketing Support

kov, PMMA, PVC, LED svétlo,

televize, polyesterova pryskyfice

Globus Cerny Most, Globus Olomouc

Toto Celo spojuje dvé oblibené znacky Milku a Oreo. Obé znacky udavaji svétové
trendy, proto jsme zvolili feSeni v podobé digitalni obrazovky se vzdalenou spra-
vou. To ndm umoZznuje vysilat obsah vychazejici z ATL, ale upraveny tak, aby mu
nakupuijici bezprostfedné porozumél. Televize je element, ktery narusi stereotypni
jednani nakupuijiciho, upouta jeho pozornost a tim zvysi pravdépodobnost na-
kupu. Celo nese klicové prvky obou brandd, které si nakupujici okamzité spoji
s danymi produkty.



