Pozvanka na certifikovany kurz

MARKETINGOVA
KOMUNIKACE

V MISTE PRODEJE I.
PRO POKROCILE

15.6.2017 od 9do 17 hod
Ucebna RB 212, Rajska budova Vysoké Skoly
Ekonomické Praha (vchod z ul. Italska),
nam. W. Churchilla 4, 130 67 Praha 3 - Zizkov

Kurz poradaji asociace POPAI CE .
a Katedra marketingu Fakulty podnikohospodarské VSE Praha.

Program nabidne specifické pohledy na tvorbu a exekuci
in-store marketingovych komunikacnich nastroju predevsim
v oblasti rychloobratkového sortimentu (FMCG).

Co kurz ucastnikiim pFinese:

* Nové a pokrocilé znalosti a informace z oboru marketingové
komunikace v misté prodeje.

* Komentare a doporuceni v ramci praktickych cviceni.

» Certifikat o absolvovani kurzu od globalni oborové asociace POPAI
a VSE Praha.

* Networking mezi ucastniky.

Kurz je urcen pro profesiondly z fad maloobchodniku, zadavatel(
reklamy, vyrobcl a dodavatell in-store komunikacnich prostredk
a reklamnich agentur

Moderuje: Daniel Jesensky, Vice-prezident POPAI CE

Program kurzu na nasledujici strané.
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Daniela Krofidnova Marcela Pazourkova
dkrofianova@popai.cz mpazourkova@popai.cz
Tel.: +420 775989 853  Tel.: +420 608 257 701

Medialnim partnerem akce @ POPAI CENTRAL EUROPE




Tematické okruhy programu
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Strategie a planovani

Path to purchase a komplex POP komunikacnich aktivit
Co (jaké komunikacni nastroje), v které ¢asti ndkupniho procesu (touch points) a jak (vybér néstro-
ju pro konkrétni cile) mazeme vyuzit k ovlivnéni ndkupniho rozhodnuti po cesté k nakupu? Jak pfi
tom mUzeme vyuzit znalost ndkupnich misi a segmentace v on-trade a off-trade kanalech?
Prednaseji: Ing. Jan Solta, Nérodni manazer Trade marketingu, Plzerisky Prazdroj, a.s.

Ing. Martin Troup, Shopper marketing manazer, Plzerisky Prazdroj, a.s.

Category management a Shopper insight
jako zaklad tvorby a exekuce POP komunikace
Jak pochopit, vytvorit, implementovat a komunikovat rozhodovaci strom v produktové kategorii?
Pfipadova studie Uspésné implementace v prodejnach moderniho trhu zalozend na posunu od
produktovych atributd ke spotfebnim prileZitostem.
Prednéaseji: Ing. Martin Laska, InStore a Shopper insight director, 4P&P

Ing. David Wurst, Category Specialist Confectionery, Nestlé Cesko s.r.o.

Exekuce a implementace

Nové principy ucinné tvorby a exekuce POP komunikace
Pokrocilé atributy optimalizace Ucinnosti in-store komunikacnich médii v prodejnach. Aplikovana
psychologie a neuro pfistupy pro zvyseni efektivity POP komunikace.
Predndsi: Ing. Andrea Voznikova,
Consumer Market Insight Development Manager CEE, Unilever CR, Clen vykonné rady POPAI CE

Multisensoricka POP komunikace

Modely posuzovani nakupniho chovani a moznosti jeho ovliviiovani aplikaci olfaktorické a akus-
tické in-store komunikace. Vybér hudby a viné pro konkrétni znacku a provozovnu ve spolupraci
s Ucastniky (zadani na zakladé redlnych pfipadovych studii).

Prednasi: Ales Stibinger, DiS, Managing director GAIA Group

Brand v POP komunikaci

Jak vyuZit silu znacky v komunikaci v misté prodeje a jak ji tam budovat? Pfiklady pfistupt a POP

aplikaci a kampani zamérenych na budovani znacky nebo podporu prodeje.

Prednaseji: Dr. Daniel Jesensky, Vice-prezident POPAI CE, Managing Partner ve spolecnosti DAGO
Ing. Helena Petrova, Sales Development and Customer Category Manager, Mondelez

Optimalizace a inovace

Psychobehavioralni pfilezitosti pro optimalizaci in-store komunika¢nich aktivit
Casto se v praxi zabyvame barvami, velikosti nebo modernim pojetim POP médii. Pfitom jenom
zfidka dojde na otdzku, zda a jak tomu vSéemu porozumi zakaznici. Pfineseme praktické ukazky

toho, zZe vsichni nosime v hlavé ten samy chytry, ale i velice omezeny néstroj. A jelikoz nejde jen
tak modernizovat, je tfeba se mu pfizpusobit. Prispévek odpovi na otazku, jak ndm maze pomoci
pochopeni specifickych principt vnimani, motivace, paméti a dynamiky jazyka pro vyssi uc¢innost
komunikacnich aktivit v misté prodeje.

Predndsi: Mgr. Peter Lelovic, nezavisly konzultant

Moderni vyzkumné nastroje optimalizace Gcinnosti POP kampani
Ways to optimize POP designs before the launch. How to make sure that shopper insights are em-
bedded into the POP design? Using an online tool, science and marketing expertise from a third
party to validate the potential success of a POP solution before it goes live.
PREZENTACE V ANGLICKEM JAZYCE BEZ PREKLADU.
Pfednasi: Ing. Svetlana Bryliakova,

Manager Shopper Insights CE & WTR, Mondelez Europe Services GmbH

Inovace a trendy v retailu
Retail zacina byt konecné po pravu chapan jako dulezita soucast komunikacniho mixu. Nemluvime
jiz o pouhém ,distribu¢nim kanalu”, ktery primarné naplriuje definované potieby zédkazniku, ale
uvédomujeme si silu retailu z pohledu schopnosti dlouhodobé ovliviiovat ndkupni rozhodovani
a jeho zasadni vliv na budovani vztahu a image. RETAIL uz neprodava pouze produkty nebo sluzby,
ale v dnesni primarné cenové orientované dobé hlavné jediny unikatni diferencidtor zékaznického
vnimani, znacky.
Pfednasi: Mgr. Petr Simek,

Garant Klubu zadavatelt POPAI CE, Managing Director ve spole¢nosti WELLEN

Zména programu vyhrazena.

Podminky ucasti na kurzu

Pro 2 zastupce z kazdé clenské spolecnosti POPAI CE je ucast na kurzu zdarma.
V pripadé Ucasti vice zastupct z jedné clenské spolecnosti plati 50% sleva z ucastnického
poplatku pro 3. a dalSiho zastupce.

Ucastnicky poplatek pro ne¢leny POPAI CE &ini

6.000 K¢ + 21 % DPH, tj. celkem 7.260 K¢

Po obdrzeni Vasi prihlasky k ucasti na seminari Vam bude zaslana faktura.

Prosime o uhrazeni poplatku na ucet POPAI CE service s.r.o.:

3933950001/5500 vedeny u Raiffeisenbank Hradec Kralové

IBAN CZ6855000000003933950001

Pocet Gcastnik(l je omezen s ohledem na kapacitu salu, proto prosime o zaslani prihlasky co
nejdrive. Ucastnicky poplatek uhradte do data konani seminare.




