POZVANKA
NA SEMINAR POPAI CE

BEST OF
IN-STORE

16.2.2023 0d 13,00 do 16,00 hod

prednaskové prostory Magenta Experience Center
- ARKADY PANKRAC, Na Pankraci 86, 140 00 Praha 4

® Seznamte se s nejlepsimi realizacemi pro komunikaci v retailu!

® Program semindre predstavi nejuspésnéjsi retailové projekty,
které byly ocenény na pravé uplynulém ro¢niku POPAI AWARDS.

® Ucastnici seminafe budou mit jedine¢nou pfilezitost poznat
nova retailova reseni ve formé pripadovych studii od zadani
az po jejich implementaci a Uspésnost v in-store vcetné pohledu
zadavatell na Uspésny projekt.

® Tvdlrci reseni se exkluzivné podéli o své zkusenosti a doporuceni,
jak u¢inné komunikovat v prodejnich mistech i v dalSich mistech
kontaktu se spotrebiteli.

Program seminare

12,45 - 13,20 | Registrace U¢astnikd seminafe, obcerstveni
13,20 - 14,30 | Prvni ¢ast seminafe

14,30 - 15,00 | Pauza na kavu a obcerstveni

15,00 - 16,15 | Druha ¢ast seminare

Moderuji: Leos Mdslo, Project Manager POS & POP THIMM
Obaly,k.s.
Petr Kaczor, Obchodni manaZer ve spolecnosti
THIMM pack’n’display

Prezentace a prfednasejici na nasledujici strané.
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Medialnim partnerem akce je ¢asopis Zbozi & Prodej.
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The Streets: Flagship Bratislava
Absolutni vitéz POPAI AWARDS 2022
Inovativni koncept bratislavské flagship prodejny byl realizovan s ohledem na zajmy a nastaveni
mistni komunity a s maximalnim respektem k lokalité v novostavbé. Prodejna je pojata jako cesta
do oblak - zacind v nebi a pokracuje az nad oblaka do vesmirného stavu beztize. Prodejna ma
vlastni galerijni prostory vénované lokalnim umélcim, k pfijemnym zazitkim pro navstévniky
prodejny patfi také basketbalova herna a kavarna. Vyuzity jsou i digitalni technologie, a to od RFID
cidel az po interaktivni zobrazovace.
Prednaseji: Petr Simek, Managing Director WELLEN

Dusan Stajer, Director, RXD,

SHOP-IN-SHOP SENSODYNE NOURISH

Vitéz kategorie Drogérie, kosmetika
Origindlné jednoduchym vystavenim spole¢nost GlaxoSmithKline, s.r.o. uvedla na trh novou
fadu zubnich past Sensodyne Nourish. Cilem tohoto shop-in-shopu je oslovit mladsi generaci jak
prostiednictvim hravého vyobrazeni modelu zubu i produktu samotného, tak vécnou a jasnou
komunikaci vsech klicovych benefitd. Jednoduchd komunikace vystaveni v kostce sdélujici vse
dulezité. Pro mladou generaci je totiz dulezité nejen jejich zdravi, ale i ¢as. Produkt i jeho zpUsob
vystaveni ma prosté ten spravny tah na branku.
PFednaseji: Anna Bruzkova, Project manager, DAGO s.r.o.

Michaela Gilarova, Channel/Shopper Marketing Manager, GSK

Koncept showroomu Mototechna Drive

Vitéz kategorie Automobily

Misto luxusu, Spickové kvality a VIP sluzeb. Tvlrci konceptu zamérné pracovali se skromnym
exteriérem, ktery nasobi ,WOW" efekt showroomu u nové pfichozich zakaznik(. Pro klienty je
pfipravena cekaci zéna i VIP salonek, kde se podava obcerstveni. Pracovni pozice jsou oddélené od
zékaznické zony, ackoliv jsou v podstaté oteviené integrovany do showroomu. Vyraznym prvkem je
3D fotosténa, ktera poskytuje idealni pozadi pro foceni nabizenych vozi. Ddmysinym ¢lenénim je
vytvoren prostor pro ty nejluxusnéjsi auta i VIP zadkazniky.

Prednasi: Marco Schumacher, Business Development Manager, MORIS design

KINLEY ZERO: ZIVOT CHUTNA LEPE PO PATE

Vitéz kategorie Integrované in-store kampané
Uspé&sny projekt road show zaméfeny na novou znacku Kinley Zero vytvofil atmosféru, ktera
zakaznika doslova ,obraci” z pracovniho nasazeni do relaxacniho médu. Zakaznikim byl pfimo
do cesty postaven krasny dvoupatrovy autobus, symbol Londyna, ktery ma znacka Kinley hluboko
ve své DNA. Tento autobus byl prestavén na zazitkovy objekt doplnény o bar, kde se lidé mohli
tzv. ,odpojit od svych viednich aktivit” s fadou prijemnych moznosti, jako byla nabidka rtznych
variant michanych napojd, fotopointy ¢i posezeni s prateli, podbarvené hudbou a doladéné
zdpadem slunce.
Prednaseji: Katefina Zabranova, Account Manager

Miroslav Jun, Account Manager, up brand activation

Vybaveni prodejny SpokojenyPes

Vitéz kategorie Prvky vybaveni interiéri obchodu

Jedinecné a udrzitelné prvky vybaveni z vinité lepenky skvéle podtrhuji pfirodni styl kamenné prodejny
SpokojenyPes a zpfijemnuji atmosféru prodejniho prostoru. Diky nim se prodejna odlisuje od ostatnich
s vyuzitim bézné pouzivanych materiall a vybaveni. V ptipadé poskozeni nebo uspinéni se segmenty
snadno vyménuji, jsou velmi lehké na manipulaci a po skonceni Zivotnosti se snadno recykluji.
Prednasi: Tomas Haskovec, Marketingovy reditel pro CZ a SK, SpokojenyPes.cz

Navigacni kiosk

Vitéz kategorie Digitalni komunikace

Interaktivni naviga¢ni kiosk s dotykovym monitorem je efektivnim prostfedkem pro navigaci
aorientacinavstévnik( autobusového nadrazi. Prostrednictvim LCD displeje usnadriuje navstévnikim
hledani i celkovou orientaci v prostoru. Ti si jednoduchym, intuitivnim ovladanim dokazou dohledat
mapy s konkrétnimi informacemi o obchodech a moZnostech sluzeb autobusového nadrazi.
Prednasi: Miroslav Hodas, reditel spolecnosti, ROSS

24" Dual Stretch Display

Vitéz kategorie Prototypy, vzorky

Originalni Stretch Display pro retail, ktery oslovi kazdého zakaznika, je oboustranné vyuzitelny
s moznosti zavéSeni na prodejni regdl, zed a dal$i mista. Diky ultratenkému designu predstavuje
maximalni Usporu prostoru. Videoobsah je velmi jednoduse spravovan pres internet, a to pfimo
z prohlizece uzivatele.

Prednasi: Marek KolaFik, Managing director, UGO! Media

SHOWROOM SIGNIFY

Vitéz kategorie Domaci potreby, bytové dopliiky, hobby

Chytré zarovky dokdazi vnést do domacnosti kouzlo. Interaktivni projekt perfektné komunikuje
tuto prednost v komerénich prostorach showroomu Dekolamp v Brné. Atraktivnim feSenim pro
komunikaci byla zmensenina rodinného domu, v némz si zdkaznici mohli vyzkouset rGizné druhy
osvétleni v jednotlivych mistnostech véetné intenzity a barevného spektra svétla.

Pfednasi: Martin Hasilik, jednatel spolecnosti Authentica

Zména programu vyhrazena.

Podminky ucasti na seminari

Clenové POPAI CE se mohou seminafe zG¢astnit za zvyhodnénych podminek:

- 2 zastupci z kazdé clenské spolecnosti maji zajistén vstup zdarma,

- dalsim zastupcim POPAI CE je poskytnuta 50% sleva z Ucastnického poplatku.
Ucastnicky poplatek pro ne¢leny POPAI CE ¢ini 3.000 K¢ + DPH, tj. celkem 3.630 K¢.

Prosime o uhrazeni poplatku na ucet POPAI CE service s.r.o.:

3933950001/5500 vedeny u Raiffeisenbank Hradec Kralové

IBAN CZ6855000000003933950001

Po obdrzeni Vasi prihlasky Vam bude vystavena faktura. Jako variabilni symbol uvedte cislo
faktury. Pocet Ucastnikd je omezen s ohledem na kapacitu salu, proto prosime o zaslani
prihlasky co nejdFive. U¢astnicky poplatek uhradte do data konani seminéafe.






