THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

BEST OF IN-STORE
24. 1. 2013 od 12:30 do 16:30 hodin

prednaskova mistnost Ipsos-Tambor (3.patro) Narodni 6,
Praha 1 (nova budova Narodniho divadla, vchod za Laternou magikou)

POPAI CE Vas zve na odbornou akci, ktera nabizi jedinecnou prilezitost seznamit se s pfipadovymi studiemi novych
projektt v misté prodeje od zadani az po jejich implementaci a dopad v in-store. V ramci programu budou
predstaveny nejnovéjsi realizace, které uspeély v prave uplynulém roéniku mezinarodni soutéze POPAI AWARDS.

Druha ¢ast programu bude patfit vysledkim nového priizkumu POPAI CE, ktery zjistoval vyuzitelnost jednotlivych
existujicich typi komunikaénich nastroji v misté prodeje a postoje vyznamnych maloobchodniki k POP komunikaci.

PROGRAM

12,00 - 12,30
12,30 - 14,00
14,00 - 14,30
14,30 - 16,00
16,00 - 16,30

Registrace uéastnikt

Exkluzivné s vitézi POPAI AWARDS 2012

Co skuteéné funguje v in-store?

Prijdte si poslechnout nejuspésnéjsi tviirce in-store komunikace, ktefi ziskali ocenéni v soutézi POPAI
AWARDS 2012. Podéli se s Vami o své zkusenosti a prozradi recept, jak Ize Uspésné komunikovat v pro-
dejnich mistech i v dalSich mistech komunikace a kontaktu se spotebiteli. Pripadové studie, praktické

ukazky aplikaci a vysledky kampani z mista prodeje.

In-store projekt pro nové produkty ,,Lipton - pyramidové caje*

Jak zvysit vizibilitu vyrobkd na modernim trhu diky tvarové originalni a graficky neprehlédnutelné realizaci
v misté prodeje.

Martin Hasilik, Obchodni feditel, Authentica, s.r.o.

Czech shop London 2012

Kreativni koncepce vystavniho a prodejniho stanku vytvari reprezentativni prostredi, které vybizi k navsté-
vé, komunikaci a k prodeji kolekce znackovych vyrobku.

Radomir Klofac, jednatel, MORIS design s.r.o.

Stojan Tassimo - maximalizace vizualniho efektu

Design projektu, jehoz inspiraci byl tvar kavovaru Bosch, podtrhuje kvalitu a jedine¢né spojeni pristroje
znameé, spolehlivé znacky a oblibené kavy. Celkovy luxusni image stojanu je umocnén aplikaci LCD
displaye, ktery prehrava specialné vytvoreny spot.

Martin Vorel, Managing Director, DAGO, s.r.o.

Transparent LCD Panel

Kombinace klasického fyzického vystaveni produktu s nejmodernéjsi technologii pro zobrazovani nabizi
nové moznosti prezentace produktu v misté prodeje.

Lukas Trnka, Marketingovy reditel, UGO! Media s.r.o.

Vykutalena Fidorka vtahne zakaznika do hry

Mluvici regaly byly pouzity jakou soucast nového komunikacniho konceptu Fidorky - ,Vykutalena ros-
tarna“. Cilem bylo vybudovani image znacky Fidorka jako hravé a rostacké a skrze tento positioning
samoziejmé zvyseni prodeju.

Radim Malina, Business Director, Divize StarLink, Starcom MediaVest Group s.r.o.

Moderni forma komunikace v prodejnich sitich

Novy projekt digitalniho reklamniho nosiée funguje v prodejnach GECO,a.s. po celé Ceské republice.
Ladislav Lana, Obchodni feditel, STORY DESIGN,a.s.

Ondfrej Kreidl, Executive Head GLANCE MEDIA, spol. s r.o.

Pauza na kavu a obcerstveni

Na jakou spolupraci v misté prodeje slySi zastupci maloobchodu?

V ramci prezentace budou detailné predstaveny a diskutovany vysledky nového prizkumu Retail In- store
Marketing Manual, ktery se zaméril na potencial spoluprace dodavatelt znackovych vyrobku se zastupci
maloobchodu v misté prodeje a vyuzitelnost jednotlivych typl in-store komunikac¢nich médii. Prezentace
navazuje na uspésny diskuzni panel mezinarodni konference POPAI, na kterém byl poprvé projekt prd-
zkumu stru¢né predstaven, a prinese prezentaci detailnéjsich zjisténi s cilem inspirovat dodavatele ke
zlepseni jejich spoluprace s lokalnimi a mezinarodnimi maloobchodnimi sitémi v oblasti in-store komuni-
kace. Zaroven bude poskytnut prostor k Sirsi diskuzi vysledku s Gcastniky workshopu.

Prezentace mimo jiné odpovi na otazky:

Co motivuje fetézce ke spolupraci v oblasti reklamy v misté prodeje se zadavateli a co jim chybi?
Jaka pozitiva a negativa vnimaji maloobchodnici v oblasti in-store komunikace?

Jak se stavi k jednotlivym mediatypim a nastrojum marketingové komunikace?

Jak maloobchodnici hodnoti dulezitost jednotlivych typt POP nastroji?

Prednasi: Daniel Jesensky, jednatel spole¢nosti DAGO A.P.C., s.r.o.,
vice-prezident POPAI CENTRAL EUROPE

Zavér akce, diskuze Zména programu vyhrazena.

PODMINKY UCASTI
NA SEMINARI

Pro ¢leny POPAI CE je ucast
na seminari zdarma.
Ugastnicky poplatek

pro necleny POPAI CE

¢ini 2000,- K¢ + DPH,

tj. celkem 2.420,- K&

Prosime o uhrazeni

poplatku na ucet

POPAI CE service s.r.o.:
3933950001/5500 vedeny
u Raiffeisenbank

Hradec Kralové

IBAN CZ
6855000000003933950001
Jako variabilni symbol uvedte
ICO Vasi spoleénosti.

Pocet ucastnik( je omezen
s ohledem na kapacitu salu,
proto prosime o zaslani
prihlasky co nejdrive.
Ugastnicky poplatek uhradte
do data konani seminare.

MEDIALNIM PARTNEREM AKCE
JE CASOPIS ZBOZI & PRODEJ.

IBOZISPRODE)

DalSi informace a kontakt:
POPAI CENTRAL EUROPE
Daniela Krofianova

tel.: +420 775 989 853
e-mail: dkrofianova@popai.cz

Marcela Pazourkova
tel.: +420 608 257 701
e-mail: mpazourkova@popai.cz

WWW.popai.cz



