THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

POPAI CE usporaduva certifikovany vzdelavaci kurz

Marketingova komunikacia

na predajnych miestach
25. maja 2011, 12 - 17 hod

Prednaskova sala hotela Baronka****, Mudrochova 2, 835 27 Bratislava - Ra¢a, www.baronka.sk

Tato forma Specializovaného vzdelavacieho programu je zamerana komplexne na oblast marketingu na
predajnych miestach. Uastnikom kurzu pontika pohlad na stuéasny odbor in-store komunikacie z hl'adis-
ka vSetkych jeho vyznamnych sucasti, poskytuje nové informacie o odborovych trendoch aj cenné poznat-
ky vratane praktickych prikladov z oblasti, ktora nadobuda pri komunikacii so spotrebitelom stale vacsi
vyznam. Na zaver kurzu ziskavaju absolventi osvedc¢enie o absolvovani certifikovaného kurzu POPAI CE.

PROGRAM KURZU

12.00 - 12.15 Registracia ucastnikov, kava a obcerstvenie na privitanie

Kurz moderuje: Jana Hantonovéa zo spolo¢nosti HANTON

12.15 - 12.45 Brief - kla¢ovy faktor uspesnej komunikacnej kampane
Co musi obsahovat dobré zadanie POP projektu? Iba zaujem o vysledok a o spolupracu vsetkych stran -
ucastnikov briefu - vedie k spokojnosti zadavatela a Uspesnej instalacii POP.

Prednasa: Miroslav Hodas, riaditel’ a konatel Ross, s. r. o.

12.45 - 13.30 Miesto predaja a komunikacie so zakaznikom
Ako individualne komunikovat so zakaznikom podla jeho potrieb a o¢akavani. Zakladné principy prace s POS
a necenovymi promociami. Co v in-store funguje a o nie? Priklady z domova aj zahranicia.

Prednas$a: Jana Lelovic¢ova, Strategic Planner, COMTECH Group, s. r. 0.

13.30 - 14.20 Sposoby a metody vyhodnocovania efektivity nastrojov in-store reklamy

Zhrnutie standardnych aj novo vyuzivanych technik a metod vyhodnocovania Uspesnosti in store marketin-
govych projektov vratane prikladov konkrétnych vysledkov z lokalneho trhu aj zo zahranicia. Nové prieskumy
POPAI zamerané na analyzu vplyvu prostriedkov in-store komunikacie na predajné vysledky podporovanych
znacdiek a nakupné spravanie sa spotrebitelov. .

Prednas$a: Daniel Jesensky, konatel” spolo¢nosti DAGO, viceprezident POPAI CENTRAL EUROPE
14.20 - 14.30
14.30 - 15.00

Pauza na kavu

Trendy v oblasti vybavenia predajni z pohl'adu marketingovej komunikacie,

vyznam dizajnu na predajnych miestach.

Ako vytvorit prehlladny predajny koncept ? Zakladne principy aktualne trendy

Ako spravne stimulovat nakupne rozhodnutia ? Efekt ,POS Trauma®, jeho pri¢iny a désledky + rieSenia
Graficky dizajn: interakcia POP rieseni s nakupnym spravanim

Dizajn prostredia: segment - koncept - spirit - ambient

Technicky dizajn: zavislost na technologii

Prednasa: Jan Simunek, Country Manager, HL Display Slovensko

15.00 - 15.30 In-store komunikacia z pohl'adu zadavatel'a reklamy
Co vsetko je mozné v in-store realizovat: priklady vydarenych in-store kampani
Prednésa: JANA KONOVA, ACCOUNT MANAGER, POS Media Slovakia, s.r.o.

Tomas Komora, Key Account Executive TESCO, Kraft Foods Slovakia, a.s.

15.30 - 15.40 Pauza na kavu

15.40 - 16.10 Vyznam zmyslovej komunikacie na mieste predaja
Uvod do zmyslového marketingu, metodika zmyslovej komunikacie. Ako je mozné dosiahnut efektivnejsiu
komunikaciu v in-store vdaka vyuZitiu viacerych zmyslovych komunikaénych nastrojov.

Prednasa: Ales$ Stibinger, Country and Sales Manager, Mood media Group

16.10 - 16.40 Nastup novych technologii - digitalne in-store média

Pohlad na sucasny trh digitalnej reklamy na Slovensku aj v zahranici a jeho potencial. Moznosti a vyuzitie
digitalnych marketingovych nastrojov, odporticania na optimalne vyuzitie, coho sa vyvarovat, vyvojové trendy
- praktické priklady.

Prednasa: Juraj Schwarz, obchodny manazér, divizia Reklama QEX, a. s.

16.40 - 17.00 Zaver seminara, diskusia

Prednasaju skuseni experti, ktori aktivhe pdsobia v odbore in-store marketingu. Kurz je urceny pre vsetkych zaujemcov, ktori chcu
ziskat a prehibit si svoje znalosti vo sfére marketingovej komunikacie na predajnych miestach - pro trade marketing manazérov,
key account a brand manazérov, zamestnancov maloobchodu, zastupcov dodavatelov POP prostriedkov, agentur a dalsich.

PODMIENKY UCASTI
NA SEMINARI

Pre ¢lenov POPAI CE je ucast na
seminari zdarma.

Uéastnl’cky poplatok pre neclenov
POPAI CE je 160 EUR + 20 %
DPH, tj. celkom 192 EUR
Prosime o Uhradu poplatku na
ucet POPAI CE service s.r.o.:
3933950001/5500 vedeny

u Raiffeisenbank Hradec Kralové,
Ceska republika

IBAN CZ6855000000003933950001
BIC: RZBCCZPP

Ako variabilny symbol uvedte

ICO Vasej spoloénosti.

V cene ucastnickeho poplatku je
Ucast na seminari, materialy + CD
s prezentaciami, obc¢erstvenie

a osvedcenie o absolvovani
certifikovaného kurzu.

Pocet ucastnikov je obmedzeny
pre kapacitu prednaskovej miest-
nosti, preto prosime o zaslanie
prihlasky v ¢o najkratSom termine
a o Uhradu Uc¢astnickeho poplatku
do datumu konania seminara.

MEDIALNYMI PARTNERMI AKCIE SU
SLOVENSKY INTERNETOVY MAGAZIN
O REKLAME WWW.ABCREKLAMA SK.

A CASOPIS SLOVENSKY VYBER.
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PARTNERMI SEMINARA SU SPOLOCNOSTI,
HANTON - SVETELNE REKLAMY,
FREEBOARD
A POS MEDIA SLOVENSKO.
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Dalsie informacie a kontakt:
POPAI CENTRAL EUROPE

Daniela Krofianova
tel.: +420 775 989 853
e-mail: dkrofianova@popai.cz

Marcela Pazourkova
tel.: +420 608 257 701
e-mail: mpazourkova@popai.cz

fax: +420 264 698

WWW.popai.cz



