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POPAI STUDENT AWARD 2012

soutéz o nejlepsi studentsky design POP materialu

Projekt studentské soutéze patfi mezi vyznamné projekty POPAI CE, které jsou realizovany
v ramci programu spolupréace se studenty vysokych a strednich Skol se specializaci na
podlinkovou marketingovou komunikaci. SoutéZ se za dobu své existence zaznamenala

vyrazny narlst poétu soutéznich praci a jejich kvality.

Partnery jiz Sestého ro¢niku soutéze

POPAI STUDENT AWARD 2012 byly spolec¢nosti

Yo Qudvar

Budéjovicky Budvar n. p.

a Nestlé Cesko, s.r.o0. - znaéky Maggi a JOJO

Studenti soutézili o nejlepsi design
POP materialu dle trech konkrétnich zadani.

Podstatou zadani Budéjovického Budvaru bylo navrhnout design stojanu ¢i setu POP materiélQ
funkénich samostatné i jako jednotné komunikujici celek pro specialni pivo Bud ve formétu 0,331
lahev. Navrzené POP materialy jsou urCeny k vyuziti v klubech a no¢nich barech. Pozadovana je
celoro¢ni vyuZitelnost v ramci standardni komunikace s moznosti snadné vizualni premény v pfipadé
planované komunikacni kampané, cenové promoce nebo akéni nabidky.

V pfipadé zadani spoleénosti Nestlé Cesko pro znaéku Maggi byl pozadovanym typem POP
materidlu parazitni stojan, ktery je univerzalni pro portfolio Maggi kulinafskych vyrobk( a ktery mé byt
umistén v oddéleni zeleniny, masa, mrazeného a chlazeného zboZzi. Stojanek slouZi k nabidce produk-
ti Maggi napady, Maggi polévky a Maggi instantni polévky. Parazitni stojanek bude na prodejnéch
vystaven v delSim ¢asovém intervalu bez ohledu na komunikacni kampané.

Brief pro zna¢ku JOJO se zamé&Fil na zviditelnéni této znacky prostfednictvim moderniho a neobvyk-
|ého forméatu POP, ktery vhodné dopini novou komunikacni strategii znacky (détska znacka, ktera se
chce vice oteviit dospélym). POP materidly by mély komunikovat vyhody produktd JOJO: vynikajici
chut, Siroky vybér unikéatnich tvarl a ptichuti zelé bonbond, inovativnost, prirodni barviva. Dle zadani
meéli soutézici vytvorit podlahovy stojan ve velikosti ¢tvrtpalety s mozZnosti vystaveni v prostoru ve
vétsich formatech maloobchod( nebo u stény / regélu v mensich maloobchodech tradi¢niho trhu.

Prace byly hodnoceny odbornou komisi, které byla slozena ze zastupct z oblasti designu, zastupct za-
davatell reklamy, zastupcl vyhladovatele soutéZe, zastupcli z technologie - vyroby POP a zéstupct VS.
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POPAI STUDENT AWARD 2012

an opportunity for new talents in the field of in-store communication

The POPAI CENTRAL EUROPE association organized in 2012 the sixth POPAI STUDENT
AWARD competition, in which students competed for the best design of POP material
according to the given brief by specific advertisers.

The competition is a part of a complex program of the association, which aims to promote the field
of in-store communications, and that also means the future generation of professionals in this field.

The progress of the competition confirmed the increasing interest of students, representatives
of schools and advertisers in participating in the competition.

Partners of STUDENT POPAI AWARD 2012

Yo Qudvar

were Budéjovicky Budvar n.p.

and Nestlé Cesko, s.r.o. - Maggi and JOJO brands

The goals specified by Budéjovicky Budvar company were to design stand or POP set that are
functional independently as well as communicating unit for a special beer “Bud” in 0,331 bottle.
The proposed POP materials will be used in clubs and bars. All year-round usage within standard
communication is required including an easy visual modification in case of planned communication
campaigns, promotions or special price offers.

The brief from Nestlé company for Maggi brand set goal for creating parasitic display that is uni-
versal for portfolio Maggi culinary products and should be placed in department of vegetable, meat,
frozen and refrigerated goods. The display serves to offer product lines such as Maggi ideas, Maggi
soups and Maggi instant soup. Parasitic display will be placed in stores over a longer period of time
regardless of the communication campaigns.

The brief for JOJO brand was focused on visibility of this brand through a modern and unusual
POP format which will complement the new brand communication strategy (children‘s brand that
wishes to open up more towards adults). POP materials should communicate benefits of JOJO pro-
ducts: superior taste, wide selection of unique shapes and flavors of jelly sweets, innovation, natural
dyes. According to brief, the participants in competition had to create floor stand in size of one fourth
of pallet with the possibility of placement in space of larger retail formats or beside the wall / shelf in
traditional retail market.

The jury consisted of representatives from the design field as well as advertisers, award organizers,
POP producers and representatives from different Universities.
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Slavnostni vyhlaseni vysledku soutéze
POPAI STUDENT AWARD 2012

Slavnostni vyhlaseni vysledkl soutéze POPAI STUDENT AWARD 2012 se uskutecnilo 22.

listopadu 2012 v ramci gala vecera v Hotelu Praha v Praze 6 - Dejvicich.

The ceremonial prize awarding annunciation

of the POPAI STUDENT AWARD 2012

The competition results were announced at the gala evening of the POPAI AWARDS com-
petition, which was held on 22 November 2012 at Hotel Praha, Prague 6 - Dejvice.

Na zakladé hodnoceni odborné poroty byly ocenény c¢tyri prace:
Based on the professional jury decision, four winners were chosen.

7,6%

PREMIER SELEC

Na zakladé hodnoceni
odborné poroty zvitézila
v kategorii ,Design POP
materialu dle briefu
spolecnosti Budéjovic-
ky Budvar" prace ,Sada
POP materialt piva
BUD Premier Select”
od Petera Altamirana

z Podnikatelské fakulty
VUT.

In the category of

best design for the
Budéjovicky Budvar
assignment, the project
“Set of POP materials
for beer BUD Premier
Select” won, the author
Peter Altamirano from
Faculty of Business and
Management, Universi-
ty of Technology.

Vitézem v kategorii
,Design POP materialu
dle briefu spole¢nosti
Nestlé Cesko - znacka
Maggi“ se stal navrh
,Polévky jako od mamy
- Maggi parazitni stojan”
od Veroniky Zelezniko-
vé z UTB.

The winner of the POP
design assignment of
Nestlé Czech Republic
- Maggi brand was
awarded to ,Soups as
from my mom - Maggi
parasitic stand” the
author being Veronika
Zeleznikova from the
Multimedia communica-
tions faculty, University
of Tomas Bata in Zlin.

Jako nejlepsi v kategorii
, Design POP materiélu
dle briefu spole¢nosti
Nestl¢ Cesko - znagka
JOJO “ byl vyhodnocen
navrh ,Pytel plny chuti®
od Alice Endrychové

z UTB.

In the category of

best design for the
Nestlé Czech Republic
- JOJO brand assign-
ment, the project “Bag
full of flavors ” won, the
author Alice Endrycho-
va from the Multimedia
communications facul-
ty, University of Tomas
Bata in Zlin.

V soutéZi bylo rovnéz udéleno zvlastni oce-
néni- ,Cena sympatie”. Toto ocenéni ziskala
prace ,Stojan soudek pro portfolio Maggi“ od
studentek z ostravské Stredni umélecké skoly
Veroniky Faldynové, Veroniky Sasinkové a Mar-
tiny Svobodové.

A special award ,The prize of sympathy” was
given to students Veronika Faldynova, Veronika
Sasinkova and Martina Svobodova from Secon-
dary Art School Ostrava for the project ,Keg
stand for portfolio Maggi*.
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Gallery of student projects
presented within the

POPAI STUDENT AWARD 2012
competition

BUD-BOX

Sty b Jacu 2 pristnjeh plasth  stend jan crid dna Jiou podndceny LED diodovimi pkey. Poubitl e, materibld o technologi tak g ¢ ceitha bon

BUD-BOX
Martin Kozak

Ostravska univerzita, Fakulta uméni



Parazitni stojan BUD
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Stojan je uréen do bar, restauraci
a kluba, kde bude viset na zdi
Je mozné jej uchytit pomoci
jednoduchych konzoli a groubka
Ve vétsim métitku maze byt rozmistény i
jinde po mistnosti jako odklidaci pult i

pro vice piv

Parazitni stojan Bud
Jana Kotaskova
Stiedni umélecka skola v Ostrave

Chladnicka pro Budweiser Budwar - Bud
Michaela Dylova
Ostravska univerzita, Fakulta uméni




Pivni stojan Bud RozsSiF své obzory
Max Blstak Pavel Stika
Stredni umélecka skola v Ostravé Stredni umélecka skola v Ostravé




The door
is always
open for you,
gentlemen!

(Budweiser Premier Select)
author: KubiSova Lucia

The hotel door knob Necessary for life
Lucia Kubisova Zuzana KubiSova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Y Gudva

Néwrh rekdlamniho poutate pro firmu Budweiser. ledni se o propagaci nejsilndjiiho
piva na éeském trhy - BUD PREMIER SELECT. V prici jsem se inspirovala m ym
netradiénim konidkem, konkrétné lovem. Slogan TROFEJ MEZI PIVY™ vijadiuje
jedineénast tohato vijimeéného ndpoje. Na modelu je poutita firemni barevnost,
Kterd podtrhuje luxusni vhied a jedineénost teského podniku,

Display je urten za barovi pult. e vyroben @ ekonomickiéhe materidl - lepenky.
Lehce te s nim manipuluje a ize bex problému slakit pfimo v misté propagace.

Veronika Janetkovd, 30 design b %
L rofnik 2011/2012 ‘

Budweiser Bud ,,Trofej mezi pivy“

Veronika Jane¢kova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné

POS nosic na lahev Budweiser Budvar
Michal Jakubec
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Rudigeloe:

POP. Material

Stojanovy display pro Bud Premier Special Zlata cihla Bud (pro Budweiser Budvar)
Matej Vazal Jan Kovaricek
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




IGINAL CZECH

Zrcadlo s Budvarem
Veronika Vojtkova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné
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SVIETIACI POS DISPLAY
URCENY NA ZAPULTIE BARU
PRE FIRMU BUDWEISER BUDWAR

TU

STOJAN SA SKLADA Z DVOCH CASTE
—PROPAGACNA PLOCHA S PIVAMI BUD
—3D STiT § LOGOM BUDWEISER BUDWAR
V KTOROM JE UMIESTNENE SVIETIDLO

KCUEOVE SLOVA: HERALDIKA, TRADICIA, SILA

Budweiser Bud POS stojan

Robert Urban
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




REKLAMNY NASTENNY PUTAC
NAPIVO BUDWEISER BUD 330mL

Tento putat je urfieny na stenu Interéru nofného kiubu a to hlavne 2 bar.
Viobrazeny produkt je vo yaudtri pirazu i dhvormi verts i bodngmi i trubicami,
dtry sme dosiahll atrakthony trendowy vehlad materidli, v tomto pripade skla, Samotny produkt j¢ dalej
umiestneny na zamatovarm pazadi, aby vynikia jeh wvita. Terto pri  “obraz” je i

umiestneny na ploche plexiskla, na ktoref sa nachiddza samotny branding a tétoplocha po obvode svietl,

ik nasii rin phexiskla led svetlom v &ho v kandtruheil bow

Nasténny POS display pro Budweiser Bud POS Bud
Michal Marko Dorota Krystofova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




sada POP materialov
piva BUD Premier Select

Display pre umietnenie v kluboch a nocnych
baroch na barovom plute, alebo zabari,
vytovoreny z plastu, nerezu a LED podsvietenia.
Doplnkové POP materidly si zamerané na
umiestnenie na toaletach podniku.

Podlahova grafika a samolepka sa vytlacené na
samolepiaci laminovany trvanlivy material. Na
stene st umiestnené klasické postery.

7,6%

PREMIER SELECT 4

Peter Altamirano
Vysoké Uéeni Technické v Brné
Fakulta podnikatelska

Stojan na pivo Sada POP materialu piva BUD Premier Select

Marek Popadak Peter Altamirano
Ostravska univerzita, Fakulta uméni Vysoké Uceni Technické v Brne, Fakulta podnikatelska




Stojan Soudek
pro portfolio Maggi

Vyska: 200 mm
Sitka: 200 mm
Hioubka: 210 mm

Timgogey
B0 upatge
o gy Bt i
o dhamig
e f"'v:m

Stojan - soudek pro portfolio Maggi
@ Veronika Faldynova, Veronika Sasinkova, Martina Svobodova

Stredni umélecka skola v Ostrave

PRODEJNI STOJAN

MAGGI

Prodejni stojan Maggi - slepice
Veronika Kvitova, Klara Prokopowska
Stredni umélecka skola v Ostrave
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produktyMagainapady a spojit ho citové se znackou
<\yim sloganerm.

Parazitni stojanek Maggi - Salek Hlavni cesta k chuti = Maggi
@ Andrea Drozdova @ Yaraslau Vaida
: Stredni umélecka skola v Ostrave . Stredni umélecka skola v Ostrave
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Stojar) pro Maggi
@ Adam Stérba Alice Endrychova
; Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné : Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné



PARAZITNI
STOJAN
Maggi

Parazitni stojan Maggi Maggi - parazitni stojan
@ Jifi Pasecky @ Karolina Fardova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné



MAGGI/

s obsahom 2-3 polievok, kloré st {
pripevnend o nosnu cast klasickou .
elastickou gumou v korporétnej farbe Bonbénovy smiSek
spolocnosti. Prichylenie je riedené Karténovy stojan do prodejny o viice jednoho metru,
jednoduchymi vyrezmi na Smiek pritahne pozornost svou hravosti a barevnosti, Mladsi zikazniky
zachytenie gumy a krabicky. 1 . urgité oslovi 1 svou malou velikosti, kterd Jim bude vyhovovat piil vibéry
\ swjch ablibenjch bonbdnd,

Polévky jako od mamy - Maggi parazitni stojan Bonboénovy smisek
@ Veronika Zeleznikova Magdaléna Kovarova
B Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Ostravska univerzita, Fakulta uméni




HRAVE TVARY PLNE CHUTI,
NEJVEN PRO DETI!

Podlahovy stojan JOJO JOJO bear
Jaroslav Rataj ) Katefina Hlahtlkova
Ostravska univerzita, Fakulta uméni - Ostravska univerzita, Fakulta uméni




Désivy stojan na bonbony JOJO 2 5 Parazitni stojan JOJOTOC
Markéta Vikova P Veronika Kastovska
Stredni umélecka skola v Ostrave ) Stredni umélecka skola v Ostrave




jako na obalech bonbéni,
aby bylo jasné, o jakou znacku bonbdni jde.
Materidl je pfevaZné tvrdy kartén a na zatizeni

JOJO kornout
Michaela Bartoszova

Stojan na bonbény piny dobrodruzstvi

Stojan by byl vyroben z velmi pevné lepenky,
nékolika kovovych nyta a flexibilnich siték,
ve kterych by byly bonbony uskladnény. Kazda
sitka by méla byt dostateéné siln na to, aby
udrZela az padesat sacki s bonbony. To znamend,
ze lanka siték by méla byt zhotovena z elastického
a pevného materialu.

 Potisk stojanu jsem navrhla v duchu
divoké dzungle, ktera dostatecnym
zpiisobem evokuje dobrodruzstvi
a probouzi fantazii.

- Zuzana Hlisnikovska, SUS Ostrava

Stojan na bonbony piny dobrodruzstvi

Zuzana Hlisnikovska
Stiedni umélecka skola v Ostrave

Stredni umélecka skola v Ostrave



Kolotoc
plny chuti a osv€zeni

Nogolovi Kristyna
Stiedni umélecki Skola Ostrava
Stojan na bonbony ve tvaru poutového kolowée.

Hiavni sloup owoény. podstava ve tvaru sestithelniku nebo kruhu.
Na kazdé Gisti umistény drdténé haky, na niz by visely bonbany.
Stojen by obsahoval 5 % 6 htku na bonbony,

T znamend cca 240 obali s Jojo bonbany.

Danou piichut by presentovil potisk s possavickow dole.
Rozméry stajenu 40 X 40 X 160 cm.

Materiil: podstava a tyée hlinik, karoon.

sestivhelnikovi podstava

Koloto¢ piny chuti a osvézeni
Kristyna Nogolova
Stredni umélecka skola v Ostravé

125

‘nahofe s obaly s bonbony i dole potisk napt. papousck
Froemiy v cm
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# profilu hikéek i se sacky bonbani

LOD

Na sladké vené chuti...

Stofan na bonbany ve tvaru lodi,

Trup lodi je duty a vychizi do proston, je modné ho
zapinit balitky benbdéni.

Plachta ma vice &asti - pledni Zist nese loga JOIG,
sadni tachia fungue jako stojan pro dald] balle-

Ky, Je tvotend kavovou korstrukl s hatky, na katdy

sebou. Hormi mald pladmn;eopﬂhgomﬂ.

Stfedni uméleckd kola, Ostrava, p. 0.

Lod' - na sladké viné chuti
Zaneta Chroboc¢kova
Stiedni umélecka skola v Ostrave



Priifez krabici

) sisinky:

JOJO véz ~4 JOJO palma
Tomas Vahala & Veronika Stulova
Stredni umélecka skola v Ostravé e 4 Stiedni umélecka skola v Ostrave




Pytel piny chuti POS Display ,,Lezte nahor*
Alice Endrychova i Klara Krnacova,
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné ) Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné
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POPAI CENTRAL EUROPE
vyhlasuje sedmy roc¢nik soutéze
POPAI STUDENT AWARD 2013.

Tento ro¢nik soutéZe probéhne
v obdobi leden - listopad 2013.

Soutézni kategorie:
Nejlepsi design POP materialu (3D)
dle zadani od konkrétnich zadavatel(.
Nejlepsi graficky 2D navrh
dle zadaného briefu od konkrétnich zadavatel(.

POPAI
STUDEMNT
AWARD

POPAI CENTRAL EUROPE
hereby also announces the seventh annual
POPAI STUDENT AWARD 2013.

This year's contest will run from
January to November 2013.

Contest categories The students compete in:

Designing the best POP material (3D)
based on the assignments from different advertisers.

Designing the best 2D graphic design based
on the assignments from different advertisers.

Informace a kontakt / Please contact us for further information:
POPAI CENTRAL EUROPE
Pod lesem 132, 500 11 Hradec Kralové
Daniela Krofianova
Tel.: +420 775 989 853, e-mail: dkrofianova@popai.cz

Marcela Pazourkova
Tel.: +420 608 257 701, e-mail: mpazourkova@popai.cz

WWW.popai.cz

POPAI

The Global Association
for Marketing at - Retail

Asociace Point of Purchase Advertising International
pracuje v ramci mezinarodni sité pro vice nez 1.700
¢lenskych spolecnosti ze 45 zemi svéta. Podporuje,
chrani a rozviji Sirsi zajmy point of purchase reklamy
prostifednictvim prizkumu, vzdélavani, diskuznich se-
tkani, budovanim vzajemné komunikace a prosazova-
nim zajma v oblasti legislativy.

POPAI
The Global Association
for Marketing at - Retail

Point Of Purchase Advertising International is the only
trade association exclusively committed to serving the
interest of all those involved in the world of Point Of
Purchase advertising. Membership of POPAI is appro-
aching 1.700 from 45 countries worldwide. Educati-
on, globalization, technology, advocacy and research
are the driving strategies behind POPAI's direction.



