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CO FUNGUJE A PROC?

Reklamni poutac umistény na nakupnim voziku
(Shopping Trolley Advertisement / STA)

se jiz ¢tvrtym rokem objevuje na piiednich
pii¢kach prodejnosti. V letech 2007 — 2009
piedstavoval tento POS nosi¢ témér

20 % veskerych trzeb v misté prodeje.

Jaké jsou vyhody?

e jediny nosi¢, ktery provazi zdkaznika celym procesem nakupu

e oslovuje nejen ,mne”, ale také kolemjdouci

¢ jednoduchd, ale nepiehlédnutelna reklamni plocha

e mozZnost vytvoreni ,WOW efektu” diky po¢tu voziki na prodejné

e vhodny prostfedek k imagové kampani

e [ze pouzit na jakykoliv vyrobek prodejny v konkrétnim misté

e idealni také k nabidce sluzeb ¢i produktld dostupnych pobliz prodejny
e jeden z ,nejodolngjsich” POS nositl

e 1 ks se dé pofidit jiz za 230,- KE/més.

,KdyZ ma tahle reklama zafivou a mné osobné pfijemnou barvu,
tak si toho urcité vdimnu. Nelibi se mi, kdyz je to pfeplacané,
to ji vétSinou piehlizim. Pokud vidim tfeba soutéZ o hezkou cenu,

a neni to zrovna auto, které urcité nemam Sanci ziskat,
rozhodné se pUjdu podivat, jak ji m&Zu vyhrat.”
Nakupujici : Martina, 27 let, Praha, Tesco Smichov




Dozril
k dokonalosti

Spatna ¢&itelnost textu
Nevyrazna barva

Faaadni design
Neprizplisobeni vizudlu
konkrétnimu nosici




VZORNA PRACE MARKETINGU

1) V jednoduchosti je krasa
Tato zddnlivé mald reklamni plocha miiZe fungovat opravdu nddherné, pokud
dokdzZete vyuZit jeji prednosti.
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druhy.

Klient Mars pouzil vyrazné barevné provedeni
s jednoduchou a velmi libivou kreativou,
ktera je identicka designem jako produkt.
MnoZstvi textu je pfimérené formatu nosice.
Dle mého nazoru vizual zadkazniky
na prvni pohled rozhodné zaujme!




VZORNA PRACE MARKETINGU

2) Vtip v kosiku?
Pokud se vam podari nacpat humor do vozicku a zachovat pritom pointu celé
reklamni kampané, patri vam nds obdiv!

Lide udélaji cokoliv,
aby se dostali do vasi rodiny

Aktivuijte si ke svému tarifu zvihodnéni T-Mobile Rodina
a voleqte si véichni vzajemné zdarma

Aktivujte na 4603 nebo 800 73 73 73

L

Tady se z kreativniho hlediska neda témér nic
vytknout. Televizni ndpad s mladikem,
ktery se vetre kamkoli, se autorim podarilo
ztvarnit v ndkupnim koSiku s citem a vtipem.
Mladik se navic koukal psima oima na zdkaznici
i Z vnitini strany voziku, nebylo tedy Gniku.
Zdarila medialni kreativita!




VZORNA PRACE MARKETINGU

3) Veseli a hravi

v v

Vsichni radi soutéZime, ale nemusime hned védét vsechno. Staci navnadit vyhrou,
zobrazit vyrobek a odkaz na webovky. Nebojte, i tak se o vds poperou ;)

\l\‘\

Umistit vizual Metaxy na nakupni voziky
byl dobry tah. Impulz k ndkupu tak dostavaji
i zakaznici, kteri neméli v planu zastavit se
uregalu s alkoholem. Spojeni drzadla
a sloganu ,Dotkni se slunce” se samo nabizi
a je dobre, Ze tenhle férek zadavatel udélal.
Kromeé barevnosti vizualu ocefiuji praci
textarl. Presné takovouhle davku informaci
zakaznik ,potiebuje”.




VZORNA PRACE MARKETINGU

4) AZ na dno...

Nebrzdéte své ndpady. S nadmi miiZete byt na éele, nahore, na boku, na drzadle,
kdyZ budete chtit, tak i na dné, nebo vds miiZzeme ,,omotat” kolem dokola : )

Vzhledem k tomu, Ze nikdo nevénuje dlouhy ¢as
rozpoznavanim motivu reklamy, je potieba produkt
zobrazit jednoduSe a v dostatecné velikosti - tak,
jak to udélal Budvar. ,Obaleni” ndkupniho voziku je sice
naro¢né na kvalitu materialu, ale je dobré v tom,

Ze nakupujici neobtéZuje a nekomplikuje jim manipulaci
s vozikem. Nakupni vozik je uréité vybornym nosi¢em
pro prfipomenuti produktu!




VZORNA PRACE MARKETINGU

5) Tam, kde je to treba

K zvyraznéni sluzby v konkrétnim misté je vozicek idedlni. I restaurace,
Ci specidlni prodejna v nékupnim centru tak md mozZnost zazdrit!
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Umisténi reklamniho sdéleni je na velmi
viditelném misté! Predni strana voziku nabizi
moznost zapUsobit reklamou na nakupujici
bé&hem celé doby jejich navstévy v prodejné,
a tedy i tam, kde je inzerovany produkt
dostupny. Vizual je jednoduchy, ale vystizny,
reklamni text a vyrazna kombinace
kontrastnich barev prosté nemuze
oko zakaznika minout.




VZORNA PRACE MARKETINGU

6) Dokonalé spojeni
Takto oslinit dokdZe jen opravdu mdlokdo...
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CO KDYZ UDELATE CO KDYZ UDELATE
1] opravDU VELKY NAKUP? OPRAVDU VELKY NAKUP?

CO KDYZ UDELATE
OPRAVDU VELKY NAKUP?

J €O KDYZ UDELATE
I oPRAVDU
VELKY NAKUP?

Vyuziti prostoru ndkupniho centra
je srozumitelné a vtipné zaroven, neptisobi
nasilné, velmi dobi'e komunikuje a ilustruje
vyhodu produktu. Pfiklad skvélého umisténi pro
dané sdéleni — tady nékdo pfemyslel :)




PRO KVALITNI POS REKLAMU LOBUJI
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