/li“l“\\“\
P& PAIL

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Daniela Krofianova

POPAI podporuje budouci odborniky
v oboru marketing at-retail

Soutéz POPAI STUDENT AWARD je tradi¢né prehlidkou novych talentl v oblasti in-store komunikace. Tento pro-
jekt bézi jiz Sestym rokem. Studenti v soutézi prezentuji navrhy realizaci v misté prodeje, které vytvareji dle zada-
ného briefu od konkrétnich partnert - zadavatelli reklamy. Projekt poskytuje mimo jiné studentiim jedine¢nou
prilezitost, aby prostiednictvim svych praci navazali komunikaci s vyznamnymi zadavateli reklamy a zapojili se
do déni oboru marketingové komunikace v mistech prodeje. Touto pfileZitosti bylo i odborné setkani studentu
s profesionaly z POP oboru na letosSnim ro€niku veletrhu Reklama & Polygraf, na kterém byly detailné predstaveny
a komentovany vybrané soutézni prace z pohledu autorti i odbornikdi.

»Systematicka vyuka problematiky in-store komunikace na Skolach dosud neexistuje, a to v celoevropskem mérit-
ku. O to vétsi dulezitost ma projekt soutéZze POPAI STUDENT AWARD, nebot’ pbomahame aplikovat a pfenaset nase
znalosti a zkusenosti z oboru mezi studenty, ktefi je budou moci dale vyuzit v budouci profesni kariére,“ zduraznil
k soutézi Libor Jordan, prezident POPAI CE.

O tom, Ze je soutéz uspésnou a vyhledavanou akci, svéd¢i seznam partnerd, ktefi se jiz do ni zapojili a ke kterym
patii spolec¢nosti Soare Sekt, Energizer, Johnson & Johnson, Coca-Cola HB Ceska republika, Mars Czech,
Budéjovicky Budvar, Europasta SE, Nestlé, POS Media, AKA atd.

POP pro nealkoholickeé pivo
Budweiser Budvar

Zadanim spolecnosti Budéjovicky Budvar bylo navrhnout podlahovy stojan pro neal-
koholické pivo Budweiser Budvar ve formatu 0,51 plech, kitery bude vyuzit ve vétsich
obchodnich fetézcich a na ¢erpacich stanicich. Cilem projektu bylo mimo jiné podpo-
fit impulsni nakupy nealkoholického piva Budweiser Budvar v plechu, posilit povédomi
o tomto produktu a u cilové skupiny budovat dlouhodoby emocni vztah ke znacce.

Navrh podlahového stojanu a POP produktu pro nealkoholické pivo Budweiser
Budvar od Milana Marka z UTB ve Zliné ma za cil zaujmout nejpocetné;jsi cilovou sku-
pinu, kterou jsou ridi¢i. Podlahovy stojan ve tvaru benzinové pumpy symbolizuje prostredi
cilové skupiny, dalsi POP produkt je stylizaci plechovky nealko piva Budweiser Budvar. Jeho
primarni umisténi je na hadici ¢erpaciho stojanu, kde se spotrebitel mlize bezprostredné se-
tkat se znackou Budweiser Budvar. Navrhovanym materialem pro vyrobu stojanu je lepenka
s potiskem.

Komentar odborniku k navrhu

Je treba ocenit prvoplanovost navrzeného POP prostiedku, ktery okamzité evokuje pro-
stredi Fidi¢t, dobrou kombinaci barev i zajimavou koncepci s nizkymi vyrobnimi nakladly.
Za zvazeni stoji zvyraznéni Cerpaci pistole na stojanu, aby tato in-store realizace ihned
upoutala pozornost zakaznika.
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Daniel Janik z Ostravské univerzity, ktery nazval svou praci ,Plech = tocené“, vy-
chazel z myslenky, ze prezentovany produkt je nealkoholické pivo Budweiser Budvar v ple-
chu, které ma jedinec¢nou chut a vyrovna se chuti toceného piva. Stojan ma v dolni ¢asti tvar
plechovky, ktera plynule prechazi ve tvar sklenice s tocenym pivem. Spojovacim prvkem
obou stran je zlaty pruh. Dolni ¢ast je opatrena plastickym logotypem a napisem ,,bez alko-
holu“. V horni ¢asti je logotyp pouzit jako reliéf na pivni sklenici. Jednoducha konstrukce je
z potisténé lepenky.

Komentar odborniku k navrhu

Pouzitim vice kontrastnich prvki bude sto-
jan viditelnéjsi z vétsi vzdalenosti. DalSim
doporucéenim je zajistit vystaveni produktu
z otevieného stojanu, ktery nabidne zbozi

ze vsech stran.

BEz ALKOHY

In-store aplikace pro zviditelnéni
produktu Coca-Cola
v segmentu Horeca a Fast Food

Pozadavkem spolecnosti Coca-Cola bylo vytvorit vhodnou POP aplikaci pro
produkty 3 Coke = Coca-Cola, Coca-Cola zero a Coca-Cola light. POP by mélo
zajistit zajimavé vystaveni / prezentaci uvedenych produktt k jidlu s cilem na-
vysit prodej téchto napoji k menu. Jedna se o zviditelnéni produktl Coca-Cola
v segmentu ON PREMISE - Horeca, Fast Food.

v

Zakladem navrhu ,,Coca-Cola - Holky, co té osvézi“ od Ondreje Koliska z Os-
vavych Coca-Cola dévéat (dle tfi druhd Coca-Cola, Coca-Cola zero a Coca-Cola
light) ma osobity vzhled. Graficky je navrh velmi jednoduchy, vystizny a hravy. Je vyro-
ben z pevného papiru, proto je levny, snadno vyrobitelny a ekologicky prijatelny.

KomentaF odborniku k navrhu

POP jako menu stojanek na stole potiebuje podpéru pro zajisténi stability.

Velmi zdarilé je zalenéni psychologického prvku do tohoto komunikacniho pro-
stredku. VyuZiti lidské tvafe a oCi je nejsilnéjSi prvek, ktery velmi upouta. Tvar
a barvy stojank( okamZzité identifikuji znacku Coca-Cola. Vyhodny z hlediska té-
mér nulovych nakladd na vyrobu.
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Michal Kupilik z UTB ve Zliné zaméril svdj navrh ,,Podlahovy stojan Adriana“
na tradici a image znacky Adriana. Cilem je, aby stojan evokoval atmosféru
tradicni italské restaurace, ktera nabizi pokrmy a predevsim téstoviny nejlepsi
kvality. Zakladem stojanu je kovova konstrukce. Dolni ¢ast stojanu je proto
imitaci jidelniho stolu, kdy potisk na sitoviné vytvari dojem ubrusu v italskych
barvach. Barevnost stojanu je v souladu s obalem nabizeného zbozi. Rovnéz
zakladna stojanu je ve tvaru nohou stolu. Regaly jsou navrzeny ve trech varian-
tach, aby na né bylo mozné umistit celou $kalu produkt Adriana. Vrchni ¢ast
stojanu ve formé markyzy je typickym prvkem italskych restauraci.

POP stojanek pro Coca - Colu od Karoliny Fardové
z UTB ve Zliné podporuje zviditelnéni produktt Coca-
-Cola v mistech rychlého obcerstveni, kde si zakaznik
koupi jidelni menu a k nému si vybere napoj Coca-Cola.
Autorka stojanku vsadila na zvédavost zakaznika, ktery
musi sam stojanek vytahnout, aby objevil, co skryva. Je

Komentar odborniku k navrhu:

Stojan dokaze vyvolat prijemnou atmosféru italskych restauraci, naladit spo-
trebitele, vytvorit pfijemné emoce a vzbudit chut na nabizené potraviny. Je
treba doresit viditelnost pri umisténi produktu a zvazit volbu jiné barvy Ci jiné-
ho typu materialu konstrukce, tak aby byl vhodné&jsi pro nabidku potravin.

resSen jednoduse, vyroben z potisténé folie a HPS desky.
Ke stolu je pripevnén dvéma prisavkami.

Komentar odborniku k navrhu

Zajimavy je moment prekvapeni, kdy zakaznik nevi,
co na ného ceka. Tento POP prostiredek muZe prinést
zabavu, hravost, interaktivitu, pfijemné straveny cas - ” - ” - - =
v restauraci. Emotivni spojeni sektu Soare sekt Elegance a kveétiny
Je tfeba vzit v uvahu, Ze pfisavky pro upevnéni stojan-
ku nelze pouzit vSude. Znacka Coca -Cola by mohla
byt v ramci designu POP vyjadiena vyraznéji.

Spolecénost Soare sekt zdlraznila, Ze navrhovany prodejni stojan je uréen prevazné pro pro-
dejny s kvétinami s moznosti pouziti v sitich ¢erpacich stanic pri prodeji kvétin. Cilem POP je
upozornit v misté prodeje na moznost zakoupeni francouzského sektu Soare sekt Elegance
ke kytici kvétin a vytvorit emotivni spojeni sektu a kvétiny. Znacka Soare Elegance je ve spo-
jeni s kvétinou dokonalym darkem pro vyjimecné chvile plné emoci a ocekavani.

Imageovy stojan podporuje novou

komunikacni strategii znacky EUROPASTA

Brief spoleé¢nosti EUROPASTA SE se tykal podpory nového positioningu
znacky ADRIANA. Cilem zadani byl navrh imageového stojanu pro tuto zna¢-
ku, ktery primarné podporuje novou komunikacni strategii znacky s ohle-
dem na zdravy zivotni styl a sekundarné pak je vyuzivan pri zavadéni novych
produktl a prezentaci produktt v ramci cross promotion.

Design stojanu od Michala Hladika z UTB byl tvoren dle klicovych slov, kterymi
jsou zdravy zivotni styl a dynamika, previadajici cervena barva symbolizuje znacku
produktli Adriana.

Jednoducha a snadna konstrukce z tenkosténnych ocelovych trubek je navrzena
tak aby zachovavala dynamiku, proto je stojan odsazen od podlahy a zadni pod-
pérna cast je schovana za stojanem. Stojan je rozdélen ¢tyfmi policemi, z nichz
nejvysSe umisténa police slouzi k propagaci promo produktu dle zadani.

Komentar odborniku k navrhu:

Jde o novy, originalni typ stojanu s dobrou kombinaci barev i tvaru, ktery pre-
zentuje velké mnozstvi snadno dosazitelného zbozi a maximalné podporuje
brand. Konstrukce je vyreSena tak, aby byla stabilni. Bocni strana stojanu je
vhodna pro aplikaci loga a dalsi komunikaci. Stojan vzbuzuje okamZzity zajem
0 nakup vystavenych produktu.

Hlavni emoce pri kupo-
vani kvétin jsou laska,
pozitivni vrelé city s cilem
nékoho drahého potésit.
Proto hlavnim motivem na-
vrzeného stojanu od Te-
rezy Cizméarové z UTB
ve Zliné jsou srdce jako
hlavni symbol lasky, ktera
umoznuji prezentaci dvou
druht sektu. Kontrast sto-
janu ve srovnani s prostre-
dim upoutava pozornost.
V kvétinarstvi je vSe barev-
né, plné organickych tva-
rd, stojan ma oproti tomu Cisté geometricky tvar s previada-
jici ¢ernou barvou. Navrzenym materialem pro vyrobu jsou
MDF desky, které zajisti pozadovanou zivotnost stojanu.

Komentar odborniku k navrhu:

Stojan diky svému pojeti pusobi na vice smysli: pripo-
mina bonboniéru, prijemnou sladkost, darek. Vzhledem
k tomu, Ze na Cerpacich stanicich zakaznici stravi jen
velmi kratkou dobu, bylo by tfeba posilit sdéleni stojanu

jesté vyraznéjsim zptsobem.

Filip Mocicka z UTB se pfi tvorbé navr-
hu stojanu z brezové preklizky inspiroval
prostredim kvétinarstvi a snazil se vytvorit
analogii tvar(l s timto prodejnim mistem.
Brezova preklizka jako material stojanu
znamena paralelu mezi drevem a rostlina-
mi. Je pevnym, stabilnim materialem, kte-
ry je vhodny s ohledem na délku kampa-
né spolecnosti Soare sekt. Autor stojanu
zvolil jednoduchou grafiku pouze s umis-
ténim loga znacky, protoze sortiment vina
ma vyrazny obalovy design a je tfreba, aby
na stojanu tento design vynikl.

Komentar odborniku k navrhu:
Stojan je designové dobre feSen a po
ukonceni kampané muze slouZit i jako
dekorativni prvek v interiéru. Je treba
vyzdvihnout materialovou jednotnost,
decentnost a soulad s prostiredim. Nut-
né je doresit prakticnost a stabilitu vy-
staveného zboZi a také se zamérit na
jednoduché a srozumitelné sdéleni,
které ma stojan v souvislosti s danym
prostredim vyjadirit.




