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Sila 3D reklamy

Darkové a reklamni pfedméty prochazeji vramci svych mnohocéetnych typt a forem vyvojovymi zmé-
nami, které jsou ovlivihovany spolec¢enskymi i moédnimi trendy na trhu. Proto POPAI CE usporadala
ve spolupraci s asociaci ABDR seminar, jehoz cilem bylo predstavit nejen mozné sméry dalsiho vy-
voje této vyznamné casti marketingové komunikace, ale i konkrétni nové realizace.

Jak zd(iraznil Pavel Cerny z agentury Gordica Communication,
ve sféfe dark( Ize v poslednich letech vysledovat nékolik obec-
nych smértd vyvoje.

3D reklama se objemoveé zmensuje, nikoliv z hlediska trhu, ale
z hlediska velikosti a hmotnosti darkovych predmétt. Naopak
roste jejich pridana hodnota, myslenka dostat néco navic, co
¢ini darkovy predmét zajimavym.

Ekologicky aspekt se prosazuje jen velmi pomalu. Zakaznici na
ekologické argumenty priliS neslysi, coz je dano samozrejmé
i vy$si cenou darkovych predméta. Lze fici, ze ceské spotrebi-
tele vSeobecné ekologie moc nezajima.

Vyznamnym fenoménem je Siroké vyuziti flash diskd, a to z hle-
diska nejriiznéjsich tvart, barev apod. Flash disk spliuje pred-
stavy o idealnim darku: je maly, v dnesni dobé jiz levny a témér
vsichni takovy reklamni darek mohou vyuzit.

Dalsim trendem je velky rozmach zazitk( pro klienty, rodiny
a také rozsireni kombinace dark( se zazitky. Kombinace re-
klamniho darku se zazitkem ma velkou budoucnost a znamena
vyzvu pro dalsi rozvoj marketingové komunikace.

darkovy Ci propagacni predmét musi byt uzitecny.

Inspirace ze soutéze

o nejlepsi reklamni predmeéty

Letos probéhl jiz 12. ro¢nik soutéze Hvézda 3D reklamy, kte-
ra prezentuje novinky v oboru darkovych predmétl a je silnym
zdrojem inspirace v této oblasti.

,Co funguje a co je urcité zajimave, je dlouhodoby koncept,
trvanlivost, tradice. Doba tomuto pfriliS nenahrava, ale vérim,
ze firmy, které vsadi na dlouhodobost, koncepénost, urcité ne-
prodélaji,” uved! Pavel Cerny, ktery predstavil zajimavé ukazky
z poslednich ro¢nikd soutéze.

Nestorem a fenoménem 3D reklamy je bezpochyby hrnecek Ne-
scafé, ktery patti k dlouhodobym a tradi¢nim reklamnim darkim.
Pravdépodobné zadna jina reklama tento darek neprekona.

Prikladem Uspésné dlouhodobé koncepce je spojeni darku
s Martanky - vitaminovymi pfipravky pro déti. Kazdym rokem je
k vyrobku pribalen darek pro déti v riznych formach (naslou-
chatko, baterka atd.). Jde o reklamni predmét, ktery prolina do
dalsi marketingové komunikace tykajici se daného vyrobku.

Inspirativnim darkovym predmétem je porcelanova misa ve
tvaru plastické mapy Karlovych Var( s vyznacenim Hotelu Im-
perial, pro ktery byl darek vyroben. Cesky darek, ktery miize
byt napriklad uréen pro zahrani¢ni hosty, dobre reprezentuje
Ceskou republiku.

Pro spoleénost CEPS, ktera je provozovatelem ¢eské energe-
tické prenosove soustavy, byl vytvoren reklamni darek s vyuzitim
porcelanu z izolator(l. V tomto reklamnim darku je zakdédovan
pfibéh, nebot se na vyrobé darku podileli klienti z chranénych
dilen. Reklamni predmeét, ktery je ryze ¢eskym vyrobkem, je
tedy predavan i s timto poselstvim a pribéhem.

Dalsim c¢eskym darkem, ktery wyuziva um ceskych Sperkart,
jsou rucné vazane rybarske musky. Pro tento dobre promysleny
reklamni darek je samozrejmé treba znat zajmy obdarovaného.

V posledni dobé oblibené zazitky souvisi se zapojovanim cilo-
vych skupin do tvorby nebo do pribéhu reklamniho predmétu.
Prikladem spojeni zazitku s reklamnim predmeétem je papirova
skladaci novorocenka, jejiz soucasti je nalepené logo firmy.
Novoroc¢enku vyrabéli zaci skoly pro postizené déti. Novoro-
¢enku si mohl klient nechat vyrobit véetné nalepeni firemniho

loga a pripadné i vyslat své pracovniky, aby pomohli détem
s vyrobou novoro¢enek. Zapojil tak své zaméstnance a zaro-
ven podporil tento pribeh, ktery komunikoval prostrednictvim
novoro¢enky dale svym partnertim.

Legendarni Kofolaskové jsou dalsim podobnym prikladem
uspesné kampané s vyuzitim 3D reklamy. Spolec¢nost Kofola
na tuto kampan v lonském roce navazala vyrobou ponozkovych
manasku, které byly uréeny pro déti v nemocnicich. Vytézek
z akce byl pouzit na programy pro déti, které pobyvaji delsi
dobu v nemocnici.

Fenoménem 3D reklamy, ktery ma v sobé velky potencial, je
zapojeni vlastniho produktu tak, ze je zabudovan primo do re-
klamniho predmétu. Firma Bosch zabudovala autosvicky do
stojanku, ktery je ur¢en do autoservisl a prodejen. Soucasti
projektu je potisténa krabice v retrostylu, ktera klientdm dale
slouzi k vystaveni na stole, kde komunikuji se svymi zakazniky.

Aplikace modernich technologii v oblasti 3D reklamy patfi k tren-
dlm, které se budou zcela jisté dale rozvijet. Po otevieni pozvan-
ky na gala koncert Ceske filharmonie se rozsviti displej a spusti
se video ukazka programu s vystupujicimi interprety. Tento re-
klamni darek, ktery je spojenim obrazu a zvuku, ziskal v letoSnim
ro¢niku soutéze Hvézda 3D reklamy ocenéni absolutniho vitéze.

Spolec¢nost Vodafone ukazala, Ze je hrava, moderni a zapojila
své klienty - prijemce darku pfimo do tvorby darkového pred-
métu. Zakaznici obdrzeli stavebnici a darkovy predmét si sami
sestavili. U tohoto darku byla vyuzita ekologicka moderni tech-
nologie - solarni pohon.

Foto: Pavel Cerny - soutéz Hvézda 3D reklamy
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Barevnost, darky
s pridanou hodnotou, kvalita...

~,Trendem na trhu 3D reklamy je dalsi pfidana hodnota ke standardnim reklamnim pfedmétim. Vel-
mi popularni jsou personifikované darky, darky od srdce. Jsou to darky se jménem, monogramem
nebo osobni peéeti, s prvky, které jsou obdarovanému vlastni,“ uvedla Viera Cerna, obchodni fedi-

telka spolec¢nosti REDA.

Darky se specifickou funkci pro obdarovaného vice potési, za-
ujmou a jsou dlouhodobé pouzivany ke svému ucelu. Zakaznici
pozaduiji originalni neotrelé darky. Pro stalé zakazniky je treba
stale pripravovat novinky. 3D predméty jsou dodavany véetné
obalu, ktery koresponduje s darkem a soucasti darku je rovnéz
kvalitni prepravni baleni.

Prikladem originalnich netradi¢nich dark( mlze byt divadelni
kukatko s listky do divadla, knizka ,Kompletni privodce koktej-
ly* spolu s barmanskou sadou, inteligentni plastelina v obran-
dovane plechove krabicce, ktera je urcena detem apod. Roste
vyznam darkud pro déti a mladez - jsou vyzadovany vtipné hry,
hlavolamy, flexi darky, ohebné pastelky.

Zhruba 30% pozadavku klientt predstavuiji klasické 3D pred-
meéty s dalsi prfidanou hodnotou. | mensi spole¢nosti a agentury
se v oblasti darkl zaméruji na kvalitu, ustupuje se od darkd nej-
nizsi cenove kategorie. Stoupa mnozstvi mensich zakazek za
vys$Si hodnotu, coz je pro dodavatele 3D predmétd pracnéjsi.

Celosvetovym fenoménem v oblasti 3D reklamy je velka barev-
nost: napriklad ¢erna aktovka je doplnéna oranzovym perem
a modrou tuzkou, pritom vSechny predmeéty jsou oznaceny
stejnym logem. | pres konzervativhost na nasem trhu je treba
se rozhodné nebat vice vyuzivat barevnosti.

Zakaznici ocekavaiji vice kvality a kreativity, vyzaduji na dodava-
teli reklamnich predmétd stale vétsi servis. Reklamni predméty
jsou rozdavany cilenéji. Disledkem Uspornych opatreni firem
vznikaji pozadavky na agenturni ¢innost v cené 3D reklamy.
Klienti presouvaji na dodavatele reklamnich predmeétd vice ¢in-
nosti véetné administrativni ¢innosti, kreativnich navrhti, kom-
pletniho zpracovani k tematickym akcim ¢i kampanim i tvorbu
internich katalogl (sezonnich katalogl, kalendard akci) a e-
-shopu. Toto se tyka dnes i malych firem a agentur.

Chovani zakaznikl, tlak na dodavatelské firmy ma stoupajici
tendenci a vede k co nejvétSimu servisu samotného dodavate-
le. V dodavatelskych spolec¢nostech 3D reklamy jsou vytvareny
agentury, které jsou schopny obsahnout veskere sluzby pro za-
kaznika a pripravit reklamni predmét s pridanou hodnotou.

Velka c¢ast klientli preferuje nakup dark( spolu s poradenskou
dinnosti, ktera nejlépe funguje s vybérem darkl pfimo ve vzor-
kovnach dodavatele, kde je mozné skloubit predstavy zakaz-
nika s realitou a poskytnout pridanou hodnotu k darku diky
odbornému poradenstvi profesionaltl. Spolecnost REDA ma
pobocky v regionech, kde dosazitelnost vzorkoven a pristup
ke vzorkiim prinasi uspésnost a stalost zakazniku.

Foto: REDA

,V oblasti reklamniho textilu jsou poptavany vel-

mi kvalitni vyrobky, tricka se silikonovou upra-
vou, odleh¢éena a s kvalitnimi stiihy. VSeobecné
se evropsky trh s témito vyrobky orientuje vice
na kvalitu nez na kvantitu,“ zduraznila k soucas-
nému trhu s reklamnim textilem v Evropé Rena-
ta Gurellova, marketingova reditelka spole¢nos-
ti Adler Czech.

Pohled na
evropsky trh
s reklamnim
textilem

Poptavka po reklamnim textilu se liSi podle jednotlivych
evropskych statu.

V Ceské republice plati, ze klienti poptavaji kvalitni materialy,
sportovni, absorpcni, zateplené materialy, dobry design. Nejvi-
ce jsou u nas poptavana tricka, polokosile a ¢epice. U fleeco-
vych vest se zvySuji naroky na material a kvalitu provedeni.

Na Slovensku a v Madarsku je vyrazna poptavka po pracovnich
odévech, velka pozornost je zde vénovana bezpecénosti prace
a tomu, aby obleceni zaméstnancl bylo z nehoflavych, prodys-
nych materialCi a aby umoznovalo vykonavat vSechny potrebné
aktivity. Na Slovensku se dostavaji do popredi zajmu mikiny, ves-
ty a bundy. V Polsku s ohledem na chladnéjsi klima jsou vseo-
becné pozadovany teplejsi druhy zbozi s dlouhym rukavem.

V Rakousku jsou v oblasti reklamnich textilii velmi popularni na-
kupni tasky, které pri slozeni existuji v minimalistické formé.
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Jaké druhy reklamniho textilu budou patrit k ob-
libenym novinkam pro nadchazejici sezonu?

Mezi vyhledavanymi produkty jsou softshellové bundy a vesty.
Obleceni z tohoto materialu je prodysné i vodéodolné, prijem-
ne a lehkeé, je jednickou ve smyslu spojeni ochrany pred pove-
trnostnimi vlivy a zaroven univerzalnosti pouzitelnosti. Modnim
a zaroven levnym reklamnim predmétem s Sirokym vyuzitim
jsou tubularni Satky.

Nadale jsou stredem zajmu tricka ve velmi kvalitni siliko-
nové uprave.

Dle inspirace z USA se rozsifuje sluzba pro partnery, ktera
predstavuje baleni produktu véetné brandingu. Prikladem je
lahev alkoholu a minimalisticky balené tricko v krabi¢ce s bran-
dingem zadavatele jako vanoc¢ni darek.
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