POZVANKA
NA SEMINAR POPAI CE

BEST OF
IN-STORE

23.2.2017 od 12,30 do 16,00 hod

prednaskova mistnost spole¢nosti Ipsos s.r.o.,
Slovansky dim, Na P¥ikopé 22, vchod E, 110 00 Praha 1

® Co skutec¢né funguje v in-store?
Exkluzivni prezentace novych projektu
v misté prodeje od zadani az po jejich
implementaci a Uspésnost v in-store.

vv _ vavs

ocenéné na POPAI AWARDS.

® Inovativni formy komunikace se zdkazniky
v rliznych segmentech trhu a aktudlni trendy
na trhu in-store komunikace.

Inspirace a doporuceni od tvlrca Uspésnych reseni.

Program seminafe na nasledujici strané.

@ POPAI CENTRAL EUROPE

Daniela Krofianova Marcela Pazourkova
dkrofianova@popai.cz mpazourkova@popai.cz
Tel: +420 775 989 853  Tel: +420 608 257 701
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PART OF THE ﬂ'm GLOBAL NETWORK

Medialnim partnerem akce je casopis Zbozi & Prodej. bp’



PROGRAM SEMINARE:

Moderuje: Josef Kroulik, OFF TRADE Sales Manager, Budéjovicky Budvar, n. p.

12,30-13,00
Registrace Gcastnikd seminare

13,00 -14,30
Prvni ¢ast seminare
14,30 - 15,00

Pauza na kdvu a obd&erstveni

15,00 - 16,00
Druhd ¢ast seminare

Vitana Farmarské trhy
JedineCna atmosféra vystaveni je zaméfena na vizualni komunikaci novinky, na vyvolani chuti a naladéni na moment spotfeby.
Pfednaseji: Sarka Drabkova, In-store Manager Vitana a.s.

Miroslav Obratil, Project Manager, DAGO s.r.o.

Radegastovna
Novy in-store koncept vyrazné podporuje identitu znacky diky originalnimu vytvarnému zobrazeni, materialim i silné regionalni vazbé.
Prednaseji: Karel Kraus, Trade & Shopper Marketing Director CZ&SK, Plzerisky Prazdroj, a.s.

Jakub Zaoral, specialista pro Trade Design & Environment, Plzerisky Prazdroj, a.s.

Gimmo - virtualni promoter
Interaktivni novinka mezi reklamnimi nosici s vyznamnym stop efektem navysuje prodej a umoznuje zméfit efektivitu kampané.
Pfednasi:  Pavel Riha, Commercial Director CEE, ppm factum a.s.

Stojan Torch

Moderni in-store realizace splfiuje rozdilné poZadavky klienta na prezentaci i prode;j
a zaroven nabizi zakaznikovi moznost si novy produkt bezprostredné vyzkouset.
Pfednasi: Adam Sedlacek, Key Account Manager, Authentica, s.r.o.

SLUCHATKA MONTE CARLO PRO SKODA AUTO

Tajemstvi Uspéchu komunikace a dlouhodobych vztah( se zakazniky.
Pfednési:  Viera Cernd, Obchodni feditelka, Reda a.s.

Kampan ROSHE 2

Kampan pro prezentaci revolu¢niho feSeni funkéni obuvi Nike Roshe vyuZiva v in-store prostfedi
unikatnich prvk( pro dramatizaci benefitd ve 3D vystaveni.

Pfednasi:  Petr Simek, Managing Director, WELLEN a.s.

FLORA TO NEJLEPSI Z OLEJU
Soucasti Uspésné kampané v obchodnich centrech byl zaZitkovy koncept ,,olejového baru” se zkusenym kuchafem,
kolekce POP materidlt a motivace spotiebitelll k nékupu mimo jiné formou darku.
Akce podpotila narst strategickych variant Flory v prodaném objemu i v prodané hodnoté vyrobkd.
Prednaseji: Mojmir Spalek, Managing Director, up brand activation, s.r.o.
zéstupce spolecnosti Unilever CR spol. s r.o.

Medialnim partnerem akce
je casopis Zbozi & Prodej.

Podminky ucasti na seminari
Pro ¢leny POPAI CE je Uc¢ast na seminafi zdarma. Uéastnicky poplatek pro ne¢leny POPAI CE ¢ini 2.500,- K¢ + DPH, tj. celkem 3.025,- K¢&.

Prosime o uhrazeni poplatku na Gcet POPAI CE service s.r.o.: 3933950001/5500 vedeny u Raiffeisenbank Hradec Kralové
IBAN CZ6855000000003933950001. Jako variabilni symbol uvedte ICO Vasi spole¢nosti.

Pocet ucastnikl je omezen s ohledem na kapacitu salu, proto prosime o zaslani prihlasky co nejdrive.
Ucastnicky poplatek uhradte do data konani seminare.




