Spolecnost Willson & Brown je vyznamnym evropskym obchodnikem s POS materidly a plsobivou zkuSenosti
s jejich navrhovanim, vytvaienim i instalaci v odvétvi kosmetiky, tabdku, FMCG a spotiebni elektroniky.

0d malé firmy na potisk tricek k jednomu
Z nejvetsich vyrobct POS materidlu v celé Evropé!

WILLSON & BROWN

Firma v soucasnosti disponuje 8 regionalni-
mi prodejnimi kancelifemi a 26 lokdlnimi
prodejnimi tymy. Pocet zemi, ve kterych by-
chom mohli najit projekty této spolecnosti,
je vSak jesSté tikrat vyssi.

Historie firmy

(aneb “Jak to vsechno zacalo?")

Psal se kvéten roku 1991 a v polském més-
tecku Zoliborz se na sidlisti setkali pozdéjsi
zakladatelé spolecnosti Wojtek Gackowski
a Dariusz Rutczynski. ZkuSenosti s praci
v tomto oboru nemél ani jeden z nich. Spojo-
val je jen sen o zaloZeni vlastni firmy.

Oba kamaradi se po stfedni Skole vydali
rozsifit si sv€ obzory do zahrani¢i. A pra-
vé diky tomuto rozhodnuti pozdé¢ji mohla
vzniknout firma Willson & Brown.

Dariusz, jeden z budoucich majitel( firmy,
se poprvé vydal na cestu hned po maturité.
LV roce 1989 jsem odjel do Holandska. Trhal
jsem tam néjaky kytky. Mym $éfem byl hin-
duisticky rasista, ktery nemél rad bilé a to ve
skupin€ mél asi 15 bélochii. Pamatuji si, jak
jsem po navratu fikal kamaradovi: ,UZ nikdy
nebudu pro nikoho pracovat!’ ” svéfuje se.

Ve stejnou dobu si druhy ze zakladatelu,
Woijtek, zalozil firmu vydavajici punkové ka-
zety. Se zboZzim jezdil do Francie, kde se sna-
zZil oslovit potenciondlni zakazniky v under-
groundovych klubech. Zde si v§iml nékolika
mladych lidi, ktefi pomoci dfevennych ra-
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meckt vyrdbély tricka s logy hudebnich
skupin. Pro nipad se nadchl a kdyz se s nim
pak svéfil svému priteli Dariuszovi, ktery byl
zrovna vyhozen od zkousky na Veterinarni
univerzité, bylo rozhodnuto.

,2Budeme dé¢lat ty tricka s nazvy kapel,’ do-
hodli jsme se s Wojtekem. Pujcili jsme si od
rodin 100 dolart, pronajali si prostor velky
asi tak 3x4 metry a koupili jsme starou tisko-
vou masinu.”

Prvni zakazky na sebe

nenechaly dlouho cekat

Jako OSVC vyrabéli Dariusz s Wojtekem tric-
ka s potiskem pro Closterkeller, Daab nebo
Jazz Jamboree. Jenze zakratko pfisla zima
a poptavka po trickach rapidné klesla. Bylo
tedy tifeba zapracovat na marketingu. ,Na
rohozZce jsme nasli telefonni seznam a Woj-
tek fikd: ,podivej, existuje tolik firem, méli
bychom jim nabidnout nd$ produkt.“ A tak
jsme si na vikend pjcili fax a rozeslali nabid-
ku vice nez 100 spole¢nostem.”

Strategie zafungovala. Hned v pondéli
rano v kancelafi zazvonil telefon. Spole¢-
nost Coca-Cola si objednala 40 000 tricek na
olympiddu v Barceloné. Diky této zakdzce
ziskali skvélou referenci, se kterou bylo oslo-
vovani novych klientd daleko jednodussi,
a navic si diky ni mohli dovolit nikup dal-
Sich stroju.

Nebyt pofadu ,Vyrob si sam’

,nejspise by firma nevznikla!

Kromé rozsifeni vyroby se zanedlouho ma-
jitelé rozhodli také rozsitit pole ptisobnosti.
Cim dal tim castéji totiz piichdzeli poptivky
inajiné typy produkti. A protoZe oba dva za-
kladatelé byli vzdy fanousky pofadu ,Vyrob
si saim” Adama Stodowyho, nebyl pro n¢ pro-
blém prvnich pir mensich zakizek zrealizo-
vat bez cizi pomoci. § pfibyvajicimi projekty
vsak bylo potieba najmout vice lidi a prona-

jmout vétsi prostor. A tak se v roce 1995 zro-
dila spole¢nost Willson & Brown s. 1. 0.

0d historie k soucasnosti

Zpocatku ve firmé pracovalo 7 lidi. Oba dva
majitelé se vSak shodli na tom, Ze chtéji vy-
budovat firmu daleko vétSich rozméri. Proto
si vypliceli jen minimdlni mzdu a reinvesto-
vali zbytek vydélanych penéz zpét do firmy.
Rozhodnuti se vyplatilo. Firma se velmi rych-
le rozrustala. Po 7 letech ptisobeni na trhu
méla jiz 400 zaméstancu a také expandovala
do zahranici.

WILLSON & BROWN v Cechach
Od roku 2004 funguje v prazskych Vinohra-
dech ceskd pobocka WILLSON & BROWN,
jejiz projekty miZeme najit v mnoha super-
marketech, maloobchodech, prodejnach se
sportovnim vybavenim, kosmetikou ¢i elek-
tronikou, ale také napfiklad v kadefnictvich,
trafikach, kavarnich a restauracich po celé
CR. Prazskd pobocka kromé kanceldii dis-
ponuje prostorem urcenym k vystaveni pro-
dukta, které si klienti mohou kdykoli pfijit
prohlédnout.

V roce 2012 firma oteviela novou vyrobnu
a v roce 2015 ziskala mezinarodné uznavany
cetifikat kvality ISO 9001:2008. V soucasné
dobé¢ firma spolupracuje s nejvétsimi firma-
mi pusobicimi na svétovém trhu v oblasti
kosmetiky, tabaku, FMCG a spotiebni elek-
troniky.

Vyroba inhouse
Nyni ma firma pfes 700 zaméstnancti a puso-
bive vice nez 65 zemich. Z malé lokalni firmy
se tak stala nadnarodni spolec¢nost puisobici
v mezinarodnim prostiedi, kterd v soucasné
dobé exportuje vice nez 90 % vyroby a spo-
lupracuje s nejvyznamnéjSimi firmami na
svétovém trhu.

Jednou z nejvétsSich prednosti firmy je
23 000 m? velky vyrobni zavod, diky kterému
je mozné se vyporddat s jakkoliv niro¢nou

poptiavkou. V podniku miiZeme najit vice
nez 100 vyrobnich stroji urcenych k realiza-
ci projektt z rliznych materialt (vstfikovany
plast, termoformovany plast, dfevo, kov, kar-
ton...) a dile také 5 000 m? velky sklad. Diky
témto obrovskym vyrobnim kapacitim ma
firma moznost vytvaret vSe inhouse a nabid-
nout tak zdkaznikim ty nejlepsi ceny i rychlé
dodini.

Variabilita nabidky
Co se tyce nabidky spolecnosti, je mozné ji
rozdélit do dvou skupin.

Tou prvni je moduldrni neboli standardni
feSeni projektu. Takovéto projekty jsou rea-
lizovany podle pfedem vyvinutych otestova-
nych konstrukci.

Druhou mozZnosti je individudlni feSeni
projektu. Na zikladé poptivky od Kklien-
ta tym designéru spolecné€ s konstruktéry
a technology vytvifi zcela jedine¢ny navrh
odpovidajici pozadavkim klienta, ale zaro-
ven také vkusu a preferencim cilové skupiny
daného produktu. Zikladem tuspéchu pfi
vytvafeni téchto typa projektu je analyza
soucasné klientovi situace, peclivé prove-
deny prazkum trhu a samozfejmé také uzka
spoluprace s klientem. Veskeré vlozené usili
se vsak vyplati. Pravé individudlné vytvorené
displeje ziskivaji nejen nejvetsi pozornost
nakupujicich, ale také ceny v soutéZich za
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originalitu ¢i design Popai Awards. Asi nej-
znaméjsi sout€Ze v oboru marketingu na
misté prodeje se firma poprvé zucastnila
v roce 2000. PfihlaSené projekty se setkaly
s velkym uspéchem a spole¢nost si odnesla
hned nékolik ocenéni. Od té doby se soutéze
ucastni pravidelné

www.willson-brown.com
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