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Zadani projektu: Cider Kingswood byl uveden na trh v roce 2013 pouze jako ¢epovany v limitovanych ON Trade pro-
vozovnach. Cilem pro rok 2014 bylo celoplo$né uvedeni lahvové varianty také v OFF Trade a budovani celé kategorie
cider. Kategorie, ktera nebyla do této doby mezi spotrebiteli a nakupujicimi prilis znama, a byla v OFF Trade reprezento-
vana pouze malym poc¢tem znacek se slabsi nebo zadnou podporou. Nejprodavanéjsii znackou v této zatim malé kate-
gorii byl cider Somersby s podilem na trhu témér 90%. Neznalost kategorie cider jsme identifikovali jako hlavni bariéru,
kterou musi uvedeni cideru Kingswood prekonat. Dil¢imi cili kampané bylo doruceni planovanych prodejti novinky v OFF
Trade, vybudovani plosné distribuce a dosazeni opakovanych nakupd minimalné 10% v fetézci Tesco.

Popis realizace projektu: Pii uvedeni znacky Kingswood do OFF Trade jsme se rozhodli Uzce spolupracovat

cilové skupiné cideru Kingswood - spise mladsi nakupuijici z vys$si socio-ekonomické skupiny. S retézcem Tesco jsme
dojednali exkluzivni uvedeni cideru Kingswood v lahvové varianté 4 tydny pred konkurenénimi retézci. Vyznamnou cast
nakupuijicich a spotrebitelll kategorie cider méli podle nasich predpoklad( tvofit novy nakupujici a spotrebitelé, kteri
pivo bud’ viibec nepiji, a nebo ho piji pouze prilezitostné, tedy miizeme je oznacit jako nepijaky piva. V ramci exkluziv-
niho uvedeni v Tesco jsme se zaméfili pravé na osloveni nakupuijicich, ktefi bézné do pivni sekce nechodi. Kingswood
byl prezentovan po dobu exkluzivniho uvedeni v kazdém letaku formou image okna. V in-store prezentaci jsme vyuzivali
/s paletové kartonové stojany nebo jejich kombinaci s vystavenim palety, ktera byla doplnéna stojanem. Ukolem stojanu
bylo jasné nakupujicim odkomunikovat, co cider Kingswood je - osvézuijici alkoholicky napoj vyhradné z jablek. Hlavni
sdéleni ,WELCOME TO KINGSWOOD OSVEZUJiCi CIDER* i vizualni podobé POSM Uzce navazuje na ATL komuni-
kaci znacky. Vzhledem k zacileni produktu na nakupuijici, ktefi nechodi do pivni sekce, bylo klicové spravné umisténi
v ramci cesty nakupujicich obchodem - zvolili jsme hlavni ulicku v blizkosti sekce ovoce, kde se jednak vyskytuje
nejvice nakupuijicich a zaroven spojeni s ¢erstvym ovocem (jablky) mélo napomahat vnimani produktu. Po exkluzivnim
uvedeni nasledovala podpora na zbylé ¢asti trhu, kde byl stale jako hlavni format POSM vyuzivan stojan. Dal$imi for-
maty, které byly v ramci uvedeni vyuzity: plakaty, krékovky na lahve (zde jsme zvolili jako hlavni prvek jablko a na zadni
strané informace produktu) a ramecky do lednic. V ramci podpory u 2 zakaznik(i (Tesco a Albert) jsme vyuzili inovativni
feseni pro zvyseni vizibility v pivni sekci - shelf stopery s generatorem jablec¢né viné.

Vysledky projektu: Kingswood se stal leadrem trhu v kategorii cider s trznim podilem 45,4% (CYTD Sep 2014)
a je tak hlavnim faktorem meziro¢niho silného rlstu celé kategorie 0 593% (CYTD Sep 2014). Planované prodeje
byly pfekro¢eny o 21% a v pfipadé exkluzivniho uvedeni v Tesco o 27%. Jiz po 4 tydnech prodejll v fetézci Tesco
prekrocili opakované nakupy cideru Kingswood nas cil a dosahli 10,9%. Distribu¢ni cile byly prekro¢eny vice nez
dvojnasobné a to predevsim diky silnéjsi distribuci v tradi¢nim trhu.



