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Zadani projektu: Klicovym nastrojem k odliSeni se od konkurence je pro znacku Radegast budovani atributu ,,pivo
pro pravé chlapy", ktery je konzistentni a relevantni pro cilovou skupinu, jejiz ¢lenové jsou pysni na svoji schopnost
pfekonavat Zivotni vyzvy. Radegast je dlouhodobé spojen s hokejem, jakozto sportem ,pro pravé chlapy“. Dlouho-
dobé podporuje regionalni hokejové kluby a od sezony 2012 / 2013 je navic oficialnim pivem hokejové extraligy.
Z vyzkumu vime, Ze nakupujici ¢asto nedojde az do pivni sekce. Proto je velice dllezité zaujmout nakupujiciho jiz na
jeho cesté obchodem a do pivni sekce ho nalékat/navigovat.
Zadani aktivity: Navrh vystaveni a vizibility pro znacku Radegast na HM Ahold.
Navrh netradi¢nich POSM, sekundarniho vystaveni, které zaujme, dobre odkomunikuje promo
mechaniku a spojeni Radegastu s hokejovou extraligou
Cil aktivity: 1) Motivovat nakupujiciho na velké nakupni misi ke koupi piva Radegast a navysit tak prodeje o 10%
2) Budovat spojeni znacky Radegast s hokejem.
Popis realizace projektu: Jednotliva POSM byla navrzena na zakladé konceptu P2P - Path to Purchse - jehoz
cilem je oslovit nakupujiciho v riznych stadiich P2P, a to jak pred vstupem do prodejny, tak pfi pohybu v ni, za po-
uziti rznych, pro dané stadium relevantnich sdéleni. PGvodni navrh podital i s komunikaci mimo prodejny, pocinaje
kampani na Billboardech a CLV u prodejen, s netradi¢nim brandingem vstupu do prodejny a dale navigaci v prodejné
smérem do brandované pivni sekce a k vyrazné vizibilnimu druhotnému vystaveni. Navrhy POSM byly ve formé skici
prezentovany fetézci Ahold, a po dohodé s nim byly schvaleny nasledujici 3 mista s komunikaci Radegastu na P2P:
1) Navigacni stojna 2) Regélové ¢elo 3) Brandovany modul v pivni sekci Nasledné probihalo foceni vizuald k aktivite
pfimo na kli¢. Doslova na kli¢ byly vyrabény jednotlivé komponenty POSM pro jednotlivé prodejny, nebot se dle regi-
on lisi planogramy pivni sekce - Radegast ma v rliznych regionech rizné velky prostor.
Vysledky projektu: Skvéla vizibilita akce Drz basu s tymem na hypermarketech Albert v tomto kanalu vyrazné pfi-
spéla k budovani povédomi spojeni Radegastu s hokejovou extraligou. V kombinaci s promo cenou v letaku prinesla
aktivace navyseni prodeju piva Radegast v dobé jejiho trvani o 102%.



