P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

POPAI AWARDS DIGITAL

Zadavatel: KNAUF Praha, spol. sr. o.
Prihlasovatel: Hybrid Studio s.r.o.
Autor: Hybrid Studio s.r.o.

Charakteristika exponatu: Cilem této netradi¢ni formy reklamy je upozornit pfimo v misté prodeje
na novou sparovaci hmotu firmy Knauf a vysvétlit potencialnim zakaznik(im jeji vyhody. Pro tyto ucely je
zarizeni obdareno schopnosti mluvit a hybat se. Je na prvni pohled k nerozeznani od produktd, mezi
kterymi se v obchodé nachazi, takze kdyz na kolemjdouciho znenadani promluvi, prekvapi jej a vzbu-
di jeho pozornost. Poté, co interaktivni zarizeni navaze s Clovékem prvni kontakt, zacne s nim mluvit,
pricemz sleduje jeho chovani a reaguje na néj. Zakaznik se tak nestava pouhym pasivnim pfijemcem
informaci, naopak se dialogu aktivné ucastni. video projektu: http://youtu.be/7-mb2M_F4-A

Popis realizace projektu: POS zarizeni je osazeno dvojici senzort, diky kterym sleduje pohyb
okolo sebe. Kdyz se zakaznik priblizi na doslech, jeden ze senzor(l jej zaregistruje a celé zarizeni
aktivuje. To se nasledné pokousi privolat zakaznika k sobé a pokud se to podari, zacne mu vysvétlovat
vyhody nové sparovaci hmoty. Pro udrzeni pozornosti je zakaznik v priibéhu vykladu opakované vyzy-
van k tomu, aby na zafizeni zamaval. Na zakladé snimanych pohybt pak fidici jednotka vyhodnocuije,
zdali zakaznik posloucha a pripadné prizptsobuje vyklad. Aby zafizeni plsobilo atraktivnéjsim dojmem,
je mluvené slovo doplnéno o pohyb. Ten zajistuji 2 digitalni serva, ktera jsou upevnéna na pohyblivé
kostre vyrobené technologii 3D tisku. Pohyb je synchronizovan s hlasem a je naprogramovan tak, aby
pripominal lidskou gestikulaci, diky c¢emuz je zarizeni zakazniky vnimano jako ziva bytost. POS je pfi-
Sroubovano k drevéné desce regalu, které se v hobbymarketech pouzivaji. Je tak zabranéno nezadou-
ci manipulaci zékaznika s POS.




