Cisty objem trhu reklamy v misté prodeje v roce 2012 je odhadovan na 5,4 miliardy K.

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve spoluprdci s medidlni agenturou OMD Czech zverejiuje
vysledky projektu monitoringu reklamy v misté prodeje jiz tietim rokem. K dispozici jsou tak v CR informace o
objemu investic do vyroby reklamy v misté prodeje za roky 2010, 2011 a 2012, a také informace o jejich strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem k zakladni orientaci na ném a kultivuji tak
podnikatelské prostiedi v oboru. Ukolu data sesbirat a publikovat za ¢esky trh reklamy v misté prodeje se ujala
POPAI CE (oborova asociace sdruzujici spolenosti plsobici na trhu in-store komunikace) v Gzké spolupraci s medialni
agenturou roku OMD Czech.

Sbér dat probiha kontinualné od jara roku 2011 na tfech rliznych dUrovnich, které mély za cil komplexné
zmapovat investice do produkce reklamnich médii v misté prodeje. Monitoring pfitom znac¢né komplikuje
skutecnost, Ze v marketingu na mistech prodeje se aktivné pohybuji stovky spolecnosti, a to zejména mensi
spole¢nosti jen nepravidelné, na projektové bazi. Objemem trhu rozumime finanéni objem reprezentovany
reklamnimi nosici vyrobenymi spole¢nostmi se sidlem v CR a objemem dovezenych POS prostfedk( ze zahranii.
Zhodnoceni dovezenych reklamnich nosic¢l je novinka letosniho roku. Prvni Grovni sbéru dat jsou deklarované Cisté
(NetNet) finanéni objemy clen( asociace POPAI, realizované za kalendaini roky 2010 az 2012 bez DPH. JelikoZ tato
citlivd data maji dlivérnou povahu, jejich sbéru a agregovani se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni OMG
Research medialni agentury OMD Czech. Do této Urovné monitoringu bylo nakonec zarazeno celkem 13
nejvyznamnéjsich hracd na trhu. Do monitoringu kazdy rok vstupoval jiny pocet subjekt(. Z ddvodu kontinuity dat
byli ponechani jen ti, ktefi dodali vysledky za celé obdobi ti let. Tyto subjekty deklaruji v roce 2012 objem 1,446
miliardy K¢ realizovanych v POS. Ostatni dodavatelé jsou zahrnuti v dalSi Grovni monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je cerpani informaci z vefejné dostupnych zdroj(, tedy informace verejné
deklarované dalsimi hraci na trhu, zejména z Obchodniho rejsttiku. V této sekci bylo popsano 40 subjektli a doplnéno
odhadem odbornik{ z oboru o Cisla ,garazovych vyrobci” s celkovym rocnim objemem 3,028 miliardy K¢.

V pfipadé, Ze verejné dostupné zdroje uvadeély dvé rlizné urovné obratu, byla vzata v potaz nizsi varianta.
Celkové Cislo tedy poskytuje konzervativni odhad celkového objemu v této ¢asti monitoringu, coZz ma za cil dale
podpofit dlvéryhodnost dat.

Treti ¢ast projektu se tyka finan¢niho objemu reklamnich nosicl vyrobenych v zahranici instalovanych
v Ceské Republice. Na toto téma probéhl kvalifikovany odhad zainteresovanych odbornikél z oboru. Objem pfimého
dovozu se odhaduje na 20%, coz ¢ini 0,895 miliardy K¢.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl souctem uvedenych tfi ¢asti monitoringu. Celkovy
finanéni objem investovany do produkce prostfedkd reklamy v misté prodeje za rok 2012 v Ceské republice tvoril
5,367 miliardy K¢. Kazdym rokem zaznamenava tento trh prdmérné dvou procentni narUst.

Uroven monitoringu (Net Net v mld. K¢ bez DPH) 2010 2011 2012
1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD) 1,309 mld. K¢ 1,373 mld. K¢ 1,445 mld. K¢
2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + verejné zdroje, odhad 2,981 mld. K¢ 2,999 mld. K¢ 3,027 mld. K¢
3. Dovoz ze zahranici 0,858 mld. K¢ 0,875 mld. K¢ 0,895 mld. K¢
Celkem 1. + 2. + 3. 5,149 mld. K¢ 5,247 mld. K¢ 5,368 mld. K¢




Struktura reklamy na misté prodeje

Deklarované Udaje, sesbirané v prvni ¢asti od nejvyznamnéjsich ¢lenl asociace POPAI, umoznuiji ziskat jesté
podrobnéjsi pohled na trh a Iépe uchopit strukturu tradi¢ni POP reklamy.

Typ nosice:
Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objem( mezi jednotlivé typy tradi¢nich POP nosic:
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Typem umisténi, ktery reprezentuje nejvétsi objemy, jsou podlahové POP prostfedky s 35%, ndsleduji
regalové POP prostredky s 29%, které zaznamenaly znaény nar(ist oproti minulym letdm. Naopak podil ostatnich POP
prostfedkl, nasténnych prostfedk( (véetné fasadovych) ma klesajici tendenci. K pokladnam a obsluznym pultiim
souhrnné sméruje 12% objemovych prostredkd.

Produktové kategorie

Dalsim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byly POP nosice vyuZity. Nejcastéjsi produktovou
kategorii jsou podle ocekavani potraviny s 29% financ¢niho objemu. Nasleduje kosmetika (20%) a ndpoje. Kategorie
napoje, spotfebni zboZi a automotive v roce 2012 zaznamenavaji pokles.
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Trvalost POP nosicli
Dal$im zajimavym udajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil trvalych nosi¢t POP, ktery tvofi
31%. Z hlediska historického vyvoje se hodnoty pfibliZzuji hodnotéam z roku 2010.
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Cilovy trh
PFinosné informace uzavird urceni destinace, tedy cilového trhu. Pfevlada tuzemsky trh, pro ktery je uréeno
46% tradicnich POP prostredkd.
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Zménou metodiky, zafazenim importu POS prostfedkd se odhad investic zpfesnil a zkvalitnil. Podil importu a
exportu se meziro¢né nijak vyznamné nelisi.
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Zaveér:

Celkovy objem trhu produkce reklamy v misté prodeje za rok 2012 v Ceské republice tvofil 5,367 miliardy K¢,
coz je 0 2,3% vice neZ v pfedchdzejicim roce. Uvedenim jednotlivych Grovni monitoringu umoZiuje kazdému
Ucastniku trhu vytvofit si vlastni nazor o jeho struktufe a rozloZeni. Objemem investic je POS trh fadové srovnatelny
napf. s tiskovym trhem, ktery se podle odhad(l medidlnich agentur pohybuje v roce 2012 mezi 4 a 6 mld. K¢. Diky
spole¢nému Usili POPAI CE a medialni agentury OMD je k dispozici kontinudlni datovy zdroj umoZiujici popsat
velikost, strukturu trhu a vyvoj investic v misté prodeje.

O spolec¢nosti POPAI CE: POPAI CENTRAL EUROPE je stfedoevropskou pobockou svétové asociace POPAI,
reprezentuje obor marketingu v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje pro profesionadly, kterych se tento
obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvofit komunikacni platformu pro vyrobce a dodavatele komunikacnich
prostiedkl v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury a zdstupce maloobchodu, neustale je
vzdélavat, realizovat prizkumy, poskytovat a zptistupriovat pro né informace, organizovat odborné akce a diskuzni
setkdni a budovat tak dobré vztahy v in-store marketingové komunikaci, podporovat kulturu a dalsi rozvoj oboru
marketing at-retail.

Kontakt a vice informaci:

Daniela Krofidnova, General Manager
Pod Lesem 132

500 11 Hradec Kralové

tel.: +420 775 989 853

e-mail: dkrofianova@popai.cz

O spole¢nosti OMD Czech, a.s.

OMD Czech je soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni komunikaci, ktera
investuje miliardy dolarli prostfednictvim vice jak 140 pobocek v 80 zemich svéta. Organizace, do které prichazeji
dodavatelé z médii nabizet svoje produkty a koncepty, ve které chtéji nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji
kariéru, a na kterou odborna vefejnost pohlizi jako standard, se kterym se vSichni porovnavaji. Vice na: www.omd.cz


mailto:dkrofianova@popai.cz
http://www.omd.cz/

Pouzité zkratky:

POS — point of sale, misto prodeje

POP — point of purchase, misto ndkupu, v podstaté se jednd o rovnocenny vyraz k POS
SMB — Small and Medium Business

SOHO - Small Office, Home Office



