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Objem trhu darkovych
reklamnich predmétu
v roce 2015 prekonal
5,5 miliardy korun

Asociace reklamy v misté prodeje
POPAI ve spolupraci s medialni
agenturou OMD Czech zverejiuje
vysledky projektu monitoringu
darkovych reklamnich predméta.

K dispozici jsou tak v Cesku informace
o objemu investic do vyroby darkovych
reklamnich predméta v roce 2015

a také informace o jejich strukture.
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Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem k zakladni
orientaci na ném, a pomahaiji tak kultivovat podnikatelské prostfedi
v oboru. Ukolu data sesbirat a publikovat za ¢esky trh reklamy v misté
prodeje se ujala POPAI CE (oborova asociace sdruzujici spolec¢nosti
pusobici na trhu in-store komunikace) v Uzké spolupraci s medialni
agenturou roku OMD Czech.

Sbér dat probéhl béhem roku 2016 na tfech rlznych Urovnich,
které mély za cil komplexné zmapovat investice do produkce
darkovych reklamnich predmétd. Monitoring pfitom znacné
komplikuje skute¢nost, ze na trhu darkovych reklamnich predmétd
se aktivné pohybuji stovky spolecnosti; zejména mensi spolecnosti
jen nepravidelné, na projektové bazi. Objemem trhu darkovych
reklamnich predmétl rozumime finan¢ni objem reprezentovany
darkovymi reklamnimi pfedméty vyrobenymi spolecnostmi se sidlem
v CR a objemem dovezenych darkovych reklamnich pfedmétli ze
zahranici.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net) financni
objemy ¢lenl asociace POPAI, realizované v kalendarnim roce 2015,
bez DPH. ProtoZe tato citliva data maji ddvérnou povahu, jejich sbéru
a agregovani se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni OMG
Research medialni agentury OMD Czech. Do této Urovné monitoringu
byly nakonec zafazeny 4 nejvyznamnéjsi spole¢nosti na trhu. Tyto
subjekty deklaruji v roce 2015 objem 1,012 miliardy K¢ realizovanych
na trhu darkovych reklamnich prfedmétd. Ostatni dodavatelé jsou
zahrnuti v dalSich Urovnich monitoringu.
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Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani informaci z vefejné dostupnych
zdrojl, tedy informace verejné deklarované dalSimi hraci na trhu,
zejména z Obchodniho rejstiiku. V této sekci bylo v 2015 popsano 120
subjektl a doplnéno heuristicko-expertnim odhadem ucastnik( trhu.

V pfipadé, Ze vefejné dostupné zdroje uvadély dvé rdzné Urovné
obratu, byla vzata v potaz nizsi varianta. Celkové cislo tedy poskytuje
konzervativnéjsi odhad celkového objemu v této casti monitoringu,
coz ma za cil dale podpofit dlvéryhodnost dat.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl souctem
téchto dvou casti monitoringu. Celkovy financni objem investovany
do produkce darkovych reklamnich pfedmétli za rok 2015 v Ceské
republice tvofil 5,53 miliardy K¢.

Celkové investice - 5,5 mid

Verejné zdroje — 4,52 mld

Monitoring POPAI - 1,01 mid
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Struktura trhu darkovych reklamnich predméti

Deklarované Udaje, sesbirané v prvni ¢asti od vybranych ¢lend asociace POPAI CE, umoZiuji ziskat podrobnéjsi pohled na trh a lépe uchopit

strukturu trhu s darkovymi reklamnimi pfedméty.

Cilovy trh

Prvnim pohledem je rozdéleni financnich objemd
mezi cilové trhy darkovych reklamnich pfedméta:

Tuzemska produkce reklamnich darkovych predmétd
sméfuje vétsinou do Ceské republiky, kde skon¢i 62
% vynaloZenych prostfedkd na tuto formu propaga-
ce. Na export sméfuje zbyvajicich 38 % vyrobkd.

EXPORT
38 %

Zemé dodavatele

Zemi dodavatele rozumime zemi, odkud byly re-
klamni pfedméty dodany. Darkové reklamni pred-
méty byly v roce 2015 pfevazné, ze 71 %, dovezeny
mimoevropskymi dodavateli. Cesti dodavatelé na
trh umistili 20 % darkovych predmétd; evropsti se
podileli dalsimi 9 %.

OSTATNI

(Asie,

Amerika CR
apod.) 20 %

71 %

EVROPA
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Zemé plivodu

Z hlediska zemé pUlvodu reklamnich pfredmétd (tzn.
zemé, kde byly reklamni predméty vyrobeny) jsou
jasné dominantni neevropsti vyrobci. Z téchto, ze-
jména asijskych zemi, pochazi celych 93 % predmé-
t0. Cesti vyrobci dodali na trh pouhd 4 % a ostatni
evropsti producenti dalsi 3 %. Logistické fetézce re-
klamnich darkovych predmétt jsou tedy globalniho
charakteru a jsou schopny dostate¢né pruzné reago-
vat na zmény poptavky.

OSTATNI CR
(Asie, 4%
Amerika
apod.)

93 %

EVROPA

e 9 %
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Dokoncenost produktu

DalSim zajimavym Udajem, ktery vyplyva z projektu monitorin-
gu, je podil darkovych pfedmétl prodanych bez nebo vcéetné
popisku. Pfedméty opatfené popiskem ¢i brandingem cinily
79 % realizovaného obratu. Bez pfidané hodnoty v podobé
potisku se prodalo 21 % darkovych pfedmétd.

79 %

Pfedmét prodany vcetné Pfedmét prodany
potisku / znaceni (branding) bez potisku / znaceni

Zaver:
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Technologie potisku predmét

Ziskané informace uzavird pfehled pouZivanych technologii potisku predmétl. Prevlada sitotisk
s 27 %, nasledovany tampon-tiskem s 24 % a vypalem s 14 %. Pomérné casto pouzivanymi jsou také
transfer (12 %) a gravirovani (10 %). Ostatni technologie, jako napf. vysivka, digitalni tisk, piskovani
¢i razba jsou pouzivany spise sporadicky.

Pouzivané technologie potisku
sitotisk
tampontisk
vypal 14 %
transfer 12 %
gravirovani 10 %
vysivka 4 %
digitalni tisk 3%
piskovani
sublimacni tisk

razba

digitalni UV tisk

Celkovy objem trhu produkce reklamnich darkovych pfedmétd za rok 2015 v Cesku ¢inil dle naseho vyzkumu 5,5 miliardy K¢ v ¢istych cenach. Diky spolecnému Usili POPAI
CE a medialni agentury OMD je v soucasnosti k dispozici kontinuaini datovy zdroj umoziujici popsat velikost, strukturu trhu a vyvoj investic v misté prodeje.
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O spolecnosti POPAI CE:

POPAI CENTRAL EUROPE je stfedoevropskou pobockou svétové asociace POPAI, reprezentuje
obor marketingu v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje pro profesionaly, kterych se
tento obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je tvofit komunikacni platformu pro vyrobce a dodavatele
komunikacnich prostfedk( v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury
a zastupce maloobchodu, neustale je vzdélavat, realizovat prdzkumy, poskytovat a zpfistuprio-
vat pro né informace, organizovat odborné akce a diskuzni setkani, a budovat tak dobré vztahy
v oboru in-store marketingové komunikace, podporovat kvalitu aktivit v misté prodeje, kulturu
a dalsi rozvoj oboru marketing at-retail.

Kontakt a vice informaci:

Daniela Krofidnova, General Manager

Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Kralové

tel.: +420 775 989 853, e-mail: dkrofianova@popai.cz
WWW.popai.cz
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O spolecnosti OMD Czech, a.s. :

OMD Czech je soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni
komunikaci, ktera investuje miliardy dolar( prostfednictvim vice neZ 140 pobocek v 80 zemich
svéta. Organizace, do které pfichazeji dodavatelé z médii nabizet svoje produkty a koncepty, ve
které chtéji nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou odborna vefejnost pohlizi
jako standard, se kterym se vSichni porovnavaiji.

Vice na: www.omd.cz



