POPAI POPAI HVEZDA 3D AT
FORUM AWARDS REKLAMY AVARD

Prestizni evropska udalost v oboru in-store komunikace.

Celodenni program nabidne mezinarodni konferenci
POPAI FORUM, expozice vyznamnych oborovych
soutézi Hvézda 3 D reklamy, POPAI AWARDS a POPAI
STUDENT AWARD a gala vecer.

POPAI
DAY 2017

23.11.2017

Konferenéni centrum TOP Hotel Praha,
Blazimska 1781/4, 149 00 Praha 4 - Chodov

Program akce
8,45 - 9,45 | Registrace ucastnikd
9,50-10,00 | Uvodni slovo

10,00 - 12,20 | Dopoledni ¢ast konference

12,30 - 14,00 | Poledni pauza, obéd

14,00 - 15,20 | Prvni odpoledni prednaskovy blok
|
|
|

15,20 - 15,40 | Pauza, obéerstveni
15,40 - 16,45 | Druhy odpoledni prednaskovy blok
17,45 - 24,00 | Gala veéer POPAI DAY 2017
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Retail jako misto setkavani, zazitku a interakce se znackou

O Silné retailové koncepce vznikaiji a ziji také v Cesku.
Inspirujte se a sdilejte své zkusenosti: priklady nejnovéjsich in-store koncepdi,
reseni a projekti maloobchodu a znacek.

O Znacka a jeji komunita jsou silnym driverem dlouhodobého zakaznického vztahu.
Chytra reSeni nemusi stat miliony.

O Co od retailu v budoucnosti ocekavaji nejsilngjsi generace zakaznik’?
Zname je dobre?
Silny zazitek je generovan na zakladé hlubsiho poznani potreb zakaznik(.
Vyzkumy jsou dnes jesté dUlezitéjsi nez drive.

Tematické zaméreni a program konference na dalsi strané...



Tematické zaméreni programu konference

O Retail se uz také v Cesku stava mistem, kde se lidé cht&ji potkavat, poznavat nové trendy na vlastni kizi a sdilet své zkusenosti. Je nejen

prodejnim mistem, ale skute¢nou sluzbou zdkaznik(m, nabizi vice nez produkty nebo sluzby.

O Mista prodeje se méni na komunitni centra, kde se lidé z dané lokality mohou setkavat. Jen socidlni média a nakup po internetu zakaz-
nikm nestaci. Vznikaji tak nové prilezitosti, jak presnéji vyhovét individualnim pozadavkidm urcitych cilovych skupin zdkaznikd, vytvaret

pro né exkluzivni nabidku.

O V rdmcdi in-store konceptl jsou budovany komunity zdkaznik( kolem konkrétni znacky s cilem nabidnout nové formy nakupnich zazitk(,
podpofit prodej znacky, ziskat a udrzet zakazniky. Misto prodeje umoznuje zdkaznik(im zazit znacku a jeji hodnoty, zazitkové prostredi

nabyva na atraktivité.

O Spojeni volnocasovych aktivit a nakupovani, netradicni vyuziti a Ucely prodejnich mist oteviraji nové moznosti retailu. A to i s vyuzitim

digitalnich médii a jejich propojeni na prostfedi kamennych prodejen.

Program konference

Konferenci moderuji Petr Simek, Managing Director, WELLEN a.s. a Linda Petrové, Creative Director, WELLEN a.s.

9,50 - 10,00 | Uvodni slovo

Retail jako nova platforma pro budovani znacky

10,00 - 10,40 | Retailtainment 2025: From Retail to Vitail
O The new role for local retail
O Next level of shopper engagement
O The world of best practices
O Golden rules for the future
Prednasejici: Frank Rehme, Managing Partner, gmvteam GmbH, Némecko
(Pfednéska probéhne v anglictiné.)

10,40 - 11,05 | MAKRO Akademie - nova cesta ve sluzbach pro zakazniky

O Komplexni B to B sluzba pro komunity zakaznika.
Prednésejici: Petr Stadnik, Makro Akademie Executive chef, MAKRO Cash & Carry CRs.r.o

11,05 - 11,30 | Pop-up store jako marketingovy nastroj
Prednésejici: Lucie Klusakova, Marketing Cukrovinky, Nestlé Cesko s.r.o.

11,30 - 11,55 | Footshop - Pro¢ vlastné mame prodejnu?
Prednasejici: Lenka ZboFilova, Retail Manager, Footshop

11,55 - 12,20 | Uspésny pFibéh Ambiente
O Ambiente znamena v prekladu prostiedi. NaSe Ambiente tvofi lidé, pro které je zakladem

vieho snaZeni vracejici se host. Proto pfi vytvareni novych konceptl sestavujeme realizacni tym,

ve kterém se potkava architekt, provoz a marketing. Jak realizace novych konceptd probiha?
Prednésejici: Filip Simonik, marketingovy $éf skupiny Ambiente

12,30 - 14,00 | Poledni pauza, obéd

Retail jako misto pro komunitu a zazitek

14,00 - 14,40 | RGzni zakaznici, rGzné zazitky
O Hlubsi pohled na retail pies vybrané generace zdkaznikd.
Prednésejici: Andrea Voznikova, Cl Shopper Leader, Nielsen CR/SR

14,40 - 15,20 | Diskuzni panel:
Budovani komunity kolem znacky
O Priklady z HORECA segmentu a z maloobchodnich prodejen.

15,20 - 15,40 | Pauza, obcerstveni

15,40 - 16,05 | VNITROBLOCK:
jaky mix zabavy a komerce hleda dnesni zakaznik?
O Proc je Vnitroblok tak pfitazlivy pro rizné zakazniky?
Prednasejici: Lukas Zdarsky, spolumajitel, Vnitroblock

16,05 - 16,45 | Shopping trends
O Trendy v retailu z pohledu rdznych formatd, propojovani retailu s restauracemi, neprodejni
formaty atd. Retail jako misto setkavani, zazitkl a interakce se znackou.

Prednasejici: Jean-Jacques Vandenheede,
European Business Insight Director, Nielsen Company, Belgie
(Prednaska probéhne v anglictiné.)

16,45 | Zavér konference

Zména programu vyhrazena
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17,45 - 18,30 | Welcome drink, obéerstveni na uvod E(Zéi

18,30 - 20,50 | Slavnostni vyhlaseni vysledki soutézi Hvézda 3D reklamy 2017, Wil =
/AMECKE VINARSTVI

POPAI STUDENT AWARD 2017 a POPAI AWARDS 2017 BzENEC
od 21.00 | Degustace vin, raut, hudba, networking...

EXKLUZIVNIM DODAVATELEM VIN
PRO AKCI POPAI DAY 2017

Zména programu vyhrazena JE ZAMECKE VINARSTVI BZENEC.

PROGRAM GALA VECERA AKCE PROBIHA AKCE JE PORADANA S
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