TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
AUTOMOBILY AWARDS

AUDI EYE CATCHER

Zadavatel: Porsche Slovakia s. r. 0.
Prihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: hlinik, akrylat

Pouziti exponatu: Prezentdcia prémiovych aut Audi

Charakteristika exponatu: Audi EYE CATCHER je celoro¢nd platforma pre predstavenie
noviniek zo sveta Audi. Prezentuje automobily pri nakupnych centrach, u predajcov Audi a na
roznych akciach. Prezentacné pddium Audi Eye Catcher je postavené na typizovanom privesnom
voziku, ktory sa da prepravovat za osobnym autom. Na voziku je inStalovana ocelova zinkovana
kons$trukcia umoznujuca najazd auta. Montaz je velmi jednoducha. Nie su potrebné Ziadne dal3ie
naklady na prevadzku a udrzbu. Celé pédium sa da jednoducho poskladat a nalozit na vozik. Takto
poskladané je pripravené na bezpecné premiestnenie na miesto prezentacie. Podium je flexibilné
na vystavovanie roznych modelov Audi, svetelny brand je lahko vymenitelny. Eye Chatcher tvoria
Styri panely z ohybaného hlinikového plechu oplasteného aluco bondom a oblepeny liatou
plotrovanou féliou. Svetelné népisy a loga su vyrobené z 30 mm akrylatu. Sucastou podia je aj
svetelné delo - zabudované v konstrukcii vozika, ktoré vyzaruje svetelny IU¢ na oblohu. Auto,
ktoré je vystavované na Eye Catcher je navyse podsvietené vysoko svietivymi LED diddami. Vdaka
jedine¢nému prevedeniu, nadcasovému dizajnu a osvetleniu je Audi Eye Catcher vyznamnou
sucastou prezentacii prémiovych aut.
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N TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

STOJAN ORION PREMIUM

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Drevo, preklizka + uv digi tisk

Pouziti exponatu: Retézec Tesco (obchodni domy)

Charakteristika exponatu: Stojan byl vytvofen pro posileni nové prémiové fady tabulkovych
Cokolad znacky ORION. Méné je nékdy vice — zde vyrazné obaly ¢okolady nepotiebuji pfehnané
luxusni okoli. Stojan svym minimalistickym dojmem a pouzitymi materialy jen dotvafi okolni
prémiovy charakter. Hlavni prim hraje lehka grafika v podobé malych hvézdicek a patinovaného
dreva. Vychytana a na prvni pohled jednoducha konstrukce déla ze stojanu genialni nosi¢ v misté
prodeje, ocenény mimo jiné odborniky v soutézi PACKSTAR 2017.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

STOJAN KUFR - MODRE Z NEBE

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: Kov, akrylat, PET, komatex, karton, samolepka, konopné lano

Pouziti exponatu: Letisté Praha

Charakteristika exponatu: Jak oslovit turisty pfed odletem? ,Na letisté jediné s kufrem” - vyzva
k vytvofeni stojanu vystupujiciho z fady! Detailni provedeni jednotlivych ¢asti napf. madla ¢i lana
déla ze stojanu unikatni, tvarové vychytany model kufru. Privezte svym blizkym sladké ¢okoladové
potéSeni z Prahy - jen si prohlédnéte, co jsme Vam zabalili s sebou!



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

REGALOVY OBRAZ JOJO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Kovové dily - Al s povrch. Gpravou komaxit, PET, HPS, komatex, samolepka,

LED, kov. haky
Pouziti exponatu: Globus CR

Charakteristika exponatu: Jak pfildkat do cukrovinkové ulicky, které se vétsinou pfi nakupu
chceme vyhnout? Pridejte mezi regaly prvek, ktery upoutd pozornost svou hravosti, napaditosti
a barevnosti - napriklad regalovy obraz JOJO! ,IdedIni ukazka toho, jak z ndkupu udélat zazitek.”
Spojenim precizni kreativy s hlavnim hrdinou televizni reklamy a dokonalého technického provede-
ni vznikla vitézna realizace mésice na portalu mistoprodeje.cz.
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POTRAVINY AWARDS

SHELF IN SHELF MILKA

Zadavatel: TOTAL MARKETING SUPPORT

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: Packshot

Materialy: P¥irodni dfevo, preklizka, plast, kovovy zvon, LCD plus mini PC, plySova hlava

kravy, uméla trava, dekorace, sezénni brand
Pouziti exponatu: Globus Cerny Most Praha

Charakteristika exponatu: Samostatné stojici regal vizualné spojeny se znackou, ktery je umistén
na prodejni plose obchodu a kromé samostatného vystaveni cokolad a ¢okoladovych cukrovinek
nabizi zakaznikdm také exkluzivni a ve volném prodeji dosud nedostupné non-foodové produkty.
Kladl se dliraz na absolutni nezdvadnost a samoziejmé Setrnost vici Zivotnimu prostiedi, proto
je regal vyroben predevsim z pfirodnich materiall, a to prevazné dreva. V horni casti regalu je
umisténa plySova hlava kravy Milka. Nezbytnou soucésti je také LCD jako podplrny prvek nejen
vystavovanych produktl, ale celé znacky. Pro malé zakazniky je soucasti regalu zvon, na ktery
si mUzou s chuti zazvonit. Pro podporu atmosféry rakouskych Alp je zde umisténa uméla trava
s kvétinami, kterou oceni predevsim pravé ti nejmensi z nas.
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§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

COCA COLA
- COKE POINT

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Akrylat, Dibond, PVC, kov, MDF

Pouziti exponatu: Sit obchodd TERNO Slovensko

Charakteristika exponatu: Pro silnou kategorii nealkoholickych napojd jsme navrhli a vyrobili
prémiové paletové vystaveni "Coke Point". Cilem bylo vytvofit permanentni vystaveni pfistupné ze
vsech stran s promocni ¢asti pro zménu komunikace v rdmci aktuélni kampané. Podafilo se nam
vytvofit atraktivni vystaveni, které na trhu poutad pozornost, ma dostatecnou komunikac¢ni plochu
a navic i velkou prodejni kapacitu. Coke Point se skldda ze 4 hlavnich sloupd, jejichZz zna¢nou &ast
tvoli vyraznd ldhev Coca Cola z potisténé MDF desky. Horni logo a police z akrylatu jsou prosvétle-
ny s cilem upoutat pozornost zakaznika a zvysit atraktivitu celého vystaveni. Pro Uplny komfort je
do vystaveni zabudovéna také lednice.
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§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

PERMANENTNI STOJAN
NESCAFE DOLCE GUSTO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, plexisklo, kava, sklo

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Cisty a svéZi design stojanu propojuje pffiemnou prezentaci znacky
a prehledny vybér kapsli Nescafé Dolce Gusto. Stojanu dominuje 3D logo s fragmentovanym
provedenim salku s Latte Macchiatto, a tyto vyrazné prvky upoutaji pozornost nejenom kavovych
milovnik. Nasledné je ponechan prostor a hlavni slovo samotnému produktu. Minimalistické
provedeni, dané striktnim brand manualem znacky Dolce Gusto a prémiovy design v bilé barvé
dava vyniknout mimoradné Siroké skale napojl, které Ize s kapslemi vykouzlit. Jednotlivé druhy
kapsli jsou rozdéleny do nékolika barevné oznacenych skupin s dlrazem na novinky. Zrnka kavy
nasypané pod sklenénou polici nevytvareji pouze krasny detail, ale také umocruji smyslovy zaZitek
a touhu po vychutndni salku oblibeného horkého néapoje.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

CIDERFESTIVAL
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Autor: Addict Agency s.r.o. / Plzefisky Prazdroj, a. s.
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika exponatu: Tento stojan byl vyvinut v ramci aktivity Ciderfestival, kterd méla za
cil predstavit kategorii ciderti novym zékaznik(im a posilit pozici u stavajicich nakupuijicich. Uko-
lem stojanu bylo odprezentovat na jednom stojanu dva pomérné odlisné produkty. Sice se jedna
o cidery, avsak chutovy profil je znacné odlisny a stejné pak komunikace znacek. Stojan se s timto
problémem vyporadal rozdélenim na poloviny a komunikaci skrze dva odlisné svéty. Klicovy vizual
stojanu tedy rozdéluje cidery na party (Frisco) a na piknik ¢i relax (Kingswood). Navic stojan umoznil
prodavat i treti cider, Kopparberg, ktery je umistén formou kartonového pfizivniku po strané. Stojan
pojme az 100 ks produktl po naplnéni. Diky umisténi vicero znacek, stojan byl na prodejni plose
ponechan delsi dobu nez pouze stojan s jednou znackou a zaroven se pak zvysila site distribuce.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
JAGERMAISTER

Zadavatel: Remy Cointreau Czech Republic, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Karton, lamino, plast, dubond, diody, umélé listi

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Pro podzimni akci znacky Jagermeister jsme vytvorili tematicky
i designové originalni a unikatni vystaveni, které bylo nasledné na prodejnach pro nékolik fetézcli
rlizné velikostné adaptovano. Veskeré obmény vychazi z hlavniho, velmi zajimavého a neotielého
prvku. Tim je ,origami” skladany jelen, ktery je sloZzeny z jednoho kusu dibondové desky. Celkové
provedeni nadherné barevné doplfiuji umélé stromy v podzimnich barvach. Tim vsak 3kala
detailll teprve zacina, protoze se nezapomina ani na spravnou teplotu servirovani napoje. Proto
je soucasti vystaveni vzdy mrazak, ze kterého si zakaznici mohou lahve také odebirat. Skute¢né
neprehlédnutelnou realizaci jesté vyzdvihuje kombinace oranzového a bilého LED sviceni. V misté
prodeje je vystaveni doplnéno o dalsi navigacni druhy POS (rukdvy na bezpecnostnich branach,
navigacni podlahové samolepky).



TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

RECIPE
& MIXING
STAND

Prihlasovatel / Applicant:
ATS Display Sp. z 0.0.

Zadavatel / Advertiser:
Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

Autor/ Author:
ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy /

Material from which the exhibited product is composed of:
Kov, dfevo, preklizka

Metal, wood, plywood

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
Moderni maloobchodni sit: hypermarkety, supermarkety
Modern network: hypermarkets, supermarkets

Charakteristika / Exhibit description:

POPAI
AWARDS

Cilem této realizace bylo pfedstavit napoje Coca-Cola na jednom misté spolecné s doplrikovymi
produkty, jako jsou alkoholické nédpoje, limetky, tabasko omacky a podpofit konzumaci téchto
napojl. Recepty na napoje umisténé na magnetickych féliich a letacich slouzi k podpore nadkupu
kazdého z vystavenych vyrobk(. Kromé toho umozriuje stojan zobrazit jakykoli reklamni obsah

a také inspiruje zakazniky k vyzkouseni receptd na napoje.

The aim of this product was to display Coca-Cola beverages in a single place along with
complementary products such as alcohol, lime, tabasco sauces and encourage the use of these
drinks. Recipes for the drinks placed on magnetic foils and leaflets encourage the purchase of
each of the exhibited products. In addition the tablet may display any advertising content as well

as enables customers to check drink recipes.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

REGALOVE CELO
JACK DANIEL'S

Zadavatel: Brown - Forman Czechia, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Drevo, karton, diody

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Letos tomu bylo 125 let, kdy pan Jack Daniel poprvé oteviel dvefe
svého legendarniho Red Dog Saloon, a na oslavu tohoto vyroci byla také na Cesky trh uvedena
limitovana edice Jack Daniels RED DOG Saloon Whiskey. Jako podporu v misté prodeje vytvofil
DAGO tym regalovy modul, jehoZ podoba mohla nakupuijici pfenést aspon na chvili prostorem - do
mésta Lynchburg, v Tennessee, kde na namésti staval zminény bar, plny hudby a konverzace. Pro
uskutecnéni zminéné cesty byly navrhnuty dfevéné litacky ve spodni ¢asti vystaveni. V horni ¢asti
napadité realizace bylo zkombinovano vystaveni tzv. ,hero” produktu na osvétleném sudovém
dné s vystavenim merchandisingu, ktery ndkupni promoakci doplrioval.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
HORECA AWARDS

LAMP CUP

Zadavatel: Brand Factory Danmark A.S.
Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: porcelan, plast,

Pouziti exponatu: Osvetlenie interiéru obchodu

Charakteristika exponatu: Lamp cup je jedinecné a ndpadité svietidlo vyrobené z redlnej
porcelanovej Salky vhodnej velkosti. Vodnym Iicom je vyrezany otvor cez podsalku a Salku
a nasledne su nainstalované elektrické diely svetla. Dizajnovy navrh a jedinecné riesenie
s pouzitim readlneho Salkového setu a nie napodobeniny sme vyrabali do siete hypermarketov
pre sekciu kavy na Dansky trh.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

K4z,

VENUS - GLOBUS

Zadavatel projektu: Procter&Gamble
Prihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.
Pouziti exponatu: sit hypermarketd Globus CR (15 prodejen)

Charakteristika exponatu: Origindini feseni pro zviditelnéni prémiovych produktd damského
holeni Venus, orientaci zékaznika v sortimentu a v neposledni fadé edukaci o benefitech jednotli-
vych produktovych fad.

Cilem Usili marketingovych i designovych specialistl bylo tentokrat zviditelnit cely segment, zvlast
damské a panské holeni.

Prvnim benefitem instalace je zlepSeni zakaznické orientace v prodejnim prostoru sité Globus.
Dalsim prvkem zlep3ujicim orientaci jiz v rdmci dot¢eného segmentu je modularni listovy systém
vymezuijici jednotlivé doplrikové kategorie produktd jako gely, pény atd.

Velkou vyzvou tohoto projektu bylo vytvofeni systému Touch&Feel jednotek, umoznujicich
zakaznikovi "osahat" si jednotlivé holici strojky a zaroven zajistit uzivatelskou bezpecnost i ochranu
pred odcizenim. Prémiové varianty strojkl jsou navic umistény na prosvicenych plastovych
jednotkach (plexisklo + HPS). Kazda z nich je také opatfena edukacnim popisem vyhod daného
typu strojkd. Jejich bfity jsou opatfeny specidlni laminaci proti pofezani. Strojky jsou pfitom spojeny
s T&F jednotkami pomoci pull-box{ na imbusovy zamek.

High-lightem celé instalace je otocna a osvétlena VIP zéna, ktera ma za Ukol upoutat zédkaznickou
pozornost k nejprémiovéjsSimu produktu dané kategorie - Gillette Proshield a Venus Swirl.
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PECE O ZDRAVI AWARDS

T & F UNIT
ORAL-B

Zadavatel: Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lakovana MDF, LED, PMMA

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Prezentacni jednotka s aktivni nabidkou vybraného portfolia
elektrickych kartacku Oral - B s jasnou komunikaci benefitu. Umisténi v prodejnach se spotrebni
elektronikou.



ORE L .
S TRADICNI POP PROSTREDKY
POPAI

N
3 DOMACI POTREBY, ARDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

DISPLAY KENWOOD

Zadavatel: DéLonghi Group

Pfihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Materialy: Kartac¢ovany dibond s UV tiskem + 3D logo "KENWOOD", plast

Pouziti exponatu: Sité elektroprodejen napfi¢ Ceskou a Slovenskou republikou, série 200 ks

Charakteristika exponatu: Vytvoreni designového displaye ve verzi pro dva a tfi kuchyriské
roboty znacky Kenwood s prezentaci nastavcd. Klient kladl dlraz na preciznost zpracovani,
ktera bude odrdzet kvalitu jeho kuchynskych robotl. Na omezené plose bylo zapotrebi vymyslet
jak odprezentovat 3 kuchyriské roboty, véetné jejich pfislusenstvi. Byla tedy zvolena kombinace
realného prislusenstvi, které si zékaznik muiZe osahat, doplnénd o grafické znazornéni dalsich
moznosti robota s popisky.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PET FOOD AWARDS

REGALOVY MODUL WHISKAS

Zadavatel: Mars Czech, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lakovana MDF, diody, lano, plast

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Obliba doméacich mazlicki je v Ceské republice skutecné vysoka,
stejné tak jako ochota jejich maijitell dopfavat jim jen to nejlepsi. A skute¢né néco vyjime¢ného
se majiteldm kocek rozhodl dopfat tym DAGO v prostredi retailu, a to skrze netradi¢ni regalovy
modul. Prémiové vystaveni je plné krasnych detaild, od laminovych desek, které jsou nalakovany
do barev produktu a nasledné s vyrobky samotnymi tvofi skute¢né pfijemny a jednotny dojem,
az po navazané realné lano, které dodava vystaveni kocici hravost a zvidavost. Vse je doplnéno
vyraznym provedenim loga brandu ve 3D a typické Whiskas hrdinky v nadzivotni velikosti.
Samoziejmosti je kompletni osvétleni celého modulu. To vie vytvafi velmi celistvou a nad¢asovou
POP prezentaci znacky.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
SLUZBY AWARDS

INTERAKTIVNI TELEFON

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a. s.
Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: frézovana lakovana MDF deska s plexi celem,

na miru fesené kovové uchyceni ke zdi
Pouziti exponatu: Vodafone prodejna, Vaclavské namésti, Praha - od 08/2017

Charakteristika exponatu: V prodejné Vodafonu na Vaclavském ndmésti neocekavaji zakaznici
jen bézny servis a prodej. Mnozi z nich jsou cizinci nebo navstévnici hlavniho mésta, ktefi hledaji
informace. Moznost pfistupu na internet nebo do Vodafone samoobsluhy a dalsi interaktivni
obsah jim nabizi netradi¢ni touchpoint. Dotykovy panel je zakrytovén jako telefon, coz skvéle ladi
s nabidkou prodejny. Nejen, Ze jako smartphone vypada, ale nabizi také mnoho podobnych funkci
véetné her.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

PLAYTABLE
ORAL-B

Zadavatel: Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Lakovana MDF, LED, PMMA, LTD

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Produktovy prodejni stojan s aktivni prezentaci elektrickych zubnich
kartackd Oral - B s jasnou komunikaci benefitu. Zaroven poskytujici dostatecny prostor pro zasobu
nabizenych produktl. Umisténi ve vybranych Globusech v elektro sekci.
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3 TEXTIL, SPORT, OBUV, ) AWARDS
OSOBNi POTREBY A PRISLUSENSTVi

PODLAHOVY STOJAN
KOUPELNA

Zadavatel: ALBI Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, dfevo

Pouziti exponatu: interiérovy prodej

Charakteristika exponatu: Neobycejny stojan na obycejny produkt? Vytvofit originalni stojan na
tak béznou véc, jako je osuska, neni snadné. Jelikoz mame vyzvy radi, pustili jsme se do navrhu
jedinecného stojanu inspirovaného Utulnou koupelnou. Unikatni konstrukéni systém a prémiové
materialy délaji z tohoto stojanu opravdového prodejce skvélych osusek znacky Albi.
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3 SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNi A INFORMACNi SYSTEMY

HOTEL HOFFMAISTER

Zadavatel: AG Geronimo s.r.o.
Prihlasovatel: Rex spol. s r.o.

Autor: Rex spol. s r.o.

Material: sklo, nerez, Alu profily, Alu plechy,

LED moduly, LED bodova svétla optiky

Charakteristika exponatu: Nase spolecnost REX byla v kvétnu letosniho roku pozadana
agenturou Geronimo o vyrobu oznaceni luxusniho Hotelu Hoffmeister. Oznaceni se sklada ze
dvou bo¢nich népisti a je vyrobeno v provedeni 3D pismen s LED podsvicenim. V rdmci tohoto
projektu nasledné spolecnost REX zajistila oznaceni vstupu. Byla navrzena jednoducha sklenéna
markyza, ktera je doplnéna svételnymi panely, zavésenymi na skle. Oba panely jsou vyrobeny
s oboustranné frézovanym logem hotelu. Tato loga jsou prosvicena. Ve skle pak vznikaji zajimavé
odrazy téchto log. Ze spodni strany jsou panely vybaveny LED bodovymi svétly osvétlujicimi
hlavni vstup do hotelu.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

PRESTAVBA NAPOJOVEHO CENTRA
TERNO HRADEC KRALOVE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Autor: Ing. Martin Janicek (SARA, s. 1. 0.)
Materialy: Drevo, plast, osvétleni, kov

Pouziti exponatu: Cilem projektu je zpfijemnit nakupujicim prostredi v pivni sekci, pozvat je ke
vstupu do ni a usnadnit orientaci pfi samotném vybéru z regalu. Cim rychleji a Iépe se nakupuijici
orientuje, tim vétsi je jeho spokojenost i velikost nakupu. Nakupuijici identifikovali nevyhovuijici stav
nakupniho prostredi celé ndpojové sekce. Plzerisky Prazdroj se ujal vyvoje prostiedi nového. Cilem
tedy bylo: zatraktivnéni celého napojového centra pro zakazniky, instalace navigaci, kompletni

analyza sortimentu a jeho optimalizace.

Charakteristika exponatu: Ukolem projektu bylo navrhnout kompletni pfemé&nu vstupu do NC,
upravit dispozici regald, navrhnout presunuti prodejni plochy sudového piva, vytvoreni prostoru
pro velky chladici box (lednici) na sudova piva a presun produktovych lednic. Déle soucasti feseni
bylo navrZzeni prodejnich ¢asti regall véetné navigace (zastinéni vrchnich boxd a osvétleni boxu,
kde jsou vystaveny vyrobky) a komplexni Uprava osvétleni. Pouziti pomalu tlumeného osvétleni,
které osvétluje pouze ulicky a sméfuje pozornost zakaznik k danym vyrobkdm (horni skladovaci
boxy/regaly zGstavaji v Seru a neodvadi pozornost). Aby nebyly pfilis vidét boc¢ni pfihradové nosni-
ky, boky byly opatfeny castecné transparentnim, mléc¢nym plastem. Regdly byly osazeny zéfivkami.
Ke vstupu do ndpojového centra lakaji nové navrzené tfi prémiové gondoly pro znacky Pilsner
Urquell, Birell a Matonni. Gondolami se nam dafi vytvaret danou sekci prémiovéjsi, vizualné zaji-
mavou, zvysovat znalost a hodnotu nasich znacek i znacek konkurence.
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R TRADICNI POP PROSTREDKY
s - > POPAI
PROSTREDKY PRO SLUZBY AWARDS
PODPORY PRODEJE
Zadavatel: JEFF ZUrich GmbH
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Frontwork AG, Authentica, s.r.o.
Materialy: odlévana litinova vana: nastfik akrylatové barvy, logo samolepici plotrovana

folie, calounéné sedacky, ram: hlinikové profily, vsazend LED svétla, oboustranna komunikace -
potistény textilni transparent s kedrem, umély travni koberec

Pouziti exponatu: spolecenské eventy, zahradni party

Charakteristika exponatu: NezdleZi na tom, zda je vidét na socialnich sitich nebo na eventu.
Vana ve stylu Somersby prosté pfitahuje pozornost, ktera této znacce svédci.

Starou smaltovanou vanu jsme pro tento Ucel opravili skute¢né s laskou, dali ji novy lesk a Smrnc.
V zadni Casti vany jsme vyrizli otvor pro vstup. Mdzete se tedy pohodiné usadit do koZenych
sedacek a uzivat si tuto specifickou jarni naladu, dokreslenou umélym mechovym travnikem.
Dnes vana s dominantnim logem Somersby, zlatymi retro nozickami a zlatym prepadem zve
navstévniky na chlazeny drink napfiklad na open air eventech nebo dnech otevienych dvefi na
mnoha mistech ve Svycarsku.

Nase realizace pro znacku Somersby zaujala vsak také navstévniky i odbornou porotu na veletrhu
Viscom v némeckém Dusseldorfu. Authentica zde ziskala zlatou trofej v kategorii prototyp za
vyborné pojeti emocionalizace znacky Somersby.
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g REKLAMNi DARKY PO ANDS
V MISTE PRODEJE
DESIGNOVA TROFEJ
MERCEDES-BENZ
Zadavatel: Mercedes-Benz Ceska republika s.r.o.
Pfihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty
Autor: COMTECH CAN s.r.o. a SPEED PRESS Plus a.s
Materialy: ochromovana slitina zinku, dfevo potazené protekéni folii proti poskrabani,

elektroplatované kovové ¢asti, kartonova krabicka 600 g s Eva pénou
Pouziti exponatu: Prestizni darek pro zakazniky v direct mailové kampani.

Charakteristika exponatu: Po Uspéchu trofeje ve tvaru loga Mercedes-Benz z roku 2015 se
tato spolecnost rozhodla obdarovat své zakazniky trofeji v designu inspirovaném Newtonovou
houpackou. Dérek je balen v luxusni krabi¢ce a obdarovani jsou navic zapojeni "do hry" tim,
Ze si trofej sami velmi snadno sestavi. Spolec¢nost pfimo komunikuje své logo jasné adekvatnim
a prestiznim darkem. PouZité materidly koresponduji s Ucelem tohoto darku - je pouzita
pochromovana slitina zinku, dfevo potazené protekcni folii proti poskrabani, elektropladtované
kovové casti a 5 kulicek s laserem réznych tfid Mercedesu na kazdé z nich. Mercedes-Benz hvézda
je umisténa na jedné strané drevéného podstavce, ktery je opatfen potiskem loga. Rozméry
houpacky jsou 13,5 x 10,6 x 12 cm, dfevény podstavec ma rozmér 12 x 10 cm. Dodavano rozlozené
v darkové ploché kartonové krabic¢ce 600 g s Eva pénou, a to v¢etné ndvodu na sloZeni. Baleni je
uzpUsobené pro direct mailové zasilani.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

MECHANICKA
POHYBLIVA INSTALACE

Zadavatel: Czech Property Investments a. s.

Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: kov, brouseny polystyrén, forex, polepy, mechanické ¢asti

Pouziti exponatu: vytahovy void OC Quadrio od 09/17

Charakteristika exponatu: Prvni kineticky ob¥i zavésny systém pouzity v retailu v CR. Neptetr-
Zity pohyb vyborné pfitahuje pozornost kolemjdoucich a udrzuje zrak ve sméru pohybu. Zavésné
objekty volné neusporadané projizdéji nahoru a dold na zavésech, daji se vyménit za jiné objekty,
a celé zafizeni je tak dlouhodobé a opakovatelné vyuzitelné pro komunikaci. V prvni viné byly
zvoleny motivy vidlicek s jidlem, které odkazuji k nové otevienému food levelu. Instalace se stala
populdrnim pozadim pro selfie a pro sdileni na socialnich sitich.
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EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

K4 Te

VODNi DUM

Zadavatel: Z0 CSOP Vlasim

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: AND architektonicky atelier

Materialy: P¥irodni: beton, voda, kamen, dfevo, nerezova ocel, sklo

Pouziti exponatu: Navstévnické stfedisko Vodni diim - interaktivni expozice o vyznamu vody
a nutnosti jeji ochrany

Charakteristika exponatu: Formou moderni interaktivni expozice si vyzkousite vyrobu mrakd,
otestujete energii ukrytou ve vodé. Mlzete stavét kaskady, pozorovat Zivocichy a mikroorganismy
Zijici ve vodach Ceské republiky. Budete poslouchat zvuky pod hladinou, mzete sledovat nékolik
desitek ryb pfimo v jejich pfirozeném prostiedi. Do expozice se vchazi dramaticky nasvicenym tunelem
o prdméru 2,6 m. Jednd se o presnou kopii funkéniho Stolového privadéce pitné vody do Prahy. Sekce
vodni mikrosvét zobrazuje tisickrat vétsi exponaty, které se ladné vznasi v prostoru. Vse dokresluiji
precizni makrofotografie vodnich Zivocich(. Pfedevdim mali ndvstévnici oceni interaktivni expozice
s mikroskopy, muslemi, vodni pumpou, tekouci vodou nebo vyrobnou mrakd. Vodni bar navstévniky
nejen osvezi, ale hlavné demonstruje, Ze kazda voda ma jinou chut. Centralni ¢ast expozice zavede
navstévniky pod vodni hladinu. Strop se zde stal hladinou vody, jeho hra svétel a stinl nasobi zazitek
pod vodou. Vsechny exteriérové exponaty jsou zpracovany z nerezové oceli, a jejich pouZiti je velmi
intuitivni a bezpecné. Venkovni expozici zapusténou do terénu umocnuji Gabionové zdi. Cely komplex
dokonale splyvé s okolni krajinou. K tomu pfispiva i stfecha pokryté zeleni. Koncepce Vodniho domu
umoznuje neustale rozsifovat jeho vyuziti, napf. populdrné-védecké prednasky ¢i naucnd stezka
v areélu. Pro zajimavost: original vstupniho tunelu vede z vodarenské nadrze Svihov na fece Zelivce az
do Prahy. Svoji délkou 52 km zaujima 6. misto nejdelSich privadécd celosvétové.
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INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

K4 Te

PROMENA NAPOJOVEHO
CENTRA TERNO HK

Zadavatel: Plzensky prazdroj a.s. / Karlovarské mineralni vody, a. s. /
JEDNOTA, spotfebni druzstvo Ceské Budéjovice

Prihlasovatel: SARA s.ro.

Autor: SARA s.ro.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu je zlepseni a zatraktivnéni prostredi a funkcnosti napojového centra
(NC). Lepsi propojitelnost napojového centra s vlastnim obchodem: integrace "Vstupu" do NC. Zatraktivné-
ni prostiedi a potlaceni vzhledu prdmyslového velkoskladu (ptvodni prostor slouzil jako skladovaci prostory
a na zakaznika nepusobi pozitivné a nemotivuje k nakupu). Zlepsit osvétleni, pfidat barevnost, vice komu-
nikovat podporujici konzumaci napojovych kategorii, pfidani emocniho prvku / podmétu. Zajisténi lepsi
orientace zékaznika v napojovém centru (pivo, limo, voda).

Strategické reseni: Zvyraznit vstupni prostory do ndpojového centra a prostor nasvétlit pro eliminaci svétel-
ného zlomu mezi NC a zbytkem prodejny. Eliminovat prlimyslovy vzhled vysokych skladovych kovovych re-
galli a pripodobnit jejich spodni, prodejni ¢ast zvyklostem regald prodejnich; kovové regaly osadit orientacni-
mi informacemi, soustfedit a oznacit prodejni misto prodeje sudl a zaclenit chladirensky box do fady regald.
Kreativni feSeni: Vzhled vstupu do NC povysit designovymi prémiovymi stojany znacek Pilsner Urquell,
Birell a Mattoni a nad samotnymi vstupnimi prostory instalovat ustupujici zavésné lamely. Spolu s novym
nasvétlenim celého prostoru tato proména vstupni ¢asti ma zakaznikovi pocitové usnadnit vstup do NC.
Oplasténi kovovych regald OSB deskami s oznacenim sekce spolu s instalaci stoprd usnadni zakaznikovi
orientaci v celém NC. Sudovou sekci pfesunout z hlife dostupné zadni casti blize k bo¢nimu vchodu do NC
s cilem usnadnit a zrychlit nakup pro velkoodbératele. Tato operace si vyzada presun nékterych regalovych
ulicek. Pro zatraktivnéni regald pouzit na jejich bocich bannery. Zafivkové osvétleni nahradit novym LEDko-
vym - s mensim, ale silnéjsim vyzafovacim Uhlem, které vice osvétli spodni, prodejni ¢ast spolu s podlahou
a vytvori svételnou hranici mezi vrchnim, skladovym patrem regalu.

Vysledky projektu: Pfed samotnou instalaci projektu byla vytvorena vzorova ulicka, na zékladé niz se
posoudila zdafilost kreativniho feseni. To se ukazalo nosné, jen vyzarovaci Uhel LED nasviceni byl kv(li orien-
taci pfi naskladriovani zboZi rozsifen. Realizace byla spusténa ve dvou po mésici po sobé jdoucich etapach.
Vysledek projektu byl vsemi subjekty hodnocen jako zdafily.
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NI DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNI MATERIALY, SYSTEMY

KIOSEK S KAMEROU
+ INTERAKTIVNI OBSAH

Prihlasovatel: Samsung Czech and Slovak, s.r.o.

Autor: BSS Praha

Charakteristika exponatu: Kiosek standardné prehrava reklamni obsah. Po pfiblizeni zékaznika
na predefinovanou vzdalenost se obsah mize zménit (napfiklad zakaznika vyzvat, aby se displeje
dotknul) a nasledné se plocha zméni v interaktivni dotykovy kiosek, na kterém je mozné vyhledat
informaci (informace o zbozi, vybér z katalogu, automaticka objednavka atd.).

Diky face recognition je mozné rovnéz sledovat a vyhodnocovat, kolik osob konkrétniho pohlavi
a véku se na displej podivalo za dané obdobi a na zakladé zjisténych informaci upravovat obsah
pro konkrétni cilové skupiny.



