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Stredoevropska kancelar POPAI porada dalsi rocnik mezinarodni odborné akce,
jejiz soucasti je konferencni program, soutéz o nejlepsi komunikacni prostredky

v prodejnich mistech a gala vecCer s predanim cen vitézim soutéze.

marketing
at-retail

POPAI
forum

22. 11. 2011

Clarion Congress Hotel Prague
Freyova 33, Praha 9

Jak vyuzit potencial mista prodeje
pro jesté lepsi in-store komunikaci?

Misto prodeje skyta dle poslednich prizkum( ve srovnani s ostatnimi typy médii nejvice
prostoru a prilezitosti pro umisténi reklamy a pro efektivni komunikaci se spotrebiteli.

Program konference odhali konkrétni cesty a zplsoby, jak Ize vyuzit aktualnich trend

a pozitivniho vyvoje v in-store pro vysSsi Uspésnost projekt v mistech kontaktu se zakazniky.

B Nejnovéjsi analyzy nakupniho chovani a uc¢innosti komunikacnich nastroju v in-store
B Co funguje v in-store? Pripadoveé studie o efektivnich aplikacich
v prodejnich mistech z naseho i zahrani¢niho trhu.
B Shopper insights: od nakupniho zaméru az po nakupni rozhodnuti. Jak mohou
zadavatelé reklamy ovlivnit nakupni chovani mimo misto prodeje a v misté prodeje?
B Nové technologické trendy a fungovani novych technologii ve spojeni
s rznymi kategoriemi vyrobku a sluzeb

POPAI
CENTRAL
FUROPE
AWARDS

Soutéz o nejlepsi prostredky komunikace a reklamy

v prodejnich mistech je prehlidkou novinek v oblasti
nastrojli in-store komunikace, novych in-store
technologii a dalsich podpUrnych propagacnich
nastrojli. Soutéz probiha za podpory svétové asociace

Kontakty a informace
POPAI CE

Daniela Krofianova
dkrofianova@popai.cz

Marcela Pazourkova

tel.: +420 775 989 853

Cilem této brozury, kterou vydava
asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
je priblizit odborné verejnosti obor
marketingu v prodejnich mistech
(marketing at-retail), jeho soucasny
vyznam i sméry jeho vyvoje. Tento
material rovnéz obsahuje seznam
prednich spolec¢nosti oboru,
sdruzenych pod hlavickou POPAI
CE, které jsou uznavany jako seriozni
a divéryhodni profesionalové
reprezentujici standard kvality oboru.

mpazourkova@popai.cz
tel.: +420 608 257 701

POPAI a pod odbornou garanci POPAI France,
ktera je organizatorem celoevropské soutéze

POPAI Paris AWARDS. WWwWWw.popai.cz

The purpose of this brochure
published by POPAI CENTRAL
EUROPE is to approach the
professional public to the marketing
at-retail industry and to specify

its current importance and its
development trends. The brochure
introduces also a range of leading
specialist companies associated
under the POPAI CE country office
which are recognized as serious and
credible experts representing the
quality standards of the profession.
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Vazeni étenari,

asociace POPAI CE vstoupila do dalSiho roku

své cinnosti a pfi této prilezitosti se Vam do

rukou dostava dalsi vydani publikace ,Prlivodce
oborem marketingové komunikace v prodejnich
mistech®, ktera nabizi aktualni pohled na
soucasné déni v oblasti in-store reklamy. Zaroven
prinasi nové informace o asociaci a jejich
vyznamnych projektech, kterymi podporuje rozvoj
oboru marketingu at- retail.

Posledni priizkumy, které monitoruiji i trh POP rekla-
my, potvrzuji, Ze tento druh komunikace je stale po-
zitivné pfijiman zakazniky a misto prodeje zaroven
predstavuje ve srovnani s ostatnimi typy reklamy
nejvétsi potencial pro komunikaci se spotfebiteli.

Soucasné zaméry firem v mistech prodeje
nasvedcuji tomu, ze dalsi in-store strategie
povedou k efektivni spravé prodejni plochy,
zprijemnéni prodejniho prostredi a zkvalitnéni
nakupniho zazitku a Ze tento pozitivni vyvoj bude
pokraCovat i s vyznamnym pfi¢inénim POPAI CE
a jejich ¢lenskych spoleénosti.

Snahy zadavatell o diferenciaci, hledani novych
moznosti jak podpofit své znacky a produkty a jak
zaujmout stale informovanéjSiho spotrebitele zvySuji
naroky na kreativitu a sméruji k technologicky
vyspélym in-store realizacim. Souc¢asné je a bude
kladen stéle vétsi dlraz na dynamiénost projekt(

v misté prodeje a na jejich efektivitu.

POPAI CE ma za sebou Uspésny rok, a to

z pohledu novych projekt, celoro¢né poradanych
akci, popularizace rliznych ¢asti oboru marketing
at-retail i z hlediska zvySeného zajmu odborné
verejnosti o spolupraci s POPAI a vstupu novych
¢lent. K zasadnim projektlm, kterym se POPAI
CE dlouhodobé a v Siroké mife vénuje, patfi
napriklad nové prizkumové projekty a analyzy
POP trhu, kontinualni vzdélavaci program, posileni
komunikacni platformy se zadavateli reklamy,
program pro oblast digital signage ¢i pro oblast
3D nastroju podpory prodeje.

Zavérem je treba zdlraznit, Ze pozitivni vyvoj
POPAI CE by nebyl mozny bez vyrazné podpory
a zapojeni ¢lenl i partner asociace, kterym

i touto cestou dékujeme.

Rada POPAI CE

Dear readers,

The POPAI CE association has entered a new year of its
activities and on this occasion you can glance through an-
other edition of the publication “Guide through the marketing
at-retail industry”, which offers an up-to-date look at current
events in the area of in-store advertising. Simultaneously, it
provides new information about the association and its signifi-
cant projects, with which it supports the development of the
marketing at-retail industry.

The latest surveys which also monitor the market of the POP
advertising confirm that this type of communication continues
to be perceived positively by customers and at the same time
the point of purchase represents the greatest potential for
communication with consumers, compared with other types
of advertising.

The current plans of companies at the points of purchase
suggest that subsequent in-store strategies will lead to the
efficient administration of the retail area, making the retail
environment more pleasant and improving the quality

of the shopping experience and moreover that this positive
development will also continue with the considerable
contribution of POPAI CE and its member companies.

The endeavour of clients to differentiate, search for new
opportunities of how to support their brands and products

and how to attract the ever more informed consumers
increase the demands on creativity and lead to technologically
sophisticated in-store implementations. Concurrently, the ever
growing emphasis is and will be placed on project dynamism
at the point of purchase along with efficiency.

POPAI CE has had a successful year, from the point

of view of new projects, all-year round organised events,

the popularisation of some sections of the marketing at-retail
industry as well as from the point of view of the increased
interest of the professional public in co-operating with POPAI
and newly joined members. The key projects which POPAI
CE is involved in at a wide scope and on a long-term basis
include for example new survey projects and the analyses

of the POP market, a continual educational programme,
strengthening of the communication platform with the
advertisers, a programme for the area of digital signage

or the issues of the 3D sale support tools.

In conclusion it is necessary to emphasise that the positive

development of POPAI CE would not be possible without the
distinct support and involvement of members and partners of
the associations which and who we wish to thank in this way.

POPAI CE Board
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Marketing at-retail jako vyznamna
soucast marketingové komunikace

K ¢emu slouzi marketing

Vv misté prodeje?

= Zvyraziuje osobitost a jedinec¢nost znacky.

= Zvyraznuje specificnost obchodni spolec¢nosti.

= Cilené zvysuje prodeje v rozhodujicim
okamziku nakupu.

= Podporuje navstévnost prodejny a vérnost
zakaznik( prostrednictvim optimalniho
usporadani prodejni plochy a prostor pro
atraktivni prezentaci vyrobku a sluzeb.

Jaké in-store marketingové nastroje
jsou vyuzivany?

® Vizualni merchandising

= Reklama v prodejnich mistech

= Digitalni média v in-store

= Architektonické reSeni a vybaveni prodejen

Jak vyznamna je role marketingu v misté prodeje?

= VSechny realizované prizkumy dokazuiji, Ze bez ohledu na vysi reklamnich investic je vice nez 50 % nékupnich rozhod-
nuti realizovano v misté prodeje (74 % nakupnich rozhodnuti ve velkoplosnych prodejnach).

= Prodejna, obchodni spoleénost komunikuji svou identitu a osobitost zakaznik(im prostrednictvim prodejniho prostredi,
Urovni prodejnich prostor a rliznych prodejnich aktivit.

= Znacka komunikuje se zékazniky prostfednictvim designt riznych informacnich, reklamnich a prezentaénich prostred-
kl, které jsou aplikovany v prodejnich mistech.

el “Ah

Marketing at-retail - an important part
of the marketing communication

What is the marketing at-retail for?

= To affirm the personality of a brand

= To affirm the personality
of a retail establishment

= To increase and direct the sales at the decisive
moment of the purchase

= To increase visits to the outlet and gain
customer loyalty by optimal management of
the retail space and an attractive presentation
environment for products and services.

What are the marketing

resources used?

= Visual Merchandising

= Point-of-Purchase Advertising

® |n- store digital media

= Retail Architecture and Retail Fixtures

Does it have an important role to play?

= All objective surveys prove that irrespective of the amount invested in advertising upstream, over 50 % of purchasing
decisions are made at the point of sale (74 % of purchasing decisions in mass market retailing).

= A retail outlet or chain conveys its personality to customers through its purchase environment and the quality of its
retail spaces and sales drives.

= A brand conveys its personality through the design of the various advertising, information and presentation media that
it uses at the point of purchase.

Zdroj: POPAI France ¢ Foto: archiv Daniely Krofianové .
v
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POP Advertising Display Power
Optimalizace prodejnich stojanu v in-store

POPAI CE dokondcila rozsahly prlizkumovy projekt, ktery
se zabyval testovanim vybranych podlahovych stojand
a zkoumal vliv zmén jednotlivych parametrl stojani na
jejich Ucinnost. Prazkum se rovnéz zaméril na analyzu
prodejni plochy a stanoveni optimalniho umisténi stojant
z hlediska prodejniho potencialu.

Hlavnim cilem prizkumu bylo tedy ukazat, jaky je optimal-
ni podlahovy stojan® a ,kam* jej v budoucnu umistit. Testo-
vani se uskutecnilo na stojanech s napoji firmy Coca-Cola
a na stojanech s tyCinkami Snickers od spolecnosti MARS.

Jak zdlraznil Daniel Jesensky, garant prlzkumu za
POPAI CE, vysledky prizkumu se sice tykaji prodejniho
kanalu rychloobratkového zbozi, nicméné Ize vyuzit jejich
generalizace tak, aby se daly vztahovat i na jiné katego-
rie a jiné prodejni kanaly. Vyzkum tak muze slouzit jako
obrovsky zdroj pro moznosti dalSich analyz a pohledl na
problematiku in-store komunikace.

Prizkum ,POP Advertising Display Power" realizovala
POPAI ve spolupréaci s agenturou Ipsos-Tambor a hlavnimi
partnery prizkumu, spole¢nostmi Coca-Cola HBC Czech
republic, MARS Czech a SPAR CR. Priizkum probéhl
za Ucasti dalSich partnerl - spole¢nosti DAGO, DEKOR,
Freeboard, STI Cesko a ¢asopisu Marketing& Media,
ktery byl hlavnim medialnim partnerem projektu. Priizkum
rovnéz podporila soukroma vysoka skola B. I. B. S. (Brno
International Business School) jako odborny partner.

Vyzkum zahrnoval tii hlavni kroky

V prvni kvalitativni fazi projektu, ktera se uskutecnila ve for-
mé skupinovych diskuzi (Focus Groups) byly vyhodnoceny
nazory zadavatelll, zastupct maloobchodu i koneénych
spotrebitell tykajici se vnimani stojand, vyuzivani mist pro
jejich umisténi, vlivu jednotlivych parametrt podlahovych
stojant na nakupni impuls.

V dalSi Casti projektu byly tymem vyzkumnik( lpsos
Tambor identifikovany pfimo na prodejni ploSe vybranych
prodejen tzv. hot spots ¢ili mista s vysokou koncentraci
nakupuijicich, ktera jsou nejvhodnéjsi pro umisténi POP
aplikaci.

A konecné v ramci posledni kvantitativni faze prazkumu
byl v prodejnich mistech zméfren a analyzovan potencial
jednotlivych umisténi identickych stojanl (1 typ Snickers
a 1 typ Coca-Cola) s cilem zjistit nejatraktivnéjsi umisténi
stojant. Nasledovalo testovani rliznych typl stojand (5
typU stojanu Snickers a 5 typU stojanu Coca-Cola) na stej-
ném umisténi s cilem zméfit, do jaké miry stojan podporu-
je impulsni nékup a jak nakupujici hodnoti riizné nadefino-
vané aspekty stojand.

Reélné testovani bylo provadéno ve vybranych hyper-
marketech Interspar ve spolupraci s partnerem projektu
SPAR CR.

Techniky sbéru dat i metody jejich vyhodnocovani byly
kombinovany s cilem ziskat védomé nazory a postoje za-
kaznikl k POP aplikacim (skupinové diskuze a struktu-
rované rozhovory) a zaroven reakce neracionalni pfimo
v realném prostredi (pozorovani zakaznikd pfimo v prodej-
nach v blizkosti simulovanych stojant a zaroven vyhodno-
ceni prodejnich dat).

Focus Groups se zadavateli reklamy
a kone¢nymi spotrebiteli
Z vysledkl skupinové diskuze se zadavateli reklamy vyply-
nulo, Ze idealni stojan musi byt dobfe vidét, mit napad, byt
na vhodném misté a také je nezbytné, aby na ném bylo
idealné vystaveno zboZi s pfidanou hodnotou.
stojanu kvalitni zbozi a mit stojan na viditelném misté, aby
mohlo dojit k pfipomenuti potfeby, touhy...

Pri vybéru konkrétniho mista pro umisténi stojanu je tre-
ba se zaméfit na to, aby ho mél zakaznik ,pri cesté “, ale
zaroven nesmi stojan prekazet.

Nl M'l

Nejvétsi diraz kladli zadavatelé na spravnou velikost stoja-
nu v souvislosti s mistem umisténi.

Zakaznici naopak prikladali velky vyznam barvé, tvaru
a designu, pripadné osvétleni stojanu.

Stojan musi upoutat, ale nesmi byt prilis kycovity nebo
odividné ,pfehnany”, protoze pak by mohl zakaznika odra-
dit, resp. v zakaznicich podobna grafika budi dojem nedu-
véry, kterda maze v kone¢ném dusledku od koupé odradit.

Co se tyka barevnosti, jasné pri diskuzi ved| nazor, ze
barva stojanu by méla korespondovat s barvami podporo-
vanych produkt(, respektive znacek.

Dobré pfistupnost ke stojanu a k vystavenym produktdm
je dalsi dulezitou vlastnosti pro efektivnost stojanu. Vliv na
prodejni Uspésnost stojanu ma také skutec¢nost, Ze stojan
poskytuje informace o zboZi a o konkrétnich akcich a za-
kaznikovi tak poskytuje prilezitost pro rychlé zhodnoceni
nabidky a pohodInou realizaci koupé.

Jako vyznamné byly zminény téZ atributy bezpecénosti,
resp. stojany pUsobici nestabilné zakazniky téz i v kontex-
tu rychlosti nakupovani odrazovaly.

Pri vyuZiti modernich technologii na stojanu je treba
vénovat velkou pozornost obsahu zobrazované exekuce.
Rozhodné by neméla byt vysilana sdéleni podobna televiz-
ni reklamé, kterou spotrebitelé v in-store odmitaji. Zajimavé
byly i nazory na zvuk ve spojeni s prodejnimi stojany. Zvuk
v podstaté neni odmitan, nicméné jeho mira by neméla byt
prilis intenzivni, aby pfi nakupovani neobtézoval.

V ramci skupinovych diskuzi byla rovnéz feSena hot spots,
tzn. mista na prodejni plose s vysokou koncentraci naku-
pujicich (vysoka prichodnost a zaroven dlvody k zasta-
veni, setrvani) a tudiz optimalni pro umisténi POP. Nejvice
preferovany pro umisténi stojand byly na védomé Urovni
Useky s cCerstvymi potravinami a obsluhované Useky.
K dalSim specifikovanym hot spotdm patfily pokladni zény,
sekce s akénim zbozim a volné prostory, jako jsou sloupy
a konce regalt. Dobrym mistem pro druhotné vystaveni
byly potvrzeny i domovské regéalové sekce, tj. pro tyinky

Snickers oddéleni cukrovinek a pro Coca-Colu sekce ne-
alko napojl a také umisténi v pribuznych sekcich v ramci
komplementarity produktl, napriklad pro Coca-Colu je to
sekce slanych chutovek.

Hot spots
V druhé fazi prizkumu mapovaly tymy prizkumové agen-
tury lpsos Tambor vhodnost umisténi stojant ptimo v pro-
dejnéach retézce Spar, a to pozorovanim a dotazovanim.
Soucésti pozorovani bylo také sledovani videozaznam
z kamer, které byly na prodejnim misté instalovany v rtiz-
nych sekcich. V této fazi bylo zjiStovano, kolik spotrebite-
|0 se pohybuje v jednotlivych sekcich prodejny a do jaké
miry je dana sekce atraktivni pro umistovani stojanu.
Testovanim byly ovéreny hypotézy o hot spots z pred-
chozich fazi prizkumu. Nejvétsi frekvence zakaznikl byla
potvrzena v zénach s pecivem, ¢erstvymi vyrobky (maso,
uzeniny, syry), sekce ovoce a zelenina, ve vstupni ¢asti
prodejny,v akéni zoné a v pokladnich zénach. Ne zcela
vhodnymi hot spots se v hypermarketech jevi Useky hra-
Gek, elektro, hobby a sport z dlivodu nizké navstévnosti,
resp. nizké koncentrace hypermarketovych nakupujicich
v téchto sekcich.

Optimalni umisténi i provedeni POP
na prodejni ploSe
Finalni ¢ast prizkumu navazala na predchozi zjisténi a tes-
tovani probihalo na zakladé fyzicky umisténych stojan(i na
nejatraktivnéjsich mistech (hot spots) v prodejné.
Testovalo se optimalni provedeni a nejatraktivnéjsi umisté-
ni stojant v prodejné. Méreni bylo realizovano kombinova-
nou metodou pozorovani, dotazovani a s vyuZzitim monito-
rovani prodejnich dat, kdy se podafilo zméfit viiv POP na
prodeje prostrednictvim oznadeni vyrobk( na stojanech
vlastnimi ¢arovymi kody.

V priibéhu této faze doslo k vyraznému zvySeni celkovych
prodejll (z regalu i ze stojant) jak u Coca-Coly, tak i u Snic-
kers, a to v dlsledku vlivu umisténi vSech stojant Coca-Coly

Optimization of POP displays = POP Advertising Display Power

POPAI CE conducts and coordinates research projects, which analyze buying behavior and analyze the effectiveness

of various marketing communication tools.

The researches provide a sophisticated supported material for using POP tools for trade marketing and key account
department not only for internal dealing in brand producer companies but also in dealing with retail chains. The studies
demonstrate how does POP work, how far and in which combination, and what kind of effects influences POP tools.

A new POPAI CE research project called “POP Advertising Display Power” is a unique survey in the field of in-store
communication in the respect of its scope and focus, and it adds to the optimal use of POP tools, regarding the in-depth
analysis of the impact of POP and new knowledge. The significance of the survey is reflected in its structure, which

includes three phases of testing.




VTN
[ W
P ey

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

a Snickers. Navyseni celkovych prodejl v testovaném obdo-
bi pfedstavovalo (primér za 1 tyden testovani) u Coca-Coly
15%, u Snickers 33 %. Prodejni data je treba vnimat v kontex-
tu izolace stojanu od ostatnich reklamnich aktivit, ke kterym
dochazi pfi jejich redlném nasazovani a jejich kombinace by
zpUsobila podstatné vyznamnéjsi nartsty prode;ju.

Dalsivyhodnocovani vysledk( kvantitativni ¢asti bylo pro-
vedeno za pomoci indexace vysledkl vSech technik sbéru
dat, tj. zavéry byly objektivizovany mixem hodnot prodejni
Uspésnosti, schopnosti zastavit nakupuijici a vyprovokovat
je k impulzni koupi a v neposledni fadé téz data o védo-
mych nazorech zékaznikd na jednotlivé testované stojany
a ovlivnéni pfi koupi produktu. V indexech vyhodnocovani
hot spots je obsazena i vSeobecna atraktivita jednotlivych
sekci, méfena v druhé fazi testovani (koncentrace lidi, mira
zastavovani a nakupovani v sekci). Reélna Uspésnost tedy
byla vZzdy sumarizovana indexem shrnujicim data vSech
téchto pohledl na jednotlivé prodejni stojany.

Vyhodnoceni efektivity HOT SPOTS

Cast testu, pfi které bylo umisténo 5+5 stejnych univer-
zalnich stojant Snickers a Coca-Cola na 5+5 rliznych hot
spots pro Coca-Colu i Snickers, feSila optimalni umis-
téni a vhodnost umisténi POP pro testovanou katego-
rii a znadku. Vysledky ukazaly, Ze nejvhodnéjsi varianta
druhotného umisténi testovanych stojani Coca-Cola je
v sekci se sortimentem alkoholickych napojd (vino a liho-
viny) a rovnéz v Useku se slanymi pochoutkami. V téchto
sekcich vykazovaly stojany jednoznacné nejvyssiho inde-
xu prodejni efektivity.

V pfipadé testovanych stojani Snickers bylo nelspés-
néjsi variantou umisténi v domovské sekci, tzn. v sekci se
sladkostmi. Umisténi stojanu Snickers v této sekci napfi-
klad nejvice zvedlo prodeje (+84 %) a vykazalo i vysoky
podil prodeje ze stojanu z celkovych prodejt (45%). Za
permanentni sekci se umistila sekce nealko napojd a cen-
tralni ulicka.

K zajimavym zavérlm této Casti prlzkumu patfilo na-
priklad i zjiSténi, ze absolutni velikost priitokd zakaznik(
vzdy neodpovida objemidm prodejl a ze neplati pravidlo
¢im vétsi je prichod nakupuijicich, tim vyssi jsou prodeije.
Klicovy moment je v této souvislosti zastaveni zakaznika
u stojant - nasledné 20 - 50 % z téchto zakaznikl vyrobek
zakoupi. Mira zastavovani zakaznik( se nicméné v ramci
sekci vyrazné lisi, jak odhalila druha faze vyzkumu.

Vyhodnoceni efektivity provedeni stojant

Finalni faze prizkumu se zamérila také na vykonnost
provedeni stojanl, kdy byla testovana rtizna provedeni

stojantl (5 pro Snickers a 5 pro Coca- Colu) na zvoleném
nejatraktivnéjSim hot spotu. Pro testovani stojanu Coca-
-Cola byla zvolena sekce slanych chutovek, pro Snickers
domovska sekce cukrovinek.

Po celkovém souhrnném vyhodnoceni atributll stoja-
nu, schopnosti zaujmout a prodejnich dat byl jako nejvy-
konnéjsi z testovanych stojan(i pro sortiment Coca-Coly
oznacen stojan s vizualem Zeny, ktery pravdépodobné
nejvice zapUsobil na emoce spotiebitell. Kromé nej-
vySSi hodnoty indexu prodejni Uspésnosti se nakupujici
nejCastéji u tohoto stojanu zastavili (16 %) a uvedli stojan
jako hlavni dlivod, pro¢ si koupili Coca-Colu (50 %). Ten-
to vysledek prodejni Uspésnosti neodpovida vysledkim
z Focus Group, kde naopak stojan s vizualem Zeny nebyl
hodnocen po vSech strankach pozitivné predevsim z di-
vodu naznaku manipulace aplikovanym vizualem a jeho
,nedivéryhodnosti“ - hranice vnucovani produktu. Tento
jev potvrzuje znamy fakt, ze totiz zakaznici nejednaji pfi
nakupovani povétsSinou racionalné a jejich realné nakup-
ni chovani ¢asto neodrazi jejich védomé postoje. Mezi
dalSimi nejlépe indexovanymi stojany v této sortimentni
kategorii byly uni-stojan s policemi (s jednoduchou Coca-
-Cola grafikou) a svételny stojan.

Vitézem mezi hodnocenymi stojany pro ty¢inky Snickers
se stal stojan s univerzalni grafikou a dale ostrov sloZzeny
ze Ctyr stojant (téz s univerzalnim Snickers brandingem).
Obé tyto POP aplikace zakazniky nejvice zaujaly z hledis-
ka vlivu na impulzni koupi a zaroven vykazaly nejvySsi po-
dil prodeje Snickers ze stojanu (63/64 %) a vysoky narlst
prodeje Snickers ve sledovaném obdobi. Stojan pumpa
(atraktivni stojan na vysoké designové Urovni) byl dalSi
Uspésnou variantou, ktera se umistila na tretim misté.

Vysledky prizkumu nas upozornily na to, ze zékazni-
ci ocenuji jednoduchost i vtip a ze je treba se vyvarovat
pouzivani manipulativnich prvkl, které zakaznika rusi
a Casto na védomé Urovni drazdi. Cilem je, aby stojan
zékaznika ovliviioval nenésilné a podporil tak jeho za-
mér vystaveny vyrobek zakoupit. Vyjimkou jsou nicmé-
né napriklad stojany s humornym prvkem a nadsazkou,
pokud jejich forma souzni s podporovanym produktem
a jasnym sdélenim.

Na zaveér testu bylo zméfeno, Zze tyden po odstranéni
stojanu z prodejni plochy péti testovacich hypermarketd
doslo k celkovému pramérnému poklesu prodejd podpo-
rovanych znacek u Snickers o 25%, u Coca Cola 0 22 %.

Autori &lanku:
Daniel Jesensky, Prezident POPAI Central Europe
a Daniela Krofianova, General manager POPAI Central Europe
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Umime opravdu naslouchat
zakaznikovi v misté prodeje?

Role podvédomi v misté prodeje stale roste a nové vyzkumy v této oblasti odhaluji, Ze nejsme zda-
leka racionalnimi tvory a ani nase rozhodnuti v in-store nejsou éasto racionalni. Na dulezitost védo-
mi a podvédomi v nakupnim procesu upozornila i nedavna konference POPAI CE ,,Marketing at-retail
POPAI forum, ktera pfinesla nové informace o trendech v oblasti spotiebitelského chovani v in-store
a o efektivnich nastrojich marketingové komunikace v prodejnich mistech u nas i v zahranici.

O tom, co v soucasnosti v in-store funguje a co nikoliv
a jak individuelné komunikovat se zakaznikem podle jeho
potfeb a ocekavani, hovorila na konferenci Jana Lelovi¢o-
va, Strategic Planner, COMTECH Group s.r.o.

,Marketingové komunikace prochazeji riznymi médnimi
vinami, od kterych se ocekavaji revoluéni zmény. Momen-
talné je to vina socialnich siti, které jsou modernimi ikonami
marketingu, nelze vSak zapominat na ostatni kanaly a nelze
ocCekavat, ze s prichodem internetu bude vSechno jinak, ze
se bude nakupovat jinym zplsobem a Zze budou komuniko-
vat znacky jinym zplsobem,” zdlraznila Jana Lelovicova.

BéZny nakupni koSik v hypermarketu obsahuje v sou-
¢asnosti 120 polozek a pri vybéru polozek nam socialni
sité priliS nepomohou.

Ma reklama v misté prodeje smysl|?
Umime s mistem prodeje efektivné pracovat?
Pouze 14% uzivatelll facebooku je starsi 35 let, ale tato
skupina realizuje 69% spotfebnich vydajd. Socialni sité
nejsou tim, co by rozhodovalo o obsahu naseho nakup-
niho kosSiku v hyper- ¢i supermarketu - 7 z 10 nakupnich
rozhodnuti se uskutecnuje pfimo na prodejni plose.

| kdyz jsme jiz rozhodnuti o nakupu uréité znacky pred
vstupem do prodejny, ve 47 % toto rozhodnuti zménime
pfi konfrontaci nabidky u regélu v obchodé, a to z dlivodu
komunikace v prodejné - at uz se jedna o vyhodnou ceno-
vou promoci, novinku, soutéz, specialni vystaveni, regalové

POS atd. Misto prodeje je, bylo a bude efektivni médium,
které maze potvrdit, ovlivnit ¢i zménit nakupni rozhodnuti
zakaznika a kde mame posledni a jedine¢nou moznost
ovlivnit jeho chovani. Otazkou je, zda umime s mistem pro-
deje také efektivné pracovat a se zakaznikem komuniko-
vat tak, aby byl ochoten a pripraven nam naslouchat.

Zékaznik je ochoten vénovat pal minuty na to, aby pro-
Sel ulickou a vybral si zboZzi, které chce koupit, tzn. za 30
sekund najde v prodejnim misté prisluSnou sekci, zorien-
tuje se v ni, vyhodnoti relevanci nabidky, identifikuje znac-
ku a vybere si konkrétni vyrobek. V ramci tohoto procesu
je zakaznik ochoten vénovat dvé vteriny pfislusnému re-
klamnimu sdéleni, proto je velmi dulezité, co chceme fici
a jakym zplsobem, co chce zakaznik slyset.

Porozumét zakaznikovi je klicem k Uspéchu. V této sou-
vislosti je nutno si polozit fadu otazek:

Rozumime jeho chovani? Vime, pro¢ se chova tak, jak
se chova? Jak Ize vyuzit nebo modifikovat jeho chovani ve
prospéch znacky? Co mazeme proto udélat?

Zadavatelé reklamy i agentury se vSak Gasto jako ,zasvé-
ceni“ nedokazou divat o¢ima zékaznika, ¢asto precenuji Ci
podcenuji jeho znalosti o znaéce, produktu a jeho hodnoté.
Chtéji zakaznikovi fici prili§ mnoho, prilis zjednodusuji roz-
hodovaci proces zakaznika. Casto nehledaji unikatni cesty
pro konkrétni vyrobek, ale sahaji po univerzalnich resenich.
JenZe to, Ze néco funguje napt. u cukrovinek, jesté nezna-
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mena, Ze to bude stejné dobfe fungovat u krmeni pro zvita-
ta - tyto dvé kategorie nakupujeme riiznym zptsobem.

In-store komunikace je vzdy reSeni na miru
Klasicka sociodemograficka definice ciloveé skupiny jiz neni
dostate¢na. Kazda produktova kategorie a kazda znacka
vyzaduije individualni pristup. Neexistuji univerzalni reseni.

Musime vychazet ze znalosti realného zakaznického
chovani v ramci kategorie ¢i znacky, z nakupnich potreb
a prilezZitosti a z nakupnich impulst. Zakaznik vzdy chodi
do prodejny, protoze fesi néjaky problém nebo naplfiuje
potrebu. Koncovy konzument znacky nemusi byt ten, ktery
ji realné nakupuje. Musi nas zajimat motivace, pro¢ prave
tento produkt v prodejné nakupuije.

Jedna osoba muze v sobé skryvat z hlediska nakupni-
ho chovani velké mnozstvi dalSich osob a nékolik model(
nakupniho chovani. Vzdy zalezi na tom, v jaké konkrétni
situaci se nachazi, co prezentuje a jaké potfeby naplnuje.
Stejna osoba mUlze zahrnovat rlizné identity, riizné potre-
by, rizné nakupni pfileZitosti.

,Kazdy den nakupujeme podle rliznych potfeb, scénari
a roli: rano matka chysta déti do Skoly, odchazite do pra-
ce, kde jste profesional, s kamaradkou jdete odpoledne
na kafe, veCer jste partnerka manzela. | naSe nakupovani
se podle toho méni a scénare se odrazi v nakupnim cho-
vani,“ potvrzuje Jana Lelovicova.

Na komunikaci sdéleni

ma zadavatel 2 az 5 sekund

V prvni fadé je nutno si uvédomit, v jakém prostiedi se
zakaznik pohybuje. Doba, kdy zakaznik vejde do ulicky
v prodejné, vlozi zboZi do kosiku a odejde z prodejniho
Useku, predstavuje ptl minuty az minutu. Kontaktni faze
s vyrobkem trva zhruba 18 sekund u regalu, v pfipadé
specialniho displeje je to pouze 6 sekund. Na komunikaci
sdéleni ma zadavatel 2 az 5 sekund. Informace, které neni
zakaznik schopen analyzovat a vyhodnotit jako relevantni,
odmita a neni ochoten se jimi zabyvat. V prodejnim misté

je problémem prebytek informaci a nikoliv jejich nedosta-
tek. Je to velmi rusné prostredi s cetnymi podnéty.

,Komunikace ¢asto vypada jako hokejovy stadion, kde
je obrovské mnoZstvi reklam vSeho druhu, ale divaci maji
problém najit tu podstatnou véc, kterou je puk, “uvedla
jana Lelovi¢ova.

Které metody funguji

a které nefunguji v in-store

Pripadova studie Kellogg's ze zahrani¢i demonstruje roz-
dilné nakupni chovéani zakaznik( v hypermarketu a super-
marketu. Spole¢nost Kellogg’s, Uspésny vyrobce cerealii,
zaznamenal dobry prodej svych vyrobk( v hypermarke-
tech, kde pramérny jednorazovy nakup doméacnosti pred-
stavuje 2,1 baleni cerealii. Cilem spole¢nosti bylo zvySit ob-
jem nakupu cerealii v supermarketu , kde dle zjiSténi 36%
zakaznikd nakupuje ceredlie a priimérny nakup predsta-
vuje 1,5 baleni cerealii. V této souvislosti byla realizovana
promocni - cenova akce ,2 + 1 zdarma®“. Tyto akce (vice
kusU za nizsi cenu) bézné skvéle funguji. V daném pfipadé
vSak bylo zjisténo, Ze nékup danych produktt se nezvysil
ani pres tuto promocéni nabidku a efekt akce byl nulovy. D-
vodem byla skute¢nost, Zze 82 % zakaznikl supermarketu
nakupuje do kosiku a nikoliv do nakupniho voziku. V pfi-
padé ceredlii byla pro zakazniky supermarketu 3 baleni do
kosiku prilis objemna. Dalsi roli sehral rovnéz fakt, ze su-
permarkety jsou v dochazkové vzdalenosti a spotrebitelé
si béZné odnéaseji nakoupené vyrobky pésky domd, coz je
v pripadé objemnych nakupl nepohodiné. Metoda, ktera
velmi dobre funguje v hypermarketech, nemusi byt efektiv-
ni v prodejnich mistech malych doplikovych nakupu.

Spolecny projekt spole¢nosti Tesco a Unilever v hyper-
marketech je prikladem Uspésného in-store feSeni pro vy-
branou cilovou skupinu spotrebitel(.

Hypermarkety jsou primarné mistem, kde se realizuji vel-
ké tydenni nakupy, ale diky jejich dlouhé oteviraci dobé je
vyuzivaji i zédkaznici pro rychly nakup po pracovni dobé,
kdyz uz je jinde zavieno. Projekt byl zaméfen na skupi-
nu single manazerll a manazerek, ktefi jsou v ¢asovém
stresu. Byl vytvoren specialni display COOK IT pro nakup
na jedno zastaveni, ktery nabidl pohodIné a rychlé reseni
pro teplou veceti ¢i obéd. Display obsahoval veskeré in-
gredience a suroviny véetné koreni, salatd a vina, které se
k danému pokrmu hodi. Na stojanu byly rovnéZz umistény
kartiCky s recepty a navody na pripravu jidel, které byly
pravidelné obménovany a také fotografie se zobrazenim
vysledného pripraveného jidla. V souvislosti s timto pro-
jektem rovnéz fungovala internetova stranka, na které si
zakaznici mohli prislusné recepty stahnout v klidu domo-
va. Vysledkem byl narlst prodeje na tomto displeji o0 300 %
oproti béZznému regalu.

Nl M'l

Jak funguje spotiebitel?

Spotrebitel ma urcité atavistickeé a zakddované modely vni-
mani, které jsou nemenne a které je treba pfi komunikaci
respektovat. V prvni fadé si spotfebitel vSima lidi, pak zvi-
fat, véci, symboll a textd.

Oblibenym motivem v reklamé jsou vizualy hezkych
modelek, ale tyto vizualy ¢asto dokazou zastinit samotny
vyrobek, ktery reklama propaguje. Proto pozor na ,hez-
ké tvare” a libivé obrazky na POP materidlech. Dulezity je
produkt a to, co chceme zakaznikovi sdélit.

Mozek spotfebitele ma rad véci usporadaneg, je treba mu
poskytovat organizované informace, proto strukturované
POP materialy s logickym grafickym i obsahovym uspora-
danim funguji mnohem lepe.

V prodejnim prostredi je treba u POP vyuzivat barevné-
ho kontrastu, a tak se vyvarovat situace, kdy roztristeny
mnohobarevny plakat v prodejné zanikne a POP mate-
rial se v korporatnich barvach ztrati u stejné barevnych
vyrobkd.

Dominantni musi byt vzdy dana znacka a dane sdéleni.
Pri umisténi velké imageové fotky je treba myslet na to, ze
potfebujeme prodat nas vyrobek, ktery se ale vedle vyraz-
ného dekoru mlze stat nevyraznym a zékaznik jej mlze
lehce prehlédnout.

Pro jakoukoliv komunikaci plati pravidlo ,méné je
vice", tzv. magickych sedm. Pocet prvkd v komunikaci
by nemél presahnout 7. Nas mozek je schopen zpraco-
vat maximalné 7 prvk( najednou a vysSi pocet jiz snizuje
rozpoznatelnost hlavni zpravy a pocet zpétne vyvolanych
informaci. Je tedy nutno vybrat to podstatné.

Je tfeba byt vidén. Pozornost vice pritahuji objekty, které
jsou usporadané v blocich. Oc¢ima jsme schopni obsah-
nout prostor v rozsahu 1,2 m. Cokoliv pod 80cm a nad
200cm je témér neviditelné. Optimalni komunikacni zona
je 90 - 190 cm.

Emoce jsou dulezitym faktorem,

ktery ovliviiuje nakupni chovani

Casto véak dochéazi k jejich myIné interpretaci. Zakaznik
nakupuje produkty s pridanou racionalni ¢i emocional-
ni hodnotou. Vétsina zékaznik( funguje na ,autopilota”
a nakupuje podle zazitého schématu a na jiz znamych
mistech.

Zakaznici nejsou ochotni nakupovat necekané produk-
ty na naCekanych mistech. Univerzalné uspésny nakupni
impulz neexistuje, vzdy je tfeba zhodnotit chovani dané
cilove skupiny.

Emoce jsou dulezitym faktorem pfi nakupu, protoze raci-
onalni, technickeé a funkéni vlastnosti vyrobku jsou nahra-
ditelné. Emoce je pridana hodnota, ale nelze stavét pouze
na nich - zakaznik nekoupi produkt jen kvlli tomu, Ze je
pékny. Racio a emoce musi byt v rovnovaze.

nez moment prekvapeni

Zakaznik na nakupni impulsy reaguje pouze v pripadg,
ze jsou odpoveédi na jeho potreby, pfinaseji mu realnou
pridanou hodnotu, jsou snadno citelné a identifikovatelne
a takeé v pripadé, Ze je pripraven naslouchat a odpovidat
na tomto misté a v tomto Case.

Napfiklad umisténi vyrobk( damské hygieny v oddéleni
domacich potfeb nepodporuje vyssi prodeje téchto vyrobkd
jen proto, ze tento prodejni Usek navstévuje hodné zen. Nao-
pak pokud umistime ceredlie k sortimentu jogurtl, zafunguje
zde inspirace a pripomenuti skvélého napadu na snidani.

Aby nakupni impulzy fungovaly, musi byt znacka vzdy
v hlavni roli. Universalni nakupni impuls neexistuje - liSi se
v zavislosti na produktové kategorii, cenovem segmentu,
zakaznickém typu atd. Nedélejme promoce ,pres kopirak*!

Pouzivame-li v promoci darek (soutéz, pribal), ma byt pri-
danou hodnotou k vyrobku a ne naopak divodem, pro¢ si
zakaznik produkt koupi.

Daniela Krofianova

Are We Really Able to Listen to

a Customer at the Point of Purchase?
The role of the subconscious at the point of purchase
keeps growing and new research in this area has
revealed that we are not entirely rational beings and
therefore our decisions in-store are also often not
entirely rational. The importance of awareness and
the subconscious during the shopping process has
recently been emphasised by the POPAI CE confe-
rence “Marketing at-retail POPAI Forum” which has
provided new information about the trends in the
area of in-store consumer behaviour as well as about
efficient tools of marketing communication at points
of purchase, both in our country and abroad.

The issues of what currently works in-store, what
does not, and how to individually communicate with
customers according to their needs and expectations
was addressed at the conference by Jana Lelovi¢ova,
Strategic Planner, COMTECH Group s.r.o.

The point of purchase is, was and will be an effective
medium, which may support, influence or change
the shopping decisions of the customer and the
place where we have the final and unique chance to
influence the customer’s behaviour. The question is

if we can effectively use the potential of the point of
purchase and communicate with a customer in a way
that makes him/her ready and willing to listen to us.




VTN
[ W
P ey

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Digital signage zaznamenava globalné vyrazny rozvoj a digitalni komunikacni prostfedky jsou dnes ve svété
povazovany za nejrychleji se rozvijejici sektor reklamy. Nabizeji moznost spojit vizualni silu média a presné zaci-
leni na danou skupinu spotrebitelt v jednu efektivni koncepci, ktera pldsobi na zakaznika mimo domov a ktera
predstavuje neomezeny potencial pro individualni reSeni i pro sdéleni pro Sirokou verejnost.

Jsou digitalni media
skutecnym trendem i u nas?

Stéry plsobnosti digitalnich médii se ve svété stale roz-
Situji. Funguji ve verejnych prostorach, jako jsou nadrazi,
nakupni strediska, obchodni domy, metro, ale také v men-
Sich prodejnéach, na postach, ve ,fast-foodech®, v barech,
v kadernickych salonech, lékarnach, kinech, ve vlacich
a v autobusech...to znamena vSude tam, kde je mozno na-
jit vnimavého zakaznika.

Digitalni média se neomezuji pouze na promitani zprav
na obrazovce. Spojeni s dalSimi technologiemi zvySuje je-
jich ucinek. Jde napftiklad o interaktivni propojeni s mobil-
nim telefonem spotrebitele, dotykové a RFID technologie,
vyuziti zvuku atd.

Jaké vyhody predstavuji

digitalni média pro spotrebitele?

Digitalni média pfinaseji vyznamna ,plus®, ktera jsou

ocenovana spotrebiteli:

m vyraznéjsi efekt dynamického a vizualné atraktivniho
obsahu,

m vice novych informaci diky pravidelné aktualizaci obsa-
hu v realném Case,

m VEtSi pestrost a komplexnost informaci ve srovnani s in-
formacemi, které poskytuje statické medium,

m vEtsSi flexibilitu a schopnost reagovat na ménici se
potreby zakaznik( diky specifické komunikaci podle
mista, Casu a aktualni nabidky v prodejné. Diky témto
vlastnostem digitalnich méedii Ize zajistit okamzitou aktu-
alizaci obsahu digitalnich médii nejen v daném dni, ale
i v.daném casovém Useku dne a osloveni cilové skupi-
ny spotrebitelll presné specifikovanym obsahem.

Podle prizkumu POPAI France, ktery testoval digitalni
média v segmentu cestovnich kancelari, zaznamenalo
pritomnost obrazovky 80 % spotfebiteltl. 79 % spotrebitel(
potvrdilo, ze jim digitalni média pomahaiji zkratit vnimanou
Cekaci dobu a 35% tazanych uvedlo, Ze tyto komunikacéni
nastroje ovliviuji jejich nakupni rozhodnuti za podminky,
ze médium prinasi uZzite¢né informace v okamziku, kdy
jsou v jeho blizkosti.

Mapovani potencialu nakupujicich,

které lze oslovit digitalni reklamou

Nové aplikace digital signage, které komunikuji se zakaz-
nikem, se stéle Castéji objevuji v riznych segmentech trhu
i u nas vcetné novych forem, jako jsou nestandardni a in-
dividualné prizplisobena feseni, jedinec¢né projekty s pri-
danou hodnotou.

| pres nesporné vyhody, které tyto moderni technologie
nabizeji v oblasti marketingové komunikace, a i pres osvétu
a vyznamné snahy o popularizaci téchto médii paradoxné
zjistujeme, Ze zadavatelé reklamy o nich stale nemaji dosta-
tek informaci pro jejich efektivni vyuziti. Proto POPAI CE pro-
stfednictvim sekce digitalni komunikace realizuje projekty,
jejichz cilem je prinést nové informace o digitalnich médiich
a formou praktickych ukazek a vysledkt prizkumd pomoci
zadavatellim reklamy se v této sféfe Iépe orientovat.

Zajem zadavatell vyvolaly i vysledky nedavného méreni
navstévnosti v zonach digital signage. Jde o novy spolec-
ny projekt POPAI CE, spoleénosti POS Media CR a spole¢-
nosti 7Marsyas Development, ktery byl realizovan v ¢ervnu
2010 v hypermarketu Tesco, OC Novy Smichov v Praze.

Are Digital Media Really Trendy in Our Country?

Digital signage is globally recording an intensive development and today the digital communication means world-
wide are considered to be the fastest developing advertising sector. They offer the option of connecting the visual
force of the media and exact targeting on the given group of consumers in one efficient concept which affects a cus-
tomer out of his/her home and which represents an unlimited potential for individual solutions as well as messages

for the general public.

New digital signage applications, which interactively communicate with a customer, are more and more often ap-
pearing in various market segments also in our country including new forms, such as non-standard and individual
custom-made solutions, unique projects with an added value.

Jak uvedla Pavlina Klementova z POS Media, zamérem
projektu bylo oveérit navstévnost a pohyb zakaznik( v urci-
tych zonach hypermarketu, kde jsou umistény LCD obra-
zovky a zaroven mapovat potencial nakupuijicich, které Ize
oslovit digitalni reklamou. V ramci prizkumu byl zjiStovan
celkovy pocet nakupujicich v hypermarketu v méreném
obdobi, pocet nakupujicich v sekcich cukrovinky, alkohol
a mlécné vyrobky a primérny ¢as, ktery nakupujici stréa-
vili u LCD obrazovky s reklamnim spotem. Pro testovani
byly zvoleny tfi riizné exekuce spotli na obrazovkéach, a to
v délce tfi, deset a tricet sekund.

Prazkum probéhl v obdobi, kdy navstévnost hypermar-
ketu nebyla ovlivnéna dobou svatkl, jako jsou Vanoce,
Velikonoce apod.

,Zadavatelé reklamy maji tendenci dodavat pro vysilani
na obrazovkach v misté prodeje televizni spoty, které jsou
prilis dlouhé, a tudiz nevhodné. V prodejnich mistech vSak
mame pouze jednu az tfi sekundy na to, abychom zakazni-
ka oslovili a zaujali. Cilem méfeni bylo proto ziskat konkrét-
ni argumenty, jaky typ spotu je tfeba v in-store nasazovat
a jaky nelze doporudit,” zdlraznila Pavlina Klementova.

V ramci méreni byla vyuZita technologie Person Counter
(PCV-05) od spole¢nosti 7Marsayas Development. Fungo-
vani je zaloZzeno na principu aktivni RFID technologie, inteli-
gentni analyzy chovani osob z videa, které je potizeno pro-
strednictvim integrované kamery. Ta je pfipojena do modulu,
kde probiha veskera analyza. Prostor, ktery kamera zabira,
se déli na zony a u kazdé zony Ize naprogramovat, co bude
v ramci dané zony méreno: naptiklad pocet osob, které se
zastavi u konkrétni reklamy, ¢as, ktery tam stravi atd.

Co ukazaly vysledky méreni?

Jednim z cild méfeni bylo zjistit za sledované obdobi cel-
kovy pocet navstévnikl u vstupu do hypermarketu, to
znamena pocet zakaznikd, ktefi prosli vstupnimi branami
prodejny. Z vysledkd méreni vyplynulo, Ze hypermarket
Tesco na prazském Novém Smichove, ktery patfi k nejna-
vétévovanéj$im prodejnam Tesco v CR, denné v priiméru
navstivi vice nez 20.000 zakaznika.

Prizkum odhalil prekvapivy fakt, Ze o vikendu se v hy-
permarketu nakupovalo nejméné, a to zrejmé kvUli viken-
dovym pobytim spotrebiteldl mimo Prahu, nejvySsi na-
v§tévnost byla zaznamenana v patek okolo 18 hod.

Méreni ve vybranych sortimentnich sekcich pfineslo
souhrnné zjisténi, Ze prdmérna doba stravena v okoli LCD
obrazovek s reklamnim spotem je 12 vtefin, a proto op-
timalni reklamni spot na obrazovkach digital signage by
mél byt maximalné v této délce.

Méreni v jednotlivych sortimentnich sekcich
Pro promitani v sekci cukrovinek byly vybrany tfi desetise-
kundové spoty od 3 raznych zadavatelt reklamy. Jednalo

se o0 upoutavky na Ego suSenky, na ¢okoladovou oplatku
Fidorku a na ty¢inku Margot mini.

Méreni ukazalo, Ze spotrebitelé navstivili nejvice sekci
cukrovinek koncem pracovniho tydne, konkrétné v patek,
naopak o vikendu prlizkum potvrdil slabou navstévnost.

Z hlediska jednotlivych Usek( dne byla nevysSsi navstév-
nost v této sekci okolo 18 hod, zatimco béhem poledni pau-
zy byla navstévnost nizsi. V priiméru sekci navstivilo denné
13.585 nakupuijicich a primérna délka doby, kterou naku-
pujici stravili v okoli LCD obrazovky, byla témér 10 sekund.

V sekci alkohol byl promitan nejdelsi reklamni spot v dél-
ce 30 sekund. Upoutavka byla zamérena na rum Captain
Morgan a byla vysilana i jako televizni reklama. Céasti re-
klamniho spotu jsou velmi kratké (1 az 3 sekundy) a spot
zahrnuje vice pfibéh(.

Vysledky v oblasti denni navstévnosti se liSily od vysled-
kl v sekci cukrovinek. Nejsilngjsi navstévnost v sekci alko-
holu byla v patek a v sobotu. Pokud jde o po¢et nakupuji-
cich v jednotlivych Usecich dne, Spicka byla zaznamenana
mezi 18. az 20. hodinou veder.

Nakupujici stravili na ploSe u obrazovky v priiméru 11
sekund. Denni priimérna navstévnost v této sekci byla
9.645 nakupuijicich

Nejfrekventovanéjsi zénou na prodejni plose byl v ramci
testovanych sekci Usek mléénych vyrobkd. Denni primér-
na navstévnost v této sekci predstavovala 15.630 nakupu-
jicich. Byl zde promitan kratky, dobre viditelny spot v délce
tfech sekund na syr Gervais.

Z hlediska navstévnosti se jednalo o atraktivni zonu od
pondéli az do patku s pate¢ni Spickou navstévnosti. Nejmé-
né zakaznik( zde nakupovalo nedéli. V ramci jednotlivych
Usekl dne byla sekce nejnavstévovaneéjsi béhem poledne
a predevsim kolem 18 hod, tzn. v zavéru pracovni doby.

Primérna délka doby, kterou stravili nakupuijici v okoli
LCD obrazovky v tomto Useku, byla delSi nez v jinych sek-
cich a dosahla 15 vtefin.

Daniela Krofianova
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Best of in-store

Soutéz POPAI AWARDS o nejuspésnéjsi reklamni prostredky v oblasti in-store komunikace patti k vrcholnym
udalostem oboru marketingu v prodejnich mistech (marketing at-retail). Neni jen mistem soutézeni nejlepsich
in-store realizaci v daném roce, ale je také ukazkou inovativnich smérli a modernich feSeni v tomto oboru
a zaroven jedinec¢nou inspiraci pro zadavatele reklamy a obchodni spolecnosti, jak Ize uspét v misté prodeje
diky jesté efektivnéjsi komunikaci.

To potvrdil i pravé uplynuly roénik soutéze POPAI AWARDS 2010, ktery probéhl na konci listopadu 2010
v prostorach Clarion Congress Hotel Prague a jehoZ poradatelem byla asociace POPAI CENTRAL EUROPE.
Do soutéze bylo zafazeno 60 exponatll, které soutéZily v 15 kategoriich. V souladu s evropskymi trendy
a s aktualnim rozsahem pusobnosti oboru in-store marketingu byly inovovany kategorie soutéze a soutézici monhli
nove vyuzit soutézni kategorii zahrnujici novinky, vyspélé technologie a rovnéz kategorii ekologickych koncepci.

\
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Kristalovy lesk,

luxus a Cistota

Hlavni cenou POPAI Awards 2010
i vitézstvim v kategorii ,Alkoholicke
napoje, tabak® byl korunovan per-
manentni stojan ,STOCK display®,
ktery v soutézi prezentovala firma
Willson&Brown Czech s.ro. Zadani
od firmy Stock na vyvoj a vyrobu per-
manentniho stojanu pro prémiovou
vodku Stock Prestige zahrnovalo za-
sadni pozadavek, aby stojan navazo-
val kvalitou a designem na charakter
vystaveného sortimentu v segmentu
alkoholickych napojd. ,PFi vyvoji de-
signu stojanu jsme se fidili privlastky,
jako je ledova Cistota, kristalovy lesk,
luxus a klasika," zddraznil Jakub Teo-
dorowski, feditel spolecnosti Willson
&Brown. V souladu s témito pozadav-
ky se rozhodli pouzit pro vyrobu sto-
janu kvalitni materialy, velmi vyrazné
osvétleni bilé, chladné barvy a také
klasicky tvar. Inspiraci byl ledovy blok,

jeho tvary a kombinace kFistalové Gi-
rych i matnych casti. Zvolenymi ma-
terialy pro vyrobu stojanu byly dibond
z brouseného hliniku, ktery plsobi
luxusné diky vysokému lesku, lesténa
nerezova ocel, ktera vytvari zrcadlovy
efekt a prosvétluje vystavené vyrobky,
a LED diody se svételnymi efekty. Cel-
kové vyrazny dojem odpovida zbozi
nejlepsi kvality, které si zakaznik ze
stojanu odnasi. Stojany byly nedavno
umistény v maloobchodnich fetézcich
Tesco a Alma a prvni poznatky jsou
velmi pozitivni, nebot stojany vyrazné
upoutavaji pozornost.

Robot Advee

= novinka ve sfére
multimedialni komunikace
Jednim z hvézdnych exponatl sou-
téze byl robot Advee od spolecnosti
Bender Robotics, ktery na soutézi
POPAI WARDS 2010 zazil svoji premi-
eru a kterému porota soutéze pridélila

hned tfi ocenéni: cenu v kategorii “No-
vinky a vyspélé technologie®, ,Cenu
za kreativitu“ a ocenéni za ,Nejlepsi
materialovou a technickou inovaci*.

Dle Simona Chudoby, jednatele spo-
leénosti Bender Robotics, predstavuje
tato technologicka novinka zajimavou
budoucnost ve sféfe modernich tech-
nologii a multimedialni komunikace
a nabizi vyuziti v rlznych oblastech.
V ramci kongresd, plest a dalSich
eventl mUZe robot zatraktivhovat da-
nou akci dle predem stanoveného
zadani. Druhou oblasti vyuziti jsou ve-
letrhy a vystavy - zde se robot bude
pohybovat ve vystavnich pavilonech
a upoutavat pozornost navstévniki
k danému stanku. Dalsi planovanou
sférou vyuziti robota jsou obchodni
centra s cilem zaujmout pozornost
zakaznik( ke konkrétnim produktim.
Robot je plné autonomni z hlediska
pohybu diky sofistikované lokalizacni
technologii, pomoci ultrazvukovych
senzor(l je schopen zjistit prekazku
a pomoci systému , face detection®
identifikuje Clovéka a komunikuje
s nim. Pro zacileni na urcity segment
je mozné prizpUsobit grafiku plasté
robota pozadavku zadavatele, jeho

design i jeho osobnost. Robot nabizi
novou formu zazitkové reklamy, ktera
upouta a delsi dobu udrZi pozornost
Sirokého spektra potencialnich za-
kaznikd. Na zékladé zabavné interak-
tivni komunikace robot vytiskne letak
se slevou ¢i jinou vyhrou. Variabilita
v menu robota je Siroka, jde napriklad
o interaktivni mapy, videa, interaktivni
hry s moznosti vyhry apod.

Mezi dalSimi vitézi jednotlivych kate-
gorii soutéze POPAI AWARDS 2010
se umistily tyto exponaty

Kategorie Auto, moto

MV Agusta

Globalni projekt, ktery realizovala fir-
ma Dekor s.r.o. v prabéhu roku 2010,
byl vytvoren pro italskou spolec¢nost
MV Agusta. Cilem projektu bylo do-
sahnout efektivngjSi komunikace
v misté prodeje plisobenim na emoce
priznivel této znacky. Pro prezentaci
novych revoluénich modell motorek
F4 a Brutale byl pouzit modularni sys-
tém, ktery jako celek vytvari jedinec-
né prostredi pro fyzickou prezentaci
motorek a doplikd. Vizualni feSeni
projektu navazuje na hodnoty spo-
le¢nosti MV Agusta, jakymi jsou ex-
kluzivita, tradice a ,pfitazliva krasa“.
Linie a materialy zvyrazfuji soucasny
styl a funk&nost, chtéji umocnit vasen
téch, ktefi véri této znadce. ltalsky
duch reprezentuje kvalita vybranych
materiall, feseni technickych detaill
od zavésnych drzak( az po svételny
systém, ktery je vyuzit pro ztvarnéni
loga. Kombinace barev sttibrna a vy-
razna ¢ervena zddraznuiji cile spolec-
nosti, jako jsou rychlost a inovace.

Kategorie

Nealkoholické napoje, potraviny
Presenter Dolce Gusto

Tento trvaly display byl vyroben pol-
skou spole¢nosti ATS Display Sp. z o.
0. a je uréen pro samostatné umis-
téni v prostoru prodejniho mista. Je
slozen z kovové konstrukce, pod-
stavec a vrchni Cast jsou zhotoveny
z vakuové tvarovanych prvkl. Stojan
byl instalovan ve velkoploSnych pro-
dejnach, kde zatraktivhuje prostredi
i prezentaci vyrobkd znacky Nescafé
Dolce Gusto.

—

Kategorie Drogerie, kosmetika
Display Adidas

Counter Display - ,regélovy podavac*
od firmy Willson & Brown Czech s.r.o
byl navrzen tak, aby co nejvice zvy-
raznil fadu sprchovych geld Adidas.
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Barva evokuje sport a vitalitu. Tvar
detailné kopiruje lahev sprchového
gelu a svou vyraznou barvou je velmi
dobre viditelny a aktivné se vyclefu-
je mezi zméti regall a polic. Velikost
je optimalni pro maximalni flexibilitu
umisténi. Duplicita s tvarem samot-
ného gelu je pro spotrebitele lehce
rozpoznatelna. Konstrukce je lehka
a odolna podminkéam supermarket(.
Moznost umisténi je variabilni pro po-
lice regall, pultd nebo sloupd.

) vodoivse

Kategorie Sluzby

Vodafone Mobilomat

Nemate u sebe drobné a chtéli bys-
te si koupit kavu? Je to velmi jedno-
duché. Poslete SMSku! Spolecnost
Vodafone a Automaty Servis Selecta
spustily prvni mobilomat na napoje,
kde je mozné platit mobilnim telefo-
nem prostrednictvim Premium SMS

sluzby. Automat je umistény v prodej-
né Makro v Praze Stodulkach. ,Zakaz-
nikim bylo potfebné sdélit informaci
o této unikatni sluzbé. Automat jsme
tedy oblékli do velkého mobilniho te-
lefonu. Kavomat se tak stal rozhodné
neprehlédnutelnym v fadé ostatnich
a uz z dalky je jasné identifikovatelny
svoji jedine¢nosti,“ upresnuji zastupci
spolec¢nosti WELLEN a.s., ktefi jsou
realizatofi projektu.

Kategorie Elektronika

Sada imagovych podlahovych
stojantl pro prezentaci
exkluzivnich mobilnich telefont
Sada tfi imageovych podlahovych
stojand pro prezentaci exkluzivnich
mobilnich telefonl Samsung byla vy-
tvofena spole¢nosti DAGO s.r.o. pro
celorepublikovou road show. Soudasti
prezentace stojanu je promotérka, kte-
ra vysveétluje technické parametry na-
bizenych vyrobki a ukazuje konkrétni
modely mobilnich telefont. Produkt je
v horni ¢asti stojanu nasvicen tak, aby
plsobil jako Sperk. Zamérem této in-
-store realizace bylo vytvorit originalni
prezentaci exkluzivnich vyrobkd, ktera
se odliSuje od standardniho vystave-
ni a nabizi zakaznikovi moznost, aby
si vyrobek vyzkousel. Diky kombinaci
sveétel, plexiskla a jednoduchosti evo-
kuji stojany prémiovost, Gistotu, do-
konalost prezentovaného mobilniho
telefonu a zvySuji povédomi o znacce
a produktu.

Kategorie Textil, sport, obuyv,
osobni potreby a ostatni
Podlahovy stojan HENKEL PRIT
Podlahovy stojan, jehoz tvircem je
spolec¢nost GOR7, s.r.o., slouzi jako
doplikové prodejni misto pro akcni
nabidkovy prodej. Je konstruovan
jako rozkladaci s pevnou centralni
,nohou®. Stojan je velmi variabilni. Dle
potreby je mozné osadit police nebo
zavésné haky. Stojan je vyroben tak,
aby byl maximalné odolny a trvanlivy,
éemuz jsou prizplsobeny i zvolené
materialy.

Kategorie Digitalni komunikace

- realizace v prodejnich mistech
Info Kiosek Pilsner Urquell

Tento interaktivni komunikacni nastroj
od spole¢nosti UNIBON spol. sr. 0. je
ur¢en ke komunikaci s klienty v mu-
zeu Plzeniského Prazdroje. Informacni

kiosek je vyroben z hlinikového ple-
chu a jeho soucasti je LED obrazov-
ka. Lze jej vyuzit pro indoorové i out-
dooroveé vystaveni.

Kategorie Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy
Set Gambrinus

Set, jehoz tvlircem je spolec¢nost Ross
s.r.o., tvofi nasvicena fascie - reklama
uréena pro priceli fasad provozoven.
Logo znacCky je zhotovené v plastic-
kém tvaru s pouzitim exkluzivni zlaté
barvy, podobné i nazev provozovny.
Oba prvky jsou upevnéné na ramo-
vé konstrukci, jejiz vypln je zhotove-
na z tahokovu, ktery celou fascii ¢ini
vzdusnou, elegantni a nechava vynik-
nout logu a nazvu provozovny. Svétel-
na reklama - vystrcka tvori dalsi cast
setu. Hlinikovy ram je po obvodé svét-
lopropustny, svétlo tudiz nepronika

el “Ah

jen pres ¢elni plochu s logem, ale i po
obvodé ramu reklamy a zvysSuje tak
jeji udinnost. Specialné navrzeny tvar
plastovych dild umoznuje pres bilou
linku po obvodé prlinik svétla z boku
na plastické logo ve stfedu ve zlatém
provedeni a vytvari exkluzivni odles-
ky, které v kombinaci s dynamicky
rozsvécujicim se svétlem po obvodé
reklamy nevtiravé upoutavaji pohled
na dominantni prvek logotypu - pis-
meno G. Dynamika svétla je zabezpe-
¢ena elektronickymi prvky, které byly
specialné navrzené a vyrobené pro
potreby tohoto projektu v kombinaci
s LED. Set doplhuje interiérova rekla-
ma v provedeni jako logo fascie.

- ]

Kategorie

Vybaveni interiéri obchodu
BUBLINA shopconcept

Cilem designového vyvoje bylo na-
vrhnout jednoduchou a levnou kon-
cepci obchodd s hrackami a détskym
zbozim, kterda bude charakteristicka
pro podporu dobré Urovné znacky
Bublina. Tvirce koncepce, kterym je
spole¢nost MORIS design s.r.o., vyvi-
nula feseni standardl, které hravou
a hlavné praktickou formou splfuji
pozadavky na feSeni interiérli obcho-
du, kdy kazdy ma jinou plochu a tvar.
Zbozi je hodné Clenité a drobné a mu-
si byt prezentovana loga a image fota
jednotlivych vyrobcd. Sténové zavésy
jsou reSeny univerzalné pro zavéseni
jednotlivych hackl nebo plexisklo-
vych polic. Regélové stény obsahuji
i skladové prostory a regaly jsou pro-
sviceny dopredu a dolll na zboZi.

Kategorie Prostiredky

pro sluzby podpory prodeje
(reklamni darky v misté prodeje)
Diar Ballantine’s

Ukolem pro agenturu McCoy & Part-
ner bylo navrhnout on-trade promo-
tion k prilezitosti stého vyroci dnes
jiz legendarniho, hranatého tvaru
lahve Ballantine’s. V ramci kampané
,Legendarni format“ byla navrZzena
mechanika impulzivnich darkd, ktera
méla motivovat ke konzumaci whisky
v podnicich. Jednim ze tfi navrzenych
darkl v ramci kampané byl i diar Bal-
lantine’s, jehoz predni ¢ast obsahuje
fadu zajimavych informaci o whisky
obecné, ale hlavné o Ballantine’s. Na
Gast popisujici informace o znacéce
a produktu navazuji degustacni listy,
na kterych muze spotrebitel hodnotit
své oblibené drinky. Nasledné diar po-
kracuje klasickym kalendariem. Diar
se na trhu setkal s velkym Uspéchem,
kdy vSech 10 000ks téchto darku
uré¢enych pro vice nez 500 podnikd
v Cechach a na Slovensku bylo rych-
le rozebrano. Darek predevsim dobre
zafungoval u cilové skupiny konzu-
mentl, kterd dava prednost kvalitnim
a léty provérenym produktim.
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Kategorie Prototypy, vzorky
Prototyp regalového

separatoru (zakladace)

pultového displaye ILLY

Exkluzivni regalovy zaklada¢ na ple-
chovky prémioveé kavy ILLY byl vy-
roben spole¢nosti DAGO s.r.o. pro
vyuziti na Cerpacich stanicich i na
volném trhu.

S ohledem na své univerzalni pro-
vedeni maze byt pouzit jako regalovy
zaklada¢, kde diky dvoupatrovéemu
provedeni zajistuje maximalni vyuziti
regalové plochy, nebo i jako pultovy Ci
pokladni prodejni display. Separator/
display stimuluje nakupni rozhodnuti
nejen vizualné, ale také plsobenim
aroma z Cerstvé zrnkové kavy, kterou
obsahuje jeho predni komunikacni

POPAI
CENTRAL
EUROPE

Gast. Zakaznika se snazi stimulovat
k ochutnani novych pfichuti atp.

Kategorie

Promostanky, promosystémy
Promozona Frisco

Tento projekt byl vytvoren spolecnos-
ti UNIBON spol. s r.o. pro eventove
akce Frisco -festivaly v roce 2010.
Charakteristickymi prvky a vyhoda-
mi projektu jsou modularnost prvkd,
nastavitelnost podlahy, svételné bary
se zazemim, nasvétlenistanﬁ sklado-
mampulace. Pouzitymi materialy jsou
hlinikovy plech, akrylat, LED diody,
tisténa latka a dalSimi soucastmi této
aplikace jsou zidle, stoly, modulova
podlaha, tisténa vlajkovina.

POPAI AWARDS

The Central-European office of POPAl is organizing the competition POPAI AWARDS
AWARDS for the best advertisement means in the domain of in-store communication.

Kategorie Ekologické koncepce
Véci Verejné

- logo opravdu velkého formatu
Unikatni obfi logo bylo vyrobeno spo-
leénosti MORIS design s.r.o. nastrika-
nim na travnik unikatni a piné ekolo-
gicky odbouratelnou barvou pomoci
obfi Sablony, ktera byla pfipevnéna
k zemi a nasledné vyrezana. Samot-
ny nastrik byl pfimo na travnik. Rea-
lizace loga trvala 10 lidem jeden den.
Po 3 tydnech priroda sama nastfik
zlikvidovala a nevzniklo tedy zadné
jeji znecisténi. Logo bylo aplikovano
na dalnici D1 na 177km jako soucast
volebni kampané strany Véci Verejné.
Nejvétsi logo vyrobené v Evropé mélo
880 m? (11x80m).

el “'4'*

POPAI STUDENT AWARD

— prilezitost pro nove talenty
v oblasti in-store komunikace

POPAI CE porada soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi studentsky design
POP materialu dle zadaného briefu od konkrétnich partnert - zadavatel( reklamy.

Projekt soutéze byl zahajen v roce 2007 a za dobu své existence se stal jednim ze za-
jimavych a uspésnych projektll POPAI CE s vyznamnym narlstem podtu soutéznich
praci a jejich kvality. Pro zadavatele reklamy i soutéZzici je soutéz jedinecnou prilezitos-
ti pro navéazani spoluprace prostrednictvim novych kreativnich napadd student.

Cely projekt soutéze je konci-
povan tak, aby poskytl Uc¢ast-
nikim soutéZe co nejvice
novych informaci z oblasti
marketingové  komunikace
v prodejnich mistech.
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Poradatel soutéze organizuje v prlibéhu projektu setkani
studentd se zadavateli reklamy i vyrobci POP. Programem
setkani jsou interaktivni diskuze nad vybranymi soutéz-
nimi navrhy uplynulého ro¢niku, které jsou komentovany
z pohledu odbornikl pro design, vyrobu a z pohledu za-
davatele reklamy s cilem pfriblizit studentim své nazory
na realizovatelnost navrh( z hlediska zvolenych materiald,
vyrobnich technologii, Urovné designu apod.

The purpose of the competition is to support the field of marketing at-retail (marketing at the point of sale) as well as
new trends in the field, which introduce in-store advertising as an efficient medium and the closest one to the buyer. The
competition is one of the top events in the field and presents the latest means of in-store communication, sale support
systems and other supporting promotional tools.

The competition offers producers of POP means a unique opportunity to draw attention to their best products of the year
to the professional public. They can do so at the exposition or during the extensive media campaign, and this way they can
increase their prestige and the importance of POP producers when promoting them in their own country or abroad.

POPAI CE zviditelfiuje soutézni navrhy mladych tvirc(
v ramci celoroéni medialni kampané a prezentaci jejich
praci v prestizni a medializované oborové soutézi tak stu-
dentlim napomaha pfi jejich budoucim uplatnéni v oboru.

Soutéz POPAI STUDENT AWARD je propojena s obo-
rovou soutézi POPAI AWARDS, a to jak prostrednictvim
expozice, kdy studentské prace doplnuji vystavu oboro-
vé soutéze, tak v ramci slavnostniho vyhlaseni vysledki

soutéze, kdy informace o projektu a vitézich studentské
soutéze jsou soucasti programu spolecenského vecera
POPAI AWARDS

Soutéze se Ucastni studenti stfednich a vysokych odbor-
nych a umeéleckych skol se specializaci na marketingovou
podlinkovou komunikaci v Ceské republice a na Sloven-
sku, v lonském ro¢niku soutéze se poprvé objevily i prace

polskych student.
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Jako nejlepsi v kategorii ,Design Partnery soutéze POPAI STUDENT AWARD 2010

POP materialu dle briefu spoleé- byly spoleé&nosti Coca-Cola HBC Ceska republika, L . ; L ; o
nOSti Mars Czech S.I.0. “ byl VyhOd— Mars cZech, POS Media éR a Soare sekt. ZaJeC| predStaVUJe mlade modeml V|narStV|, ktere dodava
nocen navrh ,Nutcase POP”, jeho3 na trh lehka a svézi vina z oblasti terroir Zajeci. Prodejni
autorem je Ales Lukasik (UTB Zlin). Coca-Cola HBC Ceska republika st sl emeiiine Mevezel ne loge gepioonesi & mel oy

vyrazné zaujmout svou kreativitou a originalnim pojetim

MARS et

Hodnoceni soutéznich praci se ujala odborna porota, kte-

med | a 0 ra vybirala vitéze z vice jak 40 pfihlasenych studentskych

CZECH REPUBLIC navrhu.

Vitézové soutéze prevzali ocenéni béhem gala vecera
O/'\RE POPAI AWARDS v zavéru roku 2010 v kongresovém
%,e,_,é—'é—

centru Clarion Congress Hotel Prague.

POPAI CE vyhlasila na pocatku letosniho roku jiz paty roc-
Zadanim spolecnosti Coca-Cola bylo navrhnout vhod- nik soutéze - POPAI STUDENT AWARD 2011.
nou POP aplikaci, ktera ma zajistit zajimavé vystaveni
a prezentaci chlazenych produktl 3 Coke 0,251 Slim Can Daniela Krofianova
s cilem podpofit ndbor novych spotrebitelll, a druhotné
navysit frekvenci nakupl a objem0 produktl Coca-Cola,
Coca-Cola zero a Coca-Cola light 0,25] Slim Can v seg-
mentu tradi¢niho trhu.

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2011
jsou spolecénosti Budéjovicky Budvar,
Coca-Cola HBC Ceska republika,
EUROPASTA a Soare sekt.

Brief spole¢nosti Mars Czech se tykal kampané na podpo-

ru prodeje, ktera stavi na novém konceptu Snickers Nutca- .
se. Design navrhovaného POP materialu mél komunikovat M
tento novy koncept netradiénim zplUsobem, aby vzbudil _f'ﬁm

pozornost, byl zapamatovatelny, odliSujici a specificky pro
znacku Snickers.

V kategorii ,,POP materialu dle
briefu spolec¢nosti Coca-Cola
HBC Ceska republika“ zvitézila
prace ,Solar Slim Can“ Anny
Pavkové z UTB ve Zliné.

Coca-Cola HBC Ceska republika
PoZadavkem dalSiho zadavatele - spole¢nosti Soare sekt
bylo vytvorit prodejni stojan v ramci celorepublikové kam-
pané v in-store na podporu prodeje nového produktu pfi SOA E
jeho uvedeni na trh. Cilem bylo upozornit v misté prodeje
na nova vina ze Zajeci, ktera vynikaji nejen svou kvalitou, %fa—k—t——
ale i lehce Citelnou etiketou se zajickem. Znacka Vinarstvi

POPAI STUDENT AWARD
= an opportunity for new talents in the field of in=store communication

The POPAI CENTRAL EUROPE association organizes the POPAI STUDENT AWARD competition, in which students
compete for the best design of POP material according to the given brief by specific advertisers.

Te
|

-
=

Na prvnim misté se v kategorii The competition is a part of a complex program of the association, which aims to promote the field of in-store commu-

»~Design POP materialu nication, and that also means the future generation of professionals in this field.
dle briefu spole¢nosti

Soare sekt a.s.”

umistila pod nazvem

,POP display pro Vinarstvi ZajeCi*”
prace Kristiny Filové.

The progress of the competition confirmed the increasing interest of students, representatives of schools and adver-
tisers in participating in the competition. POPAI CE wants to help to raise a new generation of experts in the field of
in- store communication, and it wants to allow students to join this field actively. The other aim of this competition is to
create new opportunities for cooperation between schools and advertisers through students’ new creative ideas.
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CENTRAL EUROPE

POPAI CENTRAL EUROPE je stfredoevropskou poboc-
kou svétoveé asociace POPAI, reprezentuje obor marke-
tingu v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje
pro profesionaly, kterych se tento obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EURORPE je vytvorit komuni-
kacni platformu pro vyrobce a dodavatele komunikac-
nich prostredkd vin - store, digitalnich médii, zadavatele
reklamy, reklamni agentury a zastupce maloobchodu,
neustéle je vzdélavat, realizovat prazkumy, poskytovat
a zpfristupnovat pro né informace, organizovat odbor-
né akce a diskuzni setkani a budovat tak dobré vztahy
v in-store marketingové komunikaci, podporovat kultu-
ru a dalsi rozvoj oboru marketing at-retail.

Svétova POPAI ma dlouholetou tradici. Byla zaloze-
na jiz v roce 1936 v USA a v roce 1988 vznikly prvni
pobocky POPAI v Evropé. V soucasnosti predstavuje
mezinarodni sit POPAI vice nez 1.700 &lenskych spo-
leCnosti ze 45 zemi svéta.

POPAI CENTRAL EUROPE vznikla v roce 2001 jako
prvni oficialni zastoupeni POPAI pro stfedni a vychod-
ni Evropu. Za dobu svého plisobeni se POPAI CE stala
Uspésné fungujici oborovou asociaci s rozsahlym pro-
gramem aktivit, kterymi podporuje rozvoj podlinkové
marketingové komunikace.

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik
pracovnich skupin, z nichz kazda je zamérena na urci-
ty okruh ¢innosti asociace: medializace POPAI a jejich
¢lend, popularizace oboru marketing at-retail, prizku-
my efektivity nastrojd marketingové komunikace a ana-
lyzy POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro roz-
Sifeni znalosti v oboru in-store komunikace a in-store
marketingu, program Klubu zadavateld, sekce pro digi-
talni a multimedialni komunikaci atd.

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European branch
of the international association POPAI. It represents the mar-
keting at-retail sector and works for professionals who are
affected by this sector.

POPAI CENTRAL EUROPE's mission is to create a commu-
nication platform for producers and suppliers of communi-
cation mediums in in-store, digital media, advertisers, adver-
tising agencies and retail representatives, and to continually
educate them, conduct research and surveys, provide and
make information accessible to them, organise professional
events and discussion meetings, thereby building strong re-
lationships with in-store marketing communication, suppor-
ting culture and further development in the marketing at-retail
sector.

International POPAI has years of tradition. It was already es-
tablished in 1936 in the USA and in 1988, the first branches
were established in Europe. At present, the international
POPAI network is represented by more than 1.700 member
associations in more than 45 countries around the world. PO-
PAI CENTRAL EUROPE was established in 2001 as the first
official POPAI branch for Central and Eastern Europe. Since
its existence, POPAI CE has become a successful operating
sector association with an extensive programme of activities,
whereby business marketing communication is supported.

Several groups operate within the scope of POPAI CENTRAL
EUROPE, of which each is focussed on a certain area of the
association’s operations: promotion of POPAI and its mem-
bers in the media, popularisation of the marketing at-retail
sector, research on the effectiveness of marketing commu-
nication tools and analyses of the POP market, the continual
education programme for expanding knowledge and skills
in in-store communication and in-store marketing, the Adver-
tisers Club programme, a section for digital and multimedia

communication etc.
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B Vyznamneé projekty POPAI CE

Vzdélavaci program - Univerzita POPAI

Kontinualni vzdélavaci program POPAI CE je urCen
pro razné kategorie subjektl, které pulsobi v oblasti
in-store komunikace a in-store marketingu, tzn. pro
vyrobce a dodavatele POP prostredku, zastupce znacek,
maloobchodu, reklamnich i prizkumovych agentur.
Vzdélavaci program zahrnuje odborné seminafe v CR i na
Slovensku, certifikovany kurs o POP, workshopy a jeho
soucasti je rovnéz konference Marketing-at retail POPAI
forum.

Pruzkumy efektivity nastroju marketingové
komunikace a analyzy POP trhu

POPAI CE realizuje a koordinuje prlzkumové projekty,
které analyzuji nakupni chovani a zkoumaji ucinnost
riznych marketingovych komunikacnich nastrojl, jako
jsou napftiklad prizkumy méreni efektivity POP, prizkum
spontanniho vnimani a reakce vefejnosti na jednotlivé
typy POP, prizkum ,POP Advertising Display Power®,
méreni efektivity digitalnich médii, analyza souc¢asného
trhu s darkovymi a propagacnimi predmeéty, analyza
postojl zadavatell reklamy k POP jako oboru atd.

POPAI AWARDS

Soutéz POPAI CE AWARDS o nejlepsSi prostfedky
komunikace a reklamy v prodejnich mistech nabizi
vyrobclim POP prostfedkl prileZitost zviditelnit pro Sirokou
odbornou verejnost nejlepsi realizace své ro¢ni tvorby
v ramci soutézni expozice i v ramci medialni kampané.
Patfi mezi vrcholné udalosti oboru marketing at-retail:
prezentuje nejnovéjsi prostredky in-store komunikace,
systémy podpory prodeje a dalsi podptrné propagacni
nastroje.

Konference Marketing at-retail POPAI forum
Program konference se zabyva aktualnimi vyzvami
a novinkami oboru marketing at-retail u nas a v zahranidi,
jako jsou evropské trendy v POP, nakupni chovani
a rozhodovani sou¢asnych spotrebitell, vysledky novych
prazkum, nastup novych technologii v in-store atd.

POPAI STUDENT AWARD

Soutéz je zamérena na podporu mladych talentovanych
tvlrcl a uzsi spolupréaci se zastupci a studenty vysokych
Skol se specializaci na marketingovou podlinkovou
komunikaci v Ceské republice a na Slovensku. Studenti

soutéZi o nejlepsi design POP materialu dle briefu
zadavatele.

Klub zadavatel

Klub zadavatell POPAI CE nabizi spolupréci vyrobctm
a dodavatellim znackovych produktll a zastupclm
maloobchodu, ktefi maji zajem o novinky, informace
o prizkumech a dalsi relevantni informace z mista prodeje.
Cilem tohoto projektu je posilit jiz existujici platformu,
kde se setkavaji zastupci zadavatell, retailu, a vyrobcU
komunikacnich in-store prostredkd.

Program pro oblast digitalni
a multimedialni komunikace
Akce tohoto programu zviditelfiuji a popularizuji cely obor
digital signage, zvySuji znalosti o oboru a pfispivaji k lepsi
komunikaci mezi dodavateli a zadavateli digitalnich médii.

Systém jednotného znaceni svételnych reklam

V ramci tohoto unikatniho projektu POPAI CE bylo
upresnéno a unifikovano néazvoslovi v oblasti vyroby
svételné reklamy s cilem pomoci zadavatelim reklamy lépe
se orientovat ve vSech dostupnych moznostech provedeni
svételné reklamy, zjednoduSit a zefektivnit komunikaci
s vyrobci reklamy.

Projekty v oblasti darkovych

a propagacnich predmétu

POPAI CE podporuje oblast darkovych a propagacnich
predmétl prostrednictvim vzdélavacich akci a prazkumd,
které analyzuji tento trh, zjistuji potencial rastu v urcitych
darkovych predmeétech, zabyvaji se efektivitou jednotlivych
typl darkovych predmétl a jejich plsobenim na
spotrebitele, vyznamem obalu i vyznamem znacky pfi
vybéru darkového predmétu.

Informacni servis pro ¢cleny POPAI CE

Elektronické newslettery, kalendar akci oboru marketing
atretail u nas i v e svété, sbornik vybranych d¢lank
z nasich i zahrani¢nich odbornych ¢asopist, aktualizované
informace prostfednictvim nového webového portalu.
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Education programme = POPAI University

The POPAI CE continuous education programme is
intended for various subject categories, which operate in
the in-store communication and in-store marketing sector,
i.e. for producers and suppliers of POP mediums, brand
representatives, retail, advertising and research agencies.
The education programme includes professional seminars
in the Czech Republic and Slovakia, certified courses on
POP, workshops which also include the Marketing at-retail
POPAI forum conference.

Research on the effectiveness of marketing
communication tools and POP market analyses
POPAI CE conducts and coordinates research projects,
which analyse buying behaviour and analyse the
effectiveness of various marketing communication tools,
such as surveys measuring the effectiveness of POP,
a survey on spontaneous perception and reaction of
the public to individual types of POP, a survey on “POP
Advertising Display Power”, measuring the effectiveness
of digital media, an analysis of the current market with
gifts and promotional items, an analysis of advertisers’
attitudes towards POP as a sector etc.

POPAI AWARDS

The POPAI CE AWARDS contest for the best at-retail
communication and advertising mediums offers POP
medium producers the opportunity to make the best
product of their annual production visible in front of a wide
professional public within the scope of a contest exposition
and media campaign. It belongs among the top events
in marketing at-retail: it presents the latest mediums in in-
store communication, sales support systems and other
supporting promotional tools.

Marketing at-retail POPAI forum conference

The conference programme deals with the current
challenges and novelties in the marketing at-retail sector
here and abroad, such as European trends in POP, buying
behaviour and decision making of current consumers, the
results of new research, the launch of new technologies
in in-store etc.

POPAI STUDENT AWARD
The contest is focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and

students of universities specialised in the bellow the line
marketing communication in the Czech Republic and
Slovakia. The students compete for the best POP material
design according to the advertiser’s briefs.

Advertisers’ club

The POPAI CE Advertisers Club offers cooperation to
producers and suppliers of brand products and retail
representatives, who are interested in what's new,
information on research and other relevant information
from at-retail. The objective of this project is to strengthen
the already existing platform, where the representatives of
advertisers, retail and producers of in-store communication
mediums meet.

Programme for the field

of digital and multimedia communications

The events of this programme promote and popularise the
entire digital signage sector, increase knowledge of the
field and contribute to improving communication between
suppliers and digital media contractors.

System for unified marking

of light advertisements

Within the scope of the unique POPAI CE project, the
terminology in the field of light advertisement production
was specified and unified with the goal to help advertisers
orientate themselves in all available possibilities of
executing a light advertisement, to simplify and streamline
communication with the advertisement producer.

Projects in the field of gift and promotional items
POPAI CE supports the field of gift and promotional items
through educational events and research which analyses
this market, looks for potential growth in certain gift items,
deals with the effectiveness of individual types of gift items
and their effect on consumers, the significance of packing
and brands when selecting gift items.

Information service for POPAI CE members

Electronic newsletters, a calendar of events in the field of
marketing at-retail here and in the world, a collection of
selected articles from local and international professional
magazines, up-to-date information through a new web

portal.




3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Masek

tel. +420 261 380 250

e-mail: jmasek@mmm.com

www.3m.cz

addurre

we pamper your business

ADDURRE s.r.o.

Sumavska 15, 602 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Barbora Skalnikova

tel. +420 541 592 640

e-mail: barbora.skalnikova@addurre.cz
www.addurre.cz

adler
ADLER Czech, a.s.

Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic

kontaktni osoba: Daniela Cerna
tel.: + 420 475 240 530

e-mail: daniela.cerna@adler.info
www.adler.info
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to display!

ATS Display Sp. z 0.0

ul. Boryszewska 22c, 05-462 Wiazowna, Poland
kontaktni osoba: Matgorzata Zajac

tel.: +48 227 804 730

e-mail: info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com
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komunikace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Tereza Spetova

tel.: +420 261 260 218

e-mail: tereza.spetova@avmedia.cz
www.avmedia.cz

branaldi

davame papiru Zivot

Branaldi s.r.o.

U jizdarny 381, 250 01 Brandys nad Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Eva Drozdenova

tel.. + 420 326 909 255

e-mail: drozdenova@branaldi.cz

www.branaldi.cz

Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, s. r. o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje, Czech Republic
kontaktni osoba: Jifi Krechler

tel.: +420 724 123 522

e-mail: Jiri.Krechler@cchellenic.com

www.cocacola.cz

visualimpact
‘OOH media specialist
CZ - Visual Impact a.s.
U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Michal Augusta
tel.: +420 272 118 700
e-mail: info@visualimpact.cz
www.visualimpact.cz
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DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice, Czech Republic
kontaktni osoby: Marek Kongitik, Martin Vorel

tel.: + 420 311 533 390

e-mail: marek.koncitik@dago.cz, martin.vorel@dago.cz
www.dago.cz

Dekor s.r.o.

Hradistské 849, 687 08 Buchlovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Jordan

tel.: +420 572 430 555

e-mail: dekor@dekor.cz

www.dekor.cz

eclipse.

Eclipse Print a.s.

U Nakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Alexander Roth

tel.: + 420 283 012 555

e-mail: roth@eclipse-print.com

www.eclipse-print.com

Freeposerd

FREEBOARD

Banskobystricka 95, 621 00 Brno- Reckovice,
Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Hrdy

tel.: + 420 533 433 711

e-mail: sale@freeboard.cz

www.freeboard.cz

=<(GLANCE MEDIA

GLANCE MEDIA, spol. s r.o.

V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Lenka Vetterlova, Eva Rakowska
tel. : +420 272 090 220-1

e-mail: info@glancemedia.cz

www.glancemedia.cz

sHanton’

HANTON svetelné reklamy s.r.o.

ul. Dr. Pantocku 335, Tovarniky, 955 01 Topolc¢any, SK
tel: +421 385 321 330, +421 385 364 311

fax: +421 385 364 313

mail: obchod@hanton.eu

kontakt: Ing.Rastislav Zemanik, mob.: +421 915 718 083
www.hanton.eu

~danton’

HANTON CR, s.r.o.

Druzicova 991/21, 161 00 Praha 6 - Ruzyné
tel/fax: +420 222 514 055

kontakt: Zlata Cerna

mob.: +420 724 108 390

mail: info@hanton.eu

HL Display €eska republika, s.r.o.

Bohdalecka 8/1460, 101 00 Praha 10, Czech Republic

kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: + 420 241 442 591

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com
www.hl-display.cz

HL

HL Display Slovensko, s.r.o.

Haburska 49/D, 821 01 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Jan Simunek

e-mail: Jan.Simunek@hl-display.com

tel.: +421 249 206 031

www.hl-display.sk

drd cdmy
progran
Horma - dratény program

Havlickova 2838, 767 01 Krométiz, Czech Republic
kontaktni osoby: Josef Horfak, Maria Horfiakova
tel.: +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

iBTL

iBTL AKA

Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 Nové Mésto,
Czech Republic

kontaktni osoba: Marek Tesaf

tel.: +420 224 934 519

e-mail: aka@aka.cz

www.aka.cz

‘> PROST

orientaéni systémy

Karel Brendl - PROST

Dlazdéna 7, 552 11 Velichovky, Czech Republic
kontaktni osoba: Karel Brend|

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

Www.prost.cz



Univerzita Toméase Batl ve Zliné
Fakulta mullimedidbnich komunikacl

Ustav marketingovych komunikaci FMK UTB ve Zliné
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Czech Republic

kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Prazska 320, 257 21 Pofi¢i nad Sazavou,
Czech Republic

tel.: +420 317 760 111
www.mars.com/czech

[Al[WB G]

MBG, spol. s r.o.

Sadova 2323/4, 789 01 Zabteh, Czech Republic
kontaktni osoba: Ing. Petr Melichafik

tel.: +420 583 401 350

e-mail: petr.melicharik@mbg.cz

www.mbg.cz

McCoy
&Partner

McCoy & Partner, s.r.o.

Americka 18, 120 00 Praha 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Jaroslav Novak

tel.: +420 267 915 816

e-mail: agentura@mccoy-partner.com
Www.mccoy-partner.com

M.IP.}

G R O U P

M.L.P.Group, a.s.

Hollarovo namésti 11, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Zdenék Sobota

tel.: +420 267 315 585-8

e-mail: sobota@mip.cz

WWWwW.mip.cz

®

mood media

Mood Media Group CZ, s.r.o.

Cestmirova 1, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Ale$ Stibinger

tel.: +420 724 333 129

e-mail: a.stibinger@moodmedia.com
www.moodmedia.com

G N
MORIS design s.r.o.
Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Radomir Klofaé
tel.: +420 222 512 231
e-mail: moris@moris.cz
WWW.MOris.cz

OMD

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Vit Smékal

tel.: +420 222 077 201

e-mail: Vit.Smekal@OmnicomMediaGroup.com
www.omd.cz

posmedia

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic, s. r. o.

Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Pavlina Klementova

tel.: +420 261 198 801

e-mail: klementova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

REDA"
p—

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina, Czech Republic

kontaktni osoba: Ivana Jichova, Véra Stastna
tel.: +420 548 131 111,800 13 13 13

e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

Your signmaking team

REX spol. s r.o.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlastimil Kral

tel.. +420 233 374 021, +420 312 691 712-3
e-mail: kral@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

Svetelna reklama, P.O.P. materialy

ROSS s.r.o.

Holleho 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia
kontaktni osoba: Miroslav Hodéas

tel.: + 421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

WWW.Iross.sk, Www.ross.eu

Svetelna reklama, P.O.P. materialy

ROSS CZ s.r.o.

Husinecka 19, 130 00 Praha 3,
Czech Republic

e-mail: ross@ross.sk
WWW.I0ss.sk, Www.ross.eu

SARA @

® © e @ pomuzZeme prodat.

Sara s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: + 420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

www.sara.cz

/A\sca

SCA Packaging Ceska republika, s.r.o.
Teplicka 109, 407 01 Jilové, Czech Republic
kontaktni osoba: Vaclav Bily

tel.: +420 412 595 325

e-mail: vaclav.bily@sca.com
www.scapackaging.cz

et
Soare sekt a.s.
U vily 480, 691 05 Zajeci, Czech Republic
kontaktni osoba: Renata Dudova
tel.: +420 602 763 023

e-mail: r.dudova@soaresekt.cz
www.soaresekt.cz

LINTERSPARID

SPAR Ceska obchodni spoleénost s.r.o.
Nékupni 389/1, 102 00 Praha 10 -Stérboholy, Czech
Republic

kontaktni osoba: Martina Malcova

tel.: +420 234 670 111

martina.malcova@spar-cr.cz

www.interspar.cz

STicowr

STI Cesko s.r.o.

U Libenskeho pivovaru 63/2, 180 00 Praha, Czech Republic

kontaktni osoba: Jana Vyvialova
tel.: +420 220 518 314

e-mail: cesko@sti-group.com
www.sti-group.cz

100ry"

STORY DESIGN'

STORY DESIGN, a.s.

Moravska 949, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Daniel Bryd|

tel.: + 420 461 613 313

e-mail: dan.brydl@story-design.cz
www.story-design.cz

wirategie

Strategie

Mezi vodami 1952/9, 143 00 Praha 4 Modrany,
Czech Republic

kontaktni osoba: Jan Mller

tel.: +420 225 276 391

e-mail: muller@mf.cz

www.strategie.cz
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media.....

Vybér Media s.r.o.

Nerudova 198, 500 02 Hradec Kralové 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Pavlata

tel.: +420 777 555 558

e-mail: libor.pavlata@casopisvyber.cz

www.vybermedia.cz

@/ wellen

WELLEN a.s.

Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 270 004 040

e-mail: info@wellen.cz

www.wellen.cz

Y
~

WILLSON &BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.

Belgicka 276/20, 120 00 Praha 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel.: + 420 222 519 120

e-mail: Jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com

Cestni élenové
Bocéek Martin, Ing.
Brabec Pavel, Mgr.
Hrubalova Monika
Janousek Jifi
Karniovsky Ivo, Bc.
Krejéi Richard, Ing.
Mikes Jiri, Ing.
Sochor Vaclav, Mgr.
Vysekalova Jitka, doc.,Ph.D
Michal Zachar

Spolupracujici subjekty
Asociace 3D reklamy

Asociace ¢eskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - ACR

Asociace komunikaénich agentur - AKA
Ceska marketingova spoleé&nost
Dmarketing.cz - Magazin digitalniho marketingu

Sdruzeni dodavatela
pro signmaking €eské republiky

www.mistoprodeje.cz

_ addurre

we pampers gous Buslinesa o h?&k&me g h

ADDURRE s.r.o se specializuje

na projekty podporujici vztahy

s klicovymi zdkazniky.
Orientujeme se na poireby
strategicke podpory znacky.
Nabizime kompletni komunikaéni
servis, siftuacni analyzu, kreativni
navrhy a flexibilni realizaci.

pfesionalné pro Vas zpracujeme strategii:
marketingové komunikace
motivacnich a vérnostnich programu

sportovné-vzdélavacich teamovych projekto

~, teambuildingu in-door i out-doo

korporatniho manual

efingu

ADDU

Sumay
602 00 Brno

Tel.: hotline
Fax: 541 215 88
E-mail: addurre@addurre.cz

www.addurre.cz
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3M Cesko, spol. s r.o.

Adresa spolecénosti:
V Parku 2343/24
148 00 Praha 4 - Chodov

.'Oooooo"..
Kontaktni osoba: .
Jan Masek

Telefon: K
+420 261 380 250 -~

E-mail:
jmasek@mmm.com

Webové stranky:
www.3M.cz

. =
P

Charakteristika spole¢nosti: -
Spole¢nost 3M je vysoce inovativni vyrobni spoleénosti plsobici v fadé oblasti. V jejim i | |
portfoliu je na padesat tisic vyrobkd, které nachéazeji vyuziti nejenom v pramysilu, i  —
zdravotnictvi, stavebnictvi nebo elektroinstalacich, ale i v domacnostech. Vynalezli : |1
nejenom oblibené Post-it papirky, ale treba i prvni kapesni projektor na svété. Ackoli je I

vyuziti jednotlivych produktl zcela odlisné, vSechny spojuje jedna vlastnost: ve svém |
odvétvi vzdy predstavuji inovativni produkt, ktery kromé ddmysinosti dba i na ekologii, - 'y Lk A g e W o
bezpecnost a zdravi lidi. 5B | P E,_: 4 \.J g raflcka Feseni
Mezi hodnoty 3M patti seriéznost a poctivost, uspokojovani zakaznik( inovativnimi . L e 13 l_‘l._:;'* :

feSenimi, respekt k pfirodé a respekt k zaméstnancim, zékaznikam i dodavateltim. = af o e, 1 1

3M se stala jednou z prvnich vyrobnich spolecnosti, ktera se v roce 1975 zacala zajimat 3 P 'f_ AT L Ta) g g pro JakOUKOH reklamu
o aktivni feSeni ekologickych otazek. Program 3M Pollution Prevention Pays za 30 let . ", Y o

sveho fungovani zabranil vzniku vice jak 1 315 431.37 tun zplodin. Cilem 3M je neustale
podporovat udrzitelny rozvoj, ktery vnima jako symbiozu trvalého ekonomického ristu,
socialni odpovédnosti a ochrany Zivotniho prostredi.

3M je v otazce socialni odpovédnosti aktivni nejenom globalng, ale i pfimo v lokalitach,

kde pusobi. V Cechach 3M podporuje Zdravotniho klauna, hnuti Brontosaurus a dalsi WWIW.SM.cz/graflckaresenl m
akce, jichz je jednorazovym sponzorem. tel.: +420 261 380 111

-
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adler

ADLER Czech, a.s.

Adresa spoleénosti: Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem
Kontaktni osoba: Daniela Cerna

Telefon: +420 475 240 511

E-mail: prodej@adler.info

Webové stranky: www.adler.info

Charakteristika spole¢nosti:
Vysoka kvalita a 100% sluzby = ADLER

Firma ADLER Czech je vyrobcem a prodejcem znackového reklamniho textilu ADLER

se sidlem v Usti nad Labem. Diky vysoce sofistikovanému logistickému systému a velkym
skladovym prostoram dodavame katalogove zbozi jiz od 1 ks béhem 24 hodin od
objednani. Objednavku je mozné realizovat pres e-shop www.adler.info, telefonicky;,
emailem nebo faxem.

Ke zbozi ADLER nabizime i moZnost personalizace ve formé potisku, vysivky, laserového
gravirovani do fleecovych produktd, lisovani do rtiznych tvard, zdobeni Strasovymi kaminky
i skladani textilu do Vami zvoleného tvaru. Pokud si zakaznik nevybere z katalogového
zboZi, nabizime moznost zakazkové vyroby, ktera mu umozni vybér vlastniho stfihu, barvy,
etikety, baleni apod.

V roce 2010 jsme otevreli sklad v Bukuresti (Rumunsko) a na pocatku roku 2011 jsme
presunuli nas hlavni sklad do Ostravy, odkud jsme schopni obslouzit vSechny staty EU.

Sklad v Ostravé nabizi nové sluzby: osobni odbéry, dodani zbozi v ten samy den v okruhu
cca. 100 km od skladu, baleni zasilek dle pozadavkl zéakaznika, show room. Diky nejnoveéjsi
skladovaci technologii Kardex a systému WMS (warehouse management system) doslo ke
zrychleni vyskladhovani. V souc¢asné dobé expedujeme pravidelné zbozi do CR, SK, PL, HU,
DE, AT, RO, BG, LT a LV.

Produkty ADLER jsou certifikovany dle mezinarodné uznavanych norem Okotex Standard

100, které jsou uznavanou peceti kvality pro textilni zboZi vyrobené pouze ze zdravotné

nezavadnych materialll. Kazdy vyrobek testuje nezavisly Evropsky vyzkumny institut Z n a é kovy re kl a m n |’ textl I

a peclivé zkouma podle standardizovanych kritérii, které limituji uzivani nebezpecnych
chemikalii pfi jejich vyrobé. Od roku 2010 jsme nositelem oznaceni Zelena firma a doslo

k recertifikaci a roz&ifeni norem 1SO ( 9001, 14001, 18001, 27001). o :
Dalsi dopliujici informace: i y d - 1 :‘éﬂ
sponzoring Svétluska 2010 a humanitarni organizace ADRA e i - - o : -

150 9001
150 14001

OHSAS 18001
BUREAU VERITAS
Certification

ADLER Czech, a.s., Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem o CONFIDENCE\!‘
Tel.: +420 475 240 511, Fax: +420 475 240 555, GSM: +420 608 608 111, prodej@adler.info, L, INTEXTILES %
36 Bankovni spojeni: CSOB 15183153/0300, IC: 25409727, DIC: CZ25409727 mwtortriemoetd




because

ats “;’KNOW

cisSplad

to dlsplayI

ATS Display Sp. z o.0.

Address:

ul. Boryszewska 22¢
05-462 Wigzowna
Poland

Contact person:
Matgorzata Zajgc

Phone:
+48 227 804 730

E-mail:
info@atsdisplay.com

Web:
www.atsdisplay.com

Company profile:

ATS Display is a company with 10 years‘ experience on the POSM market.
The field of activity encompasses designing and offering both standard
and tailor-made solutions for promoting products at the points of sale.

One of the main advantages of ATS Display is the possibility for providing customers
with all stages of creating POS materials: Conception - 3D Design - Development

- Production - Logistic. The company has a professional design studio, a prototype
workshop and an extensive machine park, but more importantly, it employs qualified
and competent Team that have wide experience in creating POS products. Therefore,

ATS Display continuously delivers unique, sophisticated, and innovative marketing tools.

..because we KNOW HOW to display!

Additional information

Awards: one platinum award, ten grand prix, seven gold prizes
Certificates: ISO 9001:2008, member of POPAI CE, D-U-N-S 367502270
Clients: international concerns as well as small and medium enterprises,

mainly those from FMCG sector

because
SKNOW

to display!

design | development | production

des@ﬁ" ROOE

[design t obﬁ?\laa%s
development a S =
production] @ES@D@Q Hgm

www.atsdisplay.com
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POS

strizené
na miru. .;\

branaldi | \\\\\:

davame papiru zivot

Vyroba s hapadem

Na pocatku kazdého Uspéchu je vzdy dobry ndpad a za nim myslenka. Proto se

Branaldi s.r.o.

Adresa spolecnosti: U Jizdarny 381, 250 01 Brandys nad Labem
snazime nad nasi praci premyslet.
Kontaktni osoba: Jan Nikodym 5 L. ) . : 5 .
Na zakladé vasich pozadavku a predstav vam nabidneme netradi¢ni a vzdy

Telefon: +420 326 909 255 kreativni reseni.

e-mail: info@branaldi.cz Neotrely design a tvorba atypickych vyrobkl jsou pro nas velkou vyzvou. Nasi

. . . inspiraci je priroda a Zivot sam. Reknéte ndm svoji vizi a my ji oZivime.
webové stranky: www.branaldi.cz piracljep ) y)

Reference: Vitézstvi

Coty e Lindt e L'Oreal  Intersnack e Ferrero e Dr.Oetker o Kraft » Nestlé » P&G je o spravném Davame papiru zivot

» SC Johnson e Reckitt Benckiser ® Mars e Unilever e Coca Cola rozlozeni sil. o . o . . .
Branaldi vyviji a vyrabi POS materidly, darkova baleni, prodejni obaly a reklamni

Charakteristika spole¢nosti: bannery z papiru a papirovych lepenek. Zaru¢ujeme dobré ceny, kratké dodaci terminy

Spolecnost Branaldi je komplexnim partnerem pro realizaci prezentace na misté prodeje. a dokonalou kvalitu.
Je nejen vyrobcem POS a POP materiald, ale je schopna poskytnout dalsi servis

a sluzby s tim spojené. Ma vlastni vyvojovy team, ktery neustale zdokonaluje a vymysli
nové konstrukce, nova, nestandardni feseni. A to nejen z papirovych materiald, ale o . L ’ : e "
i kovu, plastu, dieva a v kombinaci téchto material. Nabizime Siroké portfolio podlahovych i pultovych displejd, sSiroké spektrum prodejnich
DalSi nabizenou sluzbou je kreativni shop. Nadi grafici jsou pfipraveni navrhnout design | dérkovych krabicek. Nasi doménou jsou atypické obaly a krabicky s rdznymi typy
nejen pro dany POS, POP material, ale i kompletni komunikaci klientova produktu, sluzby.
Standardem pfi realizaci jednotlivych zakazek je vizualizace POS, POP materialu, pfiprava

makety, v pfipadé potfeby zatézoveé testy. Samoziejmosti je transport na misto uréeni.

vlepovanych okének. Stadi si vybrat v nasi nabidce!

Zakazky realizujeme pro celou stfedni a vychodni Evropu, pro malé i velké klienty,

branaldi

davame papiru zivot

Branaldis. r. 0., U jizdarny 381
250 01 Brandys nad Labem

Spolec¢nost Branaldi neustale modernizuje nejen vyrobni, manipulac¢ni a skladové

regionalni i nadnarodni.
prostory, ale také svUj ,technologicky park®.

Investice do prostor a logistiky nam umoznuje nabizet stale efektivnéjsi realizaci

vyroby a rozvoj dalSich sluzeb. Jednou z nich je copacking - POS, POP materiél
vyrobime, sestavime, zkompletujeme s nabizenym zbozim, transportujeme na misto
uréeni a vyaranzujeme jej na misté prodeje. V pripadé potfeby jsme schopni nabidnout

i skladovani za velmi pfiznivych podminek, popf. etapovou realizaci vyroby. Modernizace
a nakup vybranych technologii Setfi reakéni ¢as, zvySuje vyrobni kapacitu a rozsSituje
vyrobni moznosti.

Spole¢nost Branaldi realizuje své sluzby v ramci ,Branaldi world® - nasi klienti vyuzivaji
naseho servisu v celé Evropé, od Francie, pres Némecko, Polsko, pobaltské staty, , ,
Ukrajinu, Rusko, Madarsko, Rakousko, az po Rumunsko, Bulharsko. PeStra nab|dka

prodejnich Dokonalost www.branaldi.cz

. .o je v baleni.
displeja. )
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Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti:
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje

Kontaktni osoba:
Petr Filipec

Telefon:
(+420) 602 468 031

E-mail:
petr.filipec@cchellenic.com

Webové stranky:
www.coca-cola.cz

Charakteristika spolec¢nosti

Spoleénost Coca-Cola HBC Ceska republika plisobi na ¢eském trhu od roku 1991

a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, podejcem a distributorem znackovych nealkoholickych napojd spole¢nosti
The Coca-Cola Company.

V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 10 distribu¢nich a obchodnich
center, jejichz prostrednictvim zasobujeme nasich vice nez 40.000 zakaznikd.
Zaméstnavame vice nez 1000 pracovnik.

Vyrabime, prodavame a distribuujeme Siroké portfolio znacek nealkoholickych napoju
prakticky ve vsech kategoriich. Nase portfolio se sklada ze:

e znacek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola, Coca-Cola zero,
Coca-Cola light, Coca-Cola Cherry, Fanta, Sprite ¢i Kinley;

e znacek znamych v Evropé, jako jsou dZzusy a ovocné napoje Cappy, Cappy Ice Fruit
a Cappy Junior, balené vody Bonaqua a Romerquelle, sportovni napoje Powerade,
energetické napoje Burn, sycené napoje Lift a Lifter,

e znacek vlastnénych jinymi spole¢nostmi, jako jsou illy issimo, Nestea a Monster.

Neustalymi inovacemi v nasem portoliu nabizime spottebiteldm vétsi vybér, nez kdykoliv
predtim. V sou¢asné dobé prodavame na ¢eském trhu 19 znacek v témér 60 variantach i :
a prichutich. : : od roku 1886
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Traditional specialized supplie'r'"ﬂ'
of POP projects since 1 998
Own production facility and

of designers ;
Our company is certified acc.\a"-tsi‘Ir
to ISO 9001 :2008

Highly experienced
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than 200 c:ustomé‘.r*
Full service provider
DAGO S.r.o. in POP me.dia' busine§§
Membership in prestigious
address: associations, local ASDR
Komenského 1020, 267 51 Zdice and international POPAI
Central Europe
contacts: Many local and international

Martin Vorel awards in POP media
managing director

Ing. Marek Konditik
marketing and business director

competitions

Phone:
+ 420 311 533 390

» P.O.P.
+ 420 311 533 391 >> design

> production
Description: >> fu I |SerVICe

Design, production and fullservice in POP and POS media projects.

Our products are manufactured out of plgstic, WWW d ag O CZ

metal, wood, cardboard and other materials.
DAGO s.r.o.

www.dago.cz

We are certified according to ISO 9001:2008. Komenského 1020, Zdice, CZ-267 51
_ _ _ Tel: +420 - 311 - 533380, 533060 vavy OUr company
We offer In-store marketing educational services. Fax: +420 - 311 - 533391 & is certified

AL ASSOCATON FORWAKETNG AT RETAL according to
Http://www.dago.cz T Nl acooraing o
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DEKOR s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Hradistska 849

687 08 Buchlovice
Ceska republika

permanentni grafika

P.O.S. DISPLAYS
Kontaktni osoba: Libor Jordan

Telefon: +420 572 430 555
SHOP - IN - SHOP

E-mail: dekor@dekor.cz

Weboveé stranky: www.dekor.cz IN-STORE

COMMUNICATION
Charakteristika spoleénosti:

Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. plsobi v oboru POP stojant a in-store komunikace jiz
21 let. Specializuje se na permanentni stojany vyssi kvalitativni Urovné pfi zachovani f FULL SERVICE
vyhodnych cenovych relaci a Spi¢kového designu. Novou produktovou fadou jsou LED
lightboxy nové generace s 3D efekty. Diky velmi Uzké spolupraci s italskymi designéry
nabizi kreativni a atraktivni design dle nejprisnéjSich méritek. Pravidelné sleduje vyvoj |
novych vyrobnich technologii, trend( a materiél(, které Ize vyuzit v POP oboru. J/ - EN 1SO 9001:2009

L < o Y L , EN ISO 14001:2005
Dekor jako jedina firma z Ceskeé republiky je ¢lenem prestizni celosveétové organizace GIC
(Global Instore Communication POP), ktera sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru. vymenitelna grafika

Dekor je také velmi aktivnim ¢lenem organizace POPAI CENTRAL EUROPE.

Clenstvi v t&chto dvou vyznamnych organizacich umozfiuje neustaly pfisun informaci
o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich z celého svéta.

Reference:

e AEG/ELECTROLUX o AKZO NOBEL e ALINGHI ¢ ATOMIC e AUDI

e BACARDI e BETTY BARCLAY ¢ BLOCKBUSTER ¢ BMW e BOLLE ¢ BOSCH
e COLEMAN e CHEVROLET e CITROEN ¢ COCA-COLA e COLUMBIA e COTY
e DANONE e DEUTSCHE BANK e DOPPLER ¢ EGGER ¢ FABER-CASTELL

e FATRA e FEIN e FUJl e H3G ¢ HACHEZ  HENKEL e ICEBREAKER

e JOHNSON & JOHNSON e KOH--NOOR HARDTMUTH ¢ PANASONIC DEKOR el 4420572 430 555 SEKOR Ital DEKOR G
e PARKER o PHILIP MORRIS ® PUMA o SKY « RODENSTOCK IR s.I.0. el.i +all- u aly W Dt ermany
Hradistska 849 Fax: +420-572 430 550 Verona Fiurth

687 08 Buchlovice dekor@dekor.cz
Czech Republic www.dekor.cz




PRODUKTY @
point of sale produkty

 stojany ¢ shop displeje
¢ podlahova grafika

venkovni a vnitfni dekorace
« okenni grafika ¢ banery ¢ plakaty
» autografika * samolepky * vlajky

velkoplosna reklama
* billboardy * megaboardy
e abribusy ¢ backlighty

TECHNOLOGIE @

Qe =
® : 20 ° kompletni vyrobni proces
tisk ve velkem fort s e UvoINéng * konstrukce * prepress
prace Omup, ® peTurce - Prepre
5500 \6 produkty * ligg /kace * ofset « sitotisk ¢ digitalni tisk
‘ 6605“\ o\(\oﬁa Y00 4 * dokoncovaci technologie ¢ kartondz
o .o yb(/ * baleni * instalace
o
Eclipse Print a.s. ec I I pSGQ

Adresa spoleénosti:
U Nakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3

s | http://www.eclipse-print.com/POS
Kontaktni osoba:
Alexander Roth

L

Telefon:
+420 283 012 555

E-mail:
prague@eclipse-print.com, roth@eclipse-print.com

Webové stranky:
www.eclipse-print.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost Eclipse je vyrobce velkoplo$né venkovni i vnitfni grafiky a POS produkt(,
hlavné reklamnich stojanl a poutac¢d. V nepretrzitém provozu vyrabime billboardy,
abribusy, megaboardy, vlajky, samolepky, autoplachty. Zvlastni pozornost vénujeme
produkci kartonovych stojant a veskerych dalSich shop displejd z plastovych

a pénovych desek. Specializujeme se na kvalitni velkoformatovy tisk s vyuzitim
modernich technologii pro ofset, sitotisk, digitalni tisk a termotransfer. Kromé papiru,
vinité lepenky a kartonu potiskujeme veskeré flexibilni i deskové materialy a textilie.

Vlastni POS studio vyviji a pfipravuje navrhy a modely dle pozadavk( zakaznikU.
Disponujeme kompletnim technologickym vybavenim pro zpracovani kartonaze (tepelna
laminace, kasSirovani, vysek, lepeni, baleni) a rovnéz dokoncovacimi technologiemi
prevazné pro digitalni tisk (svafovani, laminace, fezani a frézovani, siti), vSe bez nutnosti
kooperace a subdodavek.

KONTAKTY @

Eclipse Print a. s. Praha

U Nékladového nadrazi 3149/6
130 00 Praha 3

tel.: +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com

Zajistujeme veskerou logistiku, uskladnéni, aplikaci samolepek na dopravni prostredky,
vyvésovani plachet a dalsi sluzby.

K dispozici mame moderni technologické zazemi Ctyr tiskaren, které svym rozmisténim
v Polsku, Ceské republice, Madarsku a Slovinsku velmi dobte vyhovuji potfebam
sttedo- a vychodo-evropského trhu. Nasich 12 obchodnich kancelari je aktivnich celkem o : Eclipse Print a.s. Brno
ve 22 evropskych zemich. KATALOG PRODUKTU POS ‘ | ’ | IBC Pfikop 4

Pracujeme kvalitng, rychle a spolehlivé, nasim cilem je vstficné vyhovét pozadavkim ol +420 g?é ?36812(2’
v , v g , ” . . . ., el.: +
a potfebam kazdeého zakaznika a optimalizovat jeho naklady. ° e-mail: brno@eclipse-print.com

Své zakazniky respektujeme.

. We respect clients. eclipse. www.eclipse-print.com @
48
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Feel FREE to show up!

www.freeboard.cz

Freebosr

FREEBOARD

Adresa spoleénosti: Banskobystricka 95, 621 00 Brno
Kontaktni osoba: Alice Rampulova

Telefon: + 420 533 433 711

E-mail: sale@freeboard.cz

Webové stranky: www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost FREEBOARD pUsobi na trhu sales promotion jiz fadu let. Diky originalité,
naro¢nému provedeni a zaroven pfiznivé cené si spolec¢nost vybudovala pfedni pozici
na trhu nastrojli podpory prodeje. FREEBOARD patfi mezi nejvétsi dodavatele prvki
sales promotion, od roku 2011 je spole¢nost jedinym vyrobcem prezentacnich systém’
v Ceské republice a na Slovensku.

Portfolio produktt FREEBOARD nabizi Sirokou Skalu pomutcek podpory prodeje, a to jak
v misté prodeje, tak pro venkovni reklamu. Ke stézejnim produktdm patfi roll-up a banner
stand, jednoduché, ale velmi efektivni pomutcky, vhodné pro trvalé i docasné prezentace
Gi expozice. Mezi stalice in-store podpory prodeje patfi oblibené prezentaéni stanky

s moznosti snadné vymeény grafiky a praktickou rozkladaci konstrukci.

VSechny produkty spolecnosti Freeboard jsou vyrobeny z vysoce kvalitnich a modernich
materiald, systémy umoznuji uzivateli jednoduchou a pohodlnou obsluhu i manipulaci.
Materialy pouzité pfti vyrobé zarucuji barevnou stalost a odolnost, tisk je provadén

na profesionalnich zafizenich. Vlastni grafické studio zajistuje tvorbu originalni grafiky,
ktera je zakladem pro Uspésnou propagaci.

Diky kvalitni technologii pouzité pri vyrobé dokaze spole¢nost Freeboard nabidnout
celoZivotni zaruku na vSechny nabizené vyrobky, coz je dostacujicim dikazem Spickové
kvality a spolehlivosti produktd.

Reference:

e Zepter International ® Yves Rocher e Vitana e V&ci verejné e Volksbank

e Unicredit Leasing ® Supraphon e Seznam e Scania Czech Republic ® Rudolf Jelinek . - . .
e Profimed ® Pompo e Pivovar Holba ¢ ODS e Meopta ® Maspex Czech e Mitas

e Charouz ® Hyundai ® Hanacka Kyselka e Filmfest ® Euronics ® Emco ® E.ON e Cet 21 M O BI LN I PR EZE NTACN I SYSTE MY

e Bohemia Sekt ® ABB a dalsi.




Digitalni zobrazovaci systémy “(GLANCE MEDIA

pro reklamu a informace

Vizualizace
e systém odpovidajici
obchodnimu modelu

Odbavovani

¢ prumeérné tydenni odbaveni: 20 spott za 6 hodin (ve trech
riznych systémech)

¢ webova aplikace prfimo propojena s odbavovacim softwarem

¢ priprava vizualizaci
* navrh architektury systému

¢ optimalizace porizovaci
naklady
* nizké provozni naklady

Realizace

¢ profesionalni projektovy management
e fyzicka instalace systému

Podpora
¢ vzdalena servisni zprava
¢ profesionalni analyza zavad

Reference: ® CineXpress, s.r.o. ® Logologic Digital CZ spal.s r.o.
e (J advertising, s.r.o. ® Sapeli, a.s. ® PIAF a.s.

Sluzba spravy obsahu na reklamnich naosicich I
v obchodnich centrech a kinosalech.

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejné 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 030 220-1 AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 OO0 Praha 10 Tel: +420 261260218
www.glancemedia.cz www. avmedia.cz



Predvadeci Centrum J(GLANCE MEDIA

Zakomponovani systému Digital Signage
do kazdodenniho provozu vzorkovny

komunikace obrazem

B Novy standard prezentace B \Webové aplikace
e kultura interiéroveho designu jako konkurencni vyhoda e informacni portaly
e system kombinuje tfi zcela odliSné zplsoby zobrazeni a wyuzitt; e specifické portaly pro festivaly
odbaveni zGstava na jednom misté * portaly pro podporu a Fizeni prodeje

e system nelimituje provozovatele — HW mdze vyuzit
pro sve prezentace nebo jako ucelove pracovni PC

— e RN By WLl SESSEREES |

PIAF
soutézni
web

L

S e o rrrn

Bt
o
sua
Y ey S =
S
pa ¢ ee

‘ prezentacni zéna

‘ recepce

POPAI

prehled funké-
nich systému
DIGITAL
SIGNAGE

I Reference: ® POPAI e PIAF, a.s. ® SAPELI

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejné 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 090 220-1

AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 00 Praha 10 Tel: +420 261260218
www.glancemedia.cz

www.avmedia.cz



70N P
[ S
P&

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

~anton’

Hanton = svetelné reklamy, s. r. o.

Adresa spolecnosti:
ul. Dr. Panto¢ku 293, Tovarniky, 955 01 Topol¢any

Kontaktni osoba:
Ing. Zemanik Rastislav

Telefon:
+421 915 718 083

e-mail:
obchod®@hanton.eu

Webové stranky:
www.hanton.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Prioritou firmy Hanton je vyroba svetelnej reklamy. Na Slovensku Uspesne zvladame
zrealizovat najvacsi pocet rebrandingov prestiznych spolo¢nosti. V ,neénovej brandzi*
pracujeme od roku 1990 a stale sa pokusame ¢osi vylepsSovat.

NajdblezitejSia je otvorena komunikéacia so zadavatelmi. VZzdy poclUvame. PoclUvame
klienta, pretoze nie je podstatné, ¢o a ako by sme spravili my, ddlezité je, o chce on.
Mbzeme mu poradit, ale v kone¢nom doésledku len plnime jeho predstavy.

Kreativhe napady, kvalitna vyrobna technoldgia, a k tomu adekvatne vyrobné priestory
nam umoznuju vyrabat naozaj ojedinelé imidzové projekty svetelnych reklam, ktoré su
nasou doménou.

Technologie:

Spolo¢nost sidli vo vlastnych novovybudovanych priestoroch od roku 1999. Vo vyrobne;j
technoldgii sa sUstredujeme na vyber najkvalitnejSich eurépskych technoldgii na vyrobu
svetelnych a nesvetelnych reklam.

Samotna vyrobna hala je vybavena najmodernejsimi technoldgiami. V tychto priestoroch
sa nachadza fréza, ohranovaci lis, zamocnicka dielha, vodny IU¢&, taktiez sa tu realizuje
vyroba nednovych trubic, plotrovanie folii, vakuové ohybanie a tvarovanie akrylatov

a zvaranie hlinika.

~anton’

SVETELNA A NESVETELNA REKLAMA

Multimedidlny
prezentaény stojan

Virtudlna hosteska

| )] -_-. .illilil_
i e T 0 0

ImidZova reklama
26 x 5,05 m

Interierové nesvetelné
oznacdenie

3D kazetové pismena
presvetlené a podsvietené

-

— [

Celoplosny fasadny polep
na stenu foliou s potla¢ou

Nové oznacenie siete
mobilného operdatora

www.hanton.eu

Oznacenie prevadzky
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HL Display Ceska Republika, s.r.o.

Spole&nost HL Display Ceska republika, s.r.0. vznikla v roce 1996 jako soucast svédské
korporatni skupiny HL Display AB, ktera se pohybuje na trhu jiz od roku 1954. Pfimo
operujeme v 30 zemich a v 16 dalSich jsou nase vyrobky zastoupeny distributory,
vyrabime v 8 nasich tovarnach po svété a zaméstnavame vice nez 950 zaméstnancu.
Nabizime feSeni pro in-store komunikaci a merchandising. Nase 50-ti leté zkuSenosti

v téchto oblastech nam pomahaiji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobka
a reseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické
pozadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

Adresa: Bohdalecka 8/1460, 101 00 Praha 10
Telefon: +420 241 442 591
Fax: +420 281 000 710

E-mail: sales praha@hl-display.com I Creating an attractive and selling in-store
Web: www.hl-display.cz ® www.hlbrandman.com e www.hl-display.com/wecare environment that Strengthens
HL Display Slovensko, s.r.o. the consumer‘s shopping experience I

Spolo¢nost HL Display Slovensko, s.r.o. vznikla v roku 2002 ako suc¢ast Svédskej
korporatnej skupiny HL Display AB, ktora sa pohybuje na trhu uz od roku 1954. Priamo
operujeme v 30 krajinach a v 16 dalSich su naSe vyrobky zastupené distributormi,
vyrabame v 8 nasich tovarnach po celom svete a zamestnavame viac ako 950
zamestnancov. PrinaSame riesenia pre in-store komunikaciu a merchandising.

Nase 50-ro¢né skusenosti v tychto oblastiach nam pomahaju vytvarat a zdokonalovat
prvotriedny sortiment vyrobkov a rieseni, ktoré reSpektuju stanoveny koncept predajneho
priestoru, ako aj Specifické poziadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

HL Display’s innovative solutions focusing our proven
Adresa: Haburska 49/D, 821 01 Bratislava B RAN DMAN competence in primary and secondary placement of
Telefon: +421 2 4920 6031 Bring your brand to life branded products for the retail industry.
Fax: +421 2 4920 6037
E-mail: info.sk@hl-display.com @j
Web: www.hl-display.sk ® www.hlbrandman.com e www.hl-display.com/wecare HL DISPLAY AB WWW.HL-DISPLAY.COM

www.hl-display.com/wecare




drédtény
program

HORMA dratény program

Adresa spolecnosti.
Havlickova 2838, 767 01 Kromériz

Kontaktni osoba: Ing. Jozef Hornak

Telefon: +420 602 738 604

E-mail: marketing@horma.cz, horma@horma.cz
Webové stranky: www.horma.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vyrabime a navrhujeme POP displeje na podporu prodeje vyrobk{ uvadénych na trh.
Kazdy novy produkt uvedeny na trh si zaslouzi byt distribuovan na jedine¢ném
stojanu a proto kazdému zakaznikovi, ktery nema jasnou predstavu o designu stojanu,
navrhujeme design v 3D.

Nasim cilem je navrhnout takové stojany, které vyrazné podpofi prodej Vasich vyrobku.
Firma sleduje celosvétové trendy prodeje, které aplikuje do Vasich projektd, ¢imz
zasadné ovlivni nakupni rozhodnuti v misté prodeje.

| jednoduchy a cenové nenaroc¢ny stojan dokaze podstatné zvysit Vase zisky. Kovové
stojany maji dlouhodobé vyuziti jak v interiéru tak v exteriéru. Vyznacuji se kvalitou,
nosnosti, pevnosti, zajimavymi cenami. Kreativitu a originalitu stojanu zvySujeme
plastovymi bo¢nicemi, TOP kartou nebo dfevénymi doplnky. | sériové vyrabéné vyrobky
jsme schopni doplnit nalepkami, cenovkami. Vyrabime pultové, nasténné, podlahové

i zavésné stojany. Na vyrobky dle pouziti aplikujeme povrchovou Upravu: komaxit,
polyethylén, zinek, chrom.

Sériové vyrabéné stojany mlzete nakoupit v nasem e-shopu.

Nabizime vybobl draténych dill i na cnc strojich.

Reference:
Firmy na uzemi EU. Vyrobni spoleCnosti, obchodni spole¢nosti, reklamni agentury,
realitni kancelare, statni organizace, vyrobce nabytku, architekti.

Dalsi doplniujici informace:
ISO 9001
Jsme spolehlivi partneri, ktefi umi fesit i naroéné terminové situace.



MARS

Mars Czech s.r.o.
Prazskéa 320
257 21 Pofi¢i nad Sdzavou

Telefon
+420 317 760 111

Spotrebitelské centrum
844 135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:

jedné z nejvétSich rodinnych
spole¢nosti na svété.

Na Cesko-slovenském trhu .
pUsobi spole¢nost Mars od roku 1992. .

cokoladové vyrobky
vyrobky pro domadac( zvirata
potraviny

napoje

Symbioscience

a nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.chappi.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz

www.unclebens.cz
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MBG, spol. s r.o.

Sidlo spolec¢nosti: U Borin 2125/7a, 789 01 Zabreh
Kontaktni osoba: Ing. Petr Melicharik, Marketing Direktor
Telefon: +420 583 401 350

E-mail: petr.melicharik@mbg.cz

Webové stranky: www.mbg.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiér(i prodejen.

V oblasti prodejen &erpacich stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamnéjsim
dodavatelem. Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné
meénil malou obchodni firmu na vyrobni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti v poskytovani
komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi feseni, které mu bude pIné vyhovovat

, . A 5 . s , .. MBG, spol. s r.o.
a odpovidat pozadavkim a trendim stale naro¢nejsiho maloobchodniho trhu. V ramci Sadova 2323/4

téchto sluzeb vyuzivame mnohaletych zkuSenosti v oboru. 789 01 Zabreh

Ceska republika

Tel.: +420 583 401 311
Web: www.mbg.cz

Duraz je kladen na vyvoj novych feseni. Vlastni vyroba je schopna fesit vSechny , —
pozadavky dané designem a navrhem sitym na miru pro jednotlivé zakazniky. VYBAVENI INTERIERU PRODEJEN

B&hem roku 2008 a 2009 spole¢nost vybudovala novy areal firmy. Prestéhovani
do nového centra probéhlo v zafi roku 2009. Novy areal poskytuje potfebné technické
zdzemi a odpovidajici vyrobni prostory pro dalsi rlst firmy a zkvalithovani sluzeb.

Svym zakaznikiim spoleénost nabizi:

® yypracovani nezavazné nabidky

CAD navrhy interiér(l, vizualizace v prostoru v 3D modelech

spoluprace se zkuSenymi architekty a designéry

dikladné technicka pfiprava, kvalitni kovovyroba a stolarskéa vyroba s vyuzitim
Spi¢kovych technologii, praskova lakovna

® rychla a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zakaznika

® zarucni a trvaly pozarucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ih(ty, vysokéa uzitnd hodnota vyrobk( a kvalitni servis umozniuiji
pIné uspokojit pozadavky a prani vSech zakaznikd.

Reference:

Agip - sit Gerpacich stanic CR, SK ¢ BENZINA - sit erpacich stanic CR ¢ SHELL - sit
Serpacich stanic CR, SK ¢ OMV - sit Gerpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR,
SI, IT, BA, CS e GECO TABAK - sit prodejen TABAK - TISK CR, SK e Pavel Dobrovsky
- BETA - sit knihkupectvi CR ¢ US-ACTION - sit prodejen pog&itadovych her, hardwaru

a softwaru GAME SHOP CR e JPServis - sit prodejen smi§eného zbozi PONT na
nadrazich CR e FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR ¢ Panasonic

- prezentadni stojany na televizory a elektroniku CR, SK e CORIAL - sit prodejen hodinek
a $perk(l CR e City Realex - sit prodejen erotického zbozi EROTIC CITY CR, SK
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McCoy

Partner

McCoy & Partner, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti
Americka 649/18, 120 00 Praha 2

Kontaktni osoba:
Ing. Jaroslav Novak, Sales director

Telefon:
+420 777 655 444

E-mail:
jaroslav.novak@mccoy-partner.com , agentura@mccoy-partner.com

Webové stranky:
WWW.Mmccoy-partner.com

Charakteristika spole¢nosti:

Reklamni agentura McCoy&Partner plsobi na ¢eském a slovenském trhu jiz 12 let.
Zameérujeme se na strategii a komunikaci znacek, sales promotion a direct marketingové
sluzby. Vénujeme se intenzivné sledovani spotfebitelského chovani.

NasSe sluzby stavime na klic¢ovém prvku, kterym je pro nas ,consumer insight*
a vzdy se snazime o méfitelnost vysledkd nasi prace.

Sledujeme zahrani¢ni novinky a trendy. Klademe dliraz na praktické
a vyuzitelné inovace a aktivni pristup ke svérené znacce.

Poslani:
Existujeme, abychom ovlivnili rozhodovani spotfebitele ve prospéch znacky klienta.

Reference:
Nestlé e Danone ® Johnson & Johnson e Jan Becher - Pernod Ricard e Energizer
e GSK e Coca-Cola HBC e CEZ e Partners e Telefonica 02

Dalsi doplhujici informace:

1. misto v soutézi POPAI AWARDS 2010, kategorie “Reklamni darky v misté prodeje”
Ocenéni “Vynikajici realizace” v ramci POPAI AWARDS 2010 v kategorii “Promostanky”
2.misto v soutézi Cesky direkt & promo 2010, kategorie “Event a field marketing”

McCoy

Carrner
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M.L.P.Group, a.s.

Adresa spolecnosti:
Hollarovo nam. 11, 130 00 Praha 3

Kontaktni osoba:
Zdenék Sobota

Telefon:
267 315 585

E-mail:
sobota@mip.cz

Webové stranky:
WWW.Mmip.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Hlavni aktivitou akciové spole¢nosti M.I.P. Group je realizace zahrani¢nich a tuzemskych
vystav a veletrh. Dalsi dnes jiz neodmyslitelnou soucésti této ¢innosti, je organizace
mezinarodnich konferenci a seminaru, jejichZ vysokou Uroven ocefuje zejména

medialni vefejnost. Spoleénost M.I.P. Group se v dobé& boomu venkovni reklamy v Ceské
republice etablovala nejen jako uznavany subjekt v oblasti indoorové a neonové reklamy,
ale i v souvisejicich oborech jako jsou reklama v klicovych mediatypech a kompletni
tiskové sluzby.

Medialni aktivity M.I.P. Group byly pfed ¢asem rozsiteny o projekty na prezentaci
Ceské republiky v zahranigi. Spoleénost ma zkusenosti s praci se zahraniénimi médii
z klasického mediamixu: TV, TISK, OUTDOOR, ROZHLAS, INTERNET. Soudasti
medialnich kampani v zahranici je také prace s ambientnimi médii, ktera jsou dnes
klienty stale castéji vyzadovana. Vyznamné medialni kampané realizujeme nejen

v Evropé a Americe, ale i na asijskych trzich.

Nabizenym spektrem aktivit a vysoce odbornou realizaci projektt vychazi M.I.P. Group
vstfic klientdim, ktefi pozaduji profesionalni a efektivni feseni komunikace v uvedenych
oblastech.

Spole¢nost M.I.P. Group Uzce spolupracuje se svoji sesterskou spolecnosti M.I.P.
Advertising, ktera je jako provozovatel reklamnich ploch na letisti Praha Ruzyné
vyznamnym subjektem na ¢eské scéné Out of Home.

18. roc¢nik veletrhu reklamy, médii, polygrafie a obalu

Vystavisté Praha — HoleSovice

Trendy v signmakingu na vystavé REKLAMA-POLYGRAF 2011 v expo-
zici SIGN INVENT!ON. Nahlédnéte do budoucnosti, zjistéte co od vas
ocekavaji vasi zakaznici!

Zde mate moznost ziskat nové informace a kontakty v tomto dynamicky
se rozvijejicim segmentu marketingové komunikace. Expozice EVENT
vychazi vstfic aktualnim potfebam trhu.

Sekce grafické forum pfinasi ve spolupraci s Unii grafického designu
sérii prednasek, prezentaci a workshopt, se zaméfenim na graficky
design od pisma a fotografii pres grafické programy a technologie, az
po graficka studia.

Spolednost 3M Cesko, divize komeréni grafiky, porada v ramci veletrhu
dalsi rocnik uspésné konference vénované polepu aut grafickymi folie-
mi. Budou zde predstaveny techniky spravné aplikace folii a také novin-
ky na trhu v této oblasti.

2 auditoria — vice informaci! ,,Kniha nebo elektronicky papir“ nebo
»Ofsetovy versus digitalni tisk“ — to jsou jen néktera z témat, o kterych
se bude mluvit. Dale uvidite vyhlaSeni vysledk( soutézi, kiest knihy

a prezentace vyzkumu U¢innosti reklamnich predméta.
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Spole¢nost Mood Media® Group, dcefina spole¢nost vlastnéna Mood Media® Corporation, je nejvyznamnéjsim poskytovatelem resent
v oblasti smyslového marketingu v Severni Americe, Evropég, Asii a Australii.

Vytvorenim hudebnich profild, vizualnich prvka identity a viini na miru lze zapGsobit na smysly, a zménit tak vnimani obchodni znacky
a obchodn( ¢innosti. Pro¢ svoji obchodni znatkou neoslovit primo srdce a mysl soucasnych cilovych zakaznikd? Podporujeme vice nez 116
000 komer¢nich subjektli a mame 35 zastoupent po celém svété, diky cemuz jsme schopni rychle poskytovat sva resenti globalni klientele
v globalnim méritku. Ovladame vyznamnou ¢ast rostouctho celosvétoveho trhu s hudbou, vizualnimi efekty a vinémi pro Ucely brandingy,
jakoZisrozhlasovou a digitaln{ reklamou.

V prvé radé jsme spolecnost postavena na neomezeneé kreativité, hluboke znalosti pokrokovych technologii a pfedevsim na maloobchodu.
Nasim cilem je uzavirat pevna partnerstv{ se svymiklienty a co nejucinnéjsim a nejspolehlivéjsim zpdsobem plnit jejich marketingové cile.
Nabidka sluzeb Mood Media® se od zakladu vyviji, stfedem pozornosti vsak nadale zlstavaji in-store média.

POSLANI A VIZE

Poslani: Doséhnout revolu¢nich zmén ve smyslovém marketingu prostrednictvim kreativity, nejmodernéjsi technologie, znalosti obsahu
akvalitnich zakaznickych sluzeb.

Vize: Byt nejvétsim svétovym poskytovatelem sluzeb v oblasti smyslového marketingu a komunikaci.

REFERENCE
KFC, Marionnaud, McDonalds, Puma, Rossmann, TimeOut, Vodafone, Costa Coffee, H&M, Levis, C&A

KONTAKT

Mood Media Group CZ, s.r.o. | Cestmirova363/1 | 140 00 Praha 4
T 00420257211043 | F 00420257221688 | E info.cz@moodmedia.com | www.moodmedia.com

Kontaktni osoba | Ale% Stibinger
Country and Sales Manager Mood Media Group CZ
M 00420724333129 | Ea.stibinger@moodmedia.com
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mood media

SMYSLOVY MARKETING

BACKGROUND MUSIC
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/prijemnéte atmosferu hudebnl
kulisou namiru

DIGITAL SIGNAGE
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Regen( multimedialnich technologil
a obsahu pro vase prodejni mista

SCENT MARKETING
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Pridejte vasim zakaznikim \.
novy prozitek navic

Vytvorenim hudebntho profilu, obrazove identity a nebo prijemné ving,
mdZe byt Vase poselstvidoru€eno primodo srdcia mysli Vasich zakaznikd.
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vyroba reklamy | podpora prodeje | obchodni interiéry
advertising | p.o.p. | sales display | business interiors

Co vyrabime:

POP /POS
SVETELNE REKLAMY
OBCHODNI INTERIERY
ORIENTACNI SYSTEMY

V letosnim roce jsme se stali vyhradnimi distributory orientacniho systému danskeé firmy MODULEX.

Pouzivané technologie:

reklama: digitalni velkoplosné tiskové plottery, fezaci plottery, laminator, 3D frézovani,
gravirovani, fezani profild, lepeni a ohybani plastd, polepy aut

svételna reklama: LED diody, neony, tvarovani pismen, lepeni, nosné konstrukce, vakuové
tvareni, sitotisk

kovovyroba: lisovani, svéreni hliniku a zeleza, CNC ohrariovani, CNC stfihani plechu, strojni
ohybani, fezani, frézovani, brouseni, soustruzeni, praskové lakovani

drevovyroba: formatovani, 3D obrabéni, kolikovani, olepovani, lepeni, gravirovani

stavby: projekty, sadrokartony, vzduchotechnika, osvétleni, elektroinstalacni prace,
topeni, podlahy, malovani, podlahy, vylohy, zabezpeceni, loga

interiéry: koncepty, projekty, 3D vizualizace, vyroba a montéaz vybaveni

Reference
ACI | adidas | AGFA photo | ASKO - Nabytek | A3 Sport | Bosch | Bolton | BigBoard | Bridgestone | Crocodille | ; Tetra F"-':lir.

Divadlo pod Palmovkou| Ecover Belgie | Elektroworld | Fagor | FORTUNA | Ferona | GOODYEAR | Husky |
SUPREME Anglie | JUB | Kenvelo | KOMWAG | KOTVA | La Bodequita | Levi’s | Linde | L"Oreal | Makita
Belgie | Makro | Mediatel | Narodni divadlo | Nike | Nikon | Novodvorska Plaza | 02 Telefénica | Palace
Cinemas | Palladium | Panasonic Energy Europe Belgie | Pekarna Kabét | ProLogis | Sportisimo | SKODA
Auto | T-Mobile | Volny | Wine Food Market

Moris design s.r.0. | Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4 - Michle | 1€ 27218228 | DIC CZ27218228
kontaktni osoba Dagmar Vojtova | gsm +420 222 512 231 | e-mail dagmar.vojtova@moris.cz
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o M D Campaign Evaluator
Vyhodnoceni dopadu kampane

INSIGHTS ° IDEAS * RESULTS na chovani zakazniku a pozici znacky.

Vaz_ba mezi cilerr_l komunikace
a investovanymi prostredky.

Rychle, prakticky,
efektivne.

Hluboké porozumeéni
vasi znacce, produktu
a spotrebitelum.

Komunikacni reSeni na miru.

Inovativni medialni strategie.

Dukladné taktické planovani.

Efektivni nakup médii. Copy Tester

Detailni vyhodnoceni Vybeér nejvhodnéjsiho
dopadu kampani. kreativniho konceptu.

Unikatni interaktivni prostred..

Kvalitativni pristup
na velkém vzorku
respondentd.

Rychle a robustné.
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CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic, s. r. o.

Adresa spoleénosti: Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4
Kontaktni osoba: Pavlina Klementova

Telefon: 261 198 801

E-mail: klementova@posmedia.cz

webové stranky: www.posmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

POS Media Czech Republic, s.r.o. je medialni spole¢nost, ktera je na ¢eském trhu aktivni
vice nez 12 let. NaSi specializaci je reklama v misté prodeje jak uvnitf nakupnich prostor

tak v jeho blizkém okoli. V sou¢asné dobé spolupracuje s vice nez 145 klienty a hlavnimi
hraci nejen v segmentu FMCG.

Jsme exklusivnim partnerem retézct TESCO Stores CR, a.s. a Ahold Czech Republic,
a.s. Dale zajistujeme reklamu ve velkoobchodnich stfediscich Makro a hypermarketech
Interspar. Realizujeme reklamu prostrednictvim standardnich POS materiald, digitalnich
nosi¢l a promo aktivit/ochutnavek. Plsobime také na strednich a vysokych skolach

a v ramci ¢erpacich stanic Agip, Benzina, Eurooil a Lukoil.

POS Media Czech Republic, s. r. 0. patfi do skupiny POS Media Europe, ktera ma
pobocky v Madarsku, Polsku, Slovensku, Velké Britanii, na Ukrajiné a v Turecku.

Reference / TOP 20 klientu:

BEL syry e Coca Cola ® Ceska Pojistovna ® Ceska spotitelna ® Danone, a. s. ® Henkel o
|.D.C. Praha, a. s. ® KIA Motors ® Komer¢ni banka a. s. ® Kraft Foods ® L "Oreal ® Mars
CR e Nestlé e Plzefisky Prazdroj  Procter & Gamble e Reckitt Benckiser ® Skoda Auto e
Tchibo e T-Mobile e Unilever

Dalsi doplhujici informace:
Jsme ¢leny asociace POPAI od roku 2008, kde také aktivné plisobime v sekci Digital
Signage predevsim v oblasti vyzkumu. Na mési¢ni bazi deklarujeme realizované

kampané v instore a indoor segmentu spole¢nostem Kantar media a Admosphere. A=
Jsme partnery nového projektu www.mistoprodeje.cz, ktery se snazi publikovat INTERSPA RN I ES{ ﬂ 3| bert makrﬂ
Prarcnes o Fnndibs

informace tykajici se reklamy zamérené na prodejni mista. -

www.posmedia.cz | 261198801 | info@posmedia.cz
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orientacni systéemy

Ddle se zabywame designem velkych | malych
dapravnich prosifedid, vEatnd vyroby, zholovujems
i ek lamini noside (desky, ploechly, polepy ald.),

Nazev spolednas Karel Bramdl - PROST
jak formou polepu fezanou grafikou, tak i digitainim
Adresa spolednosh DidFdéna 7, Velichovky, 552 11 tigkam na velkolommatove Hskams.
Konlakini csoba Korel Brendl
—
Telefon +420 491 880 161 o
Béhemn nadich vice jok 19-1i let pascbeni v oblasti
ol karel brendifipiost.cz svételnych reklom a orientaénich systému v

Ceské republice o 114 let pisobeni v mnoha
zemich evropské unie sl dovolujeme terdit,

e mame dostatek zkulenosti, abywohom uspokojil
vedoans noroky no kvalitu, odbamost, profesionalitu
a véasnost realizoce | pro nejnarednéjiing zakozniko,
Doklodem toho je mnoho zakdazek, které jsme v
historil nadi firmy realizovali, o také trvald o

; | dipuhodobd spoluprdce = mnoha depdinymi
ol Zaskymi | zahmandénimi fmamd.

Odkaz no webove shhanky  www . prost.cz

Firma Prost bylo rololena v roce 1991 o jeji hlovni
ginnosti j@ vyroba svételngch reklam, napisa,
bllipoardd a pylond vEach velikosh od nadrid a
pledsiov rdkornika, po konednou reclizoci s
montadi. Medinou soulasti vyroby, klerou se zobyvame,
jsou také ndvrhy, viroba a montdie vnittnich | vnéjéich _
orientagnich a informaénich systémi, napl, dvelfni labulky, hlavni a
podiaini labule, dnikové onadeni budoy, cznodeni aredld, apod.

Ma viechny vyie uvedend produkly zprocujeme kompleini projekiovou
dokumeniaci, o fo v soudinnosdi § konceldiemi archilekil, Disponujems
rovni viashim grafickym studiem DTP.
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Reference

 Nosimi diouhodobymi obchodnimi parinery jsou obchodni fetézce
\J Hembach, Koufland, OBI, Mébelix, Gigasport o jiné. Namdtkou
uvadime nékolik spolednost a firem, pro kleréd jsme zakdazky jii
realizovall. Jsou to napt.: CEZ, Palée Fidra Praha, Sazka Aréna
a mnohé dakl,

Dalii doplhujici inforrmsce

Fﬁ'ﬁﬁ“ﬂ:jﬁ hlavnim distributorem orientaénich systémd Spandex pro CR.
. Tento systém vynika velkou rozmanilosh a komplaxnosti. Je zde
e mainost vyivofit roemonié a pfitem po sirance designu velice
=] - phitagivé preky. Komplexnost je mySleno pouditi ikenych prvkd
=] ; © tohoto systému na velkeré aplikece, z jednoho typu lze vytvolit

= ot .. A ﬁ .-;_“. R ectaridrove panely, Kherd vitajl ndvitévniky, 2 jindho centrdini
s = #  lobule v haldch, 1 dallich infopanaly volnd stojici v proston,
.nlhn orienfatni plochy v jednofiivich podiatich véetné oznadeni

P konkrétnich mistnost klosickou fobulkocu. Kaidy z hypl je sice
m"l vhodny pro jiné pouditi, designem jsou sl oviem
natolik podobné, e plsobl velmi harmonicky.
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REDA a.s.

Adresa sidla spolecnosti:
Hviezdoslavova 55d, 627 00, Brno-Slatina

Adresy obchodnich oddéleni spole¢nosti:

Brno: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno-Slatina

Praha: Na Brehu 468/37, 190 00 Praha 9

Plzen: Pod VSemi svatymi 17, 301 64 Plzen

Zlin: Bratti Jaronkt 2533, 760 01 Zlin

Ostrava: Pobialova 799/15A, 702 00 Ostrava-Moravska Ostrava

Kontaktni osoba: Véra Stastng, lvana Jichova
Telefon: +420 548 131 111

Zelena linka: 800 13 13 13

E-mail: info@reda.cz

Webové stranky: www.reda.cz

Charakteristika spole¢nosti:

REDA a.s. je 100% ¢eska spoleénost, ktera se zabyva vyrobou, prodejem a potiskem
reklamnich a darkovych pfedmétd, stolnich a nasténnych kalendart, diari a s tim
souvisejicich sluzeb jako jsou balici, kompletacni a logistické sluzby.

ZaloZena byla na poc¢atku cervence roku 1991 a od té doby se vyvinula ve spole¢nost,
ktera se roc¢nim obratem presahujicim 600 miliont K¢ fadi mezi nejvyznamnéjsi hrace
na trhu reklamnich a darkovych pfedmétd nejen v Ceské republice, ale i v Evropé.
Kromé svého sidla v Brné-Slatiné ma spole¢nost REDA své obchodni poboc¢ky v Praze,
Plzni, Zliné a Ostravé. Dcefiné spolecnosti se stejnym oborem éinnosti jsou v ramci
Evropy a Asie na Slovensku, v Polsku a Ciné.

Centréala spole¢nosti se nachazi na pozemku s vymeérou 35 tisic m?,

V roce 2007 byla v areélu sidla oteviena nova vyrobni potiskova hala. Vyrobni prostory
haly jsou na celkové plose 2 200m? a dalSich cca 2 000 m? tvofi zazemi pro pracovniky
a pomocné vyrobni a administrativni prostory.

Moderni technické a technologické zazemi, rozsahlé skladove prostory o kapacité 16 000
paletovych mist a kvalitni system logistickych a balicich sluzeb, to vSe umoznuje spolecnosti
REDA uspokojovat prani a potfeby zakaznikl kvalitné a v nejkratSich moznych terminech.

BRNO
Hviezdoslavova 55d
627 00, Brno-Slatina
tel.: 548 131 221

fax: 548 131 222
e-mail: brno@reda.cz

REDA nabizi:

® tisice reklamnich predmétd

® nejmodernéjsi potiskové technologie
® balici, kompletacni a logistické sluzby

Navstivte nas ...

alespon virtualne.

\./_ir.‘tuélnl’ p_r?_ohll’gjkz_a_

na www.reda.cz

LS

tisice reklamnich predmett

PRAHA

Na Brehu 468/37

190 00, Praha 9

tel.: 283 109 420

fax: 283 109 413
e-mail: praha@reda.cz

@800 13 13 13, www.reda.cz, info@reda.cz

OSTRAVA

Pobialova 799/15 A

702 00, Ostrava

tel.: 596 618 328

fax: 596 618 316

e-mail: ostrava@reda.cz

PLZEN

Pod VSemi svatymi 17
301 64, Plzen

tel.: 373 300 614

fax: 373 300 610
e-mail: plzen@reda.cz

nejmoderngjsi potiskove technalogie
balici, kompletacni a logisticke slazby

ZLIN

Bratii Jaronku 2533
760 01, Zlin

tel.: 577 222 515
fax: 577 222 518
e-mail: zlin@reda.cz
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REX spol. s r.o. REX spol. sr.0.
Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
tel.:  + 420233 374 021, 233 378 129 tel.: + 420312 691 712-3
e-mail: rex@rex-reklama.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz
Kontaktni osoby: Kontakini osoby:
Vlastimil Kral — jednatel spoleé&nosti + 420 603 443 841 lveta Moravcovd - obchod a ndkup + 420 603 561 125

Katefina Meskova — account manager + 420 733 728 633

Spolecnost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 20 let pfimym vyrobcem a dodavatelem nize uvedenych vyrobku.

Nabizené sluzby a produkty

* Stfesni reklamy ve viech typech provedeni

* Svételné reklamy,

* Neony - vlastni vyroba neonovych trubic

* LED aplikace do viech typu reklam, pfimy dovoz znackovych LED modulu

* Signtech - velkoplo$né reklamy

* Svételné obrazy, plovouci pismo.

* Plastické pismo ve viech provedenich plexi, plast, MDF, AL, uslechfilé kovy

* Firemni totemy, pylony a orientacni systémy budov,

* Informacni vitriny, CLV vitriny,

* Clip klap ramy, zvésné systemy

* Reklamni stojany v provedeni kov, hlinik, plast, dfevéné poutace a ramy

* Samolepici grafika, digitalni tisk, sitotisk, transparenty, reklamni banery

* Prezentacni systémy, POP, Roll Up, X-banery, vystavni systémy, prezentacni stény.

Vyrobni technologie

Pro vyrobu pouzivdme nejmodernéjsi technologie. Digitdini tisk, plotter, gravirovani, CNC- frézovani,
vakuove lisovani, laser, termocut, svareni TIG MIG,CO2, lepeni a tvareni plexiskla a plastu, zpracovani
dfeva lamina a MDF. Nade spolecnost je pfimym vyrobcem neonovych frubic.

Sluzby

Spole€nost REX spol. s r.o. Vam zajisti komplexni doddvku od feseni ndvrhu, zpracovani statickych a
projektovych dokumentaci, véetné svételné studie. Nasledné provedeme kompletni vyrobu a montdz.
Zajistime i ndsledny servis a repase svételnych reklam. Pfi doddvkdch a repasi svételnych reklom
nabizime ekonomicky vypocet efektivity jednotlivych svételnych zdroju.

Reference

Za celou nasi historii jsme ziskali fadu vitézstvi i ocenéni za nase realizace v soutézich Strategie, Duhovy
paprsek a Popai CE Awards. Nase produkty a sluzby doddvdme fadé vyznamnych spole&nosti.
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www.rex-reklama.cz

Stfedni reklamy Velkoplo$né reklamy

LED aplikace

POP, prezentacni stojany, klap rédmy a poutace

REX spol. s r.o. REX spol. s r.o.

Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
fel: + 420233 374021, 233 378 129 tel: +420312691712-3

mob.: + 420 733 728 633, 603 443 841 mob.: + 420 603 561 125

e-mail: rex@rex-reklama.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

www.rex-reklama.cz



RQOSS s.r.o., H-Bllého 205/52, 015 01 Rajec, Slovenska republika
ROSS CZ s.r.o., Husinecka 19, 130 00 Praha 3, Ceska republika
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Svetelna reklama, P.O.P. materialy

ROSS s.r.o.

Adresa spolecnosti: Holého 205/52, 015 01 Rajec
Kontaktni osoba: Miroslav Hodas

Telefon: +421 41 5422 109

E-mail: ross@ross.sk

Webové stranky: www.ross.eu ® www.ross.sk ® www.ross-reklama.cz

Charakteristika spole&nosti: exterigrova svetelna a nesvetel’na' reklama’ -
Spolo&nost Ross s.r.0. so svojou viac ako 19 roénou zakaznicky orientovanou LED panely - textove, obrazove
filozofiou a tradiciou ponuka svojim klientom komplexné spektrum vyrobkov a sluzieb samolepky na okné, polep aut [ )
v oblasti svetelnej a nesvetelnej reklamy a POS , POP materialov. Od samotného bannery »®

dizajnovania a projektovania produktu, cez jeho vzorovanie a samotnu produkciu az s y
po dopravu, montaz a jeho servis. Prostrednictvom komplexnich a najmodernejSich i predajne Stan,ky g
techolégii, pouzivanim prvotriednych materialov, profesionalnym pristupom a Spi¢kovo | e | = | promo StO“ky L
kvalifikovanym personalom uspokojuje potreby svojich klientov v desiatkach krajin sveta. i 3 displaye L
Vyrobné portfolio spolo¢nosti zahffha niekolko stoviek produktov vyrabanych »
-

velkosériovo pre Sirokli medzinarodnu Kklientelu. Patria sem samozrejme aj individualne POP AWARDS . drii'ngtOJIaangtg\ljtasig',atr?(‘?:lle
projekty ocenené na medzinarodnych férach. Do portfolia produktov kazdoroéne Zlata koruna  Duhovy paprsek AWARDS Yy plag 2 J y
pribudaju desiatky novych produktov navrhnutych a vyvinutych pre nasich stalych

ale i novych klientov. Déraz je kladeny na 100%-tné naplnenie predstav klienta

s pozadovanou Uzitkovou hodnotou produktu s nasim ,pridavkom* reflektujiucim

s trendami v danej oblasti a vkladom do efektivnosti vo vSetkych smeroch.

Svetelné a nesvetelné reklamy, interiérové a exteriérové brandy, regaly, zasobniky,
velkoplosné reklamy a stovky dalSich produktov pre Vas dizajnuje, navrhuje, vyvija,
vyraba, dopravuje, montuje a servisuje takmer 200 zamestnancov spolo¢nosti Ross.
Reference:

Red Bull GmbH e Plzerisky Prazdroj a.s. ® Pivovary Topvar, a.s. ® Philip Morris
International ® Heineken Slovensko a.s. ® Heineken Ceska republika a.s. ® Heineken
Hungaria Sorgyarak Nyrt e Slovenska Sporiteltia a.s. ® 101 Drogérie s.r.o. ®« AEGON
Zivotna poistoviia, a.s. ® Castrol Slovensko, s.r.o. ® Citibank Europe plc ® Coca-Cola
HBC Slovenska republika, s.r.o. ® ENERGIZER Slovakia, spol. s r.o. ®« GECO TABAK,
s.r.o. ® Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s. ® JULIUS MEINL, a.s. ® K Brewery e
Kofola a.s. ® KOH-I-NOOR HARDTMUTH SLOVENSKO, a.s. ® MATADOR Slovensko s.r.o.
e Metsa Tissue a.s. ® MSK Zilina, a.s. ® Neon Elite ¢ OMV Slovensko, s.r.o. ® Orange
Slovensko, a.s. ® OSRAM Slovakia, a.s. ® Panasonic Slovakia, spol. s r.o. ®¢ PEPSI-COLA
SR, s.r.o. ® Philip Morris Slovakia s.r.o. ® Pivovar STEIGER a.s. ¢ SEGAFREDO ZANETTI
SR spol. s r.o. ® SHELL Slovakia, s.r.o. ®« SONY SLOVAKIA, spol. sr.o. ¢ TEXACO, a.s. e
VAHOSTAV - SK, a.s. ® Zeleznice Slovenskej republiky e ZIPP BRATISLAVA spol. s r.0.
Dalsi doplnujici informace:

V ramci CR obchodnu a servisnu ginnost zabezpeduije:

Ross CZ s.r.o., Husinecka 19, 130 00 Praha 3




SARA @ p—

e e e pomizeme prodat. Je libo promostolecek »
Zabalit v¢. potisku ? ﬂ
P& P - g
\!‘!!, ] Drobné POS pomucky - Jﬁ
THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL ~ :‘
Elr Ll A pridame par mincovnicku 2 Jisté jiste,
y Stojanky na letaky ) L, L.
barvu zakladny si pan zvoli sam.
Mincovniky ?‘
y Navrch doporucujeme néco na zed, b Y {:‘ “
Informacnf tabule co takhle klipramek >
- A pod ngj pridat par zasobnicka na letaky > B

e e @86 pomUZeme prodat. Dlielay sysssiny

SARA S.I.0. === Reklamni stojany Tak néco opravdu specialniho pro Vasi mladou pani ? i
e = == & '

Adresa spoleénosti: A Snad udijeme N€CO Sik na miru-» %ﬂ
SIDLO SPOLECNOSTI: Podnésepni 1a, 602 00 Brno. Promostolky gaan s
PRODEJNI KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9 o ] A
Kontaktni osoba: Milan Fedorek 4 et o f

D{ e TR SR Zveme Vas do naseho nového e-shopu I
Telefon: Praha: + 420 283 892 140 .3 ool " : -

Brno: + 420 543 255 040 = pohodinemu nakupu.

E-mail: info@sara.cz Oznaceni prodejni =

Webové stranky: www.sara.cz

Vybaveni regall )) WWWI Sa ra u cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole&nost SARA s.r.0. byla zaloZzena na podzim roku 1992. Sidlo spole&nosti a vyrobni
prostory jsou v Brné. Zde jsou soustiedény veskeré strojové sekce vyroby (2000 m?),
sklady (2500 m?) a design studio ve vlastni vyrobni hale na adrese Podnéasepni 1a,

602 00 Brno. Pro zajisténi vétSiho komfortu zakazniklim byla v roce 1995 zaloZzena také
prodejni kancelar, showroom a sklad v Praze na Freyové ulici 12. Od r. 2001 je SARA
&lenem POPAI . Clenstvim v POPAI zaruduje svij vysoky standard kvality zbozi i sluzeb.
Dnes ma spole¢nost 50 zaméstnancll a exportuje do fady zemi, v nékterych jiz méa své
zastoupeni (Polsko, Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spoleCnosti: Predméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dreva

a dalsich materialt. Nabizime vice nez 1000 druhl standardnich POS materiall

k okamzitému odbéru, pohodiny nakup v naSem e-shopu. V profesionalnim design
studiu zpracujeme také 3D navrhy zakazkovych rfeseni. Zakazkova vyroba tvori vice

nez polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomuzeme prodat?

Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace a navigace v atraktivnim
designu a perfektni kvalité. Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje. Realizujeme
kompletni interiér VaSeho prodejniho mista.

Vyrobni technologie: vstfiko-lisovani plastl, ohybani plastd, lepeni, vakuové tvarovani,
fezani a gravirovani laserem a frézou, lesténi hran. Dfevovyroba - truhlarska dilna,
Kovovyroba - zamecnické dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep félii fezanou plotrem.

Sluzby: skladovani (skladové prostory 2500 m?), baleni, kompletace, distribuce -

pravidelna tydenni doprava mezi Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé. i _ i

Montéze a instalace v misté prodeje - vyskolené tymy montéra v Praze, Brné a Plzni. SIDLO SPOLECNOSTI: SARA s.r.0., Podnasepni 1a, 602 00 Brno
tel.: + 420 543 255 040, tel./fax: + 420 543 254 455, brno@sara.cz

Reference:

* Bayer AT ® House of Prince DK ® Miiler CR/SR e Philip Morris e Telefonica 02 5 L

e Urgo Med Com e Wrigley ® Zentiva a mnoho dalSich. PRODEJNI KANCELAR: SARA s.r.0., Freyova 12/1, 190 00 Praha 9

tel.: + 420 283 892 140, fax: + 420 283 892 144, info@sara.cz
Tésime se na spolupraci s Vami !

WWW.sara.cz
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SOARE SEKT a.s.

Adresa spoleénosti: U vily 480, 691 05 Zajedi
Kontaktni osoba: Renata Dudova

Telefon: +420 602 763 023

E-mail: rdudova@soaresekt.cz

Webové stranky: www.soaresekt.cz
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Charakteristika spoleénosti:

Spoleénost Soare sekt a.s. je druhym nejvétsim producentem Sumivych vin v Ceské
republice a celkovym objemem produkce patti mezi nejvyznamnéjsi tuzemské

vinarské firmy. Své vyrobky produkuje nejmodernégjSimi vyrobnimi postupy, z nejlepsSich
dostupnych surovin a s vypracovanym systémem Ftizeni kvality. Jeji produkty jsou

s Usp&chem prezentovany na vyznamnych kulturnich a spole¢enskych udalostech v CR
i v zahranici, ziskavaji ocenéni na prestiznich doméacich i mezinarodnich soutézich vina.
O dobré kvalité svédéi i mnoha vitézstvi a dobra umisténi v nezavislych hodnocenich
poradanych nejétendjsimi periodiky v Cechach. Vedle plsobeni na ¢eském trhu

se prosazuje i na mnoha dalSich obchodnich teritoriich, zejména v zemich stredni

a vychodni Evropy. Nicméné s jejimi vyrobky je mozné se setkat ve vice nez triceti
zemich celého svéta.

www.soaresekt.cz
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Soare sekt a.s. je matefskou spolecnosti Vinarstvi Zajeci, coz je ,mladé” vinarstvi v obci
Zajeci u Velkych Pavlovic na Jizni Moravé. Vinarstvi Zajeci je zaméfeno na moravska vina
vysoké kvality. Tomu odpovida moderni technologické vybaveni pro zpracovani hroznd,
kvaseni mostl a nasledné také Skoleni vina. Hrozny se vykupuiji od stalych dodavateld
prevazné z Velkopavlovické a Mikulovské podoblasti. Sklepy se nachazeji pfimo na okraji
obce Zajedi s vyhledem na Palavské vrchy a okolni vinohrady.

Tento vyiimecny sekt vznikl diky zkuSenosti francouzskych
enologd, kteri dlouhodobym zranim zvyraznili typicky
charakter odridy Chardonnay. Svétle zlatd barva a jemné
perleni upoutaiji na pruni pohled. Aroma [aka tény ovoce
a elegantni vyzralosti. Barmonicka chut’ svou plnosti

a vanilkovym zavérem vse dorliiuie.
SOARE
%,&_&_

oy

Vina z produkce Vinarstvi ZajeCi jsou Uspésna na radé prestiznich soutézi a prehlidek
vin: napf. Mala encyklopedie vin, TOP 77, Grand Prix Austerlitz, Valtické vinné trhy,
Vinum Juvenale, Vinum in Castelo ¢i Muvina Presov.

f’I‘*

-'HA SEKT

Tankovéa kapacita cca 1,5 milionU litrd.

Rocni produkce fady Vinarstvi Zajeci ¢ini cca 400 000 lahvi. -
dodavatel unikdtniho sektu Mucha:
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SPARI,

SPAR Ceska obchodni spoleénost s.r.o.
Adresa spoleénosti: Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10

Kontaktni osoba: Ing. Martina Malcova

Telefon: +420 234 670 823

E-mail: martina.malcova@spar-cr.cz

Webové stranky: www.interspar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

SPAR je silnym mezinarodnim retailerem, ktery operuje ve vice jak 30 zemich v Evropg,
Africe, Asii a Australii. SPAR Ceska obchodni spoleénost s. r. 0. patii do skupiny SPAR
Rakousko. Hruby obrat z prodeje za rok 2009 ¢inil 490 mil. eur, coz predstavuje oproti
predchozimu roku nartist o 1,2 %. SPAR COS provozuje v Ceské republice 37 obchod(
(83 hypermarket(l INTERSPAR a 4 supermarkety SPAR), ve kterych zaméstnava pres

4 500 zaméstnanc(. Historii firmy SPAR v Ceské republice zadal psat rakousky koncern
SPAR v bfeznu roku 1992.

SPAR COS nabizi svym zékaznik(im Siroky sortiment kvalitnich a Serstvych produktd.
Prednosti jsou Useky s Cerstvymi potravinami od peciva, pres syry, salaty a pomazanky
az po velky vbér masa a uzenin. V prodejnach SPAR COS najdou zakaznici

kromé potravinarského také zboZi nepotravinarského charakteru. SPAR se hléasi

k zodpovédnosti za zdravé potraviny, proto nabizi ucelenou fadu biopotravin pod vlastni
znackou SPAR Natur*Pur, zdravou znac¢ku SPAR Vital a ucelenou fadu produktl SPAR
free from, kteréa je uréena zékaznikim se specialnimi stravovacimi potfebami (potraviny
bez lepku a bez laktdzy).

Filozofii spole¢nosti SPAR COS je kvalita, Serstvost a inovace. Samozfejmosti je pro
nas Skoleni zaméstnancu, na které se budeme stale vice soustfedit, a komunikace se
zakaznikem tak, aby byl véas informovan o nasi nabidce kvalitniho a ¢erstvého zbozi.

Reference:
Nasi spokojeni zakaznici

Dalsi doplhujici informace:

Spolupracujeme jak s lokalnimi tuzemskymi, tak zahrani¢nimu dodavateli.
Nasim zajmem je vytvorit s nimi dlouhodoby partnersky vztah.

Cilem je zajistit dodavateli to, aby mohl rlst spole¢né s nami.
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STI GROUP

STI Cesko s.r.o.

Adresa spolec¢nosti:
U Libenského pivovaru 63/2

Kontaktni osoba:
ing. lvan Skopal

Telefon:
+420 733 535 313

E-mail:
ivan.skopal@sti-group.cz

Webové stranky:
www.sti-group.cz

Charakteristika spole¢nosti:

STI Group, firma pasobici na trhu jiz od roku 1879 je v sou¢asné dobé nejvyznamnéjSim
vyrobcem displejd a promocénich oball v Evropé. Disponuje 12 vyrobnimi zavody

v Némecku, Polsku, Ceské republice a Madarsku. K jejim zakaznik(im patfi asi polovina
nejvétsich evropskych vyrobct spotfebniho zbozi / FMCG / a vedouci zastupci vyrobcl
pramyslového zbozi a prodejcl.

V Ceské republice se firma STl ve svém vyrobnim zavodu Rumburk zabyva hlavné
vyrobou displejll a promoc¢nich obald z lepenky. Tiskovou techlogii je ofsetovy potisk,
vysek probiha na plosnych raznicich. Firma zajistuje také nasledné lepeni, kompletaci
a dopravu k zakaznik(m.

Kolektiv obchodnich zastupct, konstruktérd a designérd je schopen zakaznikiim
ve velmi kratké dobé navrhnout a predstavit feSeni jakéhokoliv zadani. STI Group
je propojena globalni datovou siti a vSichni vyvojafi i designéfi disponuji obrovskym
zdrojem dat a technologickych informaci.

Dulezitou soucasti nabidky STI Group jsou také permanentni displeje, pfi jejichz vyrobé
se pouzivaji feSeni z vice materialt, jako je plast, dfevo, kov. Vyroba téchto displejl je
realizovana ve vybranych evropskych zavodech.

www.sti-group.com
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STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomys!, CR

Kontaktni osoba: Daniel Brydl, obchodni feditel, Lukas Brydl, obchodni zastupce

Telefon: + 420 461 613 313, +420 461 313 411

E-mail: lukas.brydl@story-design.cz

Webové stranky: www.story-design.cz, www.story-design.eu

Charakteristika spolec¢nosti:

Zpracovavame navrhy a koncepce reseni prodejnich
mist, pomahame zddraznit znacku v misté prodeje

a poskytujeme komplexni sluzby v realizaci komercnich
i nekomercnich interiérl a prvkd na podporu prodeje.
Mezi hlavni ¢innosti STORY DESIGN, a.s. patfi design
a dodavky interiérl prodejnich a komerénich prostor,
design, vyvoj a vyroba prvk( na podporu prodeje
(svételné reklamy, prodejni stojany, kiosky apod.).

Diky mohutnym investicim do technologii

na zpracovani plastt, kovu i dfeva nejsme omezeni

na dodavky pouze z nékterého materialu. Vedle vyroby
prvkd je samozrejmosti rozvoz a instalace a nasledny
plny servis, stejné jako mnozstvi doplhkovych sluzeb.
Certifikovany systém jakosti nam spolu se zkusenymi
odborniky pomaha udrzovat maximalni kvalitu, vedouci
ke spokojenosti klient(.

Klienti STORY DESIGN, a.s. také ocenuji velmi silné
zazemi firmy v oblasti vyvoje a designu - bohaté
zkuSenosti designérl, konstruktérd a inzenyrd,
sledovani nejnovéjsich trendl v oblasti designu, prace
s novymi materialy - to vS§e zarucCuje originalitu interiért
i prvkd na podporu prodeje. Pro klienty zajistime také
analyzu trhu, analyzu stavajicich prodejnich kanalt

a konkurence, zpracujeme kompletni design manuél
pobodek ¢i prodejen.

Od roku 2007 pracuje pro nase klienty na ukrajinském
trhu dcefinéa firma STORY DESIGN UKRAINE, od roku
2010 ma spole¢nost STORY DESIGN, a.s. vlastni
obchodni zastoupeni na francouzském a polském trhu.

Certifikaty
ISO 9001 @ v ‘m.ri
ISO 14001 =

Reference - dodavky
CZ, SK, D, HU, PL, UA, A, FR a dalSi zemé:

Tabak a tisk:

IMPERIAL TOBACCO e PHILIP MORRIS e

JT INTERNATIONAL e BRITISH AMERICAN TOBACCO
e GECO e SAZKA

Telekomunikace:
VODAFONE e TELEFONICA O2 ¢ KYIVSTAR

Financ¢ni sektor:

RAIFFEISENBANK e CESKA SPORITELNA e

CESKA POJISTOVNA e UNICREDIT BANK e
CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA ¢ GE
MONEY BANK ¢ KOMERCNi BANKA o VOLKSBANK e
POSTOVN| SPORITELNA ¢ PROSTOFINANC e BANK
PEKAO e ERSTE ¢ UKRSOCBANK

Pivovary:

PLZENSKY PRAZDROJ e BUDEJOVICKY BUDVAR

e BERNARD e HEINEKEN e JEZEK o KLASTER e
POLICKA e LITOVEL ¢ PRIMATOR e REBEL ¢ VOTROK
Dalsi:

SAMSUNG e LG ® SONY e 'OREAL e COTY BEAUTY e
CSA e ETA e SKODA AUTO e REEBOK e TCHIBO

Dalsi doplhujici informace:
Pocet zaméstnancl: 180

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo CR:
Ukrajina - Kyjev:

Igor Zdorevskiy, e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz
Polsko - Wroclaw:

Jerzy Petru, e-mail: jerzy.petru@story-design.cz

Francie - Pariz:

Sylvia Fatmi, e-mail: fatmi@story-design.cz

INTERIORS OFFICE
SYSTEMS

PEPAI
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POPAI Europe Awards Zlatd koruna Hvézda 30 reklamy

('[5"‘} STORY DESIGN, a.s. = Maravska 949 « 570 01 Litomygl « Czech Republic 1 0 D r 1

STORY DESIGN

e-mail: infogstory-design.cz

1

Duhovy paprsek  POPAI Central Europe Awards

www.story-design.cz




- Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zlinée
Eakulta multimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Adresa spoleénosti:
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin

Kontaktni osoba:
Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.
feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

Telefon:
+420 576 034 435

E-mail:
ojuraskova@fmk.utb.cz

Webové stranky:
www.fmk.utb.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Kreativni koncept, marketingova strategie, podpora prodeje, kvalitativni vyzkum,

segmentace, cilova skupina, medialni plan, guerilla, brief, kampan, projekt... to jsou slova,

ktera velmi ¢asto uslySite z Ust studentd oboru Marketingové komunikace. Znalost hlubsi
podstaty téchto pojmd, chapéani oboru marketingovych komunikaci v jeho plném rozsahu
a SirSich souvislostech, dobré teoretické znalosti a moznost ziskat co nejvice praktickych
zkusenosti-to jsou vychodiska pro kvalitni pfipravu student do profesniho Zivota.
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pfitahujeme pozornost www.fmk.utb.cz
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VisuallmpaCt CTRIBOA

OOH media specialist
DIGITAL
CZ - Visual Impact a.s. SeNNe=

Adresa spolecnosti: U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10 WASH M EDlA
LA

By
w,

Kontaktni osoba: Ing. Michal Augusta
Telefon: +420 272 118 700 Fge
E-mail: info@visualimpact.cz

Webové stranky: www.visualimpact.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Visual Impact je nezavisla medialni spole¢nost, ktera nabizi v sou¢asné dobé nejen
kompletni servis v oblasti OOH a POS komunikace, ale také kreativu, produkci, sluzby
v oblasti vérnostnich a motivacnich programU véetné zpracovani projekt na Klic.
Exkluzivné nabizime reklamni nosi¢ TRIBOARD a WASHMEDIA, které mohou Uspésné
podpotit jakoukoli kampan.

Pod znackou ENYMEDIA jsme se stali vyhradnim partnerem pro pronajem reklamnich
médii a dalSich nastrojl instore podpory v celé siti vybranych prodejen COOP a TETA.

Spole¢nost Visual Impact je povaZzovana také za leadera v segmentu digitalnich médii
(Digital signage) se zamérenim na nové formy komunikace.

Nabizime nasim klientdim moznost oslovit spotfebitele pfimo v misté prodeje novym
pozadavky a navic jsou schopna podpofit rizné kampané modernimi a technicky
vyspélymi technologiemi.

Zajistujeme kompletni servis vybudovani a provozovani sité digitalnich nosic¢a na klic,
od projektové a nakladové analyzy sité, pilotniho projektu az po ostry provoz a pfipravu
obsahové stranky vysilani a jeho odbaveni.

Nejen kreativné zpracujeme, ale i vyrobime POP originalni stojan ¢i nosi¢ reklamni
obrazovky uréeny pro prezentaci konkrétniho produktu.

Reference:

o Skoda Auto a.s. ® Unilever a.s. ® Mather Communications, S.r.0.

e Sapeli, a.s. ® Nestlé Cesko, s.r.0. ® Karlovarské mineralni vody, a.s.

e Centrum Praha Jih-Chodoyv, s.r.o. ® Telefonica O2 Czech Republic, a.s.
e Tesco Stores CR, a.s. ® IMG, a.s. ® Datart International, a.s.

visualimpact

OOH media specialist

WWW. Visualimpact.cz
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Vybér Media, s.r.o.

Sidlo vydavatelstvi
Vybér Media, s.r.o.
Heydukova 896/ 11
180 00 Praha 8

Kontaktni adresa

Cena na cely rok je pouze

Nerudova 198

500 02 Hradec Kralové 2 8 80 Ké v&. D P H -

Kontaktni osoba:
Libor Pavlata

Vydavatel Volejte tel.: 608 331 305

E-mail:
libor.pavlata@casopisvyber.cz

nebo navstivte www.vybermedia.cz

www.casopisvyber.cz Casopis Vybér je pfednim titulem v oblasti managementu
] obchodu, zabyvajicim se jiz vice nez 18 let problematikou
Casopis Vybér je prednim titulem v oblasti B2B, zabyvajicim se jiz vice nez 18 let . .

problematikou maloobchodu, marketingu a prodeje. Po restrukturalizaci celého maIOObChOdU, marketlngu a prOdeJe .

vydavatelstvi se v soucasnosti soustredi na exkluzivni informace od prednich ¢eskych o szC - w0z o c > o c ;

a svétovych odbornikd v oblasti marketingu a obchodu. Vétsinu hlavnich ¢lankd a z nich VGtSan hlavnlCh Clan kU az nlCh VthenyCh |nf0rmaC|

vyCtenych informaci ziskate pouze ve Vybéru. ZiSké.te jenom ve Vybéru
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WELLEN a.s.

Adresa spolec¢nosti:
Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Petr Simek

Telefon:
+420-270 004 040

E-mail:
info@wellen.cz

Webové stranky:
www.wellen.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Zameérujeme se na BTL a to predevsim na podporu prodeje, komunikaci v misté
prodeje a in-store design. Pouzivame nékolik strategickych nastrojii a sluzeb na Fizeni
marketingu, které klientdm pomahaiji snaze a efektivnéji planovat a realizovat in-store
komunikaci.

Nabizime:
Planovani a kreativita
¢ Strategické planovani v misté prodeje
* Merchandising a in-store komunikace
» Store design
* Digitalni média v in-store
* Monitoring provozoven
¢ Direct marketing
Vlastni produkce a vyrobni kapacity
* Velkoformatovy a malonakladovy tisk
¢ Dokoncovaci prace - orez, laminace, kompletace a jiné
* Pfiprava distribuce, baleni, logistika

* Vlastni instalaéni kapacity v CR a SR ObChOan' dLOJm S in-Store komunikaCi

Reference - klienti Nalejte své zadani na retailovou kampan nasemu strategickému oddélent.
Bite ® Centrum Cerny Most ® Hannah e Jersey Telecom e Nadace Divoké husy Nechte ho prolézt nejdfive hlavami nasich Silenych kreativcl a potom i hlavami ) we e n
e OKAY elektrospotrebite © Pepe Jeans e Rock Point ® Saxo Bank e Vodafone presnych tiskaren. A nakonec viechno nainstalujeme ve vasem misté prodeje.

Vse pod jednou strechou. www.wellen.cz komunikace v prostoru
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CENTRAL EUROPE WI L L S O N & B ROWN

Nabizime inovacni reseni v oblasti projektovani a vyroby

/\ standardnich a individualnich P.O.P. materiald.
\/ Vytvarime predstavy a realizujeme je.

WI L LS O N & B ROWN odporujeme komunikaci se zakaznikem.

Willson & Brown Czech s.r.o. Vytvarime P.O.P. materialy, které pritahuji spotrebitele jako magnet!

Vytvarime a realizujeme koncepty novych prostort pro znacky.

Adresa spolecnosti:
Belgicka 20, 120 00 Praha 2

Kontaktni osoba:
Jakub Teodorowski, jednatel spole¢nosti

Telefon:
+420 222 519 120

E-mail: biuro@w-b.cz
Webové stranky: www.cs.willson-brown.com

Charakteristika spole¢nosti:

Willson&Brown utvari tym kreativnich a angazovanych expertd, ktery uz 15 let vytvari

pro své partnery designy ve vyjimecnych reSeni P.O.P. a jejich realizace. Nabizime
inovacni feseni v oblasti projektovani a vyroby standardnich a individualnich material(
P.O.P.: stojan(, regélovych a paletovych vystaveni, systémd pro police, displejd na pult,
navrhu interiéru, systému pro obchody a promodéni stanovisté, shop-in-the-shop a mnoho
jinych. Vime, Ze vytvofenim nevSedniho systému P.O.P. davame spotfebitelim moznost
dikladnéjSiho seznameni se s produkty a nabidkou nasich partnerd, coz se odrazi ve
vysledcich prodeje. S nasi kreativitou, zkuSenosti ve vSech technologiich vyroby a také
moderné vybavenym produkénim parkem jsme schopni fesit vSechny problémy v oboru
P.O.P. Spole¢nost Willson&Brown ptsobi na ¢etnych evropskych trzich s pobockami ve
Varsave, v Praze, Londyné, Berling, Budapesti, Bukuresti, Kyjevé. Déale plsobime pomoci
zkusenych obchodnich zastupcl v zapadni, severni a jizni Evropé, na Balkanu a v Rusku.

Reference:

Dokonalé pochopeni obchodnich partnert spole¢nosti Willson&Brown, dynamickou
kreativitu, nejmodernéjsi technicka feseni a vynikajici design, potvrzuji Cetna
mezinarodni ocenéni v celé Evropé v reklamni branzi, mj.: cena Absolutniho vitéze

v soutézi Zlata koruna (2008), prvni misto za M&M'’s Cinema Display v celoevropské
soutézi POPAlI AWARDS v Parizi (2010) a cena Absolutniho vitéze v soutézi POPAI
Awards v Praze za stojan pro vodku Stock Prestige (2010).

Dalsi doplhujici informace:
Zabyvame se vyvojem a vyrobou P.O.P. produktl z plastl, papiru, kartonu, dreva, kovu, WILLSON & BROWN CZECH S.R.O., BELGICKA 20, 120 00 PRAHA 2

skla a kombinaci téchto materialu. TEL: +420 222 519 120, FAX: + 420 222 516 381
MAIL: BIURO@W-B.CZ, WWW.CS.WILLSON-BROWN.COM




MEDIAPHARMA

MEDIAPHARMA, a.s.

Adresa spoleénosti: Pribézna 1438/9, 289 22 Lysa nad Labem
Kontaktni osoba: MVDr. Petr Zelezny, feditel spoleénosti
Telefon: 325 553 934

E-mail: info@mediapharma.cz

Webové stranky: www.mediapharma.cz

Charakteristika spole¢nosti

Spole¢nost Mediapharma, a.s. od roku 2003 systematicky rozviji a provozuje sit
obrazovek s vlastnim programem v ¢ekarnach ambulantnich lékaf( - ON-SCEEN
REKLAMNI SYSTEMY. V sougasné dobé je k dispozici 500 obrazovek v ekarnach
praktickych lékard pro dospélé a 300 obrazovek v ¢ekarnach détskych lékaru.

Divaklim nabizime atraktivni programy, zpfijemnujici jejich ¢ekani.

Kromé reklamnich spott tvofi obsah vysilani MAGAZIN TRENDY, kde se objevuji pofady
zdravotni osvéty a edukace a rlizné tematické rubriky, napt. zdravé jidlo a piti, péce

o télo, volny ¢as, cestovani, dovolena, zdravé bydleni a dalsi.

Vysilani je ozvucené v digitalni kvalité.

Nasi klienti mohou vysilaci ¢as vyuzit pro osloveni divak( ve chvilich, kdy opravdu ¢ekaiji.

V ¢ekarnéach pediatrl je cilovou skupinou pro osloveni zena, matka ve véku 25 az 40 let,
pripadné déti a dorost do 18-ti let.

V ¢ekarnéach praktickych Iékarl je cilovou skupinou pro osloveni populace 18+.

Reference

e AVON COSMETICS ¢ BATA ¢ BAYER o CPZP ¢ DANONE

e FORD MOTOR COMPANY e GLAXOSMITHKLINE ¢ GLOBUS CR ¢« HARTMANN-RICO
e MERCK ¢ HERBAMEDICUS ¢ MLADA FRONTA ¢ MUCOS PHARMA e NESTLE

o NOVARTIS ¢ STAVEBNi SPORITELNA CS ¢ UNILEVER e VZP ¢ ZPMV ¢ ZEPTER

Dalsi dopliujici informace
Vyzkum - Efektivita reklamni kampané v ¢ekarnach Iékard (STEM/MARK, a.s.)

Vyzkum ,Efektivita reklamni kampané
v ¢ekarnach ordinaci® realizovany spoleCnosti

STEM/MARK potvrdil u¢innost
TV obrazovek v ¢ekarnach léekaru!

e Televizni vysilani v ¢ekarnach lekaru sleduje
vice nez 70% navstévnikl

e Spontanni vybavnost vysilanych poradd
a reklam je az 40%

e Recall reklamy az 44%
zdroj: STEM/ MARK, a.s., zafi 2009

MEDIAPHARMA

WWW.MEDIAPHARMA.CZ

Tel.: 325 553 934, Fax: 325 553 935, E-mail: info@mediapharma.cz
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P.O.P. MATERIALS - DESIGN & PRODUCTION

Nazev spolecnosti: UNiBON spol. s r.o.

Adresa spolec¢nosti: Netovicka 875, 274 01 Slany
Kontaktni osoba: Petr Vosatka

Telefon: +420 277 779 650

e-mail: info@unibon.cz

Odkaz na webové stranky: www.unibon.cz

UNiIBON je vhodnou volbou pro klienty, ktefi davaji prednost originalnim napa-
diim a kreativnim fedenim s vysokou uzitnou i vykonovou hodnotou pouZivanych
P.0.P/ P.O.S materiald i celych komerénich interiérovych celkd.

Tito klienti jsou si v drtivé vétsiné vzdy védomi prilezitosti dosdhnout konkuren-
¢nich vyhod, upoutani pozornosti spotfebitele a v posileni jeho dlvéry v produkt
i znacku.

My délame to, co nasi klienti potfebuji. Nabizime jim full service v Siroké proble-
matice BTL, pricemz se predevsim opirame o 17 let know how propojeni techno-
logie a atraktivniho designu, jiz tolikrat ocenéného na prestiznich akcich doma
i v zahranici a také flexibilitu v oblasti produkce i sluzeb, véetné porealizacniho
servisu.

Umime rychle i rozvazné. Umime velmi kvalitné, ale i ekonomicky. Umime

.7 0O . .e . Vé 7 5 v v
mnoho materialu a jejich kombinaci. Umime to doma i v Evrope. Nesouperime
s konkurenci a nerikame, Ze jsme nejlepsi. To nechavame na posouzeni nasich
klientd.

Hledame stale nové cesty jak zaujmout. Proto se inspirujeme tuzemskymi
i zahrani¢nimi trendy. Nachazime tak inovativni technologie a originalni reSeni
a vzdélavame se pfi praci spolecné s nasimi klienty.

Reference

General Bottlers, Kooperativa, Philip Morris, British American Tobacco, Philips,
SKODA AUTO, Olympus Europa, T-Mobile, CANON, NIKON, FORTUNA, Nokia, SONY,
Tchibo Praha, Samsung Electronics, UniCredit, Tesco Stores, CeWe Color, Mattel, ...

Professionality

Creativity
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Skupina ppm factum ve spolupraci s POPAI CE vyhlaSuje prvni
roénik soutéZe ppm factum BRAND. Soutéz se zamérFi na vyznamné
pociny v Fizeni znacek (uvedeni na trh, rozSifeni, inovace). MuZe se ji
zucCastnit jakakoliv produktova znacka, ktera je nabizena koncovému
uzivateli - Siroké verejnosti. Kazda znacka bude reprezentovana
konkrétni osobou. V poroté zasednou vyznamni predstavitelé ceského
businessu, marketingu a médii.

rvr

VSe vyvrcholi 8. zari 2011 finalovym kolem a slavnostnim vyhlaSenim.

Vice informaci na www.ppmfactumbrand.cz

ANDELSKE
NAPADY,
BOZSKA

PROMOTION!

Vzneste se s nasimi andélskymi
promotymy k nebeskym zazitkum.

retail audit

retail monitoring

interaktivni merchandising

hostesky a promotymy

prezentace a ochutnavky

in-store podpora prodeje

promotion a road shows

prodejni tymy na kli¢

tel.: 233 111 000

www.ppmfactum.cz

vyzkum trhu a marketingovy vyzkum

brand positioning a brand awareness

segmentace a typologie

testy marketingové komunikace

kvant. priizkum, omnibus, tracking

focus groups, individualni explorace

sociologicky vyzkum

vyzkum verejného minéni

info@ppmfactum.cz

PP i
factum
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B Hlavni vyhody clenstvi v POPAI CE

Kontakty a komunikace
= Celorocni prezentace ¢lenskych spolec¢nosti zdarma:

o v ,,Rocence POPAI CE" (Priivodce oborem marketing at-retail):
dvoustrana pro kazdou ze ¢lenskych spolec¢nosti,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spole¢nosti véetné log
v ramci vSech prednasek, seminart, workshopt POPAI CE,
detailni prezentace ¢lenskych spole¢nosti na webu www.popai.cz
v ¢eskeé i anglickeé verzi,
samostatna sekce na webu POPAI CE ,,Novinky ¢lent POPAI CE*,
ktera je ur¢ena pro firemni aktuality ¢lena,
medializace ¢lenskych spolec¢nosti POPAI CE
v misté konani konference Marketing at-retail POPAI forum
a soutéze POPAI AWARDS v tisténé i elektronické podobeé,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spole¢nosti POPAI CE v tisténé
i elektronické podobé v ramci vSech akci, kde je POPAI CE partnerem.
Celoro¢né setkani ¢lent asociace spojena s odbornym programem
(diskuze, workshopy, seminare, storechecky, konference).
Networking - prilezitosti pro neformalni setkani a navazani vztahti se zastupci
z rliznych segmentt oboru a vytvoreni komunikacéni platformy pro vSechny
profesionaly oboru v ramci pravidelnych diskuznich setkani a interaktivnich
seminarl o aktualnich tématech z oblasti marketingu at-retail

m}

m}

m}

m}

m}

Poradenstvi a informace z oboru

= \/lyména zkusenosti, know-how a kooperace pro zvyseni efektivity in-store marketingu

= Monitoring odbornych informaci, jako jsou prizkumy, sborniky, ¢asopisy, odborné
publikace z oboru marketing at-retail.

= Prednostni ziskani informaci a materialG z oboru marketing at-retail, které jsou
zpracovany POPAI véetné vysledku studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici

Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at-retail

= Ugast zdarma na seminarich, exkurzich, setkanich u kulatého stolu a dalich
akcich zameérenych na obor komunikace v misté prodeje, které organizuje
asociace POPAI CE.

= Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminaiti, wstav) v CR
i v zahranici a monitoring informaci z odbornych periodik z celého svéta
se zamérenim na trendy a novinky z retailu a POP - Bible POPAI

= Spoluprace se zastupci a studenty strednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci:
workshopy, soutéz POPAI STUDENT AWARD

Ué&ast na vyznamnych akcich POP oboru za zvyhodnénych podminek
= Ugast na vystavach, seminarich a konferencich v ramci
celosvétoveé sité POPAI se slevou pro ¢leny
= Zvyhodnéna Ucast v soutézi POPAI CENTRAL EUROPE AWARDS v Praze
a v celoevropské POP soutézi POPAI Paris AWARDS v Parizi
= Zwhodnéna Gdast na odbornych veletrzich v CR.

Zlep$eni Vasi strategie prostiednictvim prizkumu

Ucast v priizkumovych projektech POPAI CE a prednostni ziskani vysledku:

= prizkum0 v oblasti méreni efektivity POP, digitalnich meédii, analyz spotiebitelského
chovani v in-store (POP ocima verejnosti, POP Advertising Display Power),
prizkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi a propagacnimi predmeéty,
anket se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu o postojich k POP

a o vyuziti POP prostfedk v fetézcich, - monitoringu investic do in- store
marketingovych nastroja.

ZvysSeni duvéryhodnosti Vasi spoleénosti
= Definice spravnych moralnich zasad a etického chovani véech ¢lent
v ramci POP oboru na zakladé Etického kodexu POPAI CENTRAL EUROPE
= Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace v ramci silného sdruzeni spolec¢nosti
Rozsifeni informovanosti a znalosti POP oboru
= Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace asociace
POPAI CENTRAL EUROPE v odbornych ¢asopisech v Cechach
a na Slovensku zamérenych na retail a obor reklamy v misté prodeje
= Komunikace s odbornou verejnosti prostrednictvim pravidelnych newslettert
zasilanych na databazi kontaktd asociace v tuzemsku i v zahranici

Byt soucéasti svétové sité POPAI
= Kontakty a spoluprace s kolegy v ramci celosvétové sité POPAI prostrednictvim
jednotlivych narodnich kancelari POPAI

B Make the most of POPAI CE membership

Contacts and networking
= Year-round presentation of the POPAI CE companies free to members:
o Company profiles within the Guide through the marketing at-retail industry:
two pages for every member company
Presentation of the member companies list including the member logos
within all seminars, workshops and the other POPAI CE events.
Detailed presentation of member companies on POPAI CE
web-site www.popai.cz in Czech and English version.
Section on POPAI CE web-site ,News of POPAI CE members*
encompassing current information on the member companies
Media coverage of member companies at the venue of the Marketing at-retail
POPAI forum conference and the POPAI AWARDS,
Presentation of the member companies list at all professional events
in which POPAI CE participates
Cooperation with the professional media in Czech republic and abroad
POPAI CENTRAL EUROPE newsletters
Communication platform for all professionals operating
in the in-store communication industry

m}
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Advice and Support

= POPAI expertise, know-how and cooperation for improving the POP efficiency

= New information, documents and materials on POP industry including the research
results focused on the POP effectiveness worldwide

Increase Your Knowledge of POP

= Seminars, round table discussions, store checks, conferences organized
by POPAI CE, free to members

= Regular monitoring of events focused on the in-store communication worldwide
and of professional magazines from Czech republic and from abroad

= POPAI STUDENT AWARD - the contest focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and students of universities

Participate in the Industry’s Premier Trade Events at Preferential Rates
= Discounts on shows, awards, conferences, seminars organized
within the global POPAI network
= Reduced rates for entry to the POPAI CE AWARDS, Marketing at-retail POPAI
and to the POPAI Paris Awards.

Improve your Marketing Strategy through Research

= POP Effectiveness Measurement Studies

= Research with advertisers focused on the POP importance

= Research with retailers focused on the use of POP tolls at the retail chains.

= POP evaluated by the general public: a comprehensive view on the POP advertising
and on the point of sale environment by the customers

= Survey on “POP Advertising Display Power”

= Measuring the effectiveness of digital media,

= Analysis of the current market with gifts and promotional items

Add to Your company’s credibility

= Definition of moral principles and ethical behaviour of all members
in terms of the POPAI CE Ethics code.

= Possibility of influencing the development of the POP industry
within the association representing the important POP companies

Be Part of a Global Network
= Contacts and cooperation within the global POPAI network



POPAI CENTRAL EUROPE

Pod lesem 132
500 11 Hradec Kralové
Czech Republic

Daniela Krofianova
e-mail: dkrofianova@popai.cz
tel.: +420 775 989 853

Marcela Pazourkova
e-mail: mpazourkova@popai.cz
tel.: +420 608 257 701

WWW.popai.cz



