/l‘l )
- -"I AI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Pruvodce oborem
marketing-at retall

2O
Guide through
the marketing at-retall industry




VTN
P&
ume

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Marketing at-retail POPAI show 2012

22. 11. 2012 -+ Hotel Praha, Susicka 20, Praha 6 - Dejvice

Stredoevropska kancelar POPAI porada dalSi rocnik mezinarodni odborné akce,
jejiz soucasti je konferencni program, soutéz o nejlepsi komunikacni prostredky
v prodejnich mistech a gala vecer s predanim cen vitézim soutéze.

Marketing at-retail POPAI forum 2012

Misto prodeje jako perspektivni komunikacéni kanal

Konference o souc¢asnych vyzvach a potencialu mista prodeje

e Jak optimélné vyuzit aktualnich trend( a vyvoje v in-store,

e Konkrétni cesty a reseni pro vySsi Uspésnost projektt v mistech komunikace se zakazniky.

e Pripadové studie o efektivnich aplikacich v prodejnich mistech z naSeho i zahrani¢niho trhu.
e Nové technologie v in-store pro vyssi interaktivitu se zakaznikem.

PoPAl POPAI AWARDS 2012

CENTRAL soutsz o nejlepsi prostredky komunikace a reklamy v prodejnich mistech
FEUROPE ije prehlidkou novinek v oblasti nastroji in-store komunikace, novych in-store
AWARDS technologii a dal$ich podpurnych propagaénich nastroji. Soutéz probiha
za podpory svétové asociace POPAI a pod odbornou garanci POPAI France,
ktera je organizatorem celoevropské soutéze POPAI Paris AWARDS.

POPAI STUDENT
AWARD 2012

Soutéz o nejlepsi studentsky design
POP materialu dle zadaného briefu

marketing
at-retail
POPAI
forum

Kontakty a informace
POPAI CE

i od konkrétnich partner@ - zadavateld reklamy. Daniela Krofianova
5 il !: dkrofianova@popai.cz
pE= tel.: +420 775 989 85

Gala vecer

Slavnostni vyhlaseni vysledkid soutéze
POPAI AWARDS 2012 a POPAI STUDENT AWARD 2012

Degustace vin ¢ Bohata tombola ¢ Raut, hudba

Marcela Pazourkova

tel.: +420 608 257 70
WWW.popai.cz
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Cilem této brozury, kterou vydava
asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
je priblizit odborné verejnosti obor
marketingu v prodejnich mistech
(marketing at-retail), jeho soucasny
vyznam i sméry jeho vyvoje. Tento
material rovnéz obsahuje seznam
prednich spolec¢nosti oboru,
sdruzenych pod hlavickou POPAI
CE, které jsou uznavany jako seriozni
a divéryhodni profesionalové
reprezentujici standard kvality oboru.

n

The purpose of this brochure
published by POPAI CENTRAL
EUROPE is to approach the
professional public to the marketing
at-retail industry and to specify

its current importance and its
development trends. The brochure
introduces also a range of leading
specialist companies associated
under the POPAI CE country office
which are recognized as serious and
credible experts representing the
quality standards of the profession.
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Vazeni marketingovi odbornici,

asociace POPAI CE pro vas pripravila nové vydani
Uspésné publikace ,Prlivodce oborem marketing
at-retail”, ktera kazdoro¢né prinasi aktualni informace

0 soucasném vyvoji v oblasti marketingové komunikace
v prodejnich mistech. Publikace zaroven predstavuje
prispiva k podpore mista prodeje - plnohodnotného
média v komunikac¢nim mixu.

Prestoze v soucasnosti ¢teme o krizi, poklesu sledovanosti
a dlveéry u raznych mediatypU, reklama v misté prodeje
patfi dle priizkumu Ceské marketingové spoleénosti

a Factum Invenio k tém formam komunikace, jejichZz
vyznam a ddvéra v né roste. To potvrdil i nedavny priizkum
POPAI CE, ktery analyzoval sou¢asné postoje zadavatelll
reklamy k prostfedkiim in-store komunikace a zjistoval, jak
zadavatelé vyuzivaji jednotlivé formy komunikace v misté
prodeje ve srovnani s jinymi typy reklamy. In-store reklama
byla zadavateli vyhodnocena jako zasadni a perspektivni
komunikaéni kanal mezi vSemi mediatypy (nasledovana
TV reklamou, PR, letéky a Internetem). Pozitivni vnimani
POP ze strany zadavatelll reklamy dokazuje dle vysledkd
prizkumu i narlst investic do produkce in-store
prostfedk(l v celkovém rozpoctu zadavateld.

Rostouci zajem odborné vefejnosti o nové strategie

v misté prodeje vyvolava potfebu dalSich sofistikovanych
nastroju a aktivit, které povedou k hlubSimu porozuméni
aktuéalnich postojl a chovani vSech spotrebitelskych
skupin, k efektivnimu vyuziti prodejniho prostoru, ktery
zakazniklm poskytne jesté kvalitnéjsi nakupni zazitek.

V souladu s novymi fenomény ve sféfe marketingové
komunikace projekty POPAI CE a jejich ¢lenskych
spole¢nosti vyrazné napomahaji tomuto pozitivnimu vyvoji
celého oboru.

Asociace POPAI CE, ktera vstupuije jiz do dvanactého roku
své dinnosti, se za dobu svého plsobeni stala uznavanou
odbornou instituci na poli marketingu a komunikace

v misté prodeje, a to diky bohatému celoroénimu
programu akci a projektd, zvySovani povédomi

o dualezitosti oboru marketing at-retail a diky stalému zajmu
odborné verejnosti o ¢lenstvi a spolupraci s POPAI.

Podékovani patti ¢lenlim asociace, partnerim a dal$im
spolupracujicim subjekttim, ktefi svym dilem prispivaji
k Uspéchu asociace.

Rada POPAI CE

Dear Marketing Professionals,

POPAI CE association prepared new issue of
successful publication ,Marketing at retail Guide®.

As traditionally, it brings up to date information
regarding current development at in store
communication. Publication also introduces
most important projects, which thanks to POPAI
contribute to support in store marketing

as fully-valued part of communication mix.

Although we hear about recession, regress
in ratings and trust in several media types lately,

Point of Sale advertising is, according to Czech
Marketing Association (CMS) and Factum Invenio,
increasingly important and trustworthy tool. This
result was also confirmed by POPAI CE research
specialized in current attitudes by advertising
spenders for in store communication, where usage
of POS and other media types was analysed.

In store advertising was evaluated by Advertisers
as crucial and perspective communication
channel amongst other media types (followed

by TV advertising, PR, leaflets and online). Positive
perception of POP was evidenced in research

by investment growth at in store production.

Increasing interest by Professionals in new retail
strategies generate need of advanced tools and
activities that will lead to understanding shopper’s
attitude and behaviour, so that retail space is used
effectively and offers customer even more superior
shopping experience.

According to marketing communication trends,
projects by POPAI CE and its members are huge
help in positive development of the segment.

POPAI CE, celebrating its 12th year of existence,
became acknowledged expert in marketing and

in store communication field thanks to activities

and projects all year round, by building awareness
and importance of marketing at retail, stable interest
of public in membership and cooperation

with the association.

Acknowledgments belong to members, partners
and other cooperative subjects, that participate
on association achievements.

POPAI CE Board
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Marketing at-retail jako vyznamna
soucast marketingové komunikace
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K ¢emu slouzi marketing

Vv misté prodeje?

= Zvyraznuje osobitost
a jedine¢nost znacky.

= Zvyraziuje specifi¢nost
obchodni spole¢nosti.

= Cilené zvysuje prodeje
v rozhodujicim okamziku nakupu.

= Podporuje navstévnost prodejny
a vérnost zakaznik( prostrednictvim
optimalniho usporadani prodejni
plochy a prostor pro atraktivni
prezentaci vyrobkUl a sluzeb.

Jaké in-store marketingové nastroje jsou vyuzivany?
= Vizualni merchandising

= Reklama v prodejnich mistech

= Vice smyslovy marketing

= Digitalni média v in-store

= Architektonické reseni a vybaveni prodejen

Jak vyznamna je role marketingu v misté prodeje?

= V8echny realizované prizkumy dokazuji, Ze bez ohledu na vysi reklamnich investic je vice nez 50% nakupnich
rozhodnuti realizovano v misté prodeje (74 % nakupnich rozhodnuti ve velkoploSnych prodejnach).

= Prodejna, obchodni spoleénost komunikuji svou identitu a osobitost zakaznik(im prostrednictvim prodejniho prostredi,
Urovni prodejnich prostor a rlznych prodejnich aktivit.

= Znacka komunikuje se zakazniky prostfednictvim designu rdznych informacénich, reklamnich a prezentacnich
prostredkd, které jsou aplikovany v prodejnich mistech.

Jaky je vyvoj v oblasti komunikace v prodejnich mistech?

Rozvoj v oblasti komunikace v prodejnich mistech povazuji marketingovi odbornici za vyrazny a velmi rychly. V priibéhu
nékolika let doslo k rychlé preméné z klasickeho POP (reklama v misté prodeje) na komunikaci v misté prodeje a poté
na ,marketing at- retail*. Od komunikace v prodejnach ve formé POP nosi¢d pro zviditelnéni nabidky jsme presli

k multikanalovym strategiim a feSenim v navaznosti na novy vyvoj v oblasti prodejnich kanald. Misto prodeje a internet
se sbihaiji, protinaji a objevuiji se strategie,cross-channel. Tyto strategie zefektiviuji prodej diky synergii rliznych
prodejnich kanall, které se navzajem svymi aktivitami podporuiji.

el “Ah

Marketing at-retail - an important part
of the marketing communication

What is the marketing at-retail for?

= To affirm the personality of a brand

= To affirm the personality
of a retail establishment

= To increase and direct the sales
at the decisive moment of the purchase

= To increase visits to the outlet and gain
customer loyalty by optimal management
of the retail space and an attractive
presentation environment for products
and services.

What are the marketing resources used?

= Visual Merchandising

= Point-of-Purchase Advertising

= Multi - Sensory marketing

= |n- store digital media

= Retail Architecture and Retail Fixtures

Does it have an important role to play?

= All objective surveys prove that irrespective of the amount invested in advertising upstream, over 50 %
of purchasing decisions are made at the point of sale (74 % of purchasing decisions in mass market retailing).
= A retail outlet or chain conveys its personality to customers through its purchase environment and the quality
of its retail spaces and sales drives.
= A brand conveys its personality through the design of the various advertising, information
and presentation media that it uses at the point of purchase.

What is the development of the marketing at-retail industry?

According to marketing professionals development in retail communication is significant and fast growing. Within few years,
the classic POP advertising was transformed into communication at point of sale and them to marketing at-retail strategy.
We moved from communicating in form of POP tools for improvement of product visibility to multi-channel strategies and
solutions in response to new developments in the area of sales channels. The point of sale and Internet are converting,
crossing each other and new “cross-channel” strategies are emerging. These strategies increase the sales efficiency
thanks to the synergy between various sales channels which support each other through their activities.

Zdroj: POPAI France ¢ Foto: archiv Daniely Krofianové .
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POP reklama
je perspektivnim
komunikacnim kanalem

POPAI CE dlouhodobé monitoruje nazory a postoje zadavatel(l k prostiredkiim in-store komunikace
s cilem pochopit a popsat vnimani POP aplikaci skupinou zadavatel( reklamy, ktefi POP aktivné na-
sazuji. Vystupy z tohoto longitudinalniho prizkumu jsou vyznamnym voditkem pro efektivnéjsi spolu-
praci vyrobcl a dodavatelll POP se zadavateli v misté prodeje véetné mezirocnich srovnani vysledku
Setfeni, ktera umoznuji sledovat vyvoj postoju zadavatell k in-store komunikaci.

Na konferenci Marketing at-retail
POPAI forum 2011 byly predstaveny
vysledky nového ro¢niku tohoto pri-
zkumu, ktery probéhl ve spolupraci
s agenturou OMD a za partnerské
podpory asociace ACRA. Setteni bylo
realizovano formou on-line kvantita-
tivniho dotazovani CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing) s vyuzitim
nastroje Snapshots.

Prizkumu se zUcCastnilo téméfr 80
spolecnosti, které patfi mezi top zada-
vatele v oblasti marketingové komuni-
kace. Vzorek respondentl zahrnoval
zastupce z oblasti rychloobratkoveho
zbozi, ale také ze sektoru elektroni-
ky, obleCeni, obuvi, farmaceutickych
vyrobkd, hobby produkt(, finanénich
produktll a sluzeb, automobilového
trhu a dalSich. Prlizkum zjistoval, jak
zadavatelé vnimaji pozici POP jako
komunika¢niho kanalu ve srovnani
s jinymi mediatypy a jak hodnoti i vyu-
zivaji jednotlivé formy podpory prode-
je v maloobchodni distribu¢ni siti. Pro-
jekt se rovnéz zabyval otazkou investic
do POP reklamy, identifikaci faktor(,
které pfispivaji k rozhodnuti o zaraze-
ni POP média do komplexnich kam-
pani, roli vyrobcl POP a agentur pfi
realizaci in-store projektldl a postojem
zadavatell k vyhodnocovani efektivity
POP.

Do jaké miry jsou in-store
prostiedky nasazovany?

Prizkum ukézal, Ze reklama v mis-
té prodeje je v soucasnosti soucasti
komunikac¢niho mediamixu pro 88 %
dotazanych. Pro 69% respondentd
ma tato reklama nezastupitelné misto
a vyuzivaji ji pravidelné. 19 % tazanych
ji vyuziva obcCas.

Nicméné prizkum odhalil vznik kate-
gorie zadavatell, ktefi in-store komu-
nikaci vibec nevyuzivaji. V roce 2009
se jednalo o 4% zadavatelll, v roce

2011 dokonce 0 12 %. Tento trend Ize
vysvétlit tim, Ze nékteré spolecnosti
pro sebe v poslednich letech zvoli-
ly nejvhodnéjSi mediatypy a nékte-
ré mediatypy byl tudiz eliminovany.
Omezené nasazovani komunikacnich
prostredk( v misté prodeje nékterymi
firmami je dle zadavatel dano také
technickymi restrikcemi fetézcd a vy-
sokymi poplatky za jejich umisténi.

Dulezitost komunikaénich kanala
Zadavatelé reklamy vnimaji POP re-
klamu jako zasadni a perspektivni

Dualezitost komunikaénich kanald
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kanal pro podporu prodeje ve srov-
nani s ostatnimi mediatypy. Jako dalsi
dllezité komunikacéni formy zadavate-
|é uvadéji televizi, PR aktivity, letaky
a internet. Z hlediska jednotlivych pro-
duktovych kategorii maji dle respon-
dentl POP prostfedky nezastupitelné
misto u celé fady kategorii. Jedna
se zejména o rychloobratkové zbozi,
elektroniku, obleceni a obuv, sportov-
ni zbozi, tabakové vyrobky, pet food,

farmaceutické vyrobky... Naopak nej-
méné o vyuziti POP uvazuji zadavatelé
v kategoriich hobby produktd a v au-
tomobilovém priimyslu.

Pouzivani rGznych forem

POP komunikace

a jejich vnimana ucéinnost

Jako nejdulezitéjsi formu reklamy
v misté prodeje pro propagaci dané
produktové kategorie zadavatelé vni-

Dulezitost forem POS
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maji predevsim aktivity v misté prode-
je (letaky, slevové akce) a dale regalo-
vé a podlahové POP prostiedky.

Mensi vnimana duUleZitost projektl
digitalni komunikace je dana malou
zkuSenosti s timto nastrojem a také
skute¢nosti, Ze na naSem trhu je v mis-
té prodeje dosud malo funk&nich sys-
témda, a proto nemohou byt zadavatel
vyznamneéji vyuzivany.

Vedle ddlezitosti byla posuzovéana
i efektivita in-store nastroji. Za neje-
fektivnéjsi povazuji zadavatelé leta-
kové akce, soutéze a ziskani darku,
nasledné jsou to opét regalové a pod-
lahové POP prostiedky.

Stéle vice zadavateld si uvédomuje
vyznamnost méreni efektivity POP
kampani. Zatimco v roce 2009 pova-
zovalo méfeni efektivity za zcela di-
lezité 32% dotazovanych, v letoSnim
roce je to jiz 57 % dotazanych. Pres-
toZze firmy vnimaji moznost vyhodno-
covani efektivity POP stale pozitivnéji,
ve skutecnosti ¢asem nenarlstéa real-
né meéreni efektivity in-store kampani.
13% zadavatelll o méfeni neuvazuje,
7% zadavateld v minulosti efektivitu
vyhodnocovalo, ale nyni jiz tak neci-
ni, 45% efektivitu neméri, ale uvazuje
o tom a pouze 35 % se efektivitou sku-
te¢né zabyva. Tyto vysledky vypovidaji
o soucasné situaci v oblasti rozpoct(,
kdy dochazi ke kraceni celkovych roz-
poctl firem, a tudiz neni dostatek pro-
stredk( ani na marketingovy vyzkum,
tzn. ani na mérfeni efektivity in-store
kampani.

Vyznam POP v marketingovém
rozpocétu zadavatel(

Z vysledkd prizkumu vyplynul po-
zitivni trend v oblasti investic do in-
-store komunikace, kdy v roce 2011
doslo k vyznamnému narlstu podilu
investic do in-store v celkovém roz-
pocCtu zadavateld na marketingovou
komunikaci, a to ve srovnani s pred-




chozim obdobim. V roce 2009 inves-
tovali zadavatelé do in-store reklamy
25,2%, v roce 2006 to bylo 25,9%,
v roce 2003 pouze 17,5%, ale v roce
2011 investice do in-store reklamy &ini
31 %. Z téchto Udaju Ize usuzovat, Ze
u spolecnosti, které tuto formu rekla-
my vyuZzivaji, stoupa jeji vyznam a dud-
véra v ni, coz dokazuje nartst investic
mezi sledovanymi obdobimi.

Zadavatelé by zaradili vétsi podil POP
do komunikaéniho rozpoétu zejména
pro prokazatelny efekt POP na jejich
znacku. K dal§im divodidm pro Sirsi
zapojeni POP patfi podle zadavateld
snizeni nakladl na kampané, dobre
vyargumentovana strategie komuni-
kace v misté prodeje, verejné studie,
které dokazuji u¢innost reklamy v mis-
té prodeje v jejich produktové katego-
rii a vznik novych netradi¢nich POP
komunikacnich forméatd.

V rémci rozpodtu, ktery byl ur¢en pro
investice do rGznych in-store forma-
td, investovali zadavatelé nejvice do
rlznych aktivit v misté prodeje, jako
jsou ochutnavky, letaky, slevy, darky
apod. (29%), do podlahovych POP

prostfedkl (24%) a do regélovych
POP (16 %).

Rozhodovaci vliv na POP reklamu

Priizkum se také zabyval otazkou roz-
hodovacich pravomoci v ramci orga-
nizacni struktury zadavatel(. Vyzkum
potvrdil skute¢nost, Ze rozhodovani
o alokaci investic probiha na strané
marketingového oddéleni zadavatele
reklamy, kde o nasazeni POP rekla-
my nejcastéji rozhoduji Brand Mana-
ger nebo Marketing Manager a dale
Sales Manager. Zaroven narlsta
vyznam Trade Marketing Managera.
Agentury plni spiSe exekuéni funkci.

Velmi vyraznym trendem je pribézny
rist vlivu TOP managementu na in-
vestice do in-store reklamy, kdy v roce
2011 rozhoduji na urovni 40% (v roce
2009 17%). To je dano zvysujicimi
se investicemi do této formy reklamy
a logicky zajem top managementu
o efektivitu téchto investic. Tento vliv,
resp. trend nicméné mdze negativné
ovliviiovat kampané samotné, pokud
fundované navrhy marketéru jsou ko-
rigovany Casto ryze ekonomicky za-
mérenym top managementem.

Spoluprace s pfimymi

vyrobci POP

90 % dotazovanych zadavatell vyuzilo
v minulosti ¢i vyuziva sluzeb pfimého
vyrobce POP. Impulsem pro takovou
spolupraci jsou predevsim dodaci
Ihtty, kvalita technického zpracovani,
nizsi cena a flexibilita. Naopak hlavni-
mi nedostatky ze strany pfimych vy-
robcl POP je nedostatecna flexibilita
a kreativita. Kreativitou je v tomto kon-
textu minéno propojovani celkovych
komunikacnich kampani az do mista
prodeje, v ¢emz jsou dle zadavatel(l
silnéjsi agentury.

Pfi jednani se specializovanymi re-
klamnimi agenturami o vyrobé rekla-
my v misté prodeje zadavatelé oce-
nuji zejména komplexnost pfistupu
a zkuSenosti agentur, hlavnimi nevy-
hodami v tomto sméru jsou pro né
vysoké cena, prili§ zdlouhavy proces
realizace POP projektl, a také by uvi-
tali vySSi miru flexibility.

Daniela Krofianova
Daniel Jesensky

POP advertising is perspective communication channel

POPAI CE monitors attitude towards instore communication from advertising spender’s point of view on long term
basis, to understand the approach of those who actively use POP. Research answers to how important is instore
communication for producers, how much they invest in it, what is the dimension of each media types and POP ma-
terials usage, and what are the results for instore compared to other media communication forms. Simultaneously,

results are compared each year.

Research findings are important guidelines for effective cooperation between producers and suppliers of POP mate-

rials with advertising spenders.

New research results were presented at end of 2011 to approximately 80 advertising spenders across interesting
market segments. Project was held with cooperation of OMD agency and demonstrated, that POP advertising is part
of communication mix for 88% of the interviewed.

For 69% of producers, instore advertising is crucial and they use it regularly. According to responder’s declaration,
companies would like to invest in POP more than they currently do. Effective level of investment for instore marketing
is up to 33% of budgets, by their opinion.
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Jak udrzet hodnotu tradicni znacky
ve slozité ekonomickeé dobé

O marketingu na prodejni plose

z pohledu znackového vyrobce

Soucdasna pozice znac¢kovych vyrobcl

v misté prodeje neni jednoducha.

,Na tradi¢ni znacky v oblasti rycholobratkového zboZzi je vy-
tvaren tlak, ktery zplsobuje cenova vélka, rostouci vyznam
privatnich znacek, konkurence diskontnich fetézct vici kla-
sickym fetézclm, spotrebitelské trendy. Spotrebitelé jsou
vedeni k tomu, aby zkouseli nové vyrobky, byli oteviengjsi
Si vici slibdim vyrobcl zbozi,* uvadi k pozici znackovych
vyrobct Richard Krejci, generalni feditel Bolton Czechia.

JiZz davno neplati tvrzeni, Ze pouze znackovy vyrobek mize
byt kvalitni. Za dobré dnes mohou byt povaZovany i vybra-
né privatni znacky a také vyrobky téch mensich firem, kte-
ré se na kvalitu soustredi jako na svoji prioritu.

ZvySuje se jakost obalového materialu. V soucasnosti
neni problém zabalit jakykoliv vyrobek (tedy nikoliv pouze
znackovy) do atraktivniho obalu a podnét vysilany obalem
nemusi vzdy korespondovat s obsahem.

V disledku Evropské unie bez hranic stale stoupa po-
Set znackovych vyrobk( na trhu. Vznikaji sttedni a mensi
vyrobci, ktefi jsou schopni na sou¢asny saturovany trh pri-
chazet s novymi znackami.

Proto, aby znacky uspély, musi zvySovat frekvenci obmé-
ny variant. Zivotnost nékterych z nich je dnes velmi kratka.
Retézce v Ceské republice soustiedi souboj o spotfebite-
le zejména na souboj o cenu a cenova valka se priostfuje
uz rfadu let.

Dnesni strategie znackovych vyrobctl
Sveétovi znackovi vyrobci v ramci strategie »Brand Focus«
omezuji pocGet znacek, aby mohli koncentrovat prostredky na
podporu téch znacek, které maji nejvétsi potencial rlstu.
Firmy se snazi budovat globalni nebo alespon regionél-
ni znacky. Globalizace mé i sva negativa, kdy v disledku
unifikace a standardizace velké firmy nemohou prilis brat
ohled na specifické spotrebitelské navyky v jednotlivych
oblastech a vyrobky tak jsou po celé Evropé ve stejnych
variantach, pfichutich a vdnich.

Centraly firem stale vice urCuji svym pobockam v jed-
notlivych zemich nejenom to, jak ma znacka vypadat, jak
se ma tvarit, ale i to, jakym zplsobem ji implementovat na
trhu. Timto zplsobem se pracovnici marketingu a trade
marketingu dostavaji do pozice exekutorl strategie, ktera
vznikla mimo region, za ktery jsou zodpovédni.

TV reklama stale zlstava hlavnim néastrojem pro budo-
vani znacky, avSak dochazi k vyraznému nardstu investic
do jinych kanald, do trade marketingovych aktivit véetné
komunikace na prodejnach.

V maloobchodé preziji nejsilnéjsi znacky
Private labels ¢astecné prebiraji roli tradicnich znacek.
Mezinarodni fetézce maji az tfi Urovneé znacek: plvodni
privatni znacky, které jsou levne a vétSinou nizsi kvality,
stredni tfidu znacek a prémiové privatni znacky, které
nékdy fetézce nacenuji vyse, nez jsou ceny klasickych
znacek.

Vzhledem k tomu, ze privatni znaCky hraji vyznamnou
roli a kromeé toho se take zvysuje pocet specialit (tzv. Niche
segmenty), v ramci jednotlivych kategorii je ¢im dal tim
vetsi konkurence. Lze predpokladat, ze v budoucnu bu-
dou na regalech fetézcl v jednotlivych segmentech jedna
az tfi nejsilnéjsi znacky, privatni znacka a specialita, ktera
odlisi fetézec od ostatnich a nalaka spotrebitele.

Znackovy vyrobek je predevsim u diskontnich Fetézcl
pouzivan maloobchodnikem casto jako benchmark pro
jeho vlastni levnou znacku. Jeho dulezitym Ukolem tedy je,
aby poslouzil pro spotfebitele jako dikaz toho, Ze levnégjsi
maloobchodni znacka je podobna drazSimu znackovemu
vyrobku.

Cena vyrobku je pro vétSinu manazer( v maloobchodé

Plocha prodejny je nabizena znackovym vyrobcim ke
komunikaci se spotrebitelem, ale souCasné roste pocet
omezeni ze strany maloobchodu z hlediska barevnosti,
designu, rozmért komunikacnich prostfedkd atd.

Ret&zce pouzivaji specializované firmy, které vyjednavaji

umisténi in-store materiall v prodejnach.
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Zmény v oblasti podpory znacek

Svétova financni a ekonomicka krize, za jejiz start se pova-
zuje bankrot investicni banky Lehman Brothers v zari 2008,
zpUsobila vyznamné zmeény v oblasti podpory znacek.

Strategie a plan podpory znacek byly dfive pro cely rok
predem interné projednany a odsouhlaseny vrcholovym
managementem. Plan pevné rozdéloval prostfedky na
podporu znacek do oblasti ATL a BTL, revize a aktualiza-
ce planu byly provadény dvakrat az Ctyrikrat rocné.

Svét se v dlsledku krize zménil a tato zména se projek-
tovala do strategii firem a firemnich rozpoctu.

Firmy si jsou védomy nejistoty z hlediska rlstu. Firemni
plany urcuji celkovy budget podpory znacek, ale rozdéle-
ni prostredkd pro komunikaci ATL a BTL je mnohem fle-
xibilnéjSi. Management firmy pribézné vstupuje do ope-
rativniho rozhodovani o vyuziti prostredk( tak, aby bylo
dosazeno co nejvyssi efektivnosti. Existuje vysoka (avsSak
dUsledné fizena a kontrolovana) vnitrni flexibilita firmy ke
zménam aktivit v prlibéhu roku: mohou se tak vytvaret
nové aktivity, pfipadné se rusi pavodni projekty. Velmi ¢as-
to dochazi béhem roku k presunu prostfedk( mezi sférou
ATL a BTL komunikace.

KEE.p Rals
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Vyrazné detailngji se planuje a stale vice se analyzuje
efektivita vioZenych prostfedka.

Cile se presouvaji z dlouhodobych strategickych cilll do
kratkodobych pro rychlé zlepSeni ekonomickych vysledkd.
Spolec¢nosti se snazi dosahnout kratkodobé ekonomicke
stability, a to snizenim rozpoctu na podporu znacky, pre-
sunem zbyvajici ¢asti rozpoctu na podporu aktivit, které
motivuji k okamzitému nakupu, omezenim provoznich
nakladd; snizenim ceny a vySSimi investicemi do promoci
vybizeji intenzivnéji spotrebitele k nakupu.

Hlavnim rizikem priliSného zaméreni na kratkodobé cile
a na okamzite vysledky je ztrata ,kurzu“ znacky. Pokud
dlouhodobé omezime systematickou podporu znacky
a reklamu dojde k poklesu image znaéky a névrat na pU-
vané na udrzeni této pozice.

Vétsina firem si je védoma strategickych navodl nej-
riiznéjsich odbornik’ z marketingu, ktefi nabadaji k inves-
ticim do marketingu a k podpore znacek v obdobi krize,
vétSinou vSak voli opatrnéjsi a zdanlive meéné riskantni
cestu Uspor reklamnich a marketingovych naklad.

el “Ah

Znackam dnes tedy hrozi dvoji nebezpedi: cenova ero-
ze, ktera znacky ni¢i a kratkodobé strategie firem, které
neprispivaji k rozvoji znacek.

Jak implementovat strategii uspor a pfitom
udrzet hodnotu znaéky?

Jednou z cest je in-store marketing. Je tfeba vyuzit prodej-
ni plochy ke komunikaci a budovani znacky. Je to jedna
z alternativ, jak Ize alespon ¢astecné nahradit nadlinkovou
reklamu.

Evropské firmy realizuiji v oblasti in-store komunikace sofis-
tikovana reSeni. Napriklad obchodni fetézce v Holandsku
rozvijeji rtzné formy spoluprace se znackovymi vyrobci.
V ramci spoleéné in-store koncepce jsou na jednom sto-
janu nabidnuta kompletni feSeni pro vecefi, ktera jsou pra-
videlné aktualizovana. Stojan obsahuje veskeré produkty
a ingredience véetné receptl pro rychly nakup i rychlou
pripravu jidla.

Pokud chceme, aby POP material nejenom podnitil spo-
trebitele k nakupu vyrobku, ale také komunikoval benefity
znacky a znacku jako takovou, musi se pfi tvorbé této ko-
munikace interné sladit vSechny slozky firmy od faze pfi-
pravy az po exekuci. Komunikacni vizual (jednotny vizualni
motiv) je pouzit nejen v prodejné, ale i v rtznych komuni-
kacnich kanalech pocinaje obalem vyrobku, pfes outdoor
az k internetu a TV, aby efekt byl co nejvétsi.

Prodejna je mistem, kam spotfebitel pfichazi vnitrné nala-
dén na nakup, je citlivéjsi k informacim o produktech; vni-
ma znacCky potravin, drogerie a kosmetiky pozornéji, nez
kdyz sleduje podobné informace vecer v televizi.

Vyuzijme toho nejen k motivaci pro okamzity nakup, ale
také k dalsi komunikaci se spotfebitelem a k budovani
znacky. Je tfeba se zamérit na to, jak Ize na spotrebitele
plsobit emoc¢né a jak mu znacku prodat jako koncept.

Komunikace musi byt jednoducha, transparentni a jas-
na. Nejsme na prodejné sami a o spotrebitelovu pozor-
nost bojujeme s desitkami dalSich podnétu.

Co hovoii pro tradi¢ni znacky?

,Krize neni jen negativni, mohla by procistit trhy; kvalitni
znacky a silné znacky, které maiji tradici, preziji,“zdlrazriu-
je Richard Krejci.

,Drive se vSak znacka mohla spolehnout na velkou loa-
jalitu zakaznika, zatimco dnes jsou spotfebitelé vychova-
vani k tomu, aby byli otevienéjsi k podnétiim a aby zkou-
Seli nové véci. Vyrobci by méli pocitat s tim, Ze i loajalni
spotrebitel si v prabéhu svého Zivota vyzkousi jiné znac-
ky. Je tfeba mit pripraveny nastroje k tomu, aby znacka

dokézala spotrebitele ziskat zpét. V chaosu, v nejistotach
a v prebytku informaci lidé potfebuji zachytné body. Znac-
ky by mély mit ambice byt tim, co ¢lovék zna, co ho uklidni
a ¢emu Véri.

VSichni zakaznici nereSi jenom cenu. Roste pocet lidi,
kteri chtéji kvalitu, tradici, dobry produkt, ktefi jsou naroc-
néjsi. Zajimaji se o nové zazitky. Ale cena je stale kliCova
az pro 70% populace,” uzavira R. Krejci.

Zpracovano dle pfednasky Richarda Krejciho,
generalniho reditele Bolton Czechia
na certifikovaném kurzu POPAI CE.

Foto: archiv Daniely Krofianové

How to retain the value of traditional
brand in complicated economic era
Retail marketing from Brand point of view

Current position for producers in retail is not easy.
As stated by Richard Krej¢i, General Manager of
Bolton Czechia, pressure to traditional FMCG brands
evolve from retailers. This causes price wars, growing
interest in private labels, rivalry from discount to clas-
sic retail chains and shopper trends. Consumers are
led to sampling new products and be more opened
to new impulsions, however they are more sceptical
towards producer promises.

Global economic and financial crisis cause significant
changes in brand support. Long term strategies are
changing to short term ones to gain fast economic
results and stability. Main risk of this strategy is loss
of brand direction. In case of restricting long-term
systematic support and advertising of the brand,
products image will decrease and return to original
rank is much more difficult.

So how to implement cost saving strategy and keep the
brand value? One of the solutions is instore marketing.
The aim is to use shopping space for communication
with customers and work on building the brand.

,Economic crisis is not only negative, but can clear
the market too. Strong and quality brands with tradi-
tion will survive, because price is not important to all
customers. Number of people who request quality,
tradition and good product are growing. But for 70%
of the population, price is still crucial., Richard Krejci

stresses out.
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Digitalni technologie, jejich sou¢asné vyuziti a efektivita obsahu digitalnich médii jsou velmi diskutovanymi otaz-

kami ve vSech sférach aplikace téchto komunikacnich néastrojd, a to nejen v zahranici, ale i na eském trhu.

Toto téma proto nechybi ani v celorocnim odborném programu asociace POPAI CE. Na nedavné konferenci
Marketing at-retail POPAI forum 2011 hovofil Ale$ Stibinger ze spoleénosti GAIA GROUP SE o dobrych i §pat-

nych zkusenostech s projekty digital signage.

Co rikaji zkusenosti
s projekty digital signage?

,Problémy v oblasti projektd digitalni komunikace se obje-
spodiva ve zplsobu, jak zadavatelé digitalni média vnima-
ji, zdCraznil Ale$ Stibinger.

Na svété totiz neexistuje Zadna kategorizace, a proto tato
média maji rlizna oznaceni: Digital media advertising, Digi-
tal signage network, In-Store TV network, Out-of-home me-
dia network, Digital media network, Advertising network...

Digital signage lIze definovat jako sit zobrazovacich zarize-
ni, ktera je fizena centralné s moznosti adresného cileni
informaci, zabavy, podpory image znacky a reklamy.

Pti projektovém zadani je nutno rozliSovat, zda je feSena
outdoor nebo in-store instalace. Zasadni rozdil tkvi v tom,
Ze v in-storu mizeme vyuzit synergie zvuku a obrazu, coz
zvySuje efektivitu celého projektu. Specifikace dle typu ob-
sahu je rovnéz kliova pro Uspésnost projektu, nebot z ni

pak vyplyva rozdilny model provozovani a financovani pro-
jektu: typem obsahu maze byt smycka reklamnich spotd,
multimedialni koncept v misté prodeje apod.

Skutecnost, Ze zadavatelé maji malo zkuSenosti s digitalni-
mi médii, se pak promita do faze realizace projektt digital
signage. Dochazi k nevhodnému umisténi zobrazovac,
malo pozornosti je vénovano obsahu digitalnich médii,
ktera jsou zameéfena na vytvoreni specifické atmosféry,
vyvolani emoci v misté prodeje a nasledné vyssi chuti za-
kaznik( stravit zde vice ¢asu a vice nakoupit.

Je nesmirné dulezité, aby obsah byl kvalitni a byla mu
poskytovana soustavna péce. Zadavatel nesmi podcenit
dlouhodobost vytvareni obsahu a nesmi se pouze fixovat
na technologii.

Prichazi nova generace digitalnich médii
Celosvétovym trendem ve sfére digitalnich médii jsou vy-
spélé technologie v in-store, které nabizeji interaktivni ko-
munikaci s nakupujicim.

Jednim z prikladl je interaktivni dotykova vitrina ve zkou-
Secich kabinach prodejen moédnich znacek. Ta umoznuje
zakaznicim, které vybiraji obleceni, porizovat fotky
sebe sama v rliznych modelech a vyuZit socialni sité, P>

pokracovani na strané 14

POPAI CE vytvari
databazi reklamnich
systému digital signage

POPAI CE zahdjila novy projekt v ramci programu sekce
digitalni komunikace, kterym je webovy portal reklamnich
systémU digital signage. Cilem portélu je srozumitelnou
a jednoduchou formou poskytnout komplexni prehled
o funguijicich systémech digital signage na naSem Uzemi
a pomoci tak zadavatelim reklamy i dalSim subjektlim
lépe se orientovat ve sféfe aktualnich projektd digitalni ko-
munikace.

Uceleny seznam reklamnich systémi digital signage
bude vyznamnym informacénim nastrojem pfi praci s digi-
talnimi médii v Ceské republice a dlilezitym voditkem pro
spole¢nosti, které chtéji vyuzit tato média pro svoji prezen-
taci a pro komunikaci s klienty.

Portal nabizi zaroven prilezitost majitelim a provozova-
teldm digitalnich systém0 k jejich prezentaci a prispiva
k dalsi popularizaci digital signage v oboru marketingové
komunikace.

Portal v soucasnosti jiz funguje na webovych strankach
asociace POPAI CE v sekci ,Databaze reklamnich systém
v CR* . Je postupné doplfiovan informacemi od jednotli-
vych maijitelll a provozovatell systém digital signage.

Databaze obsahuje informace o provozovateli systému,
poctu systémd na trhu, popis systémd a jejich konkrétni
umisténi na trhu z hlediska jednotlivych regionl i typt lo-
kaci, Udaje o zobrazovacdich a o probihajicich kampanich.

Navstévnici portalu maji moznost vyhledavat podle jed-
noduchého kli¢e konkrétni systémy digital signage dle uve-
denych parametr(l, geografického umisténi a zaroven mo-
hou navazat komunikaci pfimo s provozovatelem systému.

Garantem projektu je ¢lenskéa spole¢nost GLANCE ME-
DIA, ktera projekt zajistuje po technické strance.

Sekce digitalni komunikace POPAI CE reaguje timto
a dalSimi projekty na ménici se situaci na trhu digital sig-
nage a hleda nové cesty jak podpofit rozvoj tohoto oboru.
V souladu novymi trendy bude program sekce zahrnovat
predstaveni novych forem digital signage a novych komu-
nika¢nich médii

Do programu odbornych akci sekce jsou zafazovany
konkrétni projekty a pfipadové studie, ukazky fungujicich
digi produktll u nas i v zahranici s cilem zvyraznit Sirokou
aplikovatelnost novych médii i v jinych mistech, nez je pou-
ze oblast in-store.

Daniela Krofianova
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aby fotku pfimo ze zkouSeci kabiny poslaly svym znamym
prostrednictvim e-mailu nebo MMS, zeptaly se jich na na-
zor atd.

Tento zajimavy zplsob in-store komunikace predstavu-
je propojeni digitalniho zazitkoveho média a socialniho
shoppingu a potvrzuje narlstajici trend nakupovani ve
spojeni s vyspélymi technologiemi, které je pro zakazniky
velmi zabavné a atraktivni.

K modernim interaktivnim nastrojim patfi i smérovy zvu-
kovy systém, ktery cilené plsobi a oslovuje zakazniky
v konkrétnim misté i oblasti. Smérovy zvuk je vyuzivan
v dané zonég, jako jsou kiosky, reklamni a informacni syste-
my, displeje atd. , aniz by rusil ostatni zakazniky v okolnim
prostoru.

V oblasti digital signage se objevuji dalSi nové fenome-
ny: technologie jsou cenové dostupnéjsi, zadavatelé jsou
ochotni se vénovat komplexnéjsim projektm, maiji vétsi
zajem o méreni efektivity a ziskani zpétnych vazeb.

Pripadoveé studie uspésnych

digitalnich in-store projektut

S vice nez 2300 obchody v 17 zemich je Deichmann
Group jeden nejvétsich obchodnikll s botami v Evropé.
Prodava posledni modni kolekce s dlrazem na kvalitu
a kazdodenni noseni.

Spolecnost chtéla ve svych vlajkovych obchodech vy-
tvorit multimedialni centrum, které by pfineslo klientim
zabavu i vyssi informovanost. Cilem zadani projektu bylo
zvySit navstévnost a prodeje ve vlajkovych obchodech. Za-
meérem bylo vyuzit nejnoveéjSich technologii, aby si zakazni-
ci odnesli ,wow"“ prozitek z nakupovani.

Vysledkem projektu byly nainstalované technologie (do-
tykovy displej na vyloze, interaktivni portaly pro déti, info
kiosek) ve tfech vlajkovych obchodech, které vyrazné za-
ujaly navstévniky prodejen a vytvorily spolec¢né s kvalitnim
obsahem zamysleny WOW efekt.

Digital projects practise

Znacka Toni&Guy vznikla v roce 1960, kdy bratfi Mascolo-
ve, Toni a Guy otevreli prvni kadernicky salon. Dnes je v UK
251 salénd a 171 mezinarodnich. Znacka byla ocenéna jako
,CoolBrand* a ,SuperBrand*“ jako jedina ve svém oboru.

Projekt Toni&Guy TV mél za cil ozivit salony Toni&Guy,
vytvorit atmosféru jedine¢nosti, podtrhnout atributy znacky
a poskytnout zakaznikiim prozitek z navstévy salénu. To-
ni&Guy TV musi reflektovat image znacky a podporovat ji.

Obsah byl cileny na mladeé lidi, ktefi maiji zajem o blazni-
vé véci, modu, hudbu, informace, kam jit za zabavou atd.
V salénech maji jedine¢nou prilezitost vyslechnout hity,
které dosud nikde nevysly. Kontinualni program mohou
sledovat pri ¢ekani i v zrcadle, kdyZ je kadernik stfiha.

Diky exklusivnimu obsahu, vysoce kvalitnimu zpracova-
ni a Uzkému propojeni s hudebni scénou se podafilo do-
sahnout oCekavaného efektu.

DK
Zpracovano dle prezentace Alese Stibingera

Digital media, its current usage and content effectiveness are highly discussed topic in all application spheres
of this communication tools not only abroad but on Czech market too.

This is why the topic was not dismissed in program of the Marketing at-retail POPAI forum conference 2011.
Ales Stibinger from Mood Media Group CZ spoke about good and bad experiences with digital signage projects.

Problems that emerge while realisation of digital signage jobs result from lack of experience. We see unsuitable
installation of displays and little interest in digital media content that is specialized in atmosphere creating emotions
in store. Quality object matter is highly important, and continuous care should be devoted to it.

New trends in digital signage appear: technology is accessible, advertisers are willing to pay complex attention
in projects, they show more interest in efficient measurement and feedback obtaining.

POPAI
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POPAI AWARDS

- nejlepsi projekty pro misto prodeje

Jak uspét v misté prodeje diky efektivni komunikaci? JedineCnou inspiraci a prehlidkou novinek v in-store je
kazdoro¢ni expozice soutéze POPAI AWARDS, kterou porada asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Rok od roku
in-store projekty v daném roce, ale také pocet Ucastnik( této odborné akce, kterd nabizi zejména zadavatellim
a obchodnim spole¢nostem celou Skalu inovativnich feSeni pro mista komunikace se zakazniky.

Do pravé uplynulého ro¢niku soutéze,
ktery probéhl na konci listopadu 2011
v dejvickém Hotelu Praha, bylo zafa-
zeno 68 exponatl. Ty se predstavily
v 17 soutéznich kategoriich.

Novinkou byla naptiklad kategorie ,In-
tegrované in-store projekty*, ve které se
prezentovaly in-store kampané a jejimz
cilem bylo zviditelnit Uspésné projekty
spoluprace zadavatel(l reklamy a malo-
obchodu v in-store. V souladu s aktual-
nim vyvojem oboru marketing at-retail
byla nové vyhlasena cena pro nejlepsi
POP z materialu na bazi papiru.

Soutéz, ktera byla soucasti oborové
akce Marketing at-retail POPAI show
spolu s konferen¢nim programem
a zavérecnym gala veCerem, se se-
tkala s vysokym zajmem odborné ve-
fejnosti.

To potvrdil celkovy pocCet navstévni-
ki akce (vice jak 500 zéastupcl top
a stredniho managementu zadavate-
G reklamy, retailu, vyrobct POP, re-
klamnich agentur a médii) i ucastnici
spolecenského vecera, ktefi ve zcela
zaplnéném sale sledovali vyhlaseni
vysledk( POPAI AWARDS 2011.

Galerie vitézi POPAI AWARDS 2011

Uspéch prodejniho stojanu Bosch

Vibec nejuspésnéjSim  projektem
soutéze se stal prodejni stojan Bosch
od spole¢nosti STORY DESIGN, a.s.,
ktery ziskal nejen absolutni vitézstvi
v soutézi, ale také cenu za nejlepsi
materialovou a technickou inovaci,
nejvyssi ocenéni za kreativitu a rov-
néz zvitézil v kategorii ,Domaci potre-
by, bytoveé doplhky, hobby*.

Stojan byl vyroben pro francouzskou
firmu Bosch Electroménager a slouzi
pro prezentaci Siroké produktove fady
spotrebi¢t Styline. ,Brief zadavatele
byl detailni a velmi dobre se nam jako
tvlircdm s nim pracovalo,” uved! ke
spolupraci s francouzskym klientem
Jakub Tmej ze spoleCnosti STORY
DESIGN.




Konstrukce stojanu je vytvorena z la-
kovaného plechu. Atraktivnost stojanu
zvySuje vyuziti LED diod k prosviceni
loga a rovnéz prosviceni sklenénych
polic do hrany i podsviceni podstavy.

Stojan se ve Francii setkal s velkym
Uspéchem, kdy byl velmi poptavan
prodejci znacky Bosch za ucelem
umisténi v prodejnich mistech. Proto
po prvni objednavce ve vysi 150ks
bylo ze strany francouzského klienta
objednano dalsich 170 kusU této zda-
filé POP aplikace.

Nejlepsi POP

z materialu

na bazi papiru
Kouzlo
jednoduchosti
Kartonovy stojan
,Staropramen
nefiltrovany” od
spoleénosti  Au-
thentica s.r.o. byl
v soutézi vyhod-
nocen jako nej-
lepsi POP materi-
al na bazi papiru.
Stojan, ktery byl
vyroben z vinité
lepenky, vyznamné podpofil vizibili-
tu v pivni sekci pfi uvadéni produktu
na trh. Jak zdUraznili tvirci stojanu,
hlavnimi benefity tohoto projektu je
jednoduchy a zaroven velmi zajimavy
design stojanu, jakoz i jeho rozumna
cena. Stojan upoutava pozornost diky
efektni kombinaci matu a lesku a také
diky vyuziti zajimavého oblého tvaru,
ktery evokuje dfevény pivni sud. Sto-
jan byl soucasti komunikacni kampa-
né v super a hypermarketech, ktera
zahrnovala road show, billboardy,
ochutnavky s vyuzitim promostolk
ve tvaru sudu. Uspéch stojanu potvr-
dila pozitivni reakce klienta, pro které-
ho bylo vyrobeno celkem 600 ks.

Kategorie Automobily
Multimedialni stojan ACI

Stojan byl vyvinut a nasledné vyroben
spole¢nosti MORIS design s.r.o. v po-

mérné kratkém c¢ase, bé-
hem cca 2 tydnd. Pouzi-
tymi materialy pro jeho
vyrobu jsou ocel, Zelezo,
plech a folie. Stojan je
umistén v recepci sidla
spole¢nosti ACI v Praze
a slouzi k prezentaci zbo-
Zi a sluzeb jednoho ze t¥i
nejvétsich distributord na-
hradnich dilC u nas.
Design zohled-
nuje vSechny
prvky vychazejici
z logo manuélu spole¢-
nosti, je neprehlédnutelny, sou-
Gasné ale velmi Usporny na prostor
nevelké recepce.

n A

Kategorie

Nealkoholické napoje, potraviny
CGokoladovy stojan Lindt

Stojan od vyrobce DAGO s.r.o. pre-
zentuje nabidku C¢okoladovych vy-
robk( znacky Lindt. Stojan, pro jehoz
vyrobu byly pouzity dibond a digitalni
tisk na PVC folii, svym designem na-
vazuje na ostatni komunikaci znacky
a produktl Lindt.

Zajistuje dobré zviditelnéni vyrobkd
a prakticky zplsob jejich vystaveni,
ktery zakaznikovi umozfiuje snadno
vyndat vyrobek ze stojanu.

Tento komunikacni prostfedek je
mozné kombinovat s dalSimi POP
prvky této znacky a vytvaret tak shop-
-in-shop sestavy rznych rozmérd.

Kategorie
Alkoholické

napoje, tabak

BEER DISPLAY
CARLSBERG

Tato POP realizace
od polské spole¢nosti
ATS Display Sp. z o.
0. je umisténa ve vel-
koploSnych a speciali-
zovanych prodejnéach,
kde vyrazné podporu-
je nabidku sortimen-
tu piva znacky Carl-
sberg. Kombinace
pouzitych  materiald,
kterymi jsou kov a dfevo, zdlraznuje
znacku, jeji hodnoty a predevsim a je-
ji pfirozenost.

Kategorie Drogerie,
kosmetika

Display ve tvaru

lahve BIODERMA
Display, jehoZ autorem
je spole¢nost Willson
&Brown Czech s.r.o.,
podporuje prodej pro-
duktll fady Bioderma
Sensibio H20 a zviditel-
nuje znacku s ddrazem
na co nejvétsi podob-
nost k produktu. Stojan je upraven
tak, aby produkty vydaval Iékarnik.
Zadni &ast je uzaviratelna pomoci
dvirek, které jsou uzpUsobeny k oval-
nému tvaru stojanu. Pro pohodIngjsi
manipulaci s produkty jsou vSechny
policky otaCeci a pro lepsi zviditelnéni
je samotny stojan osvicen ze spodu
pomoci zafivky. Cistotny a esteticky
vzhled stojanu také pfimo navazuje
na prezentovany vyrobek, kterym je
Cistici pletovéa voda, a zdUraznuje jeho
vlastnosti.

Kategorie Péce o zdravi

Atraktivni prezentace a posileni
image znacky v prostiedi Iékaren
Cilem zadani bylo vytvofit jednoduchy,
funkéni a pfitom atraktivni stojan ori-
entovany na image spole¢nosti GSK

S kombinova-
nym prostorem
pro  prezentaci
i uskladnéni zbo-
Zi ve vnitfnich
prostorach  sto-
janu. Spole¢nost
FIGREMA, spol.
S r. 0. vyrobila
tuto in-store apli-
kaci z lamina,
dibondu, plastu
a kovu. Stojan spliuje velmi pfisné
a narocné pozadavky na zabezpeceni
a odvétrani monitoru. Stojan byl pribé-
hu roku 2011 umistén v Iékarnach.

Kategorie Sluzby
Relax zéna Kooperativa
Autor tohoto zajimavého projektu je
spole¢nost UNIBON, spol. s ro. ve
spolupraci s agenturou Lemonade.
Cilem projektu bylo vytvofeni nad-
standardni odpocinkové zony pro kli-
enty Letisté Ruzyné s moznosti pojiste-
ni pfed odletem. K vyrobé interiéru byly
pouzity: molitan, tuhy latex kombinova-
ny s vnitfni tuhou konstrukci pro sedak
DTD, preklizka Urovné kostry, vodici ty¢,
latka Urban YN 200, nerezové nozicky,
svitidla Modus a kiosek s tiskarnou.

Kategorie Elektronika

SONY playtables

Sada playtabld exkluzivné prezentu-
je fadu prémiovych produktd SONY.
Projekt byl zadan s cilem inovace
komunikace znaCky Sony jak v misté
prodeje, tak i v showroomech. Spo-
le¢nost UNIBON, spol. s r.o. pouzila
pro vyrobu téchto komunikaénich
prostfedkd LED diody, bezpecénosti
skla, PMMA, Perspex, LTD s vysokym

leskem. Kritériem bylo i sjednoceni
komunikace vSech produktd spolec-
nosti Sony. Playtably maji byt inovativ-
ni a nadCasove.

Kategorie Textil, sport, obuv,
osobni potieby a pfislusenstvi
Prodejni stojan REEBOK Realflex
Stojan Reebok, ktery v soutézi pred-
stavila spole¢nost STORY DESIGN,
a.s., je ur€en k in-store propagaci fady
Reebok-realflex a slouzi k vystaveni
u exponatll béZzeckych bot. Smys-

lem této aplikace

je poukazat na
ohebnost vystavo-

vaného produktu

tak, ze se produkt

ohyba uvnitf stoja-

nu. V soucasnos-

ti jsou prodejni

stojany  umistény

na ruském trhu.

Znacka Reebok

planuje celoevrop-

skou kampan, kde

budou tyto stojany | i
pouzity.

Kategorie

Digitalni komunikace

- realizace v prodejnich mistech,
inovativni materialy, systémy
Slapli jsme do pedalu

Projekt interaktivni vylohy od agentury
Wellen, a.s. byl vytvofen pro spole¢nost
Vodafone Ceské republika a byl reali-
zovan ve dvou lokacich: v Brné a v Pra-
ze. Ukolem projektu bylo komunikovat
zajimavym a netradiénim zplsobem
zékazniklim skutecnost, Ze spole¢nost
Vodafone posilila na mnoha mistech
v Ceské republice pokryti vysokorych-

lostni technologii 3G. Projekt mél za cil
zvySit navstévnost mobilnich prodejen
Vodafone a pfiblizit novou technologii
spotrebitelim. Za timto Ucelem vyuZila
agentura originalnim zptsobem vylo-
hy datovych obchodl Vodafone. Pro-
stfednictvim dotykové projekéni folie,
projektoru a PC byla vytvofena interak-
tivni vyloha, kterou mohli kolemjdouci
ovladat. Soucasti projektu byly webo-
vé kamery s aplikaci, které detekovaly
pohyb kolemjdoucich pfed vylohou.
Pfi priblizeni zakaznika byla spusténa
smycka, ktera zédkaznika oslovila a za-
roven jej informovala, jakym zpUso-
bem mUze interaktivni vylohu vyuzivat.
Projekt zahrnoval rovnéz datab&zovy
systém, ktery evidoval, kdo pfistoupil,
dotkl se atd.

Fakt, Ze Vodafone zasadné zrychlil
internet v mobilni siti, ilustruje na ob-
razovce cyklista, ktery projizdi més-
tem, kde domy predstavuji internetové
stranky. Kolemjdouci ho mohou po-
moci dotyk( ovladat a zrychlovat jeho
tempo. P¥i zrychleni se objevuiji i rych-
vé aplikace (napf. YouTube). S vySSi
rychlosti se z méstského cyklisty sta-
va zavodnik v&etné dresu a kola.

Kromé cyklisty vyloha nabidla pre-
zentaci 3D katalogu nejnovéjsich tele-
fon(, které podporuji technologii 3G,
SMS branu zdarma, dvé hry a Google
maps. Ziskana data v ramci projektu
zahrnovala pocet navstévnikd prodej-
ny v dobé umisténi interaktivni vylohy,
ktery se zvysil ve srovnani s obdobim,
kdy v prodejné projekt nebyl realizo-
van. Diky ziskanym udajam bylo moz-
né dale napfiklad zjistit, kolik uzivatel(
hralo hry, sledovalo nabidku telefon(
atd.
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Kategorie Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy
Svételny paletovy ost-

rov Pilsner Urquell

Univerzalni svételny paletovy ostrov
Pilsner Urquell byl vyroben firmou
DAGO s.r.o. s moznosti jednoduché-
ho rebrandovani pro podporu dalsich
znaCek zadavatele. Ostrov upoutava
svou originalitou, svételnymi efekty
a atypickym feSenim. Nasviceni hlav-
niho panelu je provedeno efektivnim
a modernim zplsobem prostfednic-
tvim LED diod. Ostrov je pfistupny ze
vSech stran a je jednoduse sestavi-
telny. Svym technickym provedenim
a originalitou podtrhuje vyjimec¢nost
prezentované znacky. Paletovy ostrov
Pilsner Urquell je urCen pro slovenské
hypermarkety.

Kategorie

Vybaveni interiéri obchodu
Realizace interiéru

prodejen Fotolab SK

Designovy vyvoj mél pfijit s navrhem re-
prezentativni a designové prodejny do
luxusniho obchodniho centra s ohle-
dem na prakti¢nost, velké plochy pro

uskladnéni, vystaveni a velkou uzitnou
hodnotu. Spole¢nost UNIBON, spol.
s r.0. pouzila pro vyrobu fadu materi-
ald, jako jsou truhlafské komponenty
LTD + postforming, ocelové ramy, hli-
nikové profily, sklenéné vypiné, PMMA
kapoty, prosvétleni v kombinaci LED
a zafivky. Projekt zahrnuje specialni
efekty, a to zpétnou projekci, smérovy
zvuk a generator vani.
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Kategorie Prostiedky pro sluzby
podpory prodeje

Unikatni promostolek Jihlavanka
Jedineény promostolek Jihlavanka
od spolec¢nosti DAGO s.r.o. slouzi
k ochutnavkam kavy v hypermarke-
tech a v supermarketech po celé CR.
Pritahuje pozornost zakaznik( netra-
di¢nim tvarem, designem a ojedinély-
mi materialy. Na rozdil od tradi¢nich
plastd byl pouZit kauéuk, ktery je leh-
ky, neprodysny, vodéodolny a s delSi
zivotnosti. Chromova konstrukce je
doplnéna policemi ze dfeva. Soudasti
promostolku je textilni taska.

Kategorie

Reklamni darky v misté prodeje
Ballantine’s - Whisky Stones
Ukolem pro agenturu McCoy & Part-
ner bylo zajistit realizaci jarni promo-
tion znagky Ballantine’s v CR a SR
v obou prodejnich kanélech (on-tra-
de/off-trade). Pro tuto kampan byl
zvolen koncept ,Whisky Stones”. Zis-
kani darku (Whisky Stones z prirodni
zuly) bylo spojeno s nakupem pro-
duktu a vyherni mechanikou v podni-
cich. Automaticky byl pak darek zis-
kan pfi zakoupeni lahve pfimo v misté
prodeje (moderni trh). Motivaci k opa-
kovanému nakupu byla i kompletace

vSech 3 barevnych provedeni kame-
nl. Tento koncept podporuje vSechny
rysy znacky (kvalita provedeni, prémi-
ovost, originalita a jedine¢nost, vyso-
ka vnimana hodnota). Agentura nejen
splnila zadani, ale zajistila pfimo vyro-
bu darku v CR v&etné zdravotni certifi-
kace a 0 40% levnéji proti tuzemskym
i zahraniénim darkovym agenturam.
Kampan méla u spotrebitelll velky
ohlas, na ktery ihned reagovali i pro-
dejci barovych doplnkU, ktefi produkt
zalistovali do svych nabidek.

Kategorie

Ostatni (prototypy, vzorky)

Syrovy bochnik LEERDAMMER
Prototyp primarniho vystaveni syrd
znacky LEERDAMMER v kategoriisyry
- chladici pulty byl vytvofen agenturou
McCoy & Partner spol. s r.o. s cilem
zviditelnit znacku, komunikovat jeji
atributy a kvalitu produktu.

Unikatni zasobnik pro expozici ba-
lenych krajenych syrl odkazuje na
kvalitu produktu. Symbolizuje cestu
od originalniho prvotniho produktu
k vyslednému balenému krajenému

syru, ktery neztraci nic z kvality, kte-
rou prototyp demonstruje svym tva-
rem a provedenim.

Kategorie Ekologické koncepce
Tricko s limeckem

z organickeé baviny

Tricko z 100% organické baviny, kte-
ré v soutézi prezentovala spole¢nost
Blue Arrow International, s.r.o., zvidi-
telfuje farmaceuticky produkt znacky
Vesicare. Odévy z organické baviny
jsou jedineéné a maiji specifické vlast-
nosti. OdliSuji se vysokou jemnosti
a prijemné se nosi. Na rozdil od béz-
nych odévl se vyznacuji také absenci
jakychkoliv chemikalii, jsou tedy vhod-
né pro alergiky. Z tkaniny vyrobené
z organické baviny nepronikaji zadné
toxické latky do pokozky, ta mize diky
Sistoté a jemnosti materialu 1épe dy-
chat, a proto i pro zdravé lidi je obléka-
ni takovych odévl vynikajici prevenci
pred alergickymi onemocnénimi. Tri¢-
ko Vesicare je uréeno pro lékare.

\
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Kategorie
Integrované in-store projekty
Integrovana kampan Ballantine’s
Ukolem agentury McCoy & Partner
spol. s r.o. bylo realizovat jarni kampan
2011 pro celosvétové ocenovanou
skotskou whisky Ballantine’s , ktera
probihala na ¢eském a slovenském
trhu v obou prodejnich kanéalech: on-
trade (podniky, bary a restauraéni
zafizeni) a offtrade kanal (moderni
a tradiéni trh, fetézce). Obé mista pro-
deje byla propojena komunikaci a dar-
kem. Kampan se zaméfila na zvyseni
vnimani znacky, ,pfekvapeni* spotfe-
bitele v misté prodeje formou prémi-
ového a originalniho darku a predsta-
veni znac¢ky jako kreativni a inovativni
u cilové skupiny: muzi ,40-55" let. Pro
kampan byla zvolena komunikace
,NENi PRO KDEKOHO, ALE VY PRECI
NEJSTE KDEKDO!* V podnicich byla
kampan komunikovana specialnimi
POS materidly, které slouzily ke zvyse-
ni visibility v misté prodeje a komuniko-
valy darkovou mechaniku. Pro fetézce
byl navrzen specialni nosi¢ darku na
hrdlo lahve. Tento ,neck-hanger” slou-
Zil sou¢asné jako komunikace v ramci
produktového vystaveni na regéalech.
O impuls k nakupu se postaral da-
rek v podobé Whisky Stones, kterymi
jsou malé kostky vyrobené z ptirodni
zuly. Tyto kameny diky svym tepelnym
vlastnostem predstavuiji idealni chladi-
ci médium. VydrzZi napoj chladit déle
nez bézné kostky ledu, zbyte¢né ho
nefedi a doslova naplni znamé poda-
vani whisky ,on the rocks®. Spotfebi-

el “Ah

telé méli moznost tento darek ziskat
k nakupu znacky Ballantine’s Finest na
kanélech on-trade a off-trade. Pro opa-
kovany nakup byl spotfebitel vyzvan
formou kompletace sbirky 3 barev-
nych variant ze série Whisky Stones.
Pro zulové kostky byly ziskany veskeré
zdravotni atesty pro jejich pouZiti.
Realizované reseni mélo velky WOM
efekt mezi spottebiteli, ktefi se doza-
dovali zaslani sady Whisky Stones ¢i
jejiho zakoupeni. V ramci celé kampa-
né bylo distribuovano vice jak 50 000
kusl Whisky Stones mezi spotfebitele.
Kampan splnila veskeré komunikacéni
cile a predcila ty obchodni. Veskery
podporfeny objem znacky (= cilovy
objem prodaného zbozi) byl vypro-
dan béhem prvni poloviny kampané.
Whisky Stones byly pro svlj Uspéch
zarazeny do nabidky specializovanych
prodejcl whisky a gastro doplnkd.
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Daniela Krofianova

POPAI1 POPAI AWARDS - best instore projects

CENTRAL Unique inspiration and instore trends show is annual exposition of POPAI AWARDS
FEUROPE competition organised by POPAI CENTRAL EUROPE association.

AWARDS Each year higher interest of public experts and number of exhibits who compete for

best instore realisation emerge. Also number of attendants (mainly advertising spenders
and trading companies) of this event, which brings innovative instore communication solutions with customers, grows.

The event was held at the end of November 2011 in Hotel Praha and included 68 exhibits, which competed in 17 ca-
tegories. Past year was, compared to previous ones, richer in number of exhibits and categories point of view. Brand
new category was “Integrated instore projects” which aimed for most successful instore projects with cooperation

of producers and retail chains.




POPAI STUDENT AWARD

soutez pro budouci generaci
odborniku v oboru marketing at retail

Studenti prezentuji v soutézi
navrhy POP materialt, které
vytvéareji dle zadaného briefu
od konkrétnich partnert - za-
davateld reklamy.

b=

Z POPAI STUDENT AWARD
— O je soucasti dlouhodobého
g O x programu asociace, jehoz
oL =3 ! cilem je podporovat budou-
o] - g ci generaci odbornikd oboru
L ndg

marketing at-retail.

V zavéru lofiského roku vyhlasila POPAI CE vysledky sou-
téZze POPAI STUDENT AWARD 2011 béhem gala vecera
POPAI AWARDS dne 22.11. 2011 v Hotelu Praha, na kte-
rém prevzali vitézové jednotlivych kategorii ocenéni z ru-
kou zastupcl partner(l soutéze.

Partnery tohoto ro¢niku soutéze byly spole¢nosti
Budéjovicky Budvar,
Coca-Cola HBC Ceska republika,
EUROPASTA a Soare sekt.

Buliox <77 SONRE
Coca-Cola HBC Ceska republika

Zadanim spole¢nosti Budéjovicky Budvar bylo navrhnout
podlahovy stojan (display) pro nealkoholické pivo Budweiser
Budvar ve formatu 0,51 plech, ktery bude vyuZit ve vétsich

Soutéz POPAI STUDENT AWARD patfi jiz Sestym rokem k zajimavym projektim
POPAI, které rozvijeji spolupraci se studenty a zastupci stfednich a vysokych Skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci v Ceské republice a na
Slovensku. V soutézi se rovnéz objevily i prace polskych student.

obchodnich fetézcich (hypermarkety, supermarkety) a na
Cerpacich stanicich. Cilem projektu bylo mimo jiné podpofit
impulsni nakupy nealkoholického piva Budweiser Budvar
v plechu, posilit povédomi o tomto produktu a u cilové sku-
piny budovat dlouhodoby emoc¢ni vztah ke znacce.

Na zakladé hodnoceni odborné poroty zvitézila v kategorii
,Design POP materialu dle briefu spole¢nosti Budéjovicky
Budvar® prace ,Podlahovy stojan a POP produkt pro ne-
alkoholické pivo Budweiser Budvar* Milana Marka z UTB
ve Zling.

PoZzadavkem spolecnosti Coca-Cola bylo vytvorit vhodnou
POP aplikaci pro produkty 3 Coke = Coca-Cola, Coca-
-Cola zero a Coca-Cola light. POP by mélo zajistit zajimavé
vystaveni / prezentaci uvedenych produktd k jidlu s cilem

v

Tankuj FREL

Na zakladé hodnoceni odborné
poroty zvitézila v kategorii
,Design POP materialu

dle briefu spole¢nosti
Budéjovicky Budvar* prace
»,Podlahovy stojan a POP
produkt pro nealkoholické pivo
Budweiser Budvar” Milana
Marka z UTB ve Zliné.

Jako nejlepsi' v kategorii
,Design POP materialu dle
briefu spole¢nosti Coca-Cola
HBC Ceska republika“ byl
vyhodnocen navrh ,,Coca-Cola
- Holky, co té osvézi”, jehoz
autorem je Ondrej Kolisek

z Ostravské univerzity.

Vitézem v kategorii
»Design POP materialu
dle briefu spole¢nosti
Europasta“ se stal
Michal Hladik z UTB se
svym navrhem ,,Adriana
POP stojan”.

Na prvnim misté
se v kategorii
»,Design POP
materialu dle
briefu spole¢nosti
Soare sekt “
umistila pod
nazvem ,Prodejni
stojan na Soare
sekt Elegance”
prace Petry
Zd4arské z UTB.
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navysit prodej téchto napojd k menu. Jedna se o zviditel-
néni produktl Coca Cola v segmentu ON PREMISE - Ho-
reca, Fast Food.

Jako nejlepsi v kategorii , Design POP materialu dle briefu
spoleénosti Coca-Cola HBC Ceska republika® byl vyhod-
nocen navrh ,Coca-Cola - Holky, co té osvézi“, jehoz auto-
rem je Ondrej Kolisek z Ostravské univerzity.

Brief spolec¢nosti EUROPASTA SE se tykal podpory nového
positioningu znacky ADRIANA. Cilem zadani byl navrh ima-
geového stojanu pro tuto znacku, ktery primarné podporuje
novou komunikacni strategii znacky s ohledem na zdravy zi-
votni styl a sekundarné pak je vyuzivan pfi zavadéni novych
produktl a prezentaci produktl v rdmci cross promotion.

Vitézem v kategorii ,Design POP materialu dle briefu spo-
le¢nosti Europasta“ se stal Michal Hladik z UTB se svym
navrhem ,Adriana POP stojan®.

Spolec¢nost Soare sekt zdlraznila, Ze navrhovany prodejni
stojan je uréen prevazné pro prodejny s kvétinami s moz-
nosti pouziti v sitich ¢erpacich stanic pri prodeji kvétin. Ci-
lem POP je upozornit v misté prodeje na moznost zakou-
peni francouzského sektu Soare sekt Elegance ke kytici
kvétin a vytvorit emotivni spojeni sektu a kvétiny. Znacka
Soare Elegance je ve spojeni s kvétinou dokonalym dar-
kem pro vyjimecné chvile plné emoci a ocekavani.

Na prvnim misté se v kategorii ,Design POP materialu dle
briefu spole¢nosti Soare sekt “ umistila pod nazvem ,Pro-
dejni stojan na Soare sekt Elegance” prace Petry Zdarské
z UTB.

K projektu soutéze uvadi Jana KubisStova, Chief Mar-
keting Officer spolec¢nosti Budéjovicky Budvar:

,Bylo nam ctit stat se jednim ze zadavatel( a podporo-
vatelll soutéze a byli bychom radi, pokud by se rozrostla
i o dalSi vedlejsi kategorie - napriklad u nas dlouhodobé

POPAI STUDENT AWARD

nedocenény obalovy design. Akce dava vyjimeénou moz-
nost setkavani akademické sféry s praxi a realnym byz-
nysem, potkavaji se tu rzné generace s rliznymi nazory
na Ulohu a moznosti designu v oblasti podpory prodeje,
neotrelé vidéni svéta in-storu o¢ima studentd s realitou
,ohoblovanymi“, fadou praktickych zkuSenosti, zvyklosti
¢i realizacnich klisé mnohdy zbyte¢né umirnénymi pociny
profesiondll. Fascinuje mé, jak sebejisté nékdy vystupuiji
velmi priimérné prace profesionall, a pritom mnohdy ani
zdaleka nedosahuji kvality nékterych studentskych feseni,
zejména co se tyCe inovativnosti, vhledu do jadra znacky
Gi ochoty experimentovat. Myslim, Ze je velka Skoda, ze
studenti nemaiji moznost vice pracovat v realném prostredi
na realnych projektech a nabouravat statiku oboru. Véfim,
7e zavedenym designérskym studiim by takova konfron-
tace prospéla stejné jako studentlim, o majitelich znacek
(vyrobcich zbozi, které je propagovano) nemluvé. Mam
radost, e v CR vyriista nova generace schopnych desig-
nérd s citem pro znacky i prostfedi maloobchodu, které je
pro komunikaci znacek vzdy téZkym ofiSkem.*

POPAI STUDENT AWARD 2012

POPAI CENTRAL EUROPE vyhlasila Sesty ro¢nik
soutéze POPAI STUDENT AWARD.

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2012
jsou spolecnosti:

Budzeiser

Gudvarn

Daniela Krofianova

= competition for future generation of experts in marketing at retail

POPAI STUDENT AWARD is an interesting project of POPAI association established 6 years ago. It is dedicated to co-
operation with High School and University students specialised in BTL marketing communication in Czech and Slovak
Republic. However, work from Polish students was also presented in past.

Students come up with ideas for POP materials created according to brief from partner clients. Supporters of this year’s
event where companies - Budgjovicky Budvar, Coca-Cola HBC Ceska republika, EUROPASTA and Soare sekt.

el “Ah

/li“l\v\\
[ 0
P&PAI

4

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou pobockou
svétové asociace POPAI, reprezentuje obor marketingu
v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje pro pro-
fesionaly, kterych se tento obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvorit komuni-
kacni platformu pro vyrobce a dodavatele komunikaénich
prostfedkd v in - store, digitalnich médii, zadavatele rekla-
my, reklamni agentury a zastupce maloobchodu, neustale
je vzdélavat, realizovat priizkumy, poskytovat a zpfistuprio-
vat pro né informace, organizovat odborné akce a diskuz-
ni setkani a budovat tak dobré vztahy v in-store marketin-
gové komunikaci, podporovat kulturu a dalsi rozvoj oboru
marketing at-retail.

Svétova POPAI ma dlouholetou tradici. Byla zalozena jiz
v roce 1936 v USA a v roce 1988 vznikly prvni pobocky
POPAI v Evropé. V soucasnosti predstavuje mezinarod-
ni sit POPAI vice nez 1.700 &lenskych spole¢nosti ze 45
zemi svéta.

POPAI CENTRAL EUROPE vznikla v roce 2001 jako prvni
oficialni zastoupeni POPAI pro stfedni a vychodni Evropu.
Za dobu svého plsobeni se POPAI CE stala Uspésné fun-
gujici oborovou asociaci s rozsahlym programem aktivit,
kterymi podporuje rozvoj podlinkové marketingové komu-
nikace.

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik
pracovnich skupin, z nichz kazda je zamérena na urci-
ty okruh ¢innosti asociace: medializace POPAI a jejich
¢lend, popularizace oboru marketing at-retail, prizkumy
efektivity nastrojii marketingové komunikace a analyzy
POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro rozsireni
znalosti v oboru in-store komunikace a in-store marketin-
gu, program Klubu zadavatell, sekce pro digitalni a multi-
medialni komunikaci atd.

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European branch
of the international association POPAI. It represents the
marketing at-retail sector and works for professionals who
are affected by this sector.

POPAI CENTRAL EUROPE’s mission is to create a commu-
nication platform for producers and suppliers of communica-
tion mediums in in-store, digital media, advertisers, advertising
agencies and retail representatives, and to continually educate
them, conduct research and surveys, provide and make infor-
mation accessible to them, organise professional events and
discussion meetings, thereby building strong relationships
with in-store marketing communication, supporting culture
and further development in the marketing at-retail sector.

International POPAI has years of tradition. It was already es-
tablished in 1936 in the USA and in 1988, the first branches
were established in Europe. At present, the international
POPAI network is represented by more than 1.700 member
associations in more than 45 countries around the world.

POPAI CENTRAL EUROPE was established in 2001 as the first
official POPAI branch for Central and Eastern Europe. Since
its existence, POPAI CE has become a successful operating
sector association with an extensive programme of activities,
whereby business marketing communication is supported.

Several groups operate within the scope of POPAI CEN-
TRAL EUROPE, of which each is focussed on a certain area
of the association’s operations: promotion of POPAI and
its members in the media, popularisation of the marketing
at-retail sector, research on the effectiveness of marketing
communication tools and analyses of the POP market, the
continual education programme for expanding knowledge
and skills in in-store communication and in-store marketing,
the Advertisers Club programme, a section for digital and

multimedia communication etc.
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B Vyznamné projekty POPAI CE

Vzdélavaci program - Univerzita POPAI

Kontinualni vzdélavaci program POPAI CE je uréen pro
razné kategorie subjektl, které plsobi v oblasti in-sto-
re komunikace a in-store marketingu, tzn. pro vyrobce
a dodavatele POP prostredkU, zastupce znacek, malo-
obchodu, reklamnich i prlzkumovych agentur. Vzdé-
lavaci program zahrnuje odborné seminare v CR i na
Slovensku, certifikovany kurs o POP, workshopy a jeho
soucasti je rovnéz konference Marketing-at retail POPAI
forum.

Pruzkumy efektivity nastroju

marketingové komunikace a analyzy POP trhu
POPAI CE realizuje a koordinuje prizkumové projek-
ty, které analyzuji nakupni chovani a zkoumaji uc¢innost
rlznych marketingovych komunikacnich nastrojd, jako
jsou napriklad prizkumy méreni efektivity POP, prizkum
spontanniho vnimani a reakce verejnosti na jednotlivé
typy POP, priizkum ,POP Advertising Display Power®, mé-
feni efektivity digitalnich médii, analyza sou¢asného trhu
s darkovymi a propagacnimi predméty, prazkum postojl
zadavatell reklamy k POP jako oboru, analyza vyuzitel-
nosti typd POP v fetézcich atd.

POPAI AWARDS

Soutéz POPAI CE AWARDS o nejlepsi prostredky komu-
nikace a reklamy v prodejnich mistech nabizi vyrobclm
POP prostredkl prilezitost zviditelnit pro Sirokou odbor-
nou verejnost nejlepsi realizace své ro¢ni tvorby v ramci
soutézni expozice i v ramci medialni kampané. Patfi mezi
vrcholné udalosti oboru marketing at-retail: prezentuje
nejnovéjsi prostfedky in-store komunikace, systémy pod-
pory prodeje a dalsi podplrné propagacni nastroje.

Konference Marketing at-retail POPAI forum
Program konference se zabyva aktualnimi vyzvami a no-
vinkami oboru marketing at-retail u nas a v zahranici, jako
jsou evropské trendy v POP, nakupni chovani a rozhodo-
vani soucasnych spottebiteld, vysledky novych priizkumd,
nastup novych technologii v in-store atd.

POPAI STUDENT AWARD

Soutéz je zamérena na podporu mladych talentovanych
tvlirct a uzsi spolupraci se zastupci a studenty vysokych
Skol se specializaci na marketingovou podlinkovou ko-
munikaci v Ceské republice a na Slovensku. Studenti
soutézi o nejlepsi design POP materialu dle briefu zada-
vatele.

Klub zadavatela

Klub zadavatelll POPAI CE nabizi spolupraci vyrobcdm
a dodavatellim znackovych produktl a zastupclm malo-
obchodu, ktefi maji zajem o novinky, informace o prlizku-
mech a dalSi relevantni informace z mista prodeje. Cilem
tohoto projektu je posilit jiz existujici platformu, kde se se-
tkavaji zastupci zadavateld, retailu, a vyrobct komunikac-
nich in-store prostredkd.

Program pro oblast digitalni

a multimedialni komunikace

Akce tohoto programu zviditelfuji a popularizuji cely
obor digital signage, zvySuji znalosti o oboru a prispivaji
k lepsi komunikaci mezi dodavateli a zadavateli digital-
nich médii.

Projekty v oblasti darkovych

a propagacénich predmétu

POPAI CE podporuje oblast darkovych a propagacnich
predmétl prostiednictvim vzdélavacich akci a prazkumd,
které analyzuji tento trh, zjistuji potencial rastu v urcitych
darkovych predmétech, zabyvaiji se efektivitou jednotlivych
typl darkovych predmétd a jejich pisobenim na spotrebi-
tele, vyznamem obalu i vyznamem znacky pti vybéru dar-
kového predmétu.

Informacni servis pro ¢cleny POPAI CE

Elektronické newslettery, kalendar akci oboru marketing
at-retail u nas i ve svété, sbornik vybranych ¢lankd z na-
Sich i zahrani¢nich odbornych ¢asopist, aktualizované
informace prostrednictvim nového webového portalu.
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Education programme = POPAI University

The POPAI CE continuous education programme is in-
tended for various subject categories, which operate in
the in-store communication and in-store marketing sector,
i.e. for producers and suppliers of POP mediums, brand
representatives, retail, advertising and research agencies.
The education programme includes professional seminars
in the Czech Republic and Slovakia, certified courses on
POP, workshops which also include the Marketing at-retail
POPAI forum conference.

Research on the effectiveness of marketing
communication tools and POP market analyses
POPAI CE conducts and coordinates research projects, which
analyse buying behaviour and analyse the effectiveness of
various marketing communication tools, such as surveys
measuring the effectiveness of POP, a survey on spontane-
ous perception and reaction of the public to individual types
of POP, a survey on “POP Advertising Display Power”, meas-
uring the effectiveness of digital media, an analysis of the cur-
rent market with gifts and promotional items, an analysis of
advertisers’ attitudes towards POP as a sector etc.

POPAI AWARDS

The POPAI CE AWARDS contest for the best at-retail com-
munication and advertising mediums offers POP medium
producers the opportunity to make the best product of
their annual production visible in front of a wide profes-
sional public within the scope of a contest exposition and
media campaign. It belongs among the top events in mar-
keting at-retail: it presents the latest mediums in in-store
communication, sales support systems and other support-
ing promotional tools.

Marketing at-retail POPAI forum conference

The conference programme deals with the current challeng-
es and novelties in the marketing at-retail sector here and
abroad, such as European trends in POP, buying behaviour
and decision making of current consumers, the results of new
research, the launch of new technologies in in-store etc.

POPAI STUDENT AWARD

The contest is focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and
students of universities specialised in the bellow the line
marketing communication in the Czech Republic and Slo-
vakia. The students compete for the best POP material de-
sign according to the advertiser’s briefs.

Advertisers’ club

The POPAI CE Advertisers Club offers cooperation to pro-
ducers and suppliers of brand products and retail repre-
sentatives, who are interested in what’s new, information
on research and other relevant information from at-retail.
The objective of this project is to strengthen the already
existing platform, where the representatives of advertisers,
retail and producers of in-store communication mediums
meet.

Programme for the field of digital
and multimedia communications
The events of this programme promote and popularise the
entire digital signage sector, increase knowledge of the
field and contribute to improving communication between
suppliers and digital media contractors.

Projects in the field of gift

and promotional items

POPAI CE supports the field of gift and promotional items
through educational events and research which analyses
this market, looks for potential growth in certain gift items,
deals with the effectiveness of individual types of gift items
and their effect on consumers, the significance of packing
and brands when selecting gift items.

Information service for POPAI CE members

Electronic newsletters, a calendar of events in the field
of marketing at-retail here and in the world, a collection
of selected articles from local and international profes-
sional magazines, up-to-date information through a new

web portal.




3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Vi¢ek

tel.: +420 261 380 409

e-mail: mvicek@mmm.com

www.3m.cz

adle¥

ADLER Czech, a.s.

Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Jitka Kubikova

tel.: +420 475 240 560

e-mail: jitka.kubikova@adler.info

www.adler.info

& /STRONDRINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselska 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 296 361 111

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Atoz Marketing Services, spol. s r.o.
Hole¢kova 29, Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Jana Lysakova

tel.: +420 246 007 204

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz
www.atoz.cz
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ATS Display Sp. z 0.0

ul. Boryszewska 22¢, 05-462 Wiazowna, Poland
kontaktni osoba: Matgorzata Zajac

tel.: +48 227 804 730

e-mail: info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

authentica

POP & POS SOLUTIONS
Authentica, s.r.o.
Lazaretni 7, 615 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hasilik
tel.: +420 548 217 991
e-mail: authentica@authentica.cz
www.authentica.cz
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komunikace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Tereza Spetova

tel.: +420 261 260 218

e-mail: tereza.spetova@avmedia.cz
www.avmedia.cz

branaldi

ddvame papiru zivot

Branaldi s.r.o.

U jizdarny 381, 250 01 Brandys nad Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Eva Drozdenova

tel.: +420 326 909 255

e-mail: drozdenova@branaldi.cz

www.branaldi.cz

BIL

BTL EUROPE s.r.o.

Tupolevova 713, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Vladimir Nikiforov

tel.: +420 777 712 235

e-mail: info@btl-europe.com

www.btl-europe.com

Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, s. r. o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Dvorak

tel.: +420 724811468

e-mail: jan.dvorak@cchellenic.com

www.cocacola.cz

DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice, Czech Republic
kontaktni osoby: Martin Vorel, Marek Konditik,

tel.: + 420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz, marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

Dekor spol. s r.o.

Hradistska 849, 687 08 Buchlovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Jordan

tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz

www.dekor.cz

eclipse.

Eclipse Print a.s.

U Nakladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Vaclav Nosek

tel.: +420 283 012 555

e-mail: nosek@eclipse-print.com

www.eclipse-print.com

Frame B.D.D.

Hlubocepskéa 701/38c, 152 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Ales Dudak

tel.: +420 737 266 681

e-mail: dudak@frame.cz

www.frame.cz

Freeposerd

FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hrdy

tel.: +420 210 311 311

e-mail: sale@freeboard.cz

www.freeboard.cz

GROUF

GAIA GROUP SE

Plaska 622/3, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Ale$ Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

=<(GLANCE MEDIA

GLANCE MEDIA, spol. s r.o.

V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Lenka Vetterlova

tel.: +420 272 090 220-1

e-mail: info@glancemedia.cz

www.glancemedia.cz

GRCP

GREP design, s.r.o.

Vazného 10, 621 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Marek Sabo

tel.: +420 543 238 107

e-mail: grep@grep.cz

www.grep.cz

lanton’

HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

ul. Dr. Pantocku 335, Tovarniky, 955 01 Topol¢any, Slovakia
kontaktni osoba: Rostislav Zemanik

tel.: +421 385 321 330, mobil +421 915 718 083

e-mail: obchod@hanton.sk

www.hanton.eu

~lanton’

HANTON CR, s.r.o.

Druzicova 991/21, 161 00 Praha 6 - Ruzyné, Czech Republic
kontaktni osoba: Zlata Cerna

tel.: +420 222 514 055, mobil +420 724 108 390

e-mail:: info@hanton.eu

www.hanton.eu
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Heineken

Heineken €eska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 KruSovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Katefina Beute

tel.: +420 543 516 264

e-mail: Katerina.Beute@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

HL

HL Display Ceska republika, s.r.o.

147 00 Praha - Branik, Zeleny pruh 95/97, Czech Republic
kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 241 442 591

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com

www.hl-display.cz

HL

HL Display Slovensko, s.r.o.

Haburska 49/D, 821 01 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Jan Simunek

tel.: +421 249 206 031

e-mail: Jan.Simunek@hl-display.com
www.hl-display.sk

ded cdmy

progran
Horma - dratény program
Havlickova 2838, 767 01 Krométiz, Czech Republic
kontaktni osoby: Josef Horfak, Maria Horfiakova
tel.: +420 573 338 280
e-mail: horma@horma.cz
www.horma.cz

IBTL

!._._..,_-_......_ - .

iBTL AKA

Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 Nové Mésto, Czech Republic
kontaktni osoba: Marek Tesar

tel.: +420 224 934 519

e-mail: aka@aka.cz

www.aka.cz

JR Media s.r.o.

Nerudova 198, 500 02 Hradec Kralové 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Pavlata

tel.: +420 777 555 558

e-mail: libor.pavlata@casopisvyber.cz
www.casopisvyber.cz

“> PROST

orientacni systémy

Karel Brendl - PROST

Dlazdéna 7, 552 11 Velichovky, Czech Republic
kontaktni osoba: Karel Brendl

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

www.prost.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Prazska 320, 257 21 Porici nad Sazavou
Czech Republic

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

[Al[MEBG]

MBG, spol. sr.o.

Sadovéa 2323/4, 789 01 Zabreh, Czech Republic
kontaktni osoba: Stanislav Dole¢ek

tel.: +420 583 401 322

e-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz

www.mbg.cz

McCoy

&Partner

McCoy & Partner, s.r.o.

Prokopskéa 296/8 , 118 00 Praha 1, Czech Republic
kontaktni osoba: Jaroslav Novak

tel.: +420 267 915 816

e-mail: agentura@mccoy-partner.com
WWw.mccoy-partner.com

M.I.P. a.s.
G R o u P
M.I.P.Group, a.s.
Hollarovo namésti 11, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Zdenék Sobota
tel.: +420 267 315 585-8

e-mail: sobota@mip.cz
WWW.MIp.Cz

®

mood media

Mood Media Group CZ, s.r.o.

Cestmirova 1, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Toman

tel.: +420 257 211 043

e-mail: p.toman@moodmedia.com
www.moodmedia.com

D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Radomir Klofac

tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz

WWW.MOris.cz

OMD

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Milacek

tel.: +420 222 077 201

e-mail: petr.milacek@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

posmedia 0

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic s.r.o.

Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Pavlina Klementova

tel.: +420 261 198 801

e-mail: klementova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

®

UIX

ART OF INSPIRATION

QUIX s.r.o.

Lhotecka 793/3, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Gabriela Al Dhabba

tel.: +420 723 072 551

e-mail: gaba@quix.cz

WWW.QUIX.CZ

REDA"
p—

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina, Czech Republic
kontaktni osoba: Ivana Jichova, Véra Stastna

tel.: +420 548 131 111,800 13 13 13

e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

l\ RETAIL VISION®

RETAIL VISION, a.s.

Na StrZi 65, City Embiria Building, 140 62 Praha 4
kontaktni osoba: Lukas Reisinger

tel.: +420 261 210 212

e-mail: info@retailvision.cz

www.retailvision.cz

RE A

Your signmaking team

REX spol. s r.o.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlastimil Kral

tel.: +420 233 378 129, +420 312 691 712-3
e-mail: kral@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

[F OSS®2

Svetelna reklama, P.O.P. materialy

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia
kontaktni osoba: Miroslav Hodéas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

WWW.ross.sk, www.ross.eu




ROSS CZ s.r.o.,
Husinecka 19

130 00 Praha 3

Czech Republic

e-mail: ross@ross.sk
WWW.ross.sk, www.ross.eu

SARA @

® @ e @ pomUZeme prodat.

Sara s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Czech republic
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

www.sara.cz

SCREENET

SMART MEDIA NETWORK

SCREENET, spol. s r.o.

Umeélecka 588/6, 170 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Franék

tel.: +420 233 310 790

e-mail: franek@screenet.cz

www.screenet.cz

INTERSPARIY

SPAR Ceska obchodni spoleénost s.r.o.

Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10 -Stérboholy, Czech Republic
kontaktni osoba: Martina Malcova

tel.: +420 234 670 111

e-mail: martina.malcova@spar-cr.cz

www.interspar.cz

STicowr

STI Gesko s.r.o.

Zitna 218/19, 408 01 Rumburk, Czech Republic
kontaktni osoba: Ivan Skopal

tel.: +420 733 535 313

e-mail: ivan.skopal@sti-group.com
www.sti-group.cz

media

Store Media, s.r.o.

Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Henrich Sikela

tel.: +421 903 614 800

e-mail: sikela@storemedia.eu
www.storemedia.eu

media

Store Media CZ, s.r.o.

Zoubkova 1203/8, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Zuzana Krausova

tel.: +420 734 826 694

e-mail: storemedia@storemedia.eu
www.storemedia.eu

1001y

STORYDESIGN'

STORY DESIGN, a.s.

Moravska 949, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.: +420 461 613 313

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

wirategie

Strategie

Mezi vodami 1952/9, 143 00 Praha 4 Modfany, Czech Republic
kontaktni osoba: Miroslav Hons(

tel.: +420 225 276 391

e-mail: honsu@mf.cz

www.strategie.cz

i Univerzita Toméage Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich kemunikaci

Ustav marketingovych komunikaci FMK UTB ve Zliné
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Czech Republic

kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

~

visualimpact

Visual Impact a.s.

U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Michal Augusta

tel.: +420 272 118 710

e-mail: info@visualimpact.cz

www.visualimpact.cz

@ywellen

WELLEN a.s.

Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 281 002 750

e-mail: info@wellen.cz

www.wellen.cz

PR
~

WILLSON &BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.

Belgicka 276/20, 120 00 Praha 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel.: +420 222 519 120

e-mail: Jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com

Cestni élenové

Boéek Martin, Ing.

Brabec Pavel, Mgr.

Hrubalova Monika

Janousek JiFi

Karnovsky Ivo, Bc.

Krejéi Richard, Ing.

Mikes JiFi, Ing.

Sochor Vaclav, Mgr.

Vysekalova Jitka, doc., PhDr., Ph.D

Zachar Michal

Spolupracujici subjekty
ADDURRE s.r.o.
Asociace 3D reklamy

Asociace ¢eskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - AGRA

Ceska marketingova spoleénost

Dmarketing.cz - Magazin digitalniho marketingu

www.mistoprodeje.cz
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3M Cesko, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti:
V Parku 2343/24

148 00 Praha 4 - Chodov
..'0....0"..
Kontaktni osoba:

Martin Vicek

.
)
.
)
.
.

. . ® 'll__._ -

o’ LN . ] o . 'E- . .
Telefon: % oy O
+420 261 380 409 F Lar. '4.?-: 3’-*_ y IS
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e-mail: S 5
—_— = .
mvlcek@mmm.com i - ] £ .
L]

Webové stranky: A
www.3M.cz

oo

Charakteristika spole¢nosti: C :‘
Spole¢nost 3M je vysoce inovativni vyrobni spole¢nosti plsobici v fadé oblasti. i - | \ : ;

V jejim portfoliu je na padesét tisic vyrobkd, které nachazeji vyuziti nejenom v priimyslu, T — ! 8 b 2
zdravotnictvi, stavebnictvi nebo elektroinstalacich, ale i v domacnostech. Vynalezli 4 < | | ) Rk’ T '} . % 28
nejenom oblibené Post-it papirky, ale treba i prvni kapesni projektor na svété. Ackoli je | ) -

vyuziti jednotlivych produktl zcela odliSné, vSechny spojuje jedna vlastnost: ve svém
odveétvi vzdy predstavuji inovativni produkt, ktery kromé ddmyslinosti dbé i na ekologii, :
bezpecnost a zdravi lidi. \ i : g n A L: AJ A § g rafiCké Feéenll
Mezi hodnoty 3M patfi seridznost a poctivost, uspokojovani zakaznik( inovativnimi X 9 . :* P, | .:;’ ) TR :

fesenimi, respekt k prirodé a respekt k zaméstnancim, zakazniklm i dodavateltim. W _j —til : . .
3M se stala jednou z prvnich vyrobnich spolecnosti, ktera se v roce 1975 zacala zajimat J 5 1l T W pro j&kOUkOll reklamu
o aktivni feSeni ekologickych otazek. Program 3M Pollution Prevention Pays za 30 let . . ot T B 4

svého fungovani zabranil vzniku vice jak 1 315 431.37 tun zplodin. Cilem 3M je neustale

podporovat udrzZitelny rozvoj, ktery vnima jako symbidzu trvalého ekonomického ristu,

socialni odpovédnosti a ochrany Zivotniho prostredi.

L |
b
L
- B
= =
L
—

3M je v otazce socialni odpovédnosti aktivni nejenom globalng, ale i pfimo v lokalitach,

kde pusobi. V Cechach 3M podporuje Zdravotniho klauna, hnuti Brontosaurus a dalsi WWIW.SM.cz/graflckaresenl m
akce, jichz je jednorazovym sponzorem. tel.: +420 261 380 111
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

adler
ADLER Czech, a.s.

Adresa spoleénosti: Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem

Kontaktni osoba: Magdaléna Hausmanova
Telefon: +420 475 240 511
e-mail: prodej@adler.info
Webové stranky: www.adler.info

Charakteristika spole¢nosti:

e Siroky sortiment nejkvalitnéjSiho reklamniho zbozi,

* nejvétsi skladové zasoby v CR,

e rychla dodavka zbozi do 24 hodin i po jednom kuse,
¢ on-line nakup,

¢ velmi kvalitni zakaznicky servis,

e dle pozadavkl i zakazkova vyroba.

Firma ADLER Czech, a.s. je vyrobcem a prodejcem Sirokého sortimentu znackového

reklamniho textilu ADLER. Diky nejvétSim skladovym zasobam a vysoce sofistikovanému

logistickému systému dodavame zékazniklim zbozi jiz od 1 ks do 24 hodin od objednani.

Prodavame do 12 zemi svéta. Zakazniklim vzdy nabizime nejvyssi kvalitu zbozi a poskytu-

jeme kvalitni zakaznicky servis. Objednavku je mozné realizovat pres nas e-shop na www. |
adler.info nebo telefonicky, emailem ¢i faxem.

Nase portfolio v roce 2012 ¢ita 2268 druhl zbozi. Skladujeme kolem 2,5 milionu kust
zbozi. Zbozi mizeme pro zakaznika dale upravit, a to formou potisku, vySivky, laserového
gravirovani do fleecovych produktl, zdobeni strasovymi kaminky, skladani nebo lisovani do
zvoleného tvaru. Nabidku neustéle sledujeme, upravujeme a modernizujeme. Pokud si za-
kaznik presto nevybere z katalogového zbozi, mdze vyuzit moznosti zakazkové vyroby, ktera
mu umozni vybér vlastniho stfihu, barvy, lemovani, etikety, baleni a podobné.

Produkty ADLER jsou certifikovany dle mezinarodné uznavanych norem Okotex Standard 100,
které jsou uznavanou peceti kvality pro textilni zbozi vyrobené pouze ze zdravotné nezavadnych
materiald. Kazdy vyrobek testuje nezavisly Evropsky vyzkumny institut a peclivé ho zkouma pod-
le standardizovanych kritérii, které limituji uzivani nebezpecénych chemikalii pfi vyrobé.

Abychom uspokoijili zvysujici se potfebu skladovych prostor, na poc¢atku roku 2011 jsme ~
presunuli nas hlavni sklad do Ostravy. Diky nejnovéjsi skladovaci technologii Kardex a sys- D B LE CTE ®
tému WMS (Warehouse Management System) doslo ke zrychleni procesu vyskladnovani. A D L E R
Jedna se o unikatni reseni, které bylo ocenéno cenou Nejlepsi logisticka pripadova studie -— - . . .
roku 2011. Sklad nabizi nové sluzby: osobni odbéry, dodani zboZi v ten samy den v okruhu VASI ZnaCkOVy reklamni textil
cca 100km od skladu, baleni zasilek dle poZzadavk( zakaznika, showroom. .

Zakaznik je pro spolecnost Adler Czech, a.s. Ustredni postavou. Kvalitu zbozi, sifi nabid- www.adler.info
ky, rychlost a spravnost dodavky, naslednou péci o zéakaznika proto neustale zlepSujeme. FI R M U x

Nadstandard pro nas neni odménou nybrz zplsobem existence.

Dalsi dopliujici informace: Od roku 2010 jsme nositelem oznaceni Zelené firma
a doslo k Recertifikaci a rozSireni norem 1ISO (9001,14001,18001,27001). Sponzorujeme
humanitarni organizaci ADRA. L s
ADLER Czech, a.s., Novy svét 199, 400 O7 Usti nad Labem 150 3001
Tel.: +420 475 240 511, Fax: +420 475 240 555, GSM: +420 608 608 111, prodej@adler.info @ [/oonrDENcE ."e‘ Bk e
Bankavni spojeni: CSOB 15183153,/0300, IC: 25409727, DIC: CZ25409727 Zelemafima” e o
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ASOCIACE KOMUNIKACNICH AGENTUR

Asociace komunikaénich agentur CR

Ad le¢ ti:
Op;;sv?c:g:,i:g%?) IIDraha 1 WWWO FASTARROWS. cz
Kontaktni osoba:

Jifi Janousek, vykonny reditel

Telefon:
224 934 518

e-mail:
aka@aka.cz

Webové stranky:
www.aka.cz

Charakteristika spole¢nosti:

AKA je vybérovou organizaci sdruzujici pfredni komunikaéni agentury, které realizuji cca
85 % ze 20 miliard korun obratu na ¢eském medialnim trhu a obdobny objem na trhu
podlinkovych marketingovych sluzeb. V soucasnosti tvori AKA 78 ¢lenskych agentur
zarazenych podle jejich zaméreni do péti specializovanych sekci, které pokryvaji hlavni
oblasti komeréni komunikace - komplexni reklamni servis / medialni sluzby / direct
marketing véetné vérnostnich programu / integrované podlinkové sluzby s dirazem na
podporu prodeje / digitalni marketing.

Hlavnim poslanim AKA je podporovat svobodné a efektivni Siteni komeréni komunikace,
jeji vysokou profesionalni Uroven a uznani ptrinosu komeréni komunikace pro trzni
ekonomiku. AKA stala u vzniku Rady pro reklamu a iniciovala prijeti etického kodexu,
jehoz dodrZovani vSemi ¢lenskymi agenturami je zakladem samoregulace komeréni
komunikace v Ceské republice.

AKA zastupuje Ceskou republiku v Evropské asociaci komunikaénich agentur (EACA)
a jeji sekce iBTL je ¢lenem Vyboru pro integrované marketingové sluzby pri EACA.
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ASTRON print, s.r.o.

Adresa spoleénosti: Green Park, Veselska 699, 199 00 Praha 9 - Letfany
Kontaktni osoba:  Jan Hodek

Telefon: +420 606 667 620

e-mail: jhodek@astron.cz

webové stranky: www.astron.cz

Charakteristika spole¢nosti:

ASTRON print je digitalni tiskarna, ktera disponuje Sirokou nabidkou tiskovych
technologii a sluzeb. Zabyvame se predevsim potiskem vSech typld médii, ale také jejich
naslednym zpracovanim do podoby rliznych finalnich produktd (POS/POP, bannerd,
billboardl ¢i fezané grafiky pro polepy automobild i ploch). Pouzivame moderni zafizeni,
u nichz jde vysoka vyrobni kapacita ruku v ruce s nejvyssi dosazitelnou kvalitou tisku.
ASTRON print je soucasti polygrafické skupiny ASTRON group, do niz déle pattfi:
ASTRON studio - disponuje desetibarvovou ofsetovou tiskarnou do formatu B1

s kompletnim dokonc¢ovacim zpracovanim - vazbou V1 a V2. Pomoci sitotiskového stroje
nabizi rovnéz zuslechténi tisku, jako je lakovani, parcialni lakovani Ci reliéfni lakovani.
ASTRON studio poskytuje také veskeré pre-press sluzby: standardni DTP zpracovani
(platformy PC i MAC, nejnovéjsi verze grafickych programa); automatizované zpracovani
dat - mame zkusenosti s databazovym publikovanim, fizenim rozsahlych projekta,

se zpracovanim velkého mnozstvi dat a s certifikaci dat; sluzby nasi kreativni a BTL
agentury zahrnuiji tvofivé zpracovani tiskovin, pripravu Cl, volnou grafiku, ilustrace.
MEDIAFORCE - je vydavatelstvi zajmovych a hobby magazint, specialista na vydavani
firemnich magazinl, uréenych pro réizné segmenty zékaznického trhu (B2B, B2C, B2E).
Mame kompletni redakéni zazemi (tvorba textd, editace, korektury). Vydavatelska ¢ast
DTP se specializuje vyhradné na ¢asopisy. V oblasti hobby magazin( se zaméfujeme na
vydavani specializovanych ¢asopisti moderni doby, napt. periodika o luxusnim zboZi &i
motoristickeé tituly pod znackou Motohouse.

Reference:

3x Turbojet TJ 8350, Fotoba XL TJ-OL, Durst Rho 500R, HP Scitex XLJet3+, Forsstrom
TDW 20, Spuhl Virtu RS25/48, Spuhl Virtu RS35/36, Kongsberg i-XL 44, Komori
Lithrone LS-1040P, Sakurai MS102A 1l, Natgraph M110.

Dalsi doplniujici informace:
Spole¢nosti ASTRON print, s.r.o. a ASTRON studio CZ, a.s. maji zavedeny systéemy fizeni
kvality ISO 90001:2009 a environmentalniho fizeni ISO 14001:2005.

ASTRON GROUP
je svym
technqlogick\]n) vybavenim,
vyrobni kapacitou
a Sifi nabhizenych sluzeb
jednim z nejvétsich
oskytovateli
polygrafickych sluzeb
v Ceskeé republice
a v mnoha ohledech také

v Evrope.

o o ASTRON group, s.r.o.
Veselska 699, 199 00 Praha 9 - Letfiany
www.astron.cz



SPAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

ATOZ RETAIL

Adresa spolecnosti:
Holeckova 29, 150 95 Praha 5

Kontaktni osoba:
Jana Lysakova

Telefon:
+420 246 007 204

e-mail:
jana.lysakova@atoz.cz

Webové stranky:
www.atoz.cz

Charakteristika spole¢nosti:

ATOZ Retail je soucasti skupiny ATOZ Group, ktera se specializuje na komunikaci

a podporu prodeje prostrednictvim svych publikaci a odbornych akci hlavné v oblasti
retailu, logistiky a HoReCa.

Kromé programu Volba spotiebiteltl - Nejlepsi novinka, ktery jiz 12 let napomaha
vyrobclm a distributorim rychloobratkového zbozZi zvySit prodeje jejich novinek

a inovovanych vyrobkd, organizuje workshop Innovation Village uréeny pracovnikiim
marketingu FMCG spole&nosti a obchodnikiim &i kongres SAMOSKA, jehoz cilem je
podpora tradi¢niho trhu. Déale se specializuje na organizaci obchodné-spolec¢enskych
akci, napriklad Retail Business Mixer a Retail Masters Day. Premiérové letos probiha také
prvni ro¢nik programu Volba spotrebitelov — NajlepSia novinka na Slovensku.

V ramci své vydavatelské ¢innosti ATOZ Retail jiz 19 let vydava renomovany ¢asopis
zameéreny na trh rychloobratkového zbozi s nazvem Zbozi&Prodej a od zari 2011

také ¢asopis Tovar&Predaj urceny pro slovensky trh. V roce 2010 rozsiril své portfolio
odbornych asopist o titul Cerstvé&Snadné, prvni ¢asopis na eském trhu pro
vietnamské obchodniky.

Rocenka Hvézdy prodeje pak prinasi prehled nejprodavanéjsich vyrobkl ve zhruba

30 produktovych kategoriich FMCG v Ceské republice i na Slovensku. Letos poprvé pod
kridly ATOZ Retail také vyjde plakat TOP 50/30 ¢eského a slovenského obchodu, ktery
vznika ve spolupraci se spole¢nostmi Incoma GfK a T.E.R.N.O.

PilezZitost

Publikace, akce, kontakty...

Golfovy turnaj mistra
¢eského retailu

V dubnu se uskute¢ni uz 6. golfovy turnaj
uréeny profesionalim z retailu. Jak se uz

S‘ stalo tradici, na jafe se opét mezi sebou
rO Va utkaji tymy obchodnikd, v zafi pak navaze
. turnaj jednotlivel, véetné doprovodného
rﬁz n‘\'a(l, programu. Vyuzijte pfijemné straveny den
na golfovém hfisti a ziskejte nové kontakty
’ 2.1 v retailu!
ZiSk ani
. ’
lnforr'\aﬂ

a kontakto

Marketingovy program,
ktery ocenuje inovace na
trhu FMCG

Do konce unora probiha registrace do

12. roéniku marketingového programu
Volba spotfebitelli — Nejlepsi novinka

a premiérové také do 1. roéniku programu
Volba spotrebitelov — NajlepSia novinka na
Slovensku. Slavnostni vyhlaseni vysledku
programu v CR probéhne v prazském
hotelu Ambassador — Zlata Husa 17. 5.,

v Bratislavé pak 14. 6.

Spoluprace marketingu

a obchodu pFi uvadéni
novinek na trh

Slavnostnimu vyhlaseni vysledkd 12. rog-
niku marketingového programu Volba spo-
trebitelt — Nejlepsi novinka bude predcha-
zet pdldenni workshop vénovany spolupra-
ci marketingovych a obchodnich oddéleni
pfi uvadéni novinek na trh. Pfedstavte

150 zastupclim marketingovych a obchod-
nich oddéleni dodavateltl FMCG své
produkty a sluzby. S vasi prezentaci se
seznami také v8ech zhruba 500 U¢astnikd
galavecera.

Kongres pro tradi¢ni trh

V &ervnu se v Ceskych Budgjovicich uskutes-
ni uz devaty kongres na podporu tradi¢niho
trhu SAMOSKA. Vyuzijte moznosti potkat

a oslovit na jednom misté nékolik stovek
maloobchodniku, pracovnikl central maloob-
chodnich alianci, druzstev a velkoobchodu

i dodavatelt!

Neformalni letni party

Spojte praci se zabavou — potkejte se na
neutralni ptidé prazské Obc¢anské plovarny
se svymi obchodnimi partnery, utuZte stavaji-
ci vztahy a navazte nové! Uz tradiéni letni
party se ucastni kolem 600 osob z manage-
mentu, marketingu a obchodu fetézcl, malo-
obchodnich siti, velkoobchodU i dodavatelli
zbozi a sluzeb pro retail.

Casopis pro obchod

s rychloobratkovym .

a spotrebnim zbozim v CR
Casopis Zbozi&Prodej vychazi v ovéfovaném
nakladu 13 000 vytiskl. Celkovy pocet Ctenail
vsak ¢ini 46 800 (naklad 13 000 x 3,6 ctenafe
na jeden vytisk). VyuZijte tuto pfileZitost

a oslovte své stavajici i potencialni zakazniky!

Casopis pro vietnamské
obchodniky

Vietnamsti obchodnici predstavuji velky
potencial pro vase prodeje! Casopis
Cerstvé&Snadné vychazi v nakladu
3000 vytiskd, coz je také celkovy
odhadovany pocet obchodu s majitelem

IBOZISPRODE)

Helsuil E\f\/ \

Tusimess | E_Idl 1
) Yies !‘l’é\, \||HI‘I|| m”ll" HI“\II SAMOSKA

vietnamského plvodu v CR.

Casopis pro obchod
s rychloobratkovym
a spotrebnim zbozim v SR

V z&fi 2011 uved| Atoz Retail na slovensky
trh Casopis Tovar&Predaj. Vychazi

v nékladu 10 500 kusu a jeho cilem je
informovat obchodniky na Slovensku

o0 aktualnim déni v mistnim retailu.

Zebricek obchodnich
firem

Ptilohou kvétnovych cisel ¢asopist
Zbozi&Prodej a Tovar&Predaj bude letos
poprvé plakat nejvétsich retailovych hragt
na trhu podle obratu.

Prehled
nejprodavanéjsich
vyrobku ve 30 kategoriich
V ervnu opét vychazi roCenka Hvézdy
prodeje — pfehled nejprodavanéjsich
produktu ve zhruba tficeti kategoriich
rychloobratkového zboZi, tedy vyrobk,
které by v Zadném obchodé nemély
chybét. Hvézdy prodeje SK pak doprovodi
listopadové ¢islo Tovar&Preda;.

Informace, neworking, know—how..

Jana Lysakova +420 246 007 204
jana.lysakova@atoz.cz

SR o[l 5
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|Display Certus EVO2

Client: W.S.O.P. Sp. z 0.0.
Designer: Michat Odolak

because

HOw

ATSDisplay

development

ATS Display Sp. z o.0.

Address:

ul. Boryszewska 22¢
Wiazowna 05-462
Poland

Phone:
+48 227 804 730

e-mail:
info@atsdisplay.com

Web:
www.atsdisplay.com

Company profile:
design, development, production of POS Materials

. I "
..because we KNOW HOW to display! |Service Point Dispenser

Client: Siédemka S.A.

Additional information: Designer: Michat Odolak

Start-up: 2001
Partners: FMCG Leaders
Certificates: ISO 9001:2008, member of POPAI CE, D-U-N-S 367502270

| Display Merci
Client: Storck Sp. z 0.0.
Designer: Michat Odolak
& Adam Pakuta

because

: KNOW
HOW

to display!

Round ATS Display Carlsberg

Client: Carlsberg Group Procurement AG
Designer: Piotr Freljan

& ATSDisplay |

development

ATS Dlsplay Sp. z 0.0. ul. Boryszewska 22C 05-462 Wigzowna

T +48 227 804 730 F +48227 804 175 www.atsdisplay.com
1ISO 9001:2008

atsdisplay.com
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Authentica, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Lazaretni 7, CZ-615 00 Brno

Kontaktni osoba: Martin Hasilik, Martin Hradecky

Telefon: +420 548 21 79 91

E-mail: martinhasilik@authentica.cz, martinhradecky@authentica.cz

Webové stranky: www.authentica.cz

Charakteristika spole€nosti:

Authentica je jednim z nejvyznamnéjsich vyrobct POP a POS material(i v Ceské
Republice s kompletni nabidkou materidld k podpore prodeje vasich produktd. Nase
vyrobky, sluzby a servis predstavujeme klientm jako sloZzeni malé skladacky od
prvotnich navrhd/skic, 3D vizualizaci s umisténim v misté prodeje s naslednym vyvojem
produktu a zatéZovym testem v prodeji. Pri vyvoji produktll pouzivame nejvhodngjsi
materidly véetné povrchovych Gprav pro dany material s ohledem na pozadavky
vystaveni, dobu umisténi v prodeji a skladovant.

Klientlm nabizime produkty z materiall: kov, dievo, karton, plast, sklo a ostatni
materidly vhodné k vyrobé POP a POS materiall. Diky modernim technologiim

a kazdoro¢nim investicim do vyroby dokdzeme s nasimi odborniky na produkci pro
jednotlivé materidly stale uspokojovat zakazniky nejen po CR, ale i v celé Evropé.

Diky velkému vyrobnimu zazemi se dokaZeme vénovat nejen vyrobé, ale také
komplexnimu servisu pro naSe zakazniky, ke kterému patfi kompletace zboZi, logistika,
skladovant, instalace/deinstalace na misté prodeje, technické zajisténi akcf, promo-
akce, baleni, rozesilanf produktt zakazniklim a dalsi sluzby $ité na miru klienttim.

Reference:

* Barum Continental ¢ Colgate-Palmolive ¢ Coty  Dermacol * Dr.Oetker

* Hartmann-Rico ¢ Heineken * Henkel * Johnson&Johnson ¢ JTI ¢ Kimberly-Clark

* KMV ¢ Kofola * Novartis  L'Oreal * Nestlé ¢ Orange ¢ Perfetti Van Melle ¢ Pfanner
e Samsung © Saralee ¢ Sharp ¢ Sony ° Staropramen ¢ Telefonica 02 ¢ T-Mobile

* Unilever » Wrigley
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www.fsc.org
FSC*®C106494

Vyrabime POP materidly i z obnovitelnych zdroji
(dFevo, karton)

FSC® products are available - certified, The mark of
SA - COC - 002888 responsible forestry

Authentica, s.r.o.

Produkce
design  vzorovani grafické  vyroba baleni logistika instalace technické deinstalace _E Obchod
& sluzby & & zajisténi & Grafika
vyvoj kompletace montaz akei uskladnéni

Authentica Group
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POS

strizené
na miru. .;\

branaldi | \\\\\:

davame papiru zivot

Vyroba s hapadem

Na pocatku kazdého Uspéchu je vzdy dobry ndpad a za nim myslenka. Proto se

Branaldi s.r.o.

Adresa spolecnosti: U Jizdarny 381, 250 01 Brandys nad Labem
snazime nad nasi praci premyslet.
Kontaktni osoba: Jan Nikodym 5 L. ) . : 5 .
Na zakladé vasich pozadavku a predstav vam nabidneme netradi¢ni a vzdy

Telefon: +420 326 909 255 kreativni feseni.

e-mail: info@branaldi.cz Neotrely design a tvorba atypickych vyrobkl jsou pro nas velkou vyzvou. Nasi

. . : inspiraci je priroda a Zivot sam. Reknéte ndm svoji vizi a my ji oZivime.
webové stranky: www.branaldi.cz piracljep ) Y )

Reference: Vitézstvi s , v e

Coty e Lindt e L'Oreal ® Intersnack e Ferrero  Dr.Oetker e Kraft ® Nestlé e P&G je o spravném Davame paplru ZIVOt

 SC Johnson e Reckitt Benckiser ® Mars e Unilever e Coca Cola rozlozeni sil. o L e e , . .
Branaldi vyviji a vyrabi POS materidly, darkova baleni, prodejni obaly a reklamni

Charakteristika spole¢nosti: bannery z papiru a papirovych lepenek. Zaru¢ujeme dobré ceny, kratké dodaci terminy

Spole¢nost Branaldi je komplexnim partnerem pro realizaci prezentace na misté prodeje.
Je nejen vyrobcem POS a POP materiald, ale je schopna poskytnout dalsi servis

a sluzby s tim spojené. Ma vlastni vyvojovy team, ktery neustale zdokonaluje a vymysli
nové konstrukce, nova, nestandardni feSeni. A to nejen z papirovych materiald, ale

i kovu, plastu, dieva a v kombinaci téchto materiald.

a dokonalou kvalitu.

Nabizime Siroké portfolio podlahovych i pultovych displejd, sSiroké spektrum prodejnich
DalSi nabizenou sluzbou je kreativni shop. Nadi grafici jsou pfipraveni navrhnout design i ddrkovych krabicek. Nasi doménou jsou atypicke obaly a krabicky s rtznymitypy
nejen pro dany POS, POP material, ale i kompletni komunikaci klientova produktu, sluzby.
Standardem pfi realizaci jednotlivych zakazek je vizualizace POS, POP materialu, pfiprava
makety, v pfipadé potfeby zatézoveé testy. Samoziejmosti je transport na misto uréeni.

vlepovanych okének. Stadi si vybrat v nasi nabidce!

Zakazky realizujeme pro celou stfedni a vychodni Evropu, pro malé i velké klienty,

branaldi

Spolec¢nost Branaldi neustale modernizuje nejen vyrobni, manipulac¢ni a skladové

regionalni i nadnarodni.
prostory, ale také svUj ,technologicky park®.

Investice do prostor a logistiky nam umoznuje nabizet stale efektivnéjsi realizaci

vyroby a rozvoj dalSich sluzeb. Jednou z nich je copacking - POS, POP materiél
vyrobime, sestavime, zkompletujeme s nabizenym zbozim, transportujeme na misto
uréeni a vyaranzujeme jej na misté prodeje. V pripadé potfeby jsme schopni nabidnout

i skladovani za velmi pfiznivych podminek, popf. etapovou realizaci vyroby. Modernizace
a nakup vybranych technologii Setfi reakéni ¢as, zvySuje vyrobni kapacitu a rozsSituje

vyrobni moznosti.

Spole¢nost Branaldi realizuje své sluzby v ramci ,Branaldi world® - nasi klienti vyuzivaji
naseho servisu v celé Evropé, od Francie, pres Némecko, Polsko, pobaltské staty,
Ukrajinu, Rusko, Madarsko, Rakousko, az po Rumunsko, Bulharsko.

Pestra nabidka
prodejnich
displejt.

Dokonalost

je v baleni.

davame papiru zivot

Branaldis. r. 0., U jizdarny 381
250 01 Brandys nad Labem

www.branaldi.cz
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EUROPE
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“P.O.S.MATERIALS”
SPECIALIZOVANY CASOPIS
O MARKETINGOVE KOMUNIKACI V MiSTE PRODEJE

EUROPE JE NYNI ON-LINE

BTL EUROPE s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Tupolevova 713, 199 00 Praha 9

Kontaktni osoba:
Vladimir Nikiforov

Telefon:
+420 777 712 235

e-mail:
info@btl-europe.com

Webové stranky:
www.btl-europe.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spoleénost BTL EUROPE, ktera byla zalozena v r. 1999, je vydavatelem odbornych : . e
¢asopistl a organizatorem medialnich internetovych projektd, konferenci a vystav WWW.pOosIn.CZ WWWw.posm.ru
vénovanych marketingovym komunikacim a rlznym slozkam sektoru BTL.

Mezi projekty spolecnosti je tfeba uvest:
www.btl-europe.com - mezinarodni informacni portal,
WWWw.posm.ru - ¢asopis o propagacnich materialech na prodejnich mistech (Rusko).

Pod jeji zastitou byly zorganizovany:
* kazdoroéni vystava v Moskvé nazvana ,Prodejni misto® - www.pos-expo.ru

* kongres v oblasti POS technologii - www.pos-congress.ru. M_hﬂ.eur.npe_cum
e Mezinarodni Ustav marketingovych komunikaci - www. imci.ru (Rusko). Infﬂ'@hﬂ'eu I’ﬂl:I-E com

Spole¢nost nestagnuje a neustale realizuje nové projekty, nyni pfipravuje veliky
mezinarodni medialni projekt zasvéceny POSM tématice.

Spolec¢nost je rovnéz pfipravena poskytovat poradenské sluzby v oblasti reklamniho —
byznysu v Rusku.
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Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti:
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje

Kontaktni osoba:
Petr Filipec

Telefon:
(+420) 602 468 031

e-mail:
petr.filipec@cchellenic.com

Webové stranky:
www.coca-cola.cz

Charakteristika spolec¢nosti

Spoleénost Coca-Cola HBC Ceska republika plisobi na ¢eském trhu od roku 1991

a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, podejcem a distributorem znackovych nealkoholickych napojd spole¢nosti
The Coca-Cola Company.

V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 10 distribuénich a obchodnich
center, jejichz prostrednictvim zasobujeme nasich vice nez 40.000 zakaznikd.
Zaméstnavame vice nez 1000 pracovnik.

Vyrabime, prodavame a distribuujeme Siroké portfolio znacek nealkoholickych napoju
prakticky ve vsech kategoriich. Nase portfolio se sklada ze:

e znacek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola, Coca-Cola zero,
Coca-Cola light, Coca-Cola Cherry, Fanta, Sprite ¢i Kinley;

e znacek znamych v Evropé, jako jsou dZzusy a ovocné napoje Cappy, Cappy Ice Fruit
a Cappy Junior, balené vody Bonaqua, sportovni napoje Powerade, energetické
napoje Burn, sycené napoje Lift a Lifter,

e znacek vlastnénych jinymi spole¢nostmi, jako jsou illy issimo, Nestea a Monster.

Neustalymi inovacemi v nasem portoliu nabizime spottebiteldm vétsi vybér, nez kdykoliv

predtim. V sou¢asné dobé prodavame na ¢eském trhu 19 znacek v témér 60 variantach

a prichutich.




VTN
[ W
P ey

e original
solution

Traditional specialized suppl_ie'r‘_-,'f.-”
of POP projects since 1983 .-:-
Own production facility and team
of designers

Our company is CePtifiled _ah.e';

to ISO 9001 :2008

Highly experienced

in international business
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Individual approach
in cooperation with c
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mainly internation

DAGO s.r.o.

in POP media business

address:, Membership in prestigious
ermensene 1020 associations, local ABDR
267 51 Zdice ’

and international POPRPAI
contacts: Central Europe
Martin Vorel Many local and international
managing director awards in POP media

" competitions
Ing. Marek Koncitik

marketing and business director .
= Speed & Confidence

tel.: Knowledge & Efficiency
+ 420 311 533 390

fax:

+ 420 311 533 391 > P O P
web:
www.dago.cz >> d eS I g n
Description: >> p rOd U Ctl O n
Design, production and fullservice in POP and POS media projects. .

Our products are manufactured out of plastic, >> fu I Ise rVICe
metal, wood, cardboard and other materials.

We are certified according to ISO 9001:2008. WWW- d ag O . CZ

We offer In-store marketing educational services. DAGO s.r.o.
Komenskeého 1020, Zdice, CZ-2687 51
Tel: +420 - 311 - 533390, 533060 wavy OUr company
Speed & Confidence, Knowledge & Efficienc . ¥ amm) is certified
P ’ 9 v Fax: +420 - 311 - 533391 WW) occording to

Http://www.dago.cz CENTRAL EUROPE e 1SO 9001:2008




U - -
(‘l‘l‘;\‘\ LED LIGHTBOXY KOMPLEXNI LENTIKULAR
\II'/’ NOVE GENERRACE SLUZBY VvV POP VvV POHYBU

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

DEKOR, spol. sr. o.

Adresa spoleénosti: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice, Ceska republika

permanentni
grafika

Kontaktni osoba: Libor Jordan
Telefon: +420 572 430 555
e-mail: dekor@dekor.cz

Webové stranky: www.dekor.cz

Charakteristika spolec¢nosti:

Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. plsobi v oboru POP stojan( a in-store komunikace jiz 22 let.
Specializuje se na permanentni stojany vyssi kvalitativni irovné pfi zachovani vyhodnych FULL SERVICE
cenovych relaci a $pi¢kového designu. Diky velmi Uzké spolupraci s italskymi designéry
nabizi kreativni a atraktivni design dle nejptisnéjsich méritek. Pravidelné sleduje vyvoj zoom a animacni efekt
novych vyrobnich technologii, trend( a materiald, které Ize vyuzit v POP oboru.
Dekor jako jedina firma z Ceské republiky je &lenem prestizni celosvétové organizace GIC P.O.S. DISPLAYS
(Global Instore Communication POP), ktera sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru. F
Dekor je také velmi aktivnim ¢lenem organizace POPAI CENTRAL EUROPE. u ;{:ﬁig’fe’"a’ .

Clenstvi v téchto dvou vyznamnych organizacich umoznuje neustaly pfisun informaci bl SHOP - IN - SHOP ; Hnw '
o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich z celého svéta.

Novinkou jsou dvé zajimavé technologie z oblasti in-store komunikace - Lightbox nové

generace a Lentikular v pohybu. Obé jsou ¢asti nové produktové fady POS Light, kde g IN-STORE ."En

vSechny vyrobky jsou vyrobeny v CR. COMMUNICATION
Lightbox nové generace je charakteristicky ultra-tenkym designem a nizkou spottebou el.
sll! flip efekt

en. diky technologii LED. S excelentnim provedenim grafiky a chytrymi svételnymi efekty
muazeme vytvorit 3D iluzi. Lightboxy maji CE certifikat a Ize je vyrobit v rznych tvarech.
Lentikular v pohybu je baterii napajeny produkt. To umoznuje maximalni svobodu

v umisténi vyrobku v misté prodeje. Jsou dostupné rlizné efekty jako flip, zoom, animace
a 3D pohled. Lentikular v pohybu vydrZi v provozu 3-4 mésice bez vymény baterie. Dalsi
velkou vyhodou je jednoducha integrace do standardnich POS stojand.

Na konci roku 2011 firma DEKOR vybavila své vyrobni stfedisko novymi §pic¢kovymi
technologiemi pro obor signmaking a zaroven vyrobu POS stojant (velkoplo$na tiskarna,
plotry, laser, obrabéci centrum) - vice informaci na nasich webovych strankéach.

VISUAL
MERCHANDISING

www.lenticularinmotion.com

EN ISO 9001:2009
www.crystalsignlight.com EN ISO 14001:2005

Reference: [EKCR 12
AEG/ELECTROLUX ¢ AKZO NOBEL ¢ ALINGHI ¢« ATOMIC ¢ BACARDI « BETTY

BARCLAY  BLOCKBUSTER ¢ BOLLE * BOSCH * CAMPINGAZ ¢ CHEVROLET
o CITROEN ¢ COCA & COLA ¢ COLUMBIA * COTY  DANONE ¢ DERMACOL @
DEUTSCHE BANK ¢ DOPPLER ¢ EGGER ¢ FABER CASTELL ¢ FEIN ¢ FISKARS ¢ FUJI ¢

H3G ¢ HACHEZ « HENKEL ¢ ICEBREAKER ¢ JACK DANIELS ¢ JOHNSON & JOHNSON

e KOH--NOOR HARDTMUTH ¢ L OREAL * MV AGUSTA * OPEL * PANASONIC ¢ PHILIP
MORRIS ¢ PORSCHE ¢« RODENSTOCK ¢ SAMSUNG ¢ SERENGETI

patentované technologie

DEKOR s.r.o. Tel.: +420-572 430 555 Www_dekor_cz DEKOR Italy DEKOR Germany

Hradistska 849 Fax: +420-572 430 550 Verona Firth
687 08 Buchlovice dekor@dekor.cz
Czech Republic
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P&PAI Freeb06rd®

Feel FREE to show up!

l: r e e b osr d : www.freeboard.cz

Feel FREE to show up!

FREEBOARD EUROPE s.r.o. - i = ROLEX

Adresa spolecnosti:
Pod Krejcarkem 975/2
130 00 PRAHA 3

Kontaktni osoba:
Alice Rampulova

Telefon:
+420 728 644 444

e-mail:
rampulova@freeboard.cz

Webové stranky:
www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Freeboard Europe s. r. 0. je Ceskéa spolecnost, kterd uz fadu let Uspésné plsobi

v oblasti sales promotion. Diky vynikajici kvalité produktt podpory prodeje si spoleénost
Freeboard ziskala dobrou povést nejen na domacim trhu, ale i v zahranici. Portfolio
produktt nasi spolecnosti obsahuje velké mnozstvi rliznych druhd a typd pomUcek
podpory prodeje, které jsou vhodné jak pro prezentaci vyrobkd v interiéru, tak pro
venkovni reklamu. Nasimi odborniky vyvinuté konstrukéni systémy umoznuji snadnou

a pohodlnou manipulaci s nabizenymi produkty, moderni vyrobni postupy zarucuji jejich
barevnou stélost a zaroven zajistuji odolnost vi¢i mechanickému opotfebeni i ptisobeni
vnéjsich vlivl. Provazany systém sluzeb navic dovoluje zhotovit zadanou zakazku ,na
klic“ - postarame se o kompletni realizaci poZzadovaného produktu od navrhu az po
bezplatnou dopravu zakazniklim. Celozivotni zaruka na veskeré vyrobky spoleénosti
Freeboard je samozfejmosti.

Reference:
Yves Rocher ¢ Volksbank ¢ Unicredit leasing © Tupperware  Supraphon ¢ Seznam
e Scania Czech Republic * Profimed ¢ Pompo ¢ Podravka - Lagris ¢ Nestlé ¢ Modra

r - r r
pyramida ¢ Mitas ¢ Meopta * Maspex Czech ¢ Charouz ¢ Hyundai ¢ Euronics ® Emco MOBI LNI PREZENTACNI SYSTEMY
e E.ON ¢ Dibag * CCC e« Burger King * Bosch ¢ Bohemia Sekt ¢ Avon ¢ ABB a dalsi.
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>| HUDBA

Vite, ze hudba pozitivhé motivuje Vase zakazniky?
Porad'te se s ndami, jakd hudba je pro Vas ta nejlepsi.

Vhodnym vybérem hudby doplnite celkovou image Vasi znacky a vytvorite prijemnou
atmosféru pro Vase navitévniky nebo zdkazniky. Regeni pro Vas zahrnuje konzultaci,
dodani obsahu, dodani a instalaci technologii véetné nasledného servisu a udrzby.

>| VUNE

Vite jak voni Vase znacka?
Pokud nevite, pomGzZeme Vam radi s vybérem vhodné viné.

Odliste Vasi znacku a podtrhnéte jeji styl. V nasem kataloguwvini se ta Vase urcité
najde. Nabidka zahrnuje skalu vini od svézich citrusovych plodu, pres ldkavé kvétinové
az po vliné, které uklidnuji ducha terapeutickym Gcinkem. Nabizime technické reseni,

které dokaze odstranit neprijemny zapach a obslouzit prostory od 20m? az do 4000 m?.

>| VIZUALNIi OBSAH

Vite, ze vizualni vnimani tvori 80% podnétd,
které clovék musi zpracovat?

Proto je dllezité mit pro vizudlni komunikaci kvalitni obsah.
My ho pro Vas mame.

MizZete si vybrat pfipravenou tematiku v nasi multimediadlni databazi nebo pro Vas
vytvorime obsah dle Vaseho prani. Vyuzijte nase zkusenosti s multimedialni komunikaci.
Navrhneme Vam koncepci vizualni komunikace a budeme se starat o pravidelnou

aktualizaci Vasi prezentace.

Hadovka Office Park, Evropska 2591/33d, 160 00 Praha 6, M _ +420 721 844 889, E _ ales.stibinger@gaiagroup.cz
WWWw.gaiagroup.cz



GRCP

GREP design s.r.o.
Adresa spoleénosti: Vazného 10, Brno 621 00
Kontaktni osoba: Ing. Marek Sabo

Telefon: +420 543 238 107
e-mail: grep@grep.cz
Odkaz na webové stranky: www.grep.cz

Charakteristika spole¢nosti:

GREP se dlouhodobé& zaméruje na praci se znatkou ve vSech jejich fazich. Od
vytvoreni a uvedeni na trh, nasledné podpory v misté prodeje aZ po realizaci znackové
prodejny.

GREP je kreativni tym, ktery zajisti veSkery komfort a podporu prodeje
Vasi znacce.

—V—

Reference - klienti:

SONY, Toshiba, ETA, Merida, ALZA.cz, Dormeo,
GTS, Plastkon, AZ Pokorny, City Bank, Sykora
kuchyné, Atlas.cz, Intel, Samsung

WWW.GREP.CZ

KREATIVNI
RESENI PRO

Visual Merchandising / Retail Design /
G Re P Brand Building / Consumer Competitions /
Coroporate |dentity

SONY SAMSUNG _eZa Elalzacz TOSHIBA

citibank (intel”) Sykora’




TECHNOLOGIE @

kompletni vyrobni proces

* konstrukce e prepress ¢ ofset

* sitotisk e digitalni tisk

» dokoncovaci technologie * kartonaz
e baleni ¢ instalace

i eclipse

\J\el\\(\\l ' \\).
1o

eclipse.

Eclipse Print a. s. * plakaty « POS °

tisk ve ve\ke

uvolnéna komUﬂ“fa(;,e\l oo
* dokonalg produkty * 19©

Adresa spoleé&nosti: .’GO'OS[ )

U Nakladového nadrazi 3149/6 "8 oty .
130 00 Praha 3 Préce «
Kontaktni osoba:
Obchodni oddéleni

“s  http://www.eclipse-print.com/POS

Telefon:
+420 283 012 555

e-mail:
prague@eclipse-print.com

Webové stranky:
www.eclipse-print.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost Eclipse je vyrobce velkoplosné venkovni i vnitini grafiky a POS produkt(,
hlavné reklamnich stojanl a poutacd. V nepretrzitém provozu vyrabime billboardy,
abribusy, megaboardy, viajky, samolepky, autoplachty. Zvlastni pozornost vénujeme
produkci kartonovych stojant a veSkerych dalSich shop displeju z plastovych

a pénovych desek.

Specializujeme se na kvalitni velkoformatovy tisk s vyuzitim modernich technologii
pro ofset, sitotisk, digitalni tisk a termotransfer. Kromé papiru, vinité lepenky a kartonu
potiskujeme veskeré flexibilni i deskové materialy a textilie.

Vlastni POS studio vyviji a pfipravuje navrhy a modely dle pozadavk( zakaznikd.
Disponujeme kompletnim technologickym vybavenim pro zpracovani kartonaze (tepelna
laminace, kasirovani, vysek, lepeni, baleni) a rovnéz dokoncéovacimi technologiemi
prevazné pro digitalni tisk (svafovani, laminace, fezani a frézovani, siti), vSe bez nutnosti
kooperace a subdodavek.

Zajistujeme vesSkerou logistiku, uskladnéni, aplikaci samolepek na dopravni prostfedky,
vyvéSovani plachet a dalsi sluzby.

K dispozici mame moderni technologické zazemi Ctyr tiskaren, které svym rozmisténim
v Polsku, Ceské republice, Madarsku a Slovinsku velmi dobte vyhovuiji potfebam
stfedo- a vychodo-evropskeého trhu. Nasich 12 obchodnich kancelafi je aktivnich celkem
ve 22 evropskych zemich.

KATALOG PRODUKTU POS

Pracujeme kvalitné, rychle a spolehlivé, nasim cilem je vstficné vyhovét poZzadavkdm
a potfebam kazdého zékaznika a optimalizovat jeho naklady.

Své zakazniky respektujeme.

We respect clients. eclipse.

PRODUKTY @

point of sale produkty
* stojany * shop displeje
¢ podlahova grafika

venkovni a vnitfni dekorace
¢ okenni grafika ¢ banery ¢ plakaty
¢ autografika * samolepky ¢ vlajky

velkoplosna reklama
* billboardy * megaboardy
* abribusy e backlighty

KONTAKTY @

Eclipse Print a. s. Praha

U Nékladového nadrazi 3149/6
130 00 Praha 3

tel.: +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com

Eclipse Print a.s. Brno

IBC Pfikop 4

602 00 Brno

tel.: +420 545 176 162

e-mail: brno@eclipse-print.com

www.eclipse-print.com @




nazev spolednosti:
Frame B.D.D.
Brand & Design Development

adresa spolednosti:

Hlubocepska 701/38c, 152 00 Praha,

IC: 25666169, DIC: CZ25666169

kontaktni osoba:
Ale$ Dudak

telefon: +420 737 266 681
email: dudak@frame.cz
WWwW: www.frame.cz

charakteristika spolednosti:
premyslime

néco vime

kreslime

bavime se

reference:

o smyslu véci

o zZivoté

znacky a obalovy design
nejen praci, ale i s kaZdym,

s kym si rozumime

je jen malo potravindrskych firem, pro které jsme nedélali design znacky nebo

produktového obalu.

dopliiujici informace:

od roku 1993 jsme toho udélali skuteéné hodné a novych prilezitosti vidime stdle dost

...a to nas

tesi.
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Digitalni zobrazovaci systémy “(GLANCE MEDIA

pro reklamu a informace

Vizualizace
e systém odpovidajici
obchodnimu modelu

Odbavovani

¢ prumeérné tydenni odbaveni: 20 spott za 6 hodin (ve trech
riznych systémech)

¢ webova aplikace prfimo propojena s odbavovacim softwarem

¢ priprava vizualizaci
* navrh architektury systému

¢ optimalizace porizovaci
naklady
* nizké provozni naklady

Realizace

¢ profesionalni projektovy management
e fyzicka instalace systému

Podpora
¢ vzdalena servisni zprava
¢ profesionalni analyza zavad

Reference: ® CineXpress, s.r.o. ® Logologic Digital CZ spal.s r.o.
e (J advertising, s.r.o. ® Sapeli, a.s. ® PIAF a.s.

Sluzba spravy obsahu na reklamnich naosicich I
v obchodnich centrech a kinosalech.

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejné 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 030 220-1 AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 OO0 Praha 10 Tel: +420 261260218
www.glancemedia.cz www. avmedia.cz



Predvadeci Centrum J(GLANCE MEDIA

Zakomponovani systému Digital Signage
do kazdodenniho provozu vzorkovny

komunikace obrazem

B Novy standard prezentace B \Webové aplikace
e kultura interiéroveho designu jako konkurencni vyhoda e informacni portaly
e system kombinuje tfi zcela odliSné zplsoby zobrazeni a wyuzitt; e specifické portaly pro festivaly
odbaveni zGstava na jednom misté * portaly pro podporu a Fizeni prodeje

e system nelimituje provozovatele — HW mdze vyuzit
pro sve prezentace nebo jako ucelove pracovni PC

— e RN By WLl SESSEREES |

PIAF
soutézni
web

L

S e o rrrn

Bt
o
sua
Y ey S =
S
pa ¢ ee

‘ prezentacni zéna

‘ recepce

POPAI

prehled funké-
nich systému
DIGITAL
SIGNAGE

I Reference: ® POPAI e PIAF, a.s. ® SAPELI

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejné 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 090 220-1

AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 00 Praha 10 Tel: +420 261260218
www.glancemedia.cz

www.avmedia.cz
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~anton’

HANTON - svetelné reklamy, s.r.o.

Adresa spoleénosti: Dr. Pantocku 293, Tovarniky, 955 01 Topol¢any, SR
Kontaktni osoba: Ing. Igor Jakubik

Telefon: +421 38 53 21 330
e-mail: obchod@hanton.eu
Webové stranky: www.hanton.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Firma HANTON - svetelné reklamy, s.r.o., firma, ktora viac ako dve desatrocia Uspesne re-
alizuje reklamné projekty. Nadobudla bohaté skisenosti a odbornu zdatnost. Flexibilita,
kvalita a dynamika celého timu davaju nasim klientom zaruku, Ze vSetky poziadavky sme
schopni splnit k plnej spokojnosti.

Projekéno-obchodna ¢innost zahffia od prvotného zamerania a obhliadky objektov,
grafického spracovania vizualnych navrhov, poradenstva, navrhov a technické riesenia
klientom, ktori chcl oznacenie, ale nemaju jasnu predstavu o jeho vizualnom a technic-
kom stvarneni az po spracovanie cenovych ponuk a inziniering. Vdaka tomu, Ze techno-
logicko-vyrobny park nasej spolo¢nosti umozfiuje spracovanie a vyrobu pozadovanych
oznaceni komplexne, nie sme odkazani na subdodavky, ¢o ma tiez svoj podiel na kvalite
a nezvysovani dalsich nakladov.

Vlastné pracoviska s vodnym lu¢om, frézami a laserom su technologicky napojené na
ostatné pracoviska, majlce $pickové zariadenia. Ci uz presny ohranovaci lis, umozfiujlci
spracovanie materialov do dizky az 5m, alebo pneumatické noznice, schopné presne
delit material aj okrajovych formatov.

Zamocnicke pracovisko s mostovym Zeriavom dava moznost vyrobit nosné konstrukcie
a prvky naozaj velkych rozmerov. Vlastné pracovisko pre vyrobu neénovych trubic je pre
nasu firmu tradi¢nym. A ako finél je tu pracovisko pre povrchovu Upravu vsetkych vyro-
benych produktov, ktoré si ju vyzaduju.

Cize v skratke, nasa firma je schopna dodat klientovi pozadovany produkt ,na klu&*.

Reference:

1998: oznacenie budov spolo¢nosti Slovenské Telekomunikacie ¢ 1999: rebranding
poistovne Otcina na novu znacku UNIQA ¢ 2002: rebranding siete znackovych predajni
Globtel na znacku Orange ¢ 2002-2003: rebranding siete pobodiek a budov Ustredia
IRB, a.s. na znacku OTP BANKA Slovensko ¢ 2003: rebranding siete pobodiek a budov
ustredia PKB, a.s. na znacku Dexia banka Slovensko ¢ 1999- 2003: WEST realizacia
programu jednotného svetelného znacenia ¢ 2001- 2003: Davidoff realizacia oznaceni
exkluzivnej siete trafik Davidoff « 1997- 2000: Skoda Auto - oznadenie predajni
obchodnikov Skoda Auto Slovensko ¢ 2004: rebranding - Slovak Telecom, a.s. * 2006:
inStalacia siete pobociek TIPOS; instalacia siete podnikov COCA-COLA; rebranding

- T- Com Cierna Hora  2007: rebranding - OTP Banka Slovensko ¢ 2008: rebranding
- VUB, a.s. * 2009: rebranding siete pobodiek a budov ISTROBANKA, a.s. na znacku
CSOB, a.s. * 2011: branding a servisovanie siete pobodiek UniCredit Bank Slovakia

Dalsi doplnujici informace:
Sme spolocnost, ktora na Slovensku Uspesne zvladla zrealizovat najvacsi pocet
rebrandingov prestiznych spolo¢nosti.
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HL Display Ceska Republika, s.r.o.

Spoleénost HL Display Ceska republika, s.r.o. vznikla v roce 1996 jako soucast Svédské
korporatni skupiny HL Display AB, ktera se pohybuje na trhu jiz od roku 1954. Pfimo
operujeme v 30 zemich a v 16 dalSich jsou naSe vyrobky zastoupeny distributory,
vyrédbime v 8 nasich tovarnach po svété a zaméstnavame vice nez 950 zaméstnanc.
Nabizime reSeni pro in-store komunikaci, POP digital signage a merchandising. Nase
50-ti leté zkuSenosti v téchto oblastech nam pomahaji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni
sortiment vyrobk( a feseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru,
tak specifické pozadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

Adresa: Zeleny Pruh 95/97, 147 00 Praha 4 Branik
Telefon: +420 241 442 591

e-mail: sales.praha@hl-display.com

Web: www.hl-display.cz ¢ www.hlbrandman.com ¢ www.hl-display.com/wecare I Creating an attractive and Se"il‘lg in_store
environment that strengthens

HL Display Slovensko, s.r.o. the consumer‘s shopping experience I

Spolo¢nost HL Display Slovensko, s.r.o. vznikla v roku 2002 ako suc¢ast Svédskej

korporatnej skupiny HL Display AB, ktora sa pohybuje na trhu uz od roku 1954.

Priamo operujeme v 30 krajinach a v 16 dalSich su nase vyrobky zastupene
distribUtormi, vyrabame v 8 nasich tovarnach po celom svete a zamestnavame viac

ako 950 zamestnancov. PrinaSame rieSenia pre in-store komunikaciu a merchandising.
Nase 50-ro¢né skusenosti v tychto oblastiach nam pomahaju vytvarat a zdokonalovat
prvotriedny sortiment vyrobkov a rieseni, ktoré reSpektuju stanoveny koncept predajneho
priestoru, ako aj Specifické poziadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

HL Display’s innovative solutions focusing our proven
Adresa: Haburska 49/D, 821 01 Bratislava B RAN DMAN competence in primary and secondary placement of
Telefén: +421 2 4920 6031 Bring your brand to life branded products for the retail industry.
Fax: +421 2 4920 6037
e-mail: info.sk@hl-display.com @\

Web: www.hl-display.sk ¢ www.hlbrandman.com ¢ www.hl-display.com/wecare HL DISPLAY AB WWW.HL-DISPLAY.COM

www.hl-display.com/wecare




dratény
program

HORMA dratény program

Adresa spoleénosti: Havlickova 2838, 767 01 Kromériz
Kontaktni osoba: Ing. Jozef Hornak

Telefon: +420 602 738 604

e-mail: marketing@horma.cz, horma@horma.cz
Webové stranky: www.horma.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vyrabime a navrhujeme POP displae na podporu prodeje vyrobkd uvadénych na trh.

Kazdy novy produkt uvedeny na trh si zaslouzi byt distribuovan na jedine¢ném

stojanu a proto kazdému zakaznikovi, ktery nema jasnou predstavu o designu stojanu,
navrhujeme design v 3D. Nasim cilem je navrhnout takové stojany, které vyrazné podpofri
prodej Vasich vyrobkU. Firma sleduje celosvétové trendy prodeje, které aplikuje do
Vasich projektd, ¢imz zasadné ovlivni nakupni rozhodnuti v misté prodeje.

| jednoduchy a cenové nenaro¢ny stojan dokaze podstatné zvysit Vase zisky. Kovové
stojany maji dlouhodobé vyurziti jak v interiéru tak v exteriéru. Vyznacuiji se kvalitou,
nosnosti, pevnosti, zajimavymi cenami. Kreativitu a originalitu stojanu zvySujeme
plastovymi boénicemi, TOP kartou nebo dfevénymi doplnky. | sériové vyrabéné vyrobky
jsme schopni doplnit nalepkami, cenovkami. Vyrabime pultové, nasténné, podlahové

i zavésneé stojany.

Na vyrobky dle pouziti aplikujeme povrchovou Upravu: komaxit, polyethylén, zinek, chrom.
Sériové vyrabéné stojany mlzete nakoupit v nasem e-shopu.

Nabizime vybobl draténych dilG i na cnc strojich.

Reference:
Firmy na uzemi EU. Vyrobni spoleCnosti, obchodni spole¢nosti, reklamni agentury,
realitni kancelare, statni organizace, vyrobce nabytku, architekti.

Dalsi doplniujici informace:
ISO 9001
Jsme spolehlivi partneri, ktefi umi fesit i naroéné terminové situace.



MARS

Mars Czech s.r.o.
Prazskéa 320
257 21 Pofi¢i nad Sdzavou

Telefon
+420 317 760 111

Spotrebitelské centrum
844 135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:

jedné z nejvétSich rodinnych
spole¢nosti na svété.

Na Cesko-slovenském trhu .
pUsobi spole¢nost Mars od roku 1992. .

cokoladové vyrobky
vyrobky pro domadac( zvirata
potraviny

napoje

Symbioscience

a nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.chappi.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz

www.unclebens.cz
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MBG, spol. s r.o.

Sidlo spolec¢nosti: Sadova 2323/4, 789 01 Zabreh

Kontaktni osoba: Stanislav Dolecek Bc., Executive manager - Shop Equipment Division

phone: +420 583 401 322
e-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz
web: www.mbg.cz

Charakteristika spolec¢nosti:

Spoleénost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiérl prodejen. V oblasti
prodejen &erpacich stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamnéj$im dodavatelem.

Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné meénil malou
obchodni firmu na vyrobni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti v poskytovani komplexnich
sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi feSeni, které mu bude plné vyhovovat a odpovidat

MBG, spol. s r.o.

pozadavkim a trenddm stale naro¢néjsiho maloobchodniho trhu. V ramci téchto sluzeb ® Sadova 2323/4
vyuzivame mnohaletych zkuSenosti v oboru. m 789 01 Zabreh
Dulraz je kladen na vyvoj novych feseni. Vlastni vyroba je schopna fesit vSechny Ceska republika

Tel.: +420 583 401 311

pozadavky dané designem a navrhem Sitym na miru pro jednotlivé zakazniky. VYBAVENI INTERIERU PRODEJEN Web: www.mbg.cz
Bé&hem roku 2008 a 2009 spole¢nost vybudovala novy areal firmy. Prestéhovani do
nového centra probéhlo v zafi roku 2009. Novy areal poskytuje potfebné technické

zdzemi a odpovidajici vyrobni prostory pro dalsi rlst firmy a zkvalithovani sluzeb.

Svym zakaznikiim spoleénost nabizi:

® yypracovani nezavazné nabidky

CAD navrhy interiér(l, vizualizace v prostoru v 3D modelech

spoluprace se zkuSenymi architekty a designéry

dikladné technicka pfiprava, kvalitni kovovyroba a stolarskéa vyroba s vyuzitim
Spi¢kovych technologii, praskova lakovna

® rychla a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zakaznika

® zarucni a trvaly pozarucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ih(ty, vysokéa uzitnd hodnota vyrobk( a kvalitni servis umozniuiji
pIné uspokojit pozadavky a prani vSech zakaznikd.

Reference:

Agip - sit Gerpacich stanic CR, SK ¢ BENZINA - sit erpacich stanic CR ¢ SHELL - sit
Serpacich stanic CR, SK ¢ OMV - sit Gerpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR,
SI, IT, BA, CS e GECO TABAK - sit prodejen TABAK - TISK CR, SK e Pavel Dobrovsky
- BETA - sit knihkupectvi CR ¢ US-ACTION - sit prodejen pog&itadovych her, hardwaru

a softwaru GAME SHOP CR e JPServis - sit prodejen smi§eného zbozi PONT na
nadrazich CR e FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR ¢ Panasonic

- prezentadni stojany na televizory a elektroniku CR, SK e CORIAL - sit prodejen hodinek
a $perk(l CR e City Realex - sit prodejen erotického zbozi EROTIC CITY CR, SK




McCoy

sPartner

McCoy&Partner, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti:
Prokopska 8, 118 00 Praha 1

Kontaktni osoba:
Ing. Jaroslav Novak / CEO

Telefon:
777 655 444

e-mail:
jaroslav.novak@mccoy-partner.com, agentura@mccoy-partner.com

Webové stranky:
Www.mccoy-partner.com

Charakteristika spole¢nosti:

Nasim klientlim davame presné ten pocit, ktery u agentur hledaji a ktery je stale
vzacny. Pocit, Ze jejich znacky jsou pro nas dulezité, ze jim rozumime a jsou v centru
nasi pozornosti. Jsme soucasti jejich cesty k Uspéchu. Se v§i kompetenci, nasazenim
a orientaci na vysledky. Tento pocit a zkusenost jsou nesdélitelné. Je potreba je zazit
a vyzkouSet a zjistit, co je pro Vase znacky nejlepsSi a kde dostanou tu nejlepsSi péci.
Znackam nabizime full service od strategie znacky pro konkrétni cilové skupiny,

jeji komunikace na trhu napti¢ vhodnymi komunikacnimi kanaly, pfes aktivaci znacky
az po precizni exekuci kampani nejenom v misté prodeje.

Reference

Nestlé e Danone e Johnson & Johnson e Jan Becher - Pernod Ricard e Bel Syry e
GE Money e Energizer ® Nokia ® GSK e Coca-Cola HBC e Partners ® O2 ¢ Hamé e
Bonduelle e Galerie Varnikovka e University of New York in Prague ® Hamé

Dalsi dopliujici informace
Jsme ¢lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE
a Clenem iBTL sekce Asociace komunikacnich agentur.

WHERE
BRANDS

McCoy

&Partner

GET PRIME

CARE

NEBUDEME vAM UKAZOVAT NA
TOMTO MISTE HROMADY NAS| MINULE
PRACE. CO BYLO, BYLO. KAZDA
ZNACKA JE UNIKATNI A JE ZBYTECNE
PRACOVAT S KOPIEMI. ROVNEZ MISTO
PRODEJE JE POSLEDNI STAC|, DO
KTERE ZNACKA DORAZI SE VSIM,
CO PO CESTE NABRALA. TO, CO SE
DEJE V MISTE PRODEJE JE ZRCADLEM
TOHO, CO SE UDALO PRED TIM. PO
CESTE. MY V MCCOY&PARTNER JSME
TADY, ABYCHOM NA TETO CESTE BYLI
S VASIMI ZNACKAMI OD ZACATKU
A PRIVEDLI JE DO MISTA PRODEJE
SILNE, SEBEVEDOME, UNIKATNI
A S KONKURENCNI VYHODOU, KTEROU
V MISTE PRODEJE PROMENI V PRODEJ.
CESTA  ZNACKY JE NAS CIL. OD
ZACATKU. DO KONCE.

Wgﬁ

2011 / POPAI AWARDS

1. misto, vitéz kategorie , Integrovana kampar v misté prodeje” / Ballantine’s

1. misto, vitéz kategorie ,,Dérky v misté prodeje” / Ballantine's

1. misto, vitéz kategorie , Prototypy pro komunikaci v misté prodeje” / Leerdammer

2010 / POPAI AWARDS
Ocenéni , Vynikajici realizace”/ Nestlé / JoJo planeta / kategorie ,Promostanky”
1. misto v kategorii “Reklamni dérky v misté prodeje” / Ballantine’s
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2012

Sign Invent!on, Inspirace tiskem,
LED Arena, Vazba knih rychle a jednoduse,
Grafické forum, Neon Arena, Muj obal, Sekce Event

J.B .

G

@

M.L.P. Group, a.s. &
Adresa spolecnosti: Hollarovo nam. 11, 130 00 Praha 3 :
Kontaktni osoba: Zdenék Sobota ..
Telefon: 267 315 585 o

e

| | .uchopte .

e-mail: sobota@mip.cz

Webové stranky: WWW.Mip.cz

Charakteristika spolec¢nosti:

Hlavni aktivitou spolecnosti M.I.P. Group je realizace zahrani¢nich a tuzemskych

vystav a veletrh. Dalsi dnes jiz neodmyslitelnou soucésti této ¢innosti je organizace ‘
mezinarodnich konferenci a seminard, jejichZ vysokou Uroven ocefuje zejména \

medialni vefejnost. Spoleénost M.I.P. Group se v dob& boomu venkovni reklamy v Ceské

republice etablovala nejen jako uznavany subjekt v oblasti indoorové a neonové reklamy,

ale i v souvisejicich oborech jako jsou reklama v klicovych mediatypech a kompletni

tiskové sluzby.

Medialni aktivity M.I.P Group byly pred ¢asem rozsiteny o projekty na prezentaci

Ceské republiky v zahranigi. Spoleénost méa zkusenosti s praci se zahraniénimi médii

z klasického mediamixu: TV, TISK, OUTDOOR, ROZHLAS, INTERNET. Soucasti

medialnich kampani v zahranici je také prace s ambientnimi médii, ktera jsou dnes o
klienty stale Castéji vyzadovana. Vyznamné medialni kampané realizujeme nejen ]
v Evropé a Americe, ale i na asijskych trzich. )

Nabizenym spektrem aktivit a vysoce odbornou realizaci projekt vychazi M.I.P. Group oo ®
vstfic klientlim, ktefi pozaduji profesionalni a efektivni feseni komunikace v uvedenych
oblastech.

Spole¢nost M.I.P. Group Uzce spolupracuje se svoji sesterskou spolecnosti M.I.P.

Advertising, ktera je jako provozovatel reklamnich ploch na letisti Praha Ruzyné ‘I J WWW. reklama-falr cz 0
vyznamnym subjektem na ¢eské scéné out of home. - »MALI—\
www.facebook.com/reklamapolygraf M.LE.} °

1'| o]




Prvni casopis o médiich, reklamé a marketingové komunikaci
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CESTI POLITICLNA BRAND STORY: PRIBEH SPECIAL: SPORTOVNI
REKLAMNI MUSCE znm‘fﬂv ABSOLUT MARKETING
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MLADA FRONTA e e = 1N 7 ZDRAVY ROZUM
- ~ TAKYNE.

Mlada fronta a.s.

Adresa spolecénosti: Mezi Vodami 1952/9, 143 00 Praha 4 - Modfany
IC: 49240315, DIC: CZ49240315

Kontaktni osoba: Mgr. Pavlina Micovéa, PR oddgéleni il wsa * "R : I -:I I ‘I i 1\. I l }\ l. I

Telefon: +420 225 276 484, mobil: +420 724 267 739 o
e-mail: micova@mf.cz ‘1' '_I 1.[ 1 ] \ l. \L LW l : I\ E

Webové stranky: www.mf.cz / 1 -. - . H "a I ll. \.{ I }'l\l ] ‘1\

Charakteristika spole¢nosti: ' - - 1 ] .,
Vydavatelstvi Mladé fronta bylo zalozeno jiZ VvV roce 1945 a Y souc“:asné dobé se prévem Fadi

nejen na mnohaletych zkuSenostech, ale hlavné na profesionalitg, odbornos’u a dynamic-
kém rlstu. Tomu logicky odpovida i pestré portfolio titulll, které vydava.

Vydavatelstvi Mlada fronta vydava ¢asopisy pro nejmensi ¢tenare, silné lifestylové magaziny
a stejny ddraz klade na odborné tituly, které profesionalné mapuji oblast ekonomiky, marke-
tingu, obchodu, gastronomie, zdravotnictvi, stavebnictvi a architektury. Vydavatelstvi Mlada

. S . o iR i HIF‘DHlNﬁ. '
fronta od roku 2007 vydava ekonomicky denik Mlada fronta E15 a v roce 2009 prichazi o REDITEL USPEENE, uEEHTlJFu ¥
s multiregionalnim tydenikem Mlada fronta Sedmicka. ' MARK/BEDO, NA 70, |_|:-“I
V soudasné dobé& mezi nejrychleji se rozvijejici projekty vydavatelstvi Mlada fronta patti divi- ! . . NVHFEKLAME’

ze Online, ktera posouva do budoucnosti nejen informacni portal www.mf.cz, ale i webové
stranky vybranych tiskovin a dalSi unikatni webové projekty. Od roku 2011 vydavatelstvi
nabizi elektronické ¢asopisy a knihy pro iPad a Kindle. Vydavatelstvi Mlada fronta se velice
Uspésné pohybuje i na trhu klientskych titult, kde pro své obchodni partnery v divizi Klient-
ské tituly pripravuje kvalitni firemni magaziny.

Zakladni filozofii vydavatelstvi Mlada fronta je profesionalni spoluprace s témi nejpracovitéjsimi

a nejkreativnéjsimi odborniky v novinarské a vydavatelské oblasti. Ani vynikajici napad se totiz

vénujem hloubk nym vécem
neobejde bez nadSenych profesionald, ktefi jsou schopni ho uskutecnit. € u;'e esedo "?Ub y pOdSta.t y ece
Mnohaleté zkuSenosti z Ceského trhu davaji tusit, ze dalsi Uspésné projekty vydavatelstvi analyzy' komentare a case studies

Mladé fronta na sebe nedaji dlouho Gekat. Vydavatelstvi Mlada fronta, diky profesionalnimu kazdodenni déni na trhu a novinky zachycujeme na www.strategie.cz

pristupu a odborne znalosti redakei, dobre marketingove strategil, sehranosti prodejnich vice jak 100 stran informaci, hodnoceni reklamy, profily inspirativnich lidi z branze
tymu a skutecné znalosti potfeb Ctenaru i inzerentd, dosahuje nejen vysokych prodeju, ale -g

i skvélych obchodnich vysledk.
Predplatné narok za1390 K¢&. Objednavejte na800 300 302 nebo predplatne.mf@cpost.cz MLADA FRONTA




mood media

O NAS

Spoletnast Mood Media® Growp, deefing spole€nost viastnéng Mood Media® Corporation, |& nepyeramniiim poskytevatelem fedend
v oblsstl syslovdho marketingu v Severni Americs, Evropd, Asll a Ausoridil,

Vimvafenim hudsbnich profilll, vizubinich peviod identity a viinl na miru lze zpdzobit ra srysly, a zménit tak wnimand obchadni Tnatly

a obchodni Snnostl, Prod svell ebchodni onalkou neoslovit plimo srdoe a miysl soudssnych dlovych zilaznikid? Podporujemes vie nek |16
000 komerénich subjekti a miame 13 zastoupeni po celém swité, diky Semui sme schopni rychle poskytovat svi fefend ghobdlni klientele
¥ globilnim méfitku, Owlddame syznamnou Sast rostouciho celosvitoviho trbu s hedbou, vieudinkmi efekty a vantmi pro Gely brandingu,
jmkoad | 8 rozhlissovou a digithln reldamou,

WV prv fadé frme spolecnost postavena na neomerens kreativite, hluboke rnalosti pokrokovech technologii a predevam na maloobohodu.

Mafim cibem je uzavirat pevnd partnerstd se syymi kilenty a co nejidintifim o nepipolehlivéiiim zpdsobem pinit jejich marketingove cile
Mabidka shuZeb Mood Media™ se od nkladu vy, stiedem pozomasti viak nadale zistivaji in-stere média

POSLANI A VIZE

Pastini: Desthnout revelulnich zmén ve smyslovtm marketingu prostfednictvim lreativity, nejmodemdfl technologie, Tnalost obssbu
a kvalicnich zakaznickych slufeb,
Wize: Byt nepeitdim svitovym poskytovatelem shideb v oblasti sryshowihs marketingu a kemunikaci,

REFERENCE

KFC, Marionnaud, McDonalds, Puma, Rossmann, TimeOut, Wodafone, Costa Coffee, HEM, Levis, CRA

KONTAKT

Mood Media Group CZ, s.r.0.  Cestmirova 363/1 140 00 Praha 4
T + 420257211043 | F + 420 257 22| 688 | E info.czx@moodmedia.com | www.mocdmedia.com

Kontaktni osoba | Eva Chudomelova
Mational Sales Manager for CZ&SK
M 00 420 724 333 129 | E e.chudomelovai@moodmedia.com
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vyroba reklamy | podpora prodeje | komercni interiéry
advertising | p.o.p. | sales displays | commercial interiors

svételné reklamy i light advertising

prodejni stojany p.o.p./sales display
MORIS design s.r.o.

Adresa spoleénosti: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Ceska republika
Kontaktni osoba:  Radomir Klofa¢ komer¢ni interiéry o '~ commercial interiors
Telefon: +420 222 51 22 31, GSM: +420 724 07 56 30
e-mail: radomir.klofac@moris.cz

Webové stranky: WWW.Moris.cz

Charakteristika spole¢nosti:

MORIS design je pfedni vyrobce prostfedkd na podporu prodeje, prodejnich stojant
(POP a POS) v Ceské republice a nejvétsi prazsky vyrobce reklamy. Prodejni stojany
znacky MORIS design najdete u zakaznikd v rliznych koutech Evropy, Asie a USA.

signmaking | 1 . re/branding

Specializovana divize se zabyva realizaci komerénich interiérd na kli¢. Tym Moris vyridi
vSe od projektové dokumentace, stavebniho povoleni, po navrh autorského reseni
interiéru az po samotnou stavbu a vyrobu interiéru na klic. . L i i A ) )
Spole&nost vyrabi veskeré druhy svételné reklamy s vyuzitim LED osvétleni. Zabyva se orientacni systemy =1 =] § orientation systems
vyrobou orientacnich systém, které dodava do obchodnich jednotek, primyslovych ' '
budov, obchodnich center a areall.

Velky diraz klade Moris na prvotfidni design. Ten prezentuje ve 3D vizualizacich. Za

designové navrhy a naslednou realizaci prodejnich stojand pro rlizné typy zbozi Moris
v poslednich letech ziskal fadu ocenéni.

Podpofie prodeje opravdu rozumime.

Reference:
ACI e adidas ® AGFA photo ® ASKO - Nabytek e Alpine Pro e A3 Sport e Bellinda e
Bosch e Bolton e BigBoard e Bridgestone ® Comperio ® Crocodille ® Divadlo pod ocenani:

Palmovkou e Ecover Belgie ® Elektroworld ® Fagor e FORTUNA e Ferona e Gabriella
Salvete ® Groupe Cépovet Francie ® GOODYEAR e Husky ® JCB Anglie e JUB e
Kenvelo ® KOMWAG e KOTVA e La Bodequita ® Levi's ® Linde e L'Oreal e Makita Belgie
Makro e Mediatel ® Narodni divadlo ® Nike ® Nikon e Novodvorska Plaza e 02 Telefonica
e Palace Cinemas e Palladium e Panasonic Energy Europe Belgie ® Pekarna Kabat e
Pilsner Urguell e ProLogis ® Sportissimo e Student Agency ® SKODA Auto ® T-Mobile e
Volny e Uniqua ® Wine Food Market e T-Mobile ® Zweibriider Némecko

Dalsi doplhujici informace: TR
Spole¢nost ma vlastni divizi zaméfenou na marketingovou komunikaci (MORIS agency) 2008 2x
a eventovou divizi (MORIS events). Pro své klienty je tak schopna zajistit kompletni servis
od tvorby marketingového planu, pfes navrhy jednotlivych projektd, az po jejich realizaci.

WWW.moris.cz
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OMD czeCh, a.s. V 4 A4 V 4
e Hluboké porozumeni

Adresa spolec¢nosti: Lomnického 1705/9, Praha 4 VaS| Znacce, -produktu

Kontaktni osoba: Petr Milacek a SpOti"eblteh.lm.

Telefon: +420 234 710 201

e-mail: petr.milacek@omnicommediagroup.com Komunikaénl, i‘eéenl, na ml'l’u.

Webové stranky: www.omd.cz

Inovativni medialni strategie.

Charakteristika spole¢nosti:
Jsme soucasti jedné z nejvétsSich celosvétovych agentur specializovanych

na medialni komunikaci, ktera investuje miliardy dolar( prostrednictvim vice Dﬁkladné taktické plénova'nl'_

jak 140 pobocek v 80 zemich svéta.

Jsme organizace, do které prichazeji dodavatelé z médii nabizet svoje produkty

a koncepty, ve které chtéji nejlepsi a nejbystfejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou = ” 7 YN 4
odborna verejnost pohlizi jako standard, se kterym se vSichni porovnavaiji. Efektlvnl nakUP med"-
Od svého zaloZeni 1. 6. 1993 se OMD Czech drzela na prvni pozici mezi medialnimi

agenturami v realizovaném obratu v médiich a v efektivité nakupu, v éemz OMD Czech

lisp8éné pokracuje. o v Detailni vyvhodnoceni
OMD Czech v minulém roce obhdjila titul Medialni agentura roku v CR. dopadu kampanl'

Nas pristup
Nabizime nase mysleni, nas pristup k feSeni Ukold v oblasti marketingovych komunikaci.

OMD Checkmate je proces, ktery pomaha nasim klientdm (a nam) vyhravat - davat Sach
mat konkurenci.

OMD Checkmate predstavuje mnohem vice, nez jen medialni planovani a nakup.

Je to zplsob mysleni, pracovni postupy, které vedou v tvorbé inovativnich a efektivnich
feSeni v marketingové medialni komunikaci. Umoznuje nasim klientdm a nam vyznamné
zvySit silu znacky.

Reference
Medialni agentura OMD Czech pracuje pro nejvétsi zadavatele v CR, jak z fad pfimych
zadavatel( reklamy, tak reklamnich agentur. Vice informaci viz www.omd.cz
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POS Media Czech Republic, s. r. o.

Adresa spolecnosti: Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4
Kontaktni osoba: Pavlina Klementova

Telefon: 261 198 801

e-mail: info@posmedia.cz

Webové stranky: www.posmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

POS Media Czech Republic, s.r.o. je medialni spole¢nost, ktera je na ¢eském trhu aktivni
vice nez 13 let. Nasi specializaci je reklama v misté prodeje jak uvnitf nakupnich prostor
tak v jeho blizkém okoli. V sou¢asné dobé spolupracuje s vice nez 145 klienty a hlavnimi
hraci nejen v segmentu FMCG.

Jsme exklusivnim partnerem retézcl TESCO Stores CR, a.s. a Ahold Czech Republic, a.s.
Zajistujeme reklamu ve velkoobchodnich stfediscich Makro, hypermarketech Interspar ; NESTLE CESKO
a Kaufland. Realizujeme reklamni kampané prostfednictvim standardnich POS material(,
digitalnich nosicl, promo aktivit/ochutnavek a nové i kuponingu. Pisobime také na
stfrednich i vysokych Skolach a v ramci ¢erpacich stanic Agip, Benzina, Eurooil a Lukoil.

POS Media Czech Republic, s. r. 0. patfi do skupiny POS Media Europe, ktera ma
pobocky ve Francii, Madarsku, Némecku, Polsku, Slovensku, Turecku, na Ukrajiné
a ve Velké Britanii.

Reference:

Coca Cola e Ceska spofitelna ¢ Danone ® Henkel ® |.D.C. Praha ® Komeréni banka e
Kraft Foods e L'Oreal ® Mars CR ® Nestlé Cesko e Plzefisky Prazdroj e Procter & Gamble
* Skoda Auto e T-Mobile e Unilever

Dalsi doplnujici informace:

Jsme ¢leny asociace POPAI od roku 2008, kde také aktivné plisobime v oblasti vyzkumu
a sekci Digital Signage. Na mésicni bazi deklarujeme realizované kampané v instore POS Media Czech Republic | Tel: 261 198 801 | www.posmedia.cz
a indoor segmentu spolec¢nostem Kantar media a Admosphere. Jsme partnery projektu
www.mistoprodeje.cz, ktery se snazi publikovat informace ze svéta instore marketingu.

— e
TESCO  [KKaufland albert

L INTERSPARKY




Svételné reklamy a stity

l; PRO ST _ N N\ Velkoplo3ny tisk

orientaéni systémy ) S~ | Potisk plachet
43 7

ign pro firemni vozy

MNazav spolecnost| Karel Brend| - PROST

Adrasa spoladnosh Diaidéna 7, 552 11 Velichovky - e -
Keklamni veze

lalafon +420 A1 BAD 141, TAT 282 097, 737 242 093

E-rrcel prostaprost.cz

Cdka? na webowe strdndy www_prost.cz

Firma Prast je od roku 1991 wenomnym vyrobcem svélelné rekiamy.

napisa, $itG, pylonu a onentacnich systému, Poskytuleme shuity od ndvrtu,
stafickych wwpothl, ples tvorbu grofiky, komnsinkcl g vrobu o konednol montad,
Marne tyrn Zkusenyeh pracovniku. ktefi Wam poskvtniou technickou podpon

o zrealizuji Voie pledsfoawy. Yyudivame viastni DTP studio, velkoploiny fisk.,
vylezdvac plolr, graviroveci plolr, a vyrebni dilnw s lokovnouw. Ve soolupréci

5 rchitekty rajistime projektovou dokumeantac, Nadim klienhem

siadi phijit s pfedstiavou a my ji zhmotnirme do efekthmni rekiamy,

Prota jsou nodiemi spokajenymi 2akazniky Skaly, ufady, Swnostnici,

ochchodnicy, firrmy viech velkost o toke obchodni Tetézoe,

Pl jedndni s2 2dkcenikem dodrdujeme tyio zasody:

= Ping lechnickd podpora a esobni plistup pro kaidého zdkaznika
= Dodame vie od jmenovky po reklamni véi
& Iakoznik dostone vEdy vyrobek ve vysoké kvolilé

Nabe prace ve svetelné reklomé byla ocendna v soutédi DUHOVY PAPRSEK

Obchodni fetézce
Orientacni system SPANDEX

elegonini aSnl systam
s mnoho Dovkey O masdmaini variabilitou

HORNBACH

I.H-'-H.l o e e T

Varianty pro exleriér i interier

i el e O O A
T .
-]

LR ] -

Reprezentativni vzhled

AR R
Rychla vyroba a montai

Pro montai na zed |
samostalné stojici prvky

Vhodny pro polep nebo
gravirovani
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QUIX

ART OF INSPIRATION

QUIX, s.R.0.

LHOTECKA 793/ 3, AREAL GDF SuEZ, 143 00 PRAHA 4
WWW.QUIX.CZ

CHARAKTERISTIKA SPOLECNOSTI:

QUIX JE KREATIVNIi AGENTURA ZAMERENA PREDEVSIM NA EVENT MARKETING S UNIKATNI Dispozici HIFTECHNOLOGI,
KTERYMI PLNOHODNOTNE A ZCELA ORIGINALNE NAHRAZUJE DOPOSUD BEZNE SDELOVACI PROSTREDKY A REKLAMNI NOSICE.
HLavNi misi spoLEENOSTI QUIX JE 0SVOBODIT REKLAMU OD VSEDNOSTI A UPLATNENIM TECHTO POKROKOVYCH VYNALEZU
POVZNEST REKLAMNI PREZENTACI A KOMUNIKACI AZ NA UROVEN ,MATRIXU".

NOVE TECHNOLOGIE A INTERAKTIVNI APLIKACE QUIX NEUSTALE SAMOSTATNE VYViJi, MNOHDY | PRIMO NA MIiRU DANEHO
ZADANI. SVYM KLIENTUM TAK MUZE NABIDNOUT ZCELA ORIGINALNI zPUSOB PREZENTACE, AT UZ SE JEDNA O SPECIALNI
PROJEKCNI TECHNOLOGIE NA KONFERENCE, NETRADICNi POUTACE PRO REKLAMNI KAMPANE, ATYPICKE RESENi PROSTORU
A SCENY UZITIM INOVATIVNICH A VICEUCELOVYCH DEKORACI, INTERAKTIVNI ZABAVU PRO HOSTY Cl SUGESTIVNI MULTIMEDIALNI
PROGRAM NA AKGE.

QUIX sSe BEHEM DESETI LET PUSOBENi NA CESKEM REKLAMNIM TRHU PODEPSAL NA CELE RADE MIMORADNYCH PROJEKTU,
A PRAVE DIKY NIM VESEL VE ZNAMOST Jako HI-TECH ZIVEL KREATIVNIHO MARKETINGU.

REFERENCE:

KoNFeERENCE - ING, OVB, CocaCoLa, AHOLD, TELEFONICA O2

SPOLEGENSKE PARTY - ADIDAS, ISOVER, IVECO, BURZA CENNYCH PAPIRU

VEREJNE AKCE - HIGHJUMP, TANECNIK ROKU, JOYRIDE

GALAVECERY — NEMOVITOST ROKU, AUTOBEST

MODNi sHow - ToP SECRET

GRAND OPENINGY — DOLCE & GABBANA

UVADENI PRODUKTU NA TRH - PORSCHE, NIKE, VWRIGLEY, ALPINE PRO

PROMOTION A DISTRIBUCE — PRAZSKA PLYNARENSKA, O2 BUDOUCNOST PRICHAZI, VODAFONE, HYUNDAI
GUERILLA MARKETING - T-MOBILE, FERRERO - PaN CHLADEK, IKEA

KONTAKTNI OSOBA:

GABRIELA AL DHABBA

TELEFON: + 420 723 072 591
E-MAIL: GABA@QUIX.CZ
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INTERAKTIVNI PODLAHA
S VIZUALNIM OBSAHEM, KTERY REAGUJE
NA KROKY PO JEJIM POVRCHU

HOLOGRAFICKY STOJAN
ZOBRAZI VASE LOGO CI PRODUKT JAKO
3D VIRTUALNI OBJEKT

LASER GRAFFITI
SVETELNE NAPISY MALOVANE V REALNEM CASE
POMOCI LASEROVEHO PERA

MOBILEMAN
SEGWAY BEZ RIDITEK JAKO IDEALNi PROSTREDEK
K DISTRIBUCI PROMOMATERIALU

VODNI STENA MAPPING
IMPOZANTNI PROJEKCE NA SOUVISLOU PROJEKCE PRIPRAVENA NA MiRU
VODNI STENU VE TVARU VEJIRE KONKRETNIMU PREDMETU Gl BUDOVE

i ‘ # -
/ §

il

SPECIALNI PROJEKCNI STENY NOCNI PROJEKCE
NEKONECNE DLOUHE PANORAMATICKE EFEKTIVNi VENKOVNI PREZENTACE, KTERA
PROJEKCE UPOUTA POZORNOST NA VELKOU DALKU

REACTABLE
REVOLUCNi NASTROJ PRO KOLEKTIVNI
TVORBU MUZIKY

V PODANI QUIXU
NENI REKLAMA
OPTICKYM KLAMEM,
ALE VIZUALNIM KOUZLEM

ki i "J"'-i"f_l'r.- ki .'.
A S

-L'U’J:r i i -
DRAGANFLYER INTERAKTIVNI VITRINA
SNiMA FOTKY A VIDEO Z PTAGI MULTIFUNKCENI REKLAMNI NOSIC, KTERY VYFOTI,
PERSPEKTIVY UMOZNI NAPSAT VZKAZ A OBOJi ZVEREJNI
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REDA"

REDA a. s.

Adresa sidla spolecnosti:
Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina, Czech Republic

Adresy obchodnich oddéleni spoleénosti: Navstivte nas ...

Brno: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina  alespor yi-ntuéimé';._
Praha: Na Brehu 468/37, 190 00 Praha 9 !
Plzen: Pod VSemi svatymi 17, 301 64 Plzen
Zlin: Bratfi Jaroikd 2533, 760 01 Zlin - na www.reda.cz

Ostrava: Pobialova 799/15A, 702 00 Ostrava-Moravska Ostrava " | : R

Virtualni prohlidka

Kontaktni osoba:
recepce Brno: lvana Jichova, Véra Stastna

Telefon: tisice reklamnich priedmetu

+420 548 131 111 . o s . Z E

S A L O B R ne_jrrlvoder“nas: eo?rskove t_ecfznolovgle
balici, kompletacni a logisticke slazby

e-mail:

info@reda.cz ) 5
BRNO PRAHA OSTRAVA PLZEN ZLIN
Hviezdoslavova 55d Na Brehu 468/37 Pobialova 799/15 A Pod VSemi svatymi 17 Bratfi Jaronk( 2533
627 00, Brno-Slatina 190 00, Praha 9 702 00, Ostrava 301 64, Plzen 760 01, Zlin

Webové stranky: tel.: 548 131 221 tel.: 283 109 420 tel.: 595 131 888 tel.: 373 300 614 tel.: 577 005 841

www.reda.cz fax: 548 131 222 fax: 283 109 413 fax: 595 131 887 fax: 373 300 610 fax: 577 222 518
e-mail: brno@reda.cz e-mail: praha@reda.cz e-mail: ostrava@reda.cz  e-mail: plzen@reda.cz e-mail: zlin@reda.cz

@800 13 13 13, www.reda.cz, info@reda.cz




RETAIL VISION® KREATIVITA & DESIGN

NAVRHY A REALIZACE OBCHODNICH INTERIERU

RETAIL VISION a.s.

City Empiria Building
Na Strzi 65/1702, Prague 4, 140 62, CZ

T +420 261 141 231 E info@retailvision.cz

www.RETAILVISION.cz

REALIZACE

JSME KREATIVNI

Zapojenim nasich schopnosti se spolecné chceme dostat k velmi
vérnému zpodobnénivasich predstav.

Design zarizeninebo celého oddéleni, shop-in-shop a POP stojanu az po
celkovy vzhled obchodu.

Pfi tvorbé navrhu mdme vzdy na mysli praktickou i ekonomickou stréinku
véci a proto se napf. snazime o maximalni vyuZziti standardnich prvkd pfi
zachovdnindpaditého designu.

Vytvorime pro vase zdkazniky misto, které je pritdhne, kde budou chtit
trdvit vice Casu a utrdcet vice penéz.

JSME JINi
Jsme zdkaznicky orientovdni a spolecné s klientem se snazime naijit
feseni, které bude odpovidat jeho predstavédm

JSME SPOLEHLIVi
Zakldddme sina tom, Zze na cem se sklientem domluvime, to plati.

JSME PRECIZNI

Neutikdme odrozdélahé prace arucime za kvalitu

r managementu, dbdme o

JSME ZODPOVEDNI
Komunikujeme s klie
zpétnou vazbu

na uUrovni se

JSME INDIVIDUALI“
Nesnazime se prodatiihofovy produktichdpeme, z y z&kaznik je
jiny a proto hleddm enipro kazdéh oIy} i |

VISION : POSSIBLE”
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ASOCIACE ,
VYROBCU
SIGNMAKINGU

REX spol. s r.o. REX spol. s r.o.

Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Ndavsi 88, 273 62 Druzec

fel..  +420233 374 021,233 378 129 tel..  +420312 691 712-3

e-mail: rex@rex-rekloma.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

Kontakini osoby: Kontakini osoby:

Vlastimil Kral — jednatel spole&nosti + 420 630 443 841 lveta Moravcovd — obchod a ndkup + 420 603 561 125

Katefina Meskova — account manager + 420 733 728 633

Spolecnost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 20 let pfimym vyrobcem a dodavatelem nize uvedenych vyrobku.
Nabizené sluzby a produkty

* Stfesni reklamy ve viech typech provedeni

* Svételné reklamy,

* Neony - vlastni vyroba neonovych trubic

* LED aplikace do viech typu reklam, pfimy dovoz znackovych LED modulu

* Signtech - velkoplo$né reklamy

* Svételné obrazy, plovouci pismo.

* Plastické pismo ve viech provedenich plexi, plast, MDF, AL, uslechtilé kovy

* Firemni totemy, pylony a orientacni systémy budov,

* Informacni vitriny, CLV vitriny,

* Clip klap ramy, zadvésné systemy

* Reklamni stojany v provedeni kov, hlinik, plast, dfevéné poutace a rdmy

* Samolepici grafika, digitaini tisk, sitotisk, fransparenty, reklamni banery

* Prezentacni systémy, POP, Roll Up, X-banery, vystavni systémy, prezentacni stény.

Vyrobni technologie

Pro vyrobu pouzivéme nejmodernégjsi tfechnologie. Digitdini tisk, plotter, gravirovani, CNC- frézovani,
vakuove lisovani, laser, termocut, svareni TIG MIG,CO2, lepeni a tvareni plexiskla a plastu, zpracovani
dfeva lamina a MDF. Nase spole¢nost je pfimym vyrobcem neonovych trubic.

Sluzby

Spolecnost REX spol. s r.o. Vam zajisti komplexni doddvku od feseni ndvrhu, zpracovani statickych a
projektovych dokumentaci, véetné svételné studie. Nasledné provedeme kompletni vyrobu a montdz.
Zajistime i ndsledny servis a repase svételnych reklam. Pfi doddvkach a repasi svételnych reklom
nabizime ekonomicky vypocet efektivity jednotlivych svételnych zdroju.

Reference

Za celou nasi historii jsme ziskali fadu vitézstvi i ocenéni za nase realizace v soutézich Strategie, Duhovy
paprsek a Popai CE Awards. Nase produkty a sluzby doddvdme fadé vyznamnych spolecnosti.

7
H e w2 o000 eon
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www.rex-reklama.cz

Stresni reklamy

Velkoplo$né reklamy

LED aplikace

POP, prezentacni stojany, klap rdmy a poutace

REX spol. s r.o.

Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7
tel.:  + 420233 374 021, 233 378 129

mob.: + 420 733 728 633, 630 443 841

e-mail: rex@rex-reklama.cz

REX spol. s r.o.

Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
tel:  +420312 691 712-3

mob.: + 420 603 561 125

e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

www.rex-reklama.cz
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Koss;

l‘ 0SS
Svetelna reklama, P.O.P. materialy

ROSS s.r.o.

Adresa spolecnosti: Hollého 205/52, 015 01 Rajec
Kontaktni osoba: Miroslav Hodas

Telefon: +421 41 5422 109

KOMPLEXNIVYROBA

SVETELNE REKLAMY A P.O.P pPrRODUKTU

_.-.-_:'[[i".:".l__l:i' |rr1 n

e-mail: ross@ross.sk
Webové stranky: WWW.ross.eu ® www.ross.sk ® www.ross-reklama.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolo¢nost Ross s.r.o. so svojou viac ako 19 ro¢nou zakaznicky orientovanou filozofiou
a tradiciou ponuka svojim klientom komplexné spektrum vyrobkov a sluzieb v oblasti
svetelnej a nesvetelnej reklamy a POS, POP materialov. Od samotného dizajnovania

a projektovania produktu, cez jeho vzorovanie a osobitnu tvorbu az po dopravu, montaz
a jeho servis. Prostrednictvom komplexnych a najmodernejSich technoldgii, pouzivanim
prvotriednych materialov, profesionalnym pristupom a Spickovo kvalifikovanym
personalom uspokojuje potreby svojich klientov v desiatkach krajin sveta.

Vyrobné portfolio spolo¢nosti zahffha niekolko stoviek produktov vyrabanych
velkosériovo pre Sirokli medzinarodnu Kklientelu. Patria sem samozrejme aj individualne
projekty ocenené na medzinarodnych férach. Do portfélia produktov kazdoro¢ne
pribudaju desiatky novych produktov navrhnutych a vyvinutych pre nasich stalych,
ale i novych klientov. Déraz je kladeny na 100%-tné naplnenie predstav klienta
s pozadovanou Uzitkovou hodnotou produktu s nasim ,pridavkom* reflektujiucim
s trendami v danej oblasti a vkladom do efektivnosti vo vSetkych smeroch.

Svetelné a nesvetelné reklamy, interiérové a exteriérové brandy, regaly, zasobniky,
velkoplosné reklamy a stovky dalsSich produktov pre Vas dizajnuje, navrhuje, vyvija,
vyraba, dopravuje, montuje a servisuje takmer 200 zamestnancov spolo¢nosti Ross s.r.o.
Reference:

Red Bull GmbH e Plzerisky Prazdroj a.s. ® Pivovary Topvar, a.s. ® Philip Morris
International ® Heineken Slovensko a.s. ® Heineken Ceska republika a.s. ® Heineken
Hungaria Sorgyarak Nyrt e Slovenska Sporiteltia a.s. ® 101 Drogérie s.r.o. ®« AEGON
Zivotna poistoviia, a.s. ® Castrol Slovensko, s.r.o. ® Citibank Europe plc ® Coca-Cola
HBC Slovenska republika, s.r.o. ® ENERGIZER Slovakia, spol. s r.o. ®« GECO TABAK,
s.r.o. ® Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s. ® JULIUS MEINL, a.s. ® K Brewery e
Kofola a.s. ® KOH-I-NOOR HARDTMUTH SLOVENSKO, a.s. ® MATADOR Slovensko s.r.o.
e Metsa Tissue a.s. ® MSK Zilina, a.s. ® Neon Elite ¢ OMV Slovensko, s.r.o. ® Orange
Slovensko, a.s. ® OSRAM Slovakia, a.s. ® Panasonic Slovakia, spol. s r.o. ®¢ PEPSI-COLA
SR, s.r.o. ® Philip Morris Slovakia s.r.o. ® Pivovar STEIGER a.s. ¢ SEGAFREDO ZANETTI
SR spol. s r.o. ® SHELL Slovakia, s.r.o. ®« SONY SLOVAKIA, spol. sr.o. ¢ TEXACO, a.s. e
VAHOSTAV - SK, a.s. ® Zeleznice Slovenskej republiky e ZIPP BRATISLAVA spol. s r.0.
Dalsi doplnujici informace:

V ramci CR obchodnu a servisnu ginnost zabezpeduije:

Ross CZ s.r.o., Husinecka 19, 130 00 Praha 3

WWW. ross.eu
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SARA @

e e @@ pomuzeme prodat.

SARA s.r.o.

Adresa spoleénosti: SIDLO SPOLECNOSTI: Podnasepni 1a, 602 00 Brno.
PRODEJNi KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9

Kontaktni osoba: Milan Fedorek

Telefon: Praha: + 420 283 892 140 ¢ Brno: + 420 543 255 040
e-mail: info@sara.cz
Webové stranky: www.sara.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spoleénost SARA s.r.0. byla zaloZena na podzim roku 1992. Sidlo spolednosti a vyrobni
prostory jsou v Brné. Zde jsou soustiedény veskeré strojové sekce vyroby (2000 m?),
sklady (2500 m?) a design studio ve vlastni vyrobni hale na adrese Podnéasepni 1a,

602 00 Brno. Pro zajisténi vétsSiho komfortu zakazniklim byla v roce 1995 zalozena také
prodejni kancelar, showroom a sklad v Praze na Freyové ulici 12. Od r. 2001 je SARA
&lenem POPAI . Clenstvim v POPAI zaruduje svij vysoky standard kvality zbozi i sluzeb.
Dnes ma spole¢nost 50 zaméstnanc( a exportuje do fady zemi, v nékterych jiz méa své
zastoupeni (Polsko, Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spolecnosti: Predméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dreva

a dal$ich materialt. Nabizime vice nez 1000 druhl standardnich POS material(

k okamzitému odbéru, pohodiny nakup v naSem e-shopu. V profesionalnim design
studiu zpracujeme také 3D navrhy zakazkovych reseni. Zakazkova vyroba tvofri vice nez
polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomuzZeme prodat?

e Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace a navigace
v atraktivnim designu a perfektni kvalité.

e Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje.

* Realizujeme kompletni interiér Vaseho prodejniho mista.

Vyrobni technologie: vstiiko-lisovani plastl, ohybani plastd, lepeni, vakuové tvarovani,
fezani a gravirovani laserem a frézou, lesténi hran. Dfevovyroba - truhlarska dilna,
Kovovyroba - zamecnicka dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep félii fezanou plotrem.

Sluzby: skladovani (skladové prostory 2500 m?), baleni, kompletace, distribuce
- pravidelna tydenni doprava mezi Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé.
Montéze a instalace v misté prodeje - vyskolené tymy montérd v Praze, Brné a Plzni.

Nasi zakaznici: Coca-Cola HBC ¢ Imperial Tobacco ¢ Kraft e« Nutricia ¢ Philip Morris DekUJeme Vam
* Reckit Benckiser ¢ Sara Lee ° Telefénica O2 ¢ Unilever ¢ Urgo Med Com e Wrigley

a mnoho dalSich.

let  gARA

VaSI duvery. e e @@ pomuUzeme

Tésime se na spolupraci s Vami !
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V NEJLEPSICH LOKALITACH

NET

NETWORK
Screenet, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Umélecka 588/6, 170 00 Praha 7 r - ‘

Kontaktni osoba: Ing. Jan Franék, vykonny feditel

Telefon: +420 233 310 790, +420 233 313 766 . 7 PR:"-EEHH'
e-mail: franek@screenet.cz; info@screenet.cz Hn H*T
- TRANSPARENTNI

Charakteristika spole¢nosti: Screenet tvori propojenou a centralné fizenou sit vlastnich velkoplosnych A i
venkovnich LED obrazovek o velikostech od 20 do 56 m?. Spolec¢nost Screenet, spol. s r. 0. je dcefinou
spolecnosti akciové spolecnosti First Advertising CZ - developera sité venkovnich velkoploSnych LED
obrazovek. Screenet plsobi od roku 2007 jako vyhradni obchodni a marketingové zastoupeni stejnojmenné
sité. Plochy Digital Out Of Home (DOOH) prinaseji jednoduchost a variabilitu obsahu sdéleni v mistech, kde
se stavaji dominantnim a neprehlédnutelnym komunikaénim kanalem. Strategie umisténi LED obrazovek
Screenet je inspirovana trendem vysoké koncentrace lidi v prostredi multifunkénich verejnych zatizeni
(obchodnich center MallVision) a rusnych dopravnich uzld (StreetVision). V soucasné dobé provozujeme

~» 4 &
11 vlastnich velkoplosnych LED/SMD obrazovek instalovanych na vnéjsich plastich budov vyznamnych
obchodnich center v Praze a Ceskych Budé&jovicich nebo pobliz rusnych dopravnich uzltl. Poget obrazovek
v siti Screenet kazdoro¢né roste. Obrazovky jsou ovladany online pomoci fidiciho softwaru, ktery mimo jiné
umoznuje i detailni reporting z prlibéhu reklamni kampané. Rychlost realizace reklamni kampané je do

40 minut od prevzeti podklad( inzerenta. Provozni doba sité je od 06 - 22 hod. tj. 16 hodin denné. Z hle-
diska planovani reklamnich vydajd povazujme za velmi dulezité a samozrejmé zprostredkovat trhu hodnoty
vykonu nasi sité. Realizujeme rtizné typy kvalitativnich a kvantitativnich vyzkuma se spole¢nosti GfK Czech.
Vystupy podrobujeme analyze vlivi: umisténi nosice, kreativita spotu, délka spotu, frekvence opakovani
(8etnost) spotu ve smyd&ce. Data z vyzkum(i distribuujeme ve spolupraci s vyzkumnou spolednosti MEDIAN
prostfednictvim softwaru Data Analyzer vyznamnych medialnim agenturam.

Reference: ALLIANZ POJISTOVNA a.s. ®* BONTON FILM a.s. » CITY BANK « CYBEX  DATART e
EUROPCAR CZECH REPUBLIK s.r.o. ®* HOLMES PLACE ¢ HOLYWOOD CLASSIC ENT. * HUMANIC e *

HUMANIC ¢ INTERSPOT ¢ JANEBA TIME ¢ KAPPHAL ¢« KRAFT FOODS * MASPEX ¢ MASPEX CZECH TR E N D f ZASAH f E F E I(T f f
s.r.o. * MODRA PYRAMIDA ¢ NECKERMANN ¢ NESTLE - DOLCE GUSTO « OZP * OZP Oborova

zdravotni pojistovna, a.s. * SEZNAM a.s. * SKODA - AUTO, a.s. * TOP 09 « VISA « VODAFONE

Specialni operace: 3D replay * Unikatni animacni software umoznuje interaktivni feseni virtualniho
zobrazeni sportovnich zapasl a agenturniho zpravodajstvi, ur¢ené pro zpravodajské internetové portaly, TV
zpravodajstvi, velkoploSné obrazovky, mobilni telefony, internetove televize. ¢ Aplikace 3Dreplay prehrava
3D situace, hokejové nebo fotbalové golové situace, které animatoti, animuji pomoci Editoru. Animace
vychazi z jiz pfipravenych animaci, které jsou spojeny morphingem. ¢ Animator je tak schopen reprodu-
kovat zpravodajskou udélost ve velice kratkém Case. ¢ UzZivatel v prostiedi internetu miize situace pomoci
ovladacich prvkl sledovat v riznych rychlostech a z pohledu nékolika rlizné umisténych kamer (statickych
i pohyblivych), které Ize béhem prehravani dynamicky prepinat. ¢ Velmi sugestivni je moznost prehrani
situace z pohledu jakéhokoli vybraného hrace na hfisti, ¢i z pohledu mi¢e/ puku, nebo Uc¢astnika nehody
ve zpravodajstvi. ¢ 3Dreplay je pfipraven pro grabing zanimovaného videa ze sportovnich prenosu, ktery je
mozno sestfihat z riznych kamer a umistit na TV médi nebo velkoplo$né obrazovky. ¢ 3Dreplay vyviji vlastni
aplikace obsahuijici videozpravodajstvi uréené pro mobilni média.

Webové stranky: www.screenet.cz

3Dreplay.eu pro sezénu 2012 pripravuje jak hokejové, tak fotbalové zpravodajstvi z vyznamnych sportovnich

akci MS 2012 v hokeji, EURO 2012 ve fotbale a LOH 2012 ve fotbale. V\]sledky méFeni Gflk v Fiinu a Iistopadu 2011

Realizované projekty: Potencial: 560 000 kontaktd denné. \/ lokalitach obrazovek se denné nachazi 324 000 chodct a 236 000 automobilu.
: :AOSKZJS% L“gj'sinoﬂrsﬁgr?u"es\&”co“"e'“' e Cisty zasah ¢ini 261938 osob. Obrazovky Screenet jsou prvnim méfenym outdoorovym médiem v CR. Pohyb, vysoka
« MS 2011 v Bratislavé. SR kvalita obrazu, moznost ¢astého opakovani sdéleni a originalni kreativita jsou trendy soucasné outdoorové reklamy

- soucasné digitalni outdoorové reklamy - DOOH (Digital Out Of Home).

. Nova pravidla venkovni reklamy.
108
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INTERSPAR

SPAR COS, s. r. 0.

Adresa spolecnosti:
Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Ing. Martina Malcovéa

Telefon:
234 670 820

e-mail:
martina.malcova@spar-cr.cz

Webové stranky:
www.interspar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

SPAR Ceska obchodni spoleénost s. r. o. patti do skupiny SPAR Rakousko.

Hruby obrat z prodeje za rok 2010 &inil 498 mil. eur. SPAR provozuje v Ceské republice
39 obchodu (33 hypermarketi INTERSPAR, 5 supermarketi SPAR a 1 SPAR To Go),
ve kterych zaméstnava pres 4 500 zaméstnancu. V listopadu 2010 byl otevien
nejmodernéjsi hypermarket INTERSPAR v prazské Galerii Harfa. Od 20. dubna 2011 je
zakaznikim k dispozici novy supermarket SPAR v Praze-Jahodnici. Dne 11. 11. 2011 byl
v OC Lihovar Rigany otevien novy format prodejny s ob&erstvenim SPAR To Go. Historii
firmy SPAR v Ceské republice zagal psat rakousky koncern SPAR v breznu roku 1992.

SPAR COS nabizi svym zékazniktim Siroky sortiment kvalitnich a éerstvych produktd.
Prednosti jsou Useky s ¢erstvymi potravinami od peciva, pres syry, salaty a pomazanky
az po velky vybér masa a uzenin. V prodejnach SPAR COS najdou zakaznici kromé potra-
vinarského také zbozi nepotravinafrského charakteru. SPAR se hlasi k zodpovédnosti za
zdravé potraviny, proto nabizi ucelenou fadu biopotravin pod vlastni znackou SPAR
Natur*pur, zdravou znacku SPAR Vital a ucelenou fadu produktti SPAR free from, ktera
je uréena zékaznikim se specialnimi stravovacimi potfebami (potraviny bez lepku a bez
laktozy). Dne 26. fijna 2011 uved! SPAR COS na ¢esky trh novou prémiovou fadu téch
nejchutnéjsich a nejkvalitnéjsich produktl pod vlastni znackou SPAR PREMIUM.

SPAR COS je rovnéz provozovatelem modernich velkokapacitnich Restauraci
Interspar, kavaren Tutto Bene, Cafe Cappuccino To Go.

Filozofii spoleénosti SPAR COS je kvalita, Gerstvost a inovace. Samozfejmosti je pro

nas Skoleni zaméstnancu, na které se budeme stale vice soustfedit, a komunikace se
zakaznikem tak, aby byl véas informovan o nasi nabidce kvalitniho a ¢erstvého zbozi.

- -
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STI GROUP

STI Cesko s.r.o.

Adresa spolecnosti:
U Libenského pivovaru 63/2

Kontaktni osoba:
ing. lvan Skopal
sales manager

Telefon:
+420 733 535 313

e-mail:
ivan.skopal@sti-group.com

Webové stranky:
www.sti-group.cz

Charakteristika spole¢nosti:

STI Group, firma pUsobici na trhu jiz od roku 1879 je v sou¢asné dobé nejvyznamnéjsim
vyrobcem displejl a promocnich oball v Evropé. Disponuje 12 vyrobnimi zavody

v Némecku, Polsku, Ceské republice a Madarsku. K jejim zakaznik@im patfi asi polovina
nejvétsich evropskych vyrobcl spotfebniho zboZi / FMCG / a vedouci zastupci vyrobcl
pramyslového zboZi a prodejcd.

V Ceské republice se firma STI ve svém vyrobnim zavodu Rumburk zabyva hlavné
vyrobou displejli a promocnich obald z lepenky. Tiskovou techlogii je ofsetovy potisk,
vysek probiha na plosnych raznicich. Firma zajistuje také nasledné lepeni, kompletaci
a dopravu k zakaznik(m.

Kolektiv obchodnich zastupct, konstruktér a designérl je schopen zakaznikiim

ve velmi kratké dobé navrhnout a predstavit feSeni jakéhokoliv zadani. STI Group

je propojena globalni datovou siti a vSichni vyvojari i designéri disponuji obrovskym
zdrojem dat a technologickych informaci.

Dulezitou soucasti nabidky STI Group jsou také permanentni displeje, pfi jejichz vyrobé
se pouzivaji feSeni z vice materiall, jako je plast, dfevo, kov. Vyroba téchto displejl je
realizovana ve vybranych evropskych zavodech.

www.sti-group.com
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Store Media, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Zdhoracka 2 , 811 04 Bratislava, SK
Kontaktni osoba: Henrich Sikela

Telefon: +421 903 614 800

e-mail: sikela@storemedia.eu

Webové stranky: www.storemedia.eu

Charakteristika spole¢nosti:

STORE MEDIA pUsobi na trhu od roku 2002. Jsme vyznamnym hracem na trhu

v oblasti poskytovani specializovanych smyslovych marketingovych sluzeb.

V soucasnosti nabizime marketingové feSeni pomoci nejzadanéjsich medii:

e Audiomarketing

* Digital Signage

e Aromamarketing

Primarné se vénujeme vyrobé in-store radii pro obchodni fetézce. Pfevazna céast
obchodnich tetézcl jako je Tesco, Metro, Billa, Hypernova a pod. ...,uz dnes disponuje
vlastnim vysilanim bez rusivych elementl komerénich radii. STORE MEDIA jako lidr

na trhu provozovani in-store radii v CR i SR zastupuje exkluzivné nejvice obchodnich
fetézcl pfi prodeji reklamy v jejich in-store radiich. Tento typ média plsobi pfimo v misté
prodeje, kterym projde tydné nékolik miliona lidi, umi oslovit potencialni zakazniky za
cenu, ktera je v nékterych fetézcich pod Urovni CPT 1 EUR. Kromé toho STORE MEDIA
provozuje in-store TV v Metro Cash & Carry na Slovensku.

VSechna nase média je mozné pouzit na komunikaci s vybornym pokrytim, ale také jako
regionalni médium, tedy vysilani lokalniho charakteru jen na vybranych prodejnach.

Prostrednictvim aromamarketingu pomahame svym klientdm v silném konkurenénim
prostfedi dodat své znacce nejen osobity rozmér, ale zaroven ovliviiovat emoce
a chovani svych zakaznik( v misté prodeje.

Reference:

Provozujeme radio napt. v obchodnich sitich

CR: Tesco radio, Makro radio, Rossmann radio,

SR: Tesco radio, Hypernova radio, Metro radio, Terno radio, Carrefour radio, Albert radio

Dalsi doplhujici informace:

Pobocka Praha:

Store Media CZ, s.r.o., Zoubkova 1203/8, 150 00 Praha 5
Tel.: +420 734 826 694, Mail: storemedia@storemedia.eu

media

Store Media 5
Lidr na trhu In store radii v Ceské a Slovenské republice

Provozujeme bezmala 30 sitovych radii, vytvorenych vzdy specialné pro klienta.
Zajistujeme provoz METRO TV v obchodni siti METRO na Slovensku.

Vybereme pro Vas nejvhodnéjsi obchodni retézec

a pripravime pro Vas nejvyhodnéjsi cenovou nabidku. Wiy,

IN STORE

In-store NEVYPNETE

In-store slysite na celé prodejni plose

In-store Vam zprijemnuje nakup

In-store je poradce Vas a Vasich potencialnich zakaznikl

Zajistujeme prodej reklamy v In store radiich obchodnich retézcii:

CR:
Tesco, Makro, Rossmann, Kaufland, Billa, Interspar, Globus
SR:

Tesco, Hypernova, Metro, Terno, Carrefour, Billa, Kaufland, Albert
+ Metro TV, Hypernova TV + Cofeeshop (dohromady 319 obrazovek)
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STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR

Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni feditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 461 313 430
e-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Webové stranky: www.story-design.cz

Charakteristika spolec¢nosti:

Zpracovavame navrhy a koncepce reseni prodejnich
mist, pomahame zddraznit znacku v misté prodeje

a poskytujeme komplexni sluzby v realizaci komercnich
i nekomercnich interiérl a prvkd na podporu prodeje.
Mezi hlavni ¢innosti STORY DESIGN, a.s. patfi design
a dodavky interiérl prodejnich a komercnich prostor,
design, vyvoj a vyroba prvk( na podporu prodeje
(svételné reklamy, prodejni stojany, kiosky apod.).

Diky mohutnym investicim do technologii na zpracovani
plastl, kovu i dfeva nejsme omezeni na dodavky
pouze z nekterého materialu. Vedle vyroby prvki je
samozrejmosti rozvoz a instalace a nasledny plny
servis, stejné jako mnozstvi doplnkovych sluzeb.
Certifikovany systém jakosti nam spolu se zkusenymi
odborniky pomaha udrzovat maximalni kvalitu, vedouci
ke spokojenosti klientd.

Klienti STORY DESIGN, a.s. také ocenuji velmi silné
zazemi firmy v oblasti vyvoje a designu - bohaté
zkusenosti designér(, konstruktér( a inzenyrd,
sledovani nejnovéjsich trendl v oblasti designu, prace
s novymi materialy - to vSe zarucuje originalitu interiér(
i prvkd na podporu prodeje. Pro klienty zajistime také
analyzu trhu, analyzu stavajicich prodejnich kanal(

a konkurence, zpracujeme kompletni design manuél
pobodek ¢i prodejen.

STORY DESIGN, a.s. otevrela poboc¢ky na Ukrajing,
Polsku a dale ma obchodni zastoupeni po celé Evropé.

Certifikaty
ISO 9001 | ) fm'r\
® =

ISO 14001

116

Reference:

Tabak a tisk:

IMPERIAL TOBACCO e PHILIP MORRIS e

JT INTERNATIONAL e BRITISH AMERICAN TOBACCO
e GECO e SAZKA

Telekomunikace:
VODAFONE e TELEFONICA O2 e KYIVSTAR e
SAMSUNG e LG ® SONY e BOSCH e PHILIPS

Financ¢ni sektor:

RAIFFEISENBANK e CESKA SPORITELNA ¢ CESKA
POJISTOVNA e UNICREDIT BANK o CESKOSLOVENSKA
OBCHODN| BANKA ¢ GE MONEY BANK ¢ KOMERCNI
BANKA e VOLKSBANK e POSTOVN| SPORITELNA

e PROSTOFINANC e BANK PEKAO e ERSTE e
UKRSOCBANK e EQUA BANK e BAWAK

Pivovary:

PLZENSKY PRAZDROJ e BUDEJOVICKY BUDVAR e
BERNARD e HEINEKEN e JEZEK e KLASTER e POLICKA e
LITOVEL e PRIMATOR e REBEL e VOTROK ¢ STAROBRNO
Dalsi:

SAMSUNG e LG ® SONY e 'OREAL e COTY BEAUTY

e CSA o ETA « SKODA AUTO e REEBOK e TCHIBO e
McDONALD

DalsSi doplihujici informace:
Pocet zaméstnancl: 190

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo CR:
Ukrajina - Kyjev

Igor Zdorevskiy, e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz
Polsko - VarSava

Roman Seidl, e-mail: roman.seidl@story-design.cz
Francie - Pafriz

Sylvia Fatmi, e-mail: fatmi@story-design.cz

INTERIORS OFFICE
SYSTEMS

CENTRAL EUROPE
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POPAI POPAI POPAI Zlatd koruna Zlatd koruna Zlatd koruna Hvézda 30 reklamy Duhovy paprsek POPAI Central POPAI Central
Europe Awards Europe Awards Europe Awards Absolutni vitéz Vitéz kategorie Europe Awards Europe Awards

(-l;f'-‘} STORY DESIGN, a.s. * Moravska 949 « 570 01 Litomy$l « Czech Republic

e-mail: info@story-design.cz www.story-design.cz - STORY DESIGN




i Univerzita Tomage Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zline
Eakulta multimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Adresa spolecénosti:
Stefanikova 2431
760 01 Zlin

Kontaktni osoba:
Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.
feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

Telefon:
+420 576 034 435

e-mail:
ojuraskova@fmk.utb.cz

Webové stranky:
www.fmk.utb.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Kreativni koncept, marketingova strategie, podpora prodeje, kvalitativni vyzkum,

segmentace, cilova skupina, medialni plan, guerilla, brief, kampan, projekt... to jsou slova,

ktera velmi ¢asto uslySite z Ust studentd oboru Marketingové komunikace. Znalost hlubsi
podstaty téchto pojmd, chapéani oboru marketingovych komunikaci v jeho plném rozsahu
a SirSich souvislostech, dobré teoretické znalosti a moznost ziskat co nejvice praktickych
zkusenosti-to jsou vychodiska pro kvalitni pfipravu student do profesniho Zivota.
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visualimpact

Visual Impact a.s.

Adresa spolecnosti:
U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Ing. Michal Augusta

Telefon:
+420 272 118 700

e-mail:
info@visualimpact.cz

Webové stranky:
www.visualimpact.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme tym slozeny z odbornik(, ktery dokaze Uzce spolupracovat. Najdeme a vyuzijeme
vSechny spravné zplsoby komunikace k budovani vasi znacky. Pfesvédcime vase
spotrebitele o tom, Ze vas produkt je jedina spravna volba. Jsme schopni zkoordinovat
v8echny vystupy, garantujeme nasi odbornost v oblastech OOH, Instore medii, POS
materialech, webové komunikaci, vérnostnich i motiva¢nich programech, grafickém
studiu a produkci. Dokéazeme, aby prezentace vasi znacky plsobila jednotné a splnila
ocCekavané cile.

Stale se snazime vnaset do nasi prace néco nového a nebojime se pfijit i s netradiénimi
zpUsoby, odpovidajicimi danym pozadavkam.

Kazdy klient je pro nas dllezity a budeme radi, kdyz se na nas obrétite a budeme se
moci podilet na podpofre vasi znacky.

Reference:

Skoda Auto ¢ Unilever * Mather Communications ¢ Sapeli * Nestlé  IMG * Vodafone
Czech Republic * Centrum Praha Jih-Chodov ¢ Centrum Cerny Most ¢ Metropole Zli¢in
e Galerie Harfa « OC Letrfiany ¢ Wella ¢ Datart ¢ Bolton /Rio Mare

< PRODUKCE Z
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o
Z
o
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visualimpact

WWW.Visualimpact.cz
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Casopis Vybér
Adresa:
JR Media CZ s.r.o.

Doudlebska 1046/8
140 00 Praha 4

séfredaktor:
Libor Pavlata
e-mail: libor.pavlata@casopisvyber.cz

vedouci vydani:
Jan Klika
e-mail: jan.klika@casopisvyber.cz

vedouci inzertniho oddéleni a distribuce:
Sona Moravkova

tel.: 734 734 583

e-mail: sona.moravkova@casopisvyber.cz

www.casopisvyber.cz

INTELIGENTNi MARKETING A INFORMACE ZE SVETA OBCHODU

Chytré informace od chytrych lidi a Spicek ve svém oboru - to je ¢asopis Vybér. Prinasi
mnozstvi ¢lankd a rozhovort na téma maloobchodu, marketingu a managementu.

Vybeér je jiny nez ostatni! Informuje o ¢eském a mezinarodnim maloobchodé,
dodavatelsko-odbératelskych vztazich a celkovém ekonomickém prostredi. Ve spolupraci
s renomovanymi agenturami analyzuje jednotlivé produktové kategorie a segmenty,
nakupni chovani domacnosti, trzni pfilezitosti a trendy.

Nedilnou soucasti je vloZzeny ¢asopis In-Store. Vychazi jiz vice nez 12 let a je jedinym

gasopisem svého druhu v CR. Informace, které nabizi svym &tenafim, mapuii stav
uvedeného oboru u nas i ve svéte.

CASOPIS

.‘ 'r Vyrobeno pro:

| Muz za pultem
r L :

Dodavatelé nejsou jednotni e | EERR EIOHN GROVES S
Rozhovor s feditelem retézce — o © d l‘":e’ jakeé klavesy zmacknot

g e s
ey vy

Na strané dodavatelu
neni jednotna politika

¥
: o | it
® " o |
a ! : = | . =0
! B T 0 —
radicni média ﬂl'. i BENJAMIN GILAD
novym nezanikno "L L ol Vyrobci jiz valku v podstaté prohrali [l

VICE INFORMACI
= VICE ZISKU

Predplatte si Uplné vydani ¢asopisu VYBER
a ziskate tak 60 az 70 stran informaci,
které Vam pomohou Kk zisku...

Akcni cena pro Vas na cely rok
je pouze 499 Ké vé. DPH (bézna cena 880 KC)

Volejte tel.: 734 734 583

nebo navstivte www.casopisvyber.cz

Casopis Vybér je prednim titulem v oblasti managementu obchodu,
zabyvajicim se jiz vice nez 19 let problematikou maloobchodu,
marketingu a prodeje. Vétsinu hlavnich ¢lankd a z nich vyctenych
informaci ziskate jenom ve Vybéru.

Www:casopisvybercz
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WELLEN a.s.

Adresa spolec¢nosti: Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:  Petr Simek
Telefon: +420 270 004 040
e-mail: info@wellen.cz
Webové stranky: www.wellen.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Zamérujeme se na BTL a to pfedevSim na podporu prodeje, komunikaci v misté prodeje
a in-store design. Pouzivame nékolik strategickych néastrojd a sluzeb na fizeni marketingu,
které klientdm pomahaji snaze a efektivnéji planovat a realizovat in-store komunikaci.

Nabizime:

Planovani a kreativita

e Strategické planovani v misté prodeje
* Merchandising a in-store komunikace
* Store design

¢ Digitalni média v in-store

* Monitoring provozoven

¢ Direct marketing

Vlastni produkce a vyrobni kapacity

* Velkoformatovy a malonakladovy tisk

¢ Dokoncovaci prace - ofez, laminace, kompletace a jiné
* Priprava distribuce, baleni, logistika

Vé o L] . Ve
* Vlastni instalaéni kapacity v CR a SR ObChOd ni d umsS | n‘StO re kom uni kaC|
Reference - klienti: Nalejte své zadani na retailovou kampan nasemu strategickému oddélent.
Bite * Centrum Cerny Most  Hannah « Jersey Telecom ¢ Nadace Divoké husy * Nechte ho prolézt nejdfive hlavami nasich Silenych kreativcl a potom i hlavami ) we e n
OKAY elektrospotrebice ¢ Pepe Jeans * Rock Point * Saxo Bank ¢ Vodafone presnych tiskaren. A nakonec viechno nainstalujeme ve vasem misté prodeje.

Vse pod jednou stfechou. www.wellen.cz komunikace v prostoru
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WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Belgicka 20, 120 00 Praha

Kontaktni osoba:
Jakub Teodorowski

Telefon:
+420 222 515 265

e-mail:
biuro@w-b.cz

Webové stranky:
WWW.W-b.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Utvafime tym kreativnich a angazovanych expertl a nasi nejvétsi vasni je vytvaret

pro Vas, vyjimecna reSeni P.O.P. Nase dokonalé pochopeni obchodnich partnert,
dynamickou kreativitu, technicka feSeni a vynikajici design, potvrzuji cetna mezinarodni
ocenéni v celé Evropé v reklamni branzi.

Spotrebitelé potfebuji nadchnout a pocitit unikatni dojem mezi P.O.P materialy

s produktem a jeho okolim. Nejvyznamnéjsi vlastnosti spravné navrzeného stojanu
nebo jiného P.O.P. je to, Ze upouta pozornost spotrebitele na umisténé produkty a ma
tak vliv na rozhodovani spotrebitele o koupi. Vime, ze vytvorenim nevSedniho systemu
P.O.P. davame spottebitelim moznost dakladnéjSiho seznameni se s Vasimi produkty
a nabidkou, coz se odrazi ve vysledcich prodeje.

To co uvidite v katalogu je pouze ¢ast nasich kreativnich, vyrobnich a technickych
moznosti. Nejmodernéjsi technické vybaveni a zkuSeny tym odbornikd je garanci vysoké
kvality a optimalizaci vyrobnich nakladu.

Vytvorme spole¢né P.O.P. materialy, které budou ptitahovat Vase klienty jako magnet!

Tym Willson&Brown Czech, s.r.o.

www.w-b.cz

Willson & Brown Czech, spal. 5 ro., Belgicka 20, 12000 Praha 2 - Vinahrady, tel: #420 222 519 120, fax: =420 222 516 381




KPK DISPLAYS s.r.o.

T: +420 724 118 811

E: rnic@kpk-displays.com

W: www.kpk-displays.com

product displays

P.O.S. & P.O.P. production
print management
in-store design

expo service

event management
sales promotion
merchandising
promotion gifts

V.I.P. gifts

PK
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Lepiky s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Podnikatelska 539, 19011 Praha 9

Kontaktni osoba:
Ing. Frantiek Sipal

Telefon:
736 778 083, 286 584 926

e-mail:
obchod@lepiky.cz, fsipal@lepiky.cz

Webové stranky:
www.lepiky.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Lepiky s.r.o. - pro vSechny, ktefi chtéji inovovat,
spolehnout se na lepeni bez nytd a hfebikd.

Pro vyrobu reklamy, pro letadla, auta, solarni systémy, pro technologie nového véku...

Pro reklamni agentury, pro akéni baleni, pro direct mailing, pro baleni darku...

Bezplatné poradenstvi, zelena linka, konzultace s technikem,
vzorky na vyzkouseni zdarma.

Rychly a spolehlivy e-shop

Priklady nasich vyrobku:

Dot fix®, viceucelové lepici body, které vyrabime v Praze 9

Lepici pasky nejvyssi kvality

Vyroba vysekU i v malych balenich

Lepici suché zipy Velcro®, vyroba vysekl a specialit - ovalky, duo-packy
Omotéavaci a svazkovaci zipy Velcro®

Podlahové, vizualizaéni a protiskluzové pasky

Eurozavésy samolepici a stredy pro montaz CD

Lepiky... uzite¢né malickosti

Lepiky® a DotFix® jsou registrované obchodni znamky fy Lepiky s.r.o.

Vy meénite sny
ve skutecnost,

my dodavame
uzitecné malickosti.

Lepiky s.r.o., Podnikatelska 539, Praha 9, 190 11, www.lepiky.cz
Tel.: +420 286 584 926, e-mail: obchod@lepiky.cz
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Poznejte své zakazniky

Ovladnéte podlinku

Méjte efektivni reklamu v misté prodeje
Inspirujte se zahrani¢nimi kampanémi
Sledujte aktivity konkurence

Ziskejte prehled o investicich do reklamy

www. mistoprodeje.cz

b1l “’4'.

B Hlavni vyhody clenstvi v POPAI CE

Kontakty a komunikace
= Celoroc¢ni prezentace ¢lenskych spole¢nosti zdarma:

o v ,Roc¢ence POPAI CE" (Privodce oborem marketing at-retail):
dvoustrana pro kazdou ze ¢lenskych spolec¢nosti,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spolec¢nosti véetné log
v ramci vSech prednasek, seminari, workshopt POPAI CE,
detailni prezentace ¢lenskych spole¢nosti
na webu www.popai.cz v ¢eské i anglické verzi,
samostatna sekce na webu POPAI CE ,Novinky ¢lenti POPAI CE",
ktera je ur¢ena pro firemni aktuality ¢lend,
medializace ¢lenskych spolec¢nosti POPAI CE
v misté konani konference Marketing at-retail POPAI forum
a soutéze POPAI AWARDS v tisténé i elektronické podobé,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spole¢nosti POPAI CE v tisténé
i elektronické podobé v ramci vSech akci, kde je POPAI CE partnerem.
Celoro¢né setkani ¢lend asociace spojena s odbornym programem (diskuze,
workshopy, seminare, storechecky, konference).
Networking - pfilezitosti pro neformalni setkani a navazani vztahli se zastupci
z riznych segmentl oboru a vytvofeni komunikacéni platformy pro vSechny
profesionaly oboru v ramci pravidelnych diskuznich setkani a interaktivnich
seminarl o aktualnich tématech z oblasti marketingu at-retail

o

=)

o

=)

=)

Poradenstvi a informace z oboru

= Vymeéna zkusenosti, know-how a kooperace
pro zvyseni efektivity in-store marketingu

= Monitoring odbornych informaci, jako jsou prazkumy, sborniky,
casopisy, odborné publikace z oboru marketing at-retail.

= Prednostni ziskani informaci a materialt z oboru marketing at-retail, které jsou
zpracovany POPAI véetné vysledku studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici

Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at-retail
= Ugast zdarma na seminarich, exkurzich, setkanich u kulatého stolu a dalsich akcich
zamérenych na obor komunikace v misté prodeje, které organizuje asociace POPAI CE.
= Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminar, vystav)
v CR i v zahranic¢i a monitoring informaci z odbornych periodik z celého svéta
se zamérenim na trendy a novinky z retailu a POP - Bible POPAI

B Make the most of POPAI

Contacts and networking
= Year-round presentation of the POPAI CE companies free to members:

o Company profiles within the Guide through the marketing at-retail industry:
two pages for every member company
Presentation of the member companies list including the member logos
within all seminars, workshops and the other POPAI CE events.
Detailed presentation of member companies on POPAI CE
web-site www.popai.cz in Czech and English version.
Section on POPAI CE web-site ,News of POPAI CE members*
encompassing current information on the member companies
Media coverage of member companies at the venue of the Marketing
at-retail POPAI forum conference and the POPAI AWARDS,
Presentation of the member companies list
at all professional events in which POPAI CE participates
= Cooperation with the professional media in Czech republic and abroad
POPAI CENTRAL EUROPE newsletters
Communication platform for all professionals operating in the in-store
communication industry

=)

o

=)

o

=)

Advice and Support

= POPAI expertise, know-how and cooperation for improving the POP efficiency

= New information, documents and materials on POP industry including the research
results focused on the POP effectiveness worldwide

Increase Your Knowledge of POP

= Seminars, round table discussions, store checks, conferences organized by POPAI
CE, free to members

= Regular monitoring of events focused on the in-store communication worldwide
and of professional magazines from Czech republic and from abroad

= Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych skol se specializaci na
marketingovou podlinkovou komunikaci: workshopy, soutéz POPAI STUDENT AWARD

Ué&ast na vyznamnych akcich POP oboru za zvyhodnénych podminek
= Ugast na vystavach, seminafich a konferencich
v ramci celosvétové sité POPAI se slevou pro ¢leny
= Zvyhodnéna ucast v soutézi POPAI CENTRAL EUROPE AWARDS v Praze
a v celoevropské POP soutézi POPAI Paris AWARDS v Parizi
= Zwyhodnéna udast na odbornych veletrzich v CR.

ZlepSeni Vasi strategie prostrednictvim pruzkumu

Ugast v priizkumovych projektech POPAI CE a pednostni ziskani vysledkui:
prizkum( v oblasti méreni efektivity POP, digitalnich médii, analyz spotrebitelského
chovani v in-store (POP oc¢ima verejnosti, POP Advertising Display Power),
prizkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi a propagacnimi predméty,
anket se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu

o postojich k POP a o vyuziti POP prostredkd v fetézcich,

monitoringu investic do in- store marketingovych nastroju.

Zvyseni duvéryhodnosti Vasi spoleénosti
= Definice spravnych moralnich zasad a etického chovani vSech ¢len(
v ramci POP oboru na zakladé Etického kodexu POPAI CENTRAL EUROPE
= Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace
v ramci silného sdruzeni spole¢nosti
Rozsifeni informovanosti a znalosti POP oboru
= Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace asociace
POPAI CENTRAL EUROPE v odbornych ¢asopisech v Cechach
a na Slovensku zamérenych na retail a obor reklamy v misté prodeje
= Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim pravidelnych newsletteri
zasilanych na databazi kontaktd asociace v tuzemsku i v zahranici

Byt soucéasti svétové sité POPAI
= Kontakty a spoluprace s kolegy v ramci celosvétové sité POPAI
prostfednictvim jednotlivych narodnich kancelari POPAI

CE membership

= POPAI STUDENT AWARD - the contest focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and students of universities

Participate in the Industry’s Premier

Trade Events at Preferential Rates

= Discounts on shows, awards, conferences, seminars organized
within the global POPAI network

= Reduced rates for entry to the POPAI CE AWARDS,
Marketing at-retail POPAI and to the POPAI Paris Awards.

Improve your Marketing Strategy through Research

= POP Effectiveness Measurement Studies

= Research with advertisers focused on the POP importance

= Research with retailers focused on the use of POP tolls at the retail chains.

= POP evaluated by the general public: a comprehensive view on the POP
advertising and on the point of sale environment by the customers

= Survey on “POP Advertising Display Power”

= Measuring the effectiveness of digital media,

= Analysis of the current market with gifts and promotional items

Add to Your company’s credibility

= Definition of moral principles and ethical behaviour
of all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

= Possibility of influencing the development of the POP industry
within the association representing the important POP companies

Be Part of a Global Network
= Contacts and cooperation within the global POPAI network



POPAI CENTRAL EUROPE

Pod lesem 132
500 11 Hradec Kralové
CR - Czech Republic

Daniela Krofianova
e-mail: dkrofianova@popai.cz
tel.: +420 775 989 853

Marcela Pazourkova
e-mail: mpazourkova@popai.cz
tel.: +420 608 257 701

WWW.popai.cz



