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Vazeni marketingovi odbornici,

v rukou pravé drzite nové vydani publikace asociace POPAI
CE ,Privodce oborem marketing at-retail”, jejimz cilem je
informovat zastupce odborné vefejnosti o aktualnim déni

v oblasti marketingové komunikace v misté prodeje. Zaroven
seznamuije Ctenare s realizovanymi projekty stfedoevropské
pobocky POPAI, které podporuji u¢inné vyuzivani komunikace
v misté prodeje, neustalé zlepSovani Urovné prodejniho
prostredi, kultury prodeje a vztahQ mezi subjekty v oboru
jakkoli ptisobicimi.

Jsme potéSeni kazdoroénim Uspéchem této publikace

a zajmem o ni a véfime, Ze i jeji letosni vydani prispéje

k zpfehlednéni trhu in-store komunikace a vyznamnych
spolecnosti, které se na rozvoji tohoto trhu podileji.

V disledku rychlého spolecenského vyvoje se na
maloobchodniho trhu objevuji vice-kanaloveé strategie (multi-
channel a cross-channel ). Tyto strategie diky synergii riznych
maloobchodnich strategii ovliviiuji proces prodeje. Zakaznik
se stava nakupujicim napric¢ riznymi prodejnimi kanaly,
presah technologii plsobi na jeho nakupni chovani. Soubézné
s vlivem novych technologii, s nakupy pomoci nejrliznéjsich
mobilnich aplikaci nebo po internetu prodejna zlstava siroce
vyhledavanym a uznavanym mistem. Zakaznik(im nabizi
emocni zazitky, odbornou pomoc a kontakt s realnym zbozim.
Nové technologie nicméné maji za nasledek nejriznéjsi
inovativni zmény v kamennych prodejnach.

S novymi prodejnimi koncepcemi roste zajem dodavatel(
znackovych vyrobk( a maloobchodnikl o konkrétni pripadové
studie, které prokazuji funkénost a efektivitu jednotlivych

typl projektd a kampani v misté prodeje. V souladu s timto
trendem POPAI CE spolupracuije ve stale SirSi mite se
zastupci dodavatell znacek a maloobchodu v ramci svého
celoroéniho programu. Jde napfiklad o spolupraci pfi
realizaci prizkumovych projektd nebo béhem kontinualniho
vzdélavaciho programu, ktery prinasi dikazy o vykonu

a funkcich konkrétnich in-store aplikaci. Velmi inspirativni jsou
konkrétni priklady Uspésné komunikace dodavateld znacek

s obchodnimi spole¢nostmi v misté prodeje.

Asociace POPAI CE pracuje na poli marketingové
komunikace v misté prodeje jiz tfinact let. LetoSnim
programem navazuje na dosavadni bohatou ¢innost asociace,
ktera se promita ve stalém narlstu ¢lenské zakladny, zapojeni
spolupracujicich subjektd a ktera prinesla radu prinosnych
projektl, jez napomohly pozitivnimu vyvoji oboru a staly se
voditkem i zdrojem inspirace pro profesionaly v misté prodeje.

Vsechny tyto aktivity jsou vysledkem spolec¢né prace kolegt
a ¢lenl asociace, nasich partnerl a dalSich spolupracujicich
subjektd, kterym chceme vyjadrit naSe podékovani.

Rada POPAI CE

Dear Marketing Professionals,

you are currently holding on to new publication by
association POPAI called ,Marketing at retail Guide*,

that aims to inform professionals about current events

at in-store marketing communication. We also introduce
readers to realised projects of POPAI centre Europe’s
branch that support - effective use of communication at
retail, continuous improvement of sales environment level,
sales culture and relation between all subjects referred to
this field.

We are pleased with annual success and interest in

this publication and hope that even this year’s release
will contribute into more transparent market of in-store
communication and companies that influent this market
development.

As a result of fast social progress, multi-channel and cross-
channel strategies are used within retail. These strategies,
thanks to synergy of different retail strategies, influent sales
process. Customer is becoming a shopper of different
sale channels and technology overlaps his shopping
behaviour. Along with impact of new technologies and
different mobile application or online shopping, salesroom
remains highly coveted and acknowledged place. It offers
emotional experience to customers, skilled help and
contact with real products. New technologies however
result in different innovation changes in stores.

With new sale concepts, interest in case studies explaining
utility and efficiency of individual in-store projects and
campaign types rises from branded product suppliers
and retailers. In accordance with this trend, POPAI CE
cooperates widely all year round with brand suppliers
and retailers. For example, cooperation in research
projects or continuous educational program that brings
proof regarding achievements and functionality of certain
in-store applications. Particular examples of successful
communication between brand supplier and sale
companies in store are very inspiring.

POPAI CE association is active in marketing at retail
communication more than 13 years. This year program
continues with up to date generous activities of the
association. This reflects in permanent increase of
member’s base, engagement of cooperating subjects
that led into many benefiting projects with positive
development of the field and became guide posts and
inspiration for in-store professionals.

All mentioned activities are result of colleagues, members,
partners and other cooperating subject’s joint work. We
would very much like to thank to all of them.

POPAI CE board
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Marketing at-retail jako vyznamna
soucast marketingové komunikace

K ¢emu slouzi marketing v misté prodeje?

= Zvyraziuje osobitost a jedinec¢nost znacky.

= Zvyrazinuje specificnost obchodni spolec¢nosti.

= Cilené zvysuje prodeje v rozhodujicim okamziku
nakupu.

= Podporuje navstévnost prodejny a vérnost
zakaznik( prostrednictvim optimalniho usporadani
prodejni plochy a prostor pro atraktivni prezentaci

7Nl

Jakeé in-store marketingové
nastroje jsou vyuzivany?

= Vizualni merchandising

= Reklama v prodejnich mistech

= \ice smyslovy marketing

= Digitalni média v in-store

= Architektonické reSeni a vybaveni prodejen

Jak vyznamna je role marketingu v misté prodeje?

= Realizované prizkumy dokazuiji, Ze bez ohledu na vysi reklamnich investic je vice nez 50 % nakupnich rozhodnuti
realizovano v misté prodeje (74 % nakupnich rozhodnuti ve velkoploSnych prodejnach).

= Prodejna, obchodni spole¢nost komunikuiji svou identitu a osobitost zakaznik(im prostrednictvim prodejniho prostredi,
Urovni prodejnich prostor a rliznych prodejnich aktivit.

= Znacka komunikuje se zakazniky prostfednictvim designu rdznych informacnich, reklamnich a prezentacnich
prostiedk, které jsou aplikovany v prodejnich mistech.

Jaky je vyvoj v oblasti komunikace v prodejnich mistech?

Rozvoj v oblasti komunikace v prodejnich mistech povazuji marketingovi odbornici za vyrazny a velmi rychly. V priibéhu
nékolika let doslo k rychlé pfeméné z klasického POP (reklama v misté prodeje) na komunikaci v misté prodeje a poté
na ,marketing at- retail*. Od komunikace v prodejnach ve formé& POP nosi¢t pro zviditelnéni nabidky jsme presli

k multikanalovym strategiim a feSenim v navaznosti na novy vyvoj v oblasti prodejnich kanald. Misto prodeje a internet se
sbihaji, protinaji a objevuji se strategie,cross-channel”. Tyto strategie zefektiviiuji prodej diky synergii réiznych prodejnich
kanall, které se navzajem svymi aktivitami podporuii.

Vyraznym globalnim trendem v oblasti POP komunikace je vyhodnocovani efektivity rznych néstrojd in-store
komunikace. Zajem o testy in-store aplikaci stoupa. Vyrobci i uzivatelé prostfedkd in-store komunikace stale vice
docenuji dilezitost testovani efektivity POP, které jim pomaha odhalit fungujici ¢i nefungujici POP aplikace a ulehcuje
jejich rozhodnuti o dalSich spravnych formach komunikace se zakazniky v maloobchodnim prostfedi. Vyhodnocovani
efektivity POP prispiva k podpore mista prodeje jako plnohodnotného média v komunika¢nim mixu.

el “Ah

Marketing at-retail = an important
part of the marketing communication

What is the marketing at-retail for?

= To affirm the personality of a brand

= To affirm the personality of a retail establishment

= To increase and direct the sales at the decisive
moment of the purchase

= To increase visits to the outlet and gain customer
loyalty by optimal management of the retail space
and an attractive presentation environment for

products and services.

What are the marketing resources used?

= Visual Merchandising

= Point-of-Purchase Advertising

= Multi - Sensory marketing

= |n- store digital media

= Retail Architecture and Retail Fixtures

Does it have an important role to play?

= All objective surveys prove that irrespective of the amount invested in advertising upstream, over 50 % of purchasing
decisions are made at the point of sale (74 % of purchasing decisions in mass market retailing).

= A retail outlet or chain conveys its personality to customers through its purchase environment and the quality of its
retail spaces and sales drives.

= A brand conveys its personality through the design of the various advertising, information and presentation media that
it uses at the point of purchase.

What is the development of the marketing at-retail industry?

According to marketing professionals development in retail communication is significant and fast growing. Within few
years, the classic POP advertising was transformed into communication at point of sale and them to marketing at-retail
strategy. We moved from communicating in form of POP tools for improvement of product visibility to multi-channel
strategies and solutions in response to new developments in the area of sales channels. The point of sale and Internet
are converting, crossing each other and new “cross-channel” strategies are emerging. These strategies increase the
sales efficiency thanks to the synergy between various sales channels which support each other through their activities.

Significant global trend in POP communication is effectiveness scoring of different types of in-store tools. Interest in
testing in-store applications rises. Producers and users of in-store communication tools appreciate importance of testing
POP efficiency more these days. It helps them reveal difference between functional and functionless POP applications
and simplify their decisions about correct future formats of communication with customers at retail. POP effectiveness
scoring contributes to support of in-store as a fully valued media in communication mix.

Zdroj: POPAI France a POPAI CE ¢ Foto: archiv Daniely Krofianové .
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Na jakou spolupraci
v misté prodeje slysi
zastupci maloobchodu?

Potencidlem spoluprace dodavateld znackovych vyrobk( se zastupci maloobchodu v misté pro-
deje a vyuzitelnosti jednotlivych typl in-store komunikac¢nich médii se zabyval novy prizkum,
ktery pod nazvem ,RIMM - Retail In-store Marketing Manual” realizovala POPAI CE spolu s agen-
turou OMD (OMG Research), za podpory portalu mistoprodeje.cz a ¢asopisu Zbozi & Prode;.
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V réamci prazkumu byli osloveni za-
stupci vybranych mezinarodnich Si-
rokosortimentnich fetézcl i lokélnich
maloobchodnich siti, hobby fetézcd,
elektro prodejen a drogistickych fe-
tézcl. Prazkum probéhl formou on-
-line dotazovani CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing) a byl re-
alizovan prostrednictvim unikatniho
nastroje OMG Snapshots. Tento ex-
kluzivni vyzkumny nastroj umoZznuje
ziskat relevantni a aktualni informace
o spotrebitelském chovani, nazorech
a postojich rtiznych cilovych skupin.
Prazkum je soucasti dlouhodobého
monitoringu nazord zastupcl malo-
obchodnich fetézcl, ktery POPAI CE
provadi od roku 2005.

Projekt a vysledky prizkumu byly
poprvé predstaveny v diskuznim pa-
nelu mezinarodni konference Marke-
ting at-retail POPAI férum 2012, do
néhoz se zapojili jako UcCastnici dis-
kuze Martina Malcova, vedouci oddé-
leni marketingu ze spole¢nosti SPAR
Ceska obchodni spole¢nost, Ivan
Baborak z MAKRO CASH & CARRY
CR, Andrea Karlova, manaZer komu-
nikace z lokalni maloobchodni sité

miste

Qanto CZ, Jakub Grmolensky z ma-
loobchodni  sit¢  BRNENKA, Jana
Kubistova, feditelka marketingu ze
spole¢nosti Budéjovicky Budvar, n.p.,
Michal Charvat, General Manager
agentury OgilvyAction Czech Re-
public, Dana Bélouskova, obchodni
feditelka POS Media Czech Repub-
lic a Olga Juragkova, feditelka Usta-
vu marketingovych komunikaci UTB
Zlin. Vysledky byly prezentovany také
jako srovnani postojli mezinarodnich
a lokalnich maloobchodnich Fetézcl
a v tomto smyslu diskutovany.

Prazkum zjistoval zejména, co pre-
dev§im motivuje maloobchodni spo-
le¢nosti ke spolupraci se zadavateli
reklamy v oblasti in-store komunika-
ce a naopak jaké aspekty jim v této
spolupraci chybi, jaké jsou vnimané
prinosy i negativa POP nastroji ze
strany maloobchodu, jaké jsou po-
stoje maloobchodu k rdznym medi-
atyplm a jak zastupci maloobchodu
vnimaji dileZitost jednotlivych in-store
médii. Prlzkum obsahuje rovnéz de-
tailni hodnoceni vyuZitelnosti jednotli-
vych typl komunikacnich prostredkd
v misté prodeje.

OMG Research

Co motivuje fetézce ke spolupraci
se zadavateli a co jim chybi?
Vysledky prazkumu odhalily nékte-
ré vyznamné odliSnosti mezi nazory
mezinarodnich a lokalnich maloob-
chodnich siti. Zatimco hlavnim moti-
vaénim faktorem pro spolupraci s do-
davateli v in-store je pro mezinarodni
maloobchodni sité zvyseni prodeje
podporovanych produktl, lokalni ma-
loobchodni sité chtéji hlavné prilakat
nové zakazniky. To potvrzuje Casto
zmihované strategie lokalnich malo-
obchodnikl, v jejichz centru zajmu
je zakaznik. Mezinarodni retézce maji
primarni cile definované ekonomicky-
mi ukazateli. (Viz graf Motivacni fakto-
ry ke spolupraci s dodavateli)

Podle Martiny Malcové, marketin-
gové reditelky fetézce SPAR je ge-
nerovani zisku velmi prinosné, a to
za celou kategorii a nikoliv jen pro
jednotlivy produkt. ,Je ale zaroven
velmi dulezité, aby misto prodeje
bylo pro zakaznika natolik pfijemné,
aby zde stravil co nejvice ¢asu, aby
si mohl v klidu nakoupit a aby se vy-
znal v nabizeném sortimentu,” zdd-
raznila M. Malcova.

Motivacni faktory ke spolupraci s dodavateli
v Oblaes in-aore komusikaos
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Zastupci lokalnich maloobchod-
nich siti potvrdili, Ze za soucasného
rozdéleni trhu je pro lokalni fetézce
dllezity kazdy zakaznik. Prioritné ge-
nerovani zisku, zakaznicka loajalita,
zejména ziskani novych zakaznik(
a vytvoreni blizsiho vztahu se zakaz-
nikem pfimo na prodejné jsou pro né
primarnim cilem.

WV rychloobratkové kategorii je
klicova penetrace, tzn. privést nové
zakazniky,“ uvedl zéarovenn Michal
Charvat z OgilvyAction. ,Je treba za-
pomenout, Ze mate néjaké svoje za-
kazniky, resp. je nutné se snazit ziskat
zakazniky ostatnich konkurenénich
znacek a produktovych kategorii. To
jediné muze vratit viozenou investici
do POP materiald.”

Z odpovédi respondentd vyply-
nulo, Ze povolovani umistovani POP
prostfedkd pro mezinarodni i lokalni
fetézce neni primarné motivovano po-
platky za jejich umistovani, respektive
tyto nevnimaiji jako vyraznéji dllezité.
Podle slov Dany Bélouskové z POS
Media jsou jako argument umistitel-
nosti primarni kvalita a prinos POP
materidll. Spole¢nost SPAR se také

spolupraci v oblasti in-store komuni-
kace snaZi podporovat partnerstvi se
svymi dodavateli v kontextu funguji-
cich obchodnich vztah(.

Prekvapivé ani zlepSeni atmosféry
nakupniho prostredi nepovaZzuji malo-
obchodni spoleénosti za dulezity mo-
tivacéni faktor ke spolupraci se svymi
dodavateli a nasazovani prostredkl

in-store komunikace. Hlavnim ddvo-
dem tohoto postoje je na zakladé dis-
kuze fakt, Ze Uc¢astnici prizkumu cha-
pali tuto otazku z pohledu dodavatel(
konkrétnich znackovych vyrobk( a ni-
koliv celych produktovych kategorii.

V oblasti spoluprace s dodavateli
v in-store chybi zastupclim mezina-
rodnich maloobchodnich siti zejména
prokazovani u¢innosti a efektivity POP
prostfedkl, naopak lokalni maloob-
chodni sité postradaji hlavné kreativni
napady. (Viz graf Chybéjici aspekty ve
spolupraci s dodavateli)

Jaka negativa vnimaji
maloobchodnici v in-store

Zastupci mezinarodnich siti oznacili
jako nejvétsi problém, ktery brani roz-
sahlejSimu umistovani in-store pro-
stfedk(l, nesoulad POP prostredki
s jejich internimi pravidly pro umisto-
vani. To je dano krom nedisciplinova-
nosti dodavatell, ktefi maji tendenci
pravidla porusovat, také neprehled-
nosti a ¢astymi zménami téchto pra-
videl, jejichz interpretace se pry Cas-
to lisi i mezi samotnymi internimi
oddélenimi maloobchodnikt. Z dis-
kuze vzeslo doporuceni pro dodava-
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tele se proaktivné o pravidla zajimat
a snazit se je maximalné dodrZovat.
Tak uspofi nemalé starosti a nakla-
dy vzniklé moznym zmarenim neod-
povidajicich POP kampani, resp. se
v rozporu s pravidly vyrobené POP
prostfedky nemusi nakonec vibec
dostat na prodejni plochu, pokud se
Zjisti jejich nedostatky az tésné pred
nasazenim.

Lokalni maloobchodni sité toto nao-
pak vnimaji jako marginalni problém,
ato predevsim proto, Ze ve vyznamnéj-
Si mife takovymi pravidly nedisponuiji.
Pro né je naopak nejvétsim problé-
mem jiz zminéna nizka Uroven kreati-
vity dodavanych feseni, nizka kvalita
POP médii a jejich nevhodné rozméry
nerespektujici specifika mensich pro-
dejen lokalnich maloobchodnika.

VSechny maloobchodni sité pak
povazuji za negativum presycenost
prodejen a také to, pokud POP pro-
stredky prekazeji zédkaznikim. Je to
pry hlavni dlvod regulaci jejich podo-
by a mnozstvi v prodejnach. (Viz graf
Negativa POP prostredku)

Dilezitost mediatypt

z pohledu maloobchodnikt

Dle o¢ekavani je mezi vSemi media-
typy pfiznana nejvétsi dllezitost aké-

nim letak(m. Pfekvapenim ale bylo
druhé misto v dllezZitosti, na kterém
se umistilo radio nasledované POP
komunikaci a TV reklamou. V téchto
vysledcich je viditelny rozpor ve vni-
mani dulezitosti mediatypl mezi ma-
loobchodniky a jejich dodavateli, kte-
fi v lonském prazkumu radio jmenu;ji
az na poslednich mistech. Na prvnich
mistech se o¢ima dodavatel( dle prd-
zkumu z roku 2012 umistila POP ko-
munikace nasledovana TV reklamou,
PR, letaky a internetem.

Co se tyka radia, dle nazoru An-
drey Karlové z lokéalni MO sité Qanto
je levngjSim a efektivngjSim nastro-
jem, protoZe zakaznika zastihne lépe
a Castéji nez TV, kde se zvySuje in-
tenzita reklamy a ta se u zakaznikd
projevuje narstajici imunitou vici ni.
Reklama v radiu je dle dle Gcastnik
diskuze pro zékazniky akceptovatel-
néjsi a prijatelngjsi.

Michal Charvat z Ogilvy se pftidal
s nazorem, ze s reklamou v radiu je
mozné generovat silngjsi impuls dob-
fe funguijici pro taktické vzkazy.

Z diskuze zaroven vyplynulo, Ze
rozdil v nazoru na radio mezi maloob-
chodniky a jejich dodavateli je dany
obecnymi rozdily v jejich cilech. Ma-
loobchodnici totiz pfi obecném po-
suzovani marketingové komunikace
kladou diraz na kratkodoby takticky
efekt smérujici k podpofe prodeje,
kdezto dodavatelé ke komunikaci pfi-
stupuji strategictéji, nejcastéji s cilem
dlouhodobého budovani vztahu ke
znacce a produktim.

Je tedy na misté zvazit ze strany
dodavatel( pfipadny potencial nasa-
zovani radia ve spojeni s podporou
prodeje, eventualné ve spolupraci
s maloobchodniky. (Viz graf Vnimana
dulezitost médii)
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Dulezitost jednotlivych

POP prostiedku

Pro mezinarodni sité jsou nejsilngji
vnimanymi komunikaé¢nimi POP pro-
sttedky paletové ostrovy a dekorace
a ochutnavky a predvadéci akce.
Z diskuze vzeSlo, ze prvenstvi pale-
tovych ostrovl a ochutnavek je dano
jejich propojenim s promoakcemi
a slevovymi pobidkami, které jsou

pravé mezinarodnimi maloobchod-
niky v ramci podpory prodeje prefe-
rovany.

Na druhém misté se na zakladé
shodného hodnoceni umistila rekla-
ma v letacich, podlahové stojany do-
¢asné a pribalové/prémiové darky.

Pro lokalni maloobchodni sité
jsou na prvnim misté reklama v leta-
ku spolu s digitalnimi médii v misté

Py pokisanich pliiu 5 Sbile blap
Siteni Evukia & vl
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What type of cooperation is acceptable for retailers?

prodeje a in-store radiem. Z(stava
otazkou, zda je velmi pozitivni postoj
k digital signage dany nedostatkem
zkuSenosti lokalnich maloobchod-
nikd s timto médiem, nebo naopak
pozitivnimi zkuSenostmi z Uspé&snych
aplikaci. In- store radio je naopak
diky mensi mife vSeobecného ruchu
v prodejnach lokélnich fetézcl mé-
diem nejen dobfe hodnocenym, ale
i hojné a pry Uspésné vyuzivanym.
(Viz graf Dulezitost jednotlivych POP
prostiedkt)

Realizatofi prizkumu véri, ze nova
zjisténi pomohou zlepsSit spolupraci
zadavatell reklamy a maloobchod-
nich spole¢nosti a napomohou zejmé-
na dodavatellm znackovych vyrob-
kil lépe vychazet vstfic ocekavanim
a preferencim jejich maloobchodnich
partnerl. Na zakladé ziskanych dat
se mohou lépe pfizpusobit jiz ve fazi
pfiprav POP kampani a zaroven volit
relevantni argumenty k vyjednavani
ohledné jejich umistovani.

Daniela Krofianova
Daniel Jesensky
POPAI CE

The potential in cooperation between suppliers of branded products and retailers in store as well as usability of certain
in-store communication tools was researched in latest survey called “RIMM - Retail In-store Marketing Manual”. Survey
was carried out by POPAI CE, OMD (OMG Research) agency, portal www.mistoprodeje.cz and title Zbozi & Prode;.
Research was addressed to representatives

of international and local retailers, hobby, electro and drug stores.

It investigated on retailer's motivation for cooperation with advertisers in in-store communication, missing aspects
in the partnership, positive and negative influence of POP tools, attitude to different media types and importance of
each POP media from retailer’'s point of view. Research also brings detail evaluation and utility of individual in-store

communication types.

Results of the study revealed some important differences in opinions between international and local retailers. For
example, main motivation factor of international retailer for cooperation with suppliers is sales increase, whereas local
retailers want to attract new customers. This confirms often mentioned strategy of local retailers, where centre of im-
portance is the shopper. International retailer prime goals are defined by economical index.

Research executors believe that new findings will help improve cooperation between advertisers and retailers. In parti-
cular, that supplier of branded products will accommodate their retail partner’s expectations and preferences better.
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Neuromercnanaising

a jeho vyznam v miste prodeje

Uvodni vzkaz prednasky znél: ,Role
POS potrebuije vice pozitivnich emoci.*
Dle jeho nazoru existuji 2 zasadni smé-
ry v.dnesnim svété marketingu. Prvnim
je bezesporu online/internet a druhym
jsou aktivity v misté prodeje.

Instore marketing se od dob, kdy
Bert zacinal jako Merchandiser pro
Maggi, vyrazné zménil, ovSem i dnes
se stava (mozna az prilis ¢asto), ze nas
prvni zazitek v instoru byva okamzikem
bolestivym. Zaroven také vznika velka
emocionalni propast mezi zplisobem,
jak zékaznik vnima znacku napfr. v te-
levizi a jak je mu prezentovana na pro-
dejné.

sJeden den straveny v supermarketu je vice
prinosny nez 5 dni v kancelari.“
Jednou z cest, jak je mozné tuto propast zmirnit, je obor,
ktery se nazyva Neuromerchandising. Tento fenomén se
snazi vysvétlit rozdily ve vnimani instorovych prostfedki
mezi nami profesionaly z oblasti marketingu a opravdovymi
spotrebiteli, ktefi se s témito prostredky setkavaji pfi svych
nakupech. Zabyva se podrobné tim, jak se zakaznik chova
a co se odehrava v jeho hlavé.

,Uspéch na poli marketingu a obchodu ptichazi az
v okamziku, kdy jste schopni spravné fidit celkovy proces.
Musite pochopit veskeré cilové publikum - mentalitu
obchodnik(, nakupujicich i retailer(, porozumét prodejnimu
prostoru a lidem, ktefi se v ném pohybuji. Mluvime

Na mezinarodni konferenci Marketing at-retail POPAI forum 2012, kterou v zavéru lofiského
roku usporadala asociace POPAI CE, vystoupil Bert Martin Ohnemiiller ze spole¢nosti Neu-
romerchandising group, ktery je evropskym specialistou pro vice smyslovy marketing. Jeho
prednaska na téma ,Jak se stat leaderem v misté prodeje“ zdiiraznila silu emoci pfi nakup-
nim rozhodovani spotiebitele a dllezitost neuromerchandisingu v in-store. Bert Ohnemiiller
ma tricetiletou praxi v oblasti Point of Sale. Nejvice zkuSenosti ziskal prostiednictvim znac-
ky Maggi ve firmé Nestlé, nasledovala kariéra v divizi Health&Beauty ve spolecnosti P&G,
dale se rozhodl jit vlastni cestou a zalozil agenturu BMO, ktera je soustiedéna na oblast
sales&promotion. Od ¢ervence roku 2010 plsobi jako Managing Director v Neuromerchan-
dising group a po dobu 13 let byl prezidentem némecké pobocky asociace POPAI.

o nelehkém businessu, ale skytd mnoho
prilezitosti,* uvadi Ohnemdiller.

V ramci prednasky bylo znovu upozor-
néno na fakt, Ze v misté prodeje dochazi
az k vice nez 76 % nakupnich rozhodnuti.
Bert véri, a vzdycky véfil, Ze tuto statistiku
ovSem nezajisti jen distribuce, ale prede-
v§im spravna komunikace v instoru. Re-
klama ve vSeobecném meéfitku predsta-
vuje zasévani a samotna sklizen probiha
az na prodejni plose.

Prednasejici byl také poslem dobré
zpravy, a to, ze nyni Zijeme v dekadé
kvality. To prokazal na pfikladu znacky
Apple a rozdilem prezentace vlastnich
produktd v misté prodeje v letech 2002
a 2012. Druhym prikladem byl diskont Aldi, ktery vklada
nemalé investice do lepsiho vzhledu prodejen, nikoliv do
cenovych promoci.

Misto prodeje, jak je béZzné vnimano, predstavuje pouze
management prostoru. Mélo by byt nicméné vnimano jako
management prostoru a lidi, tedy zaméstnanct i nakupuji-
cich. Zejména duleZitost kvalitnich a pfijemnych prodavact
byla zdliraznéna, jelikoz oni jsou faktorem, ktery dotvari cel-
kovy dojem obchodu.

sNejsme motivovani k nakupu dle nasich
potreb, ale podle nasich tuzeb.”

Nakupni rozhodnuti se déji na zakladé emoci. Ty fidi az
95 % veskerého jednani, tedy je dllezité, abychom se za-
méfili na smysly a pocity. Ovliviiovat miiZzeme barvou, ktera
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méni vnimani teploty nebo Cistoty, a paklize zvolime barvu
nekoresponduijici s produktem, napf. u zeleniny ¢ervenou,
bude to mit neblahy dopad na prodejni vysledky. Viné, tedy
gich je dalSim dulezitym faktorem, ktery nas mize odrazo-
vat pred nécim neptijemnym, stejné jako zvuk, ktery nejen
slouZi k nasi orientaci v prostoru, ale maze navodit jak pri-
jemny pocit, relaxaci, ale i agresi.

Hmat je dle Berta Ohnemuillera podcenovany smysl. Diky
nému se rychleji u¢ime a Iépe porozumime tomu, co napf.
vnimame okem. Rovnovaha v rozloZeni prostoru, vnimani
nebezpedi (napft. ostré rohy v prodejné), nevhodna teplo-
ta... to vSe ovliviuije, jak se lidé v prodejnich prostorach citi.
,Retail je interakce s lidmi, ne vkladani produktl na regal,”
zdlraznuje a dodava: ,Emoce jsou klicem k nasim vzpo-
minkam a je potfeba, abychom toto zohlednili ve svych mar-
ketingovych kampanich. Ukazkou maze byt napf. Nivea - uz
v Sesti letech si pamatuiji, jak mé moje maminka kazdé rano
pred odchodem do Skoly mazala krémem Nivea. Dodnes
si pamatuji, jak ten krém vonél... to jsou ty silné pozitivni
emoce, kterych je potfeba docilit.”

Nejen ale pozitivni emoce ¢ekaji na zakaznika v obcho-
dech. Je znamo, Ze negativni zazitek je mnohem intenziv-
néjsi nez ten pozitivni. Bylo nam tedy doporuc¢eno, abychom
co nejvice predchazeli situacim, kdy si nakupujici maze ne-
prijlemnou situaci prozit. At uz se jedna o neSikovny schod
do prodejny, Spinava podlaha nebo dlouha fada u poklad-
ny, to vée muze mit zasadni dopad na celkovy Uspéch.

Genderové rozdily je také nutno zohlednit v komunikaci
se zakazniky. Zena ma tzv. E-mozek, tudiz empaticky, muz
tzv. S-mozek, tedy systémovy. Zeny jsou nositelky az 85%
vSech nakupnich rozhodnuti, tedy je klicové, abychom i ten-
to fakt zahrnuli do celkového pojeti komunikace.

Co a jak vnimame? Na prvnim misté barvu, na druhém
symboly a az jako treti text. Barva m(ze naprosto zménit
vnimani produktu. Paklize logicky zvolime Gervenou teku-
tinu pro dzus jahodovy, je vSe v poradku. Pokud bychom
ale volili modrou, jen téZce bychom ji jako jahodovou pro-
davali.

Je tedy zadouci, aby vyrobek korespondoval s jeho kon-
textem a byl autenticky. Pan Ohnemidiller tuto kapitolu uzavi-
ra vyrokem: ,Multisensoricky marketing musi predstavovat
konzistentni choreografickou strategii.*

,Vyrobky si samy o sobé nekonkuruiji,

liSi se pouze jejich vhimani.*“

Pokud mluvime o POS, mame tim na mysli - lidé a prostor.
Kdyz se bavime o smyslech, predstavuji emoce a vnimani.
PrestoZe najednou zapojujeme az 5 smysll, jedna se o 1
zkusenost a pét rliznych ,myslenek” by mélo Ustit pouze
v jeden vzkaz zakaznikovi.

Rady nejen pro instore, které posluchaci obdrzeli na zavér:
Svadéjte své zakazniky.

Bez Ucty nelze docilit Zzadné hodnoty.

Ochranujte své zakazniky.

Ucte se z chyb.

V jednoduchosti je krasa.

o~

»Ne kazdy clovék je vas zakaznik,
ale kazdy vas zakaznik je lidska bytost.“

Autor ¢lanku: Pavlina Klementova, ¢lenka rady POPAI CE

Neuromerchandising

and its importance at point of sale

Part of international conference “Marketing at retail
POPAI forum 2012” held by POPAI association

at the end of last year was presentation by Bert Martin
Ohnemdiller from Neuromerchandising group, the Euro-
pean specialist in multisensory marketing. His lecture
about “Leadership at the POS” pointed out strength of
emotions in shopping decision making and importance
of neuromerchandising in POS.

Even today we experience (in too many cases?) that
the first moment of truth in-store is a moment of visual
pain. There is a huge emotional gap between the pre-
sentation of product for example in television and at
point of sale. One of ways how to decrease this gap
is Neuromerchandising field. This phenomenon tries to
explain differences in perceiving in-store tools between
marketing professionals and real consumers that come
across these tools during their shopping. It specialises

in customer’s behaviour and what'’s inside his head.
“Success in sales and marketing is always the question
of how you manage the entire value chain. You have to
understand the target audience - mentality of the sales
people, purchase people, sales people within the retail;
you also have to understand the space and people in
point of sale. This is a tough business, but there are tre-
mendous opportunities!” states Ohnemidiller.

Purchase decisions are done thru emotions. These con-
trol up to 95% of our entire behaviour, therefore it's im-
portant for us to concentrate on senses end feelings.

When we talk about point of sale, it's always about peo-
ple and the place. When we talk about senses, they pre-
sent emotions and perception. Even though we involve
up to 5 senses, there is only 1 experience and 5 different
thoughts should deliver only 1 message to customer.
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Clanek ptinasi pohled odbornika na mezinarodni trendy v oblasti digital signage, jehoz inspiraci byla navétéva
mezinarodniho veletrhu ISE 2013 (Integrated Systems Europe) v Amsterdamu.

V digital S|gnage
je patrna spise
evoluce nez revoluce

,KdyZ jsem premyslel nad tématem
¢lanku o aktualnich trendech v oboru
digital signage, vracel jsem se pravée
z veletrhu ISE, ktery se pravidelné
kona zacatkem roku. A plny dojm
jsem se rozhodl, Ze se podélim o své
zazitky se ctenafi publikace POPAL®
uved! Ale$ Stibinger, pfedseda pred-
stavenstva spole¢nosti Gaia Group
a zaroven garant sekce pro digitalni
a multimedialni komunikaci POPAI
CE, ktery je autorem nasledujicich in-
formaci.

Veletrh ISE ma jiZ desetiletou tradici
a letosni ro¢nik byl jedenactym, coz
sveédC¢i o Uspésnosti této akce. Ten-
to predevSim technologicky veletrh
je zaméreny na digitalni technologie
a AV techniku a diky kvalité programu
i dlouhé tradici se stal jakymsi barome-
trem nalady, jak trh vnima technologie
a jejich vyvoj a také jak je ,naladén®
na jejich implementaci. S ohledem na
letosni Ucast vice nez 800 vystavova-
teld a celkovou atmosféru, ktera vele-
trhu viadla, Ize predpokladat pozitivni
vyhled pro tento rok.

Co tedy letosni

veletrh ISE pfinesl?

Urcité jednim z dlvodd, pro¢ je akce
tak Uspésna, je vzdélavaci program
- pestry serial prednasek, seminar
a Skoleni s tématy od socialnich siti,
pres technologické trendy a novinky
az po konkrétni Skoleni vyrobcl na

jejich jednotlivé produkty. Zajimava
byla konference pod nazvem FUTU-
RE TREND SUMMIT. Byla vénovana
otazkam, jak bude vypadat budouci
zakaznik v AV segmentu, jak bude vy-
padat trh AV technologii v roce 2015
a jaké jsou soucasné trendy a nové
technologie. Mluvilo se o interaktivitg,
,cloud“ reseni, integraci mobil a HW
komponentech. Také o technologii
displejd OLED, o budoucnosti HDMI
portu versus Display Port (nahradi
Display Port HDMI?) a mnohych dal-
Sich technologickych aspektech.

Sekce digital signage byla s po-
étem vice nez 250 vystavovatell nej-
pocetnéjsi. Na prvni pohled upoutal
vysoky pocet vyrobcl LED obrazo-
vek. Diky velikosti jejich produkt( byli
jasné viditelni a at se jmenovali LAMP,
AdLumen nebo XXX, vSichni méli
jedno spole¢né: destinace Shenzen.
Shenzen je industriaini zéna v Ciné
a pokud hledate obchodniho partne-
ra pro digitalni technologie v Ciné, tak
nejspis v Shenzenu skondite. Po bliz-
Sim pohledu jsem si jednotlivé vysta-
vovatele zaradil do tfi hlavnich kate-
gorii: vyrobci (nej¢etnéjsi), integratofri
a poskytovatelé SW feSeni.

Z hlediska produktt byly nejvice vi-
dét LED panely vSech moznych tvart
a velikosti, ultratenké obrazovky a do-
tykové displeje. Velmi vtipna a dobre
funguijici byla napriklad aplikace pro
dotykovy displej ,piano®, kdy nebylo

patrné zadné zpozdéni mezi dotekem
na klavesu a zahranym ténem. K ex-
pozici patfily také rlizné kiosky, stoly
a totemy a projektory. Bylo tu nékolik
vyrobcl audio techniky, predevsim
reproduktor( a vyrobci dalSich nezbyt-
nych komponent, bez kterych nelze
kvalitni projekt multimedialni komu-
nikace realizovat: rGzné drzéky, pod-
stavce, sitové komponenty jako splite-
ry, prevodniky, matrixy a mnohé dalsi.

Vizualné mé asi nejvice zaujal velko-
ryse a vkusné provedeny stanek LG,
ktery dUstojné reprezentoval znacku
a velmi prehledné predstavil vSechny
produkty, které LG vyrabi. K mému
prekvapeni jsem treba také narazil
na stanek HYUNDAI, ktery prezento-
val vyrobu displejl, coZz pro mne byla
novinka.

Obor ve znameni

technologické evoluce

Obecné lze konstatovat, ze letoSni
duch ISE se nesl spiSe ve zname-
ni evoluce nez revoluce. Alespon ja

jsem vidél predevSim nové generace
produktl ¢i feSeni a zadny opravdu
revoluéni podin v systémech digitalni
komunikace jsem nevypozoroval.

Technologicka evoluce se promita-
la hned v nékolika kategoriich. Nejvi-
ditelnéjsi novinkou bylo PE 5 rozlieni
LED panelt. Pokud jsem dosud kriti-
zoval vyuzivani LED paneld v interiéru
z dtivodl malého rozliseni, kdy ani PE
10 nepfinaselo kyzeny efekt a prozi-
tek z obrazu pokulhaval za klasickou
projekci, nemluvé o obrazovkach slo-
zenych do velkych ploch, PE 5 uz je
Jiné kafe“. Prestoze ze vzdalenosti
cca 1-2m bylo vidét slozeni z panelll
amladsimu oku jisté neuniklo rozliSeni
jednotlivych diod, na dva metry a vice
to byl skutec¢né skvély obraz s vérnou
reprodukci barev. Soucasti expozice
byly také riizné tvarované LED plochy
a samotna vystava ISE byla ve vstupni
hale prezentovana zajimavé pojatou
LED plochou, kdy pismena ISE z LED
plochy vystupovala vyrazné do popfre-
di a vytvarela vtipny 3D prvek.
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Evoluce probéhla i u klasickych
obrazovek. Spole¢nost LG prezento-
vala novy UHD (Ultra High Definition)
format, ktery ma rozliseni asi 4mil pi-
xeld. Mimochodem, mezinarodni tele-
komunikacéni unie (ITA) také schvalila
novy standard kédovani videa H265.
Je to nastupce stavajiciho video ko-

deku H 264. Novy kodek snizi zatéz
kabelovych i bezdratovych siti o polo-
vinu, protoZe podstatnou ¢ast prene-
senych dat tvori videa. Znamena to,
7ze budoucnost prinese vétsi kvalitu
digitalniho obsahu s mensimi techno-
logickymi naroky. Je otazkou, zda se
UHD stane béZné nebo alespon cas-
to pouzivanym formatem jiz letos. Vy-
robci displejd nastup UHD asi brzdit
nebudou, ale musi se adaptovat i vy-
robci dalsSich HW komponent, jinak se
stane, ze diky nedostate¢né HW pod-
pore se i obraz v rozliSeni 4mil pixell
(UHD) zkonvertuje automaticky na
rozliseni 2mil (Full HD).

Ke zvySeni kvality a snizeni nakladt
na realizaci systémU digitalni komuni-
kace prispiva také rozvoj a vyuzivani
webové platformy HTML5, ktera kla-
de mensi naroky na HW (na rozdil od
flash formatu). Objevuji se nové také
celé systémy postavené na operac-
nim systému Android a vytvari tak
dalsi konkurenci systémim s OS Win-
dows nebo Linux

Technické novinky a nejzajimavéj-
Si projekty v sekci digital signage

iFace od Dension a Cloud Casting
Napad udélat ze zrcadla projekéni plo-
chu neni Uplna novinka, ale provedeni,
které prezentovali partnefi Dension
a Cloud Casting, vypadalo skutec¢né
Uzasné a neuveritelné luxusné. Bohu-
zel bylo velmi obtizné poridit fotku této

We notice evolution rather than revolution in Digital signage

The column brings an insight of a Professional on international trends in digital signage inspired by visit of fair
ISE 2013 (Integrated Systems Europe) in Amsterdam.

Ales Stibinger (Chairman of Gaia Group Managing board and Guarantor of POPAI CE Digital and multimedia
communication section), author of the text, presents, that this mainly technological fair was specialised in digital
and AV technology. Thanks to quality of the programme and long esteemed tradition, fair brings the spirit of the
market on technology, its development and implementation.
In general, we can claim, that this year’s spirit of ISE brought signs of evolution rather than revolution. The whole
fair set an atmosphere of positive expectations. Digital signage section, which was widest of all, showed range
of technical news and projects - such as video wall from Pallas company, POS stand with transparent display,

menu board from ONLEAN company.
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novinky, nebot se kvli osvétleni v plo-
Se zrcadla odrazelo okoli. Dikazem
mluvicim ve prospéch iFace budiz to,
ze v hotelu Kempinski, kde iFace vyuZzi-
li pro podporu prodeje, vyprodali pod-
porovany produkt po tydnu, pficemz
kampan byla planovana na tfi tydny.

Video wall od Pallas

&

Na prvni pohled obycCejna sestava
obrazovek do formatu 3x3 obrazov-
ky. Ale uz na druhy pohled vyvstala
otazka: kde jsou ramecky? Obraz na
sténé vypadal ze vzdalenosti 1-2 me-
try naprosto kompaktné a bez mezer.
Dlvodem byla specialni technologie,
kdy na pasky, které prekryvaji meze-
ry mezi jednotlivymi obrazovkami, je
,kopirovan® posledni pixelovy fadek
zobrazeni sousedni obrazovky a to
opticky vytvofi kompaktni plochu.
Jednoduché, ale pritom efekt byl na-
prosto jedine¢ny. Dle slov obchodni-
ho zastupce je feseni také cenové za-
jimavé, ale konkrétnéjsi byt nechtél.

POS stojan

s transparentnim displejem

Velmi pékné koncipovany POS stojan
s transparentnim displejem. Stojan
byl v ptidorysu trojuhelnik a tento de-
sign umoznil zakomponovat do kaz-
dé strany jeden transparentni disple;j
o velikosti 22° a tak vyuzit potencial
stojanu na maximum. Zpracovani sto-
janu bylo velmi kvalitni a i obsah na

displeji se povedl, vyborné doplnoval
celkovou prezentaci produktt umisté-
nych ve stojanu.

Bowers and Wilkins

Ojedinély designovy kousek byl k vi-
déni v sekci audio techniky.

Menu board od ONLEAN

Dlouho jsem se prochazel a hledal,
aZz jsem naSel. Hledal jsem Obsah.
Zameérné pisi velké O, chtél jsem totiz
vidét néco, co mé chytne a uz nepusti.

Stanek LG byl velkorysy a plny tech-
nologii, ale obsah nijak ,nevycuhoval®.

Stanek CTOUCH mél asi nejlepsi de-
sign, ale dotykovych displeji si nikdo
ani nevsiml za celou dobu, co jsem
u néj stal. Co to asi fika o obsahu...?
Az jsem narazil na stanek firmy ONLE-
AN. Jasné definovany produkt, skveé-
le prezentovany a navic dovedeny
k dokonalosti v podobé interaktivniho
menu a rezervacniho systému. Vybor-
na zabava a vysoky umélecky dojem!

Cely veletrh nastavil atmosféru
ocekavani do pozitivni polohy. Vé-
fim, ze tato nalada vydrzi po cely
rok az do dalSiho veletrhu a my
se mizeme mezitim s chuti véno-
vat realizaci projekti s digitalnimi
technologiemi, tésit se z kvalitnich
produktl, spolehlivych partnerd
i velkorysych zadavateli a dobie
odvedené prace.

Autor &lanku: Ales Stibinger
Foto: archiv Alese Stibingera

POPAI
CENTRAL
FEUROPE
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OPAI AWARDS

Prosadte lepe vase komunikacni

aktivity v miste prodeje

Soutéz POPAI AWARDS kazdoro¢né ptitahuje pozornost odborné verejnosti diky své jedineéné expozici
novinek z naseho trhu in-store komunikace. Poskytuje pfehled o aktualnich trendech v oblasti komunikace
v misté prodeje i v dalSich mistech kontaktu se spottebiteli a je inspirativnim navodem pro zadavatele reklamy,
jak je mozné lépe uspét v misté prodeje prostfednictvim inovativnich, u¢innych néastrojl a projektd.

V lofiském ro¢niku soutéZe, kterou
usporadala POPAI CE v zavéru roku
2012 v Praze, se predstavilo 68 ex-
ponatl v 18 soutéznich kategoriich.
V souladu s aktualni plisobnosti obo-
ru in-store marketingu soutézily kromé
tradi¢nich POP materiall, podpdrné
propagacnich predmétl a prostredkd
pro vybaveni obchodl také systémy

Galerie vitézu

POPAI AWARDS 2012

digitalni a multimedialni komunikace,
projekty zazitkoveho marketingu, inte-
grovaneg in-store projekty a dalsi.
Soutéz tradi¢né doprovazel velky za-
jem odborné vefejnosti véetné gala
veCera, na kterém byly slavnostné
vyhlaseny vysledky POPAI AWARDS
2012 a také studentskeé soutéze PO-
PAI STUDENT AWARD 2012.

Absolutni vitezstvi

v soutézi pro playtable Sony

se stal playtable Sony, jehoz autorem
a prihlasSovatelem je spole¢nost UNi-
BON spol. s r.0. Tato in-store realizace
ziskala nejen absolutni vitézstvi v sou-
tézi, ale také cenu za nejlepsi mate-
ridlovou a technickou inovaci a rov-
néz zvitézila v kategorii ,Elektronika®“.
Playtable byl specialné vyvinuty pro
spole¢nost Sony Europe a je uréeny
do showroomu prodejny Alza.cz. Ci-
lem projektu bylo zvyraznit produkty

klienta a nabidnout moznost rychlé
a snadné zmény zaméreni dle potre-
by propagace produktovych fad, a to
zejména pro digitalni fotoaparaty, no-
tebooky nebo tablety. Centralni logo
a barva podsviceni jsou ménitelné dle
pravé probihajici promocni akce na
konkrétni produkty. Jeden playtable
tedy dokonale obsahne na minimal-
nim prostoru vystaveni hned nékolika
vyznamnych &asti produktovych fad

klienta.

>
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Cenu za nejlepsi kreativitu ziskal projekt Czech shop London

K nejvice ocenénym projektim sou-
téZe patfil také projekt Czech shop
London 2012 od spole¢nosti MORIS
design s.r.o., ktery zvitézil v katego-
rii ,Shop in shop® a rovnéz mu byla
udélena cena za kreativitu. Vystavni
a prodejni stanek, ktery byl vyroben
pro spole¢nost ALPINE PRO, as.,
byl zaélenén do celkového konceptu
,Ceského domu* na LOH v Londyné.
Design stanku vychazi z putvodniho
konceptu Alpine Pro Organic. Zada-
nim bylo vytvofeni reprezentativnino
prostredi pro setkavani s navstévniky,
prodej olympijské kolekce Alpine Pro
a oficidlnich suvenyrd, proto je stanek

feSeny jako maximalné otevieny pro-
stor, ktery vybizi k navstévé. Atmosféru
stanku dokresluji oteviené boc¢ni a Cel-
ni stény s otevienym prosvétlenym
stropem, ktery dodava stanku potteb-
nou lehkost. Zadni Cast stanku slouZi
jako sklad a provozni zazemi. Ve stan-
ku jsou poufZité textury s Kupkovymi
motivy na bilém pozadi, které celkové
stanek prosvétluji a dodavaji mu pozi-
tivni nadech. Tim se protinaji symboly
vypravy ¢eskych olympionik( s doda-
vatelem jejich obleceni. Stanek je piné
zabezpeden proti kradezi, je demonto-
vatelny a diky modularnimu provedeni
je mozné ménit jeho velikost.

Nejlepsi POP z materialu na bazi papiru
Stojan Lipton = pyramidové ¢aje

Kartonovy stojan ,Lipton stojan V4 paletovy” od spo-
le¢nosti Authentica s.r.o. byl v soutézi vyhodnocen
jako nejlepsi POP material na bazi papiru a zaroven
se stal vitézem v kategorii ,Nealkoholické napoje®“.
Display byl vyroben pro spoleénost UNILEVER CR.
Nejvétsi diraz byl kladen na zvySeni vizibility pro-
duktl ,Lipton - pyramidové ¢aje“ na modernim trhu.
Pti vyvoji tohoto stojanu vychazeli designéri z tvaru
pyramidy, kterou maji nové ¢aje Lipton. Stojan, do
kterého Ize umistit 14 karton s &aji Lipton, je funké-
ni, snadno sloZitelny, tvarové neotrely a diky grafice
také neprehlédnutelny.

Kategorie Automobily

Opel Combo Slide Case

Display, ktery vyrobila spolec¢nost
DEKOR, spol. s r.o. pro némeckou fir-
mu Typodrom Werbeagentur GmbH,
Frankfurt n. M., prezentuje vlastnosti
nového uzitkového vozu OPEL Com-
bo a obzvlast Sirokou skalu rliznych
moznych konfiguraci vozu. Pro jeho
vyrobu byla pouZita kovova konstruk-
ce, panely z Dibondu a celoplosny UV
tisk. Tato in-store realizace byla distri-
buovana do prodejen znacky OPEL
v celé Evropé. Displejem realizovana
,mechanicka“ a ,prakticka“ prezenta-
ce predstavuje védomé zvoleny kon-
trast k dnes bé&Zznym a vSudypfitom-
nym zpusoblm digitalni prezentace
vyhod a uzitku daného produktu.

Kategorie Potraviny

Lindt Display

Spole¢nost Willson & Brown Czech se
na zakladé zadani spole¢nosti Lindt
& Spriingli Ceska republika zhostil
vyvoje a vyroby stojant pro produkty
Lindt. Vyrobky této Svycarské znacky
jsou svétové znamé predevsim pro
svou vysokou kvalitu, diky niz se fadi
ke SpiCce na trhu cukrovinek. Atributy
znacky se odrazi v designu i vysoké

kvalité femeslného zpracovani stoja-
nu, ktery doslova prinasi zakaznikdm
luxus na dotek.

Kategorie

Alkoholické napoje a tabak

Stojan Kozel

Kovovy stojan Kozel, jehoz autorem je
tym spole¢nosti DAGO, vyuziva maxi-

malné jednoduchého pojeti konstruk-
ce a zajimavého vyskladani produkt(.
Specificky tvar zaloZzeny na vinach ma
za cil zpUsobit rozdil v podnétu na
zakladé Weberova zakona, respek-
tive se odlisit od jinak pravidelnych
tvar(l maloobchodniho prostfedi a tim
zvySit Sance na vyruSeni a zaujeti po-
tencionalnich  zakaznik. Konstruk-
ce zaroven umoznuje jednoduchou
vymeénu plastovych komunikacénich
ploch. DUlezitym prvkem pojeti sto-
janu je jasna, rychla a snadna mani-
pulace s produkty ve stojanu, ¢imz je
eliminovan ,fenomén zdani nesnadné
manipulace s produkty®.

[

Kategorie Drogerie, kosmetika
AVENE display

Avene Eau Thermale je kosmetika
vyrobena z mineralni vody Cerpané
z jedine¢ného termalniho zdroje ve
Francii. Diky nejmodernéjsi techno-
logii pfi téZbé& neztraci nic ze svych
|éCivych vlastnosti. Designéfi firmy
Willson & Brown Czech pro display
zvolili tvar Eiffelovy véze, snad nejvy-

el “Ah

raznéjsiho symbolu Francie. Zakladni
kreativni myslenkou bylo upozornit na
unikatnost francouzského léCebného
resortu prostrednictvim atraktivniho
a obdivovaného monumentu. Vyho-
dou kovového displeje je jeho silna
konstrukce a vysoce kvalitni zpraco-
vani. To také vyznamné podporuje
prémiovost kategorie produktu i jeho
plvodu.

Kategorie Hobby

LED LENSER LEATHERMAN
prezentacni display

Stojan od spole¢nosti MORIS design
je uréen pro prezentaci produkt( firem
Led Lenser a Leatherman s moznosti
plného vyzkouseni vSech produktd.
V horni &asti jsou umisténé Celovky
s moznosti otestovani svitivosti. Vse
je tedy plné funkéni. Sada c¢elovych
lamp je pfipojena k USB napéjecimu
rozboCovadi, ktery je umistén uvnitf

stojanu. V stfedni &asti stojanu je P>
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umistény panel s vysoce vykonnymi
LED baterkami s moznosti testova-
ni. Spodni &ast stojanu je tvorena
Uloznym prostorem s LED prosvét-
lenou prezenta¢ni vitrinou pro noze
LEATHERMAN, které jsou z bezpec-
nostnich ddvod( pod sklem. Ulozny
prostor pfimo ve stojanu Setfi misto
v obchodé a je pfistupny z predni
strany pomoci uzamykatelnych dvi-
fek, vitrina ma prosklena dvirka, ktera
jsou odklopna nahoru.

Kategorie Domaci potfeby

Stojan Tassimo

Inspiraci konceptu designu podlaho-
vého stojanu Tassimo pro spolec¢nost
Kraft Foods CR s.r.o. byl tvar kavova-
ru Bosch. Jako konstrukéni material
pouzila spoleé¢nost DAGO s.ro. LTD
desky s vysokym leskem v kombinaci
s masivnim plexi. Design stojanu na-
vozuje pocit vzdusnosti a lehkosti. Sila
materialu pouzitého na police umoz-
nuje maximalizaci vizualniho efektu
prosvétlenim hran polic a vsazenych
grafickych elementl v horni ¢asti sto-
janu. Celkovy luxusni image stojanu je
umocnén aplikaci LCD displaye, ktery

prehrava specialné vytvoreny spot.
Celkovy design displaye TASSIMO
podtrhuje kvalitu a jedinec¢né spojeni
pristroje znamé a spolehlivé znacky
Bosch a oblibené kavy Tassimo.

Kategorie Sluzby

ING pojistovna - prodejni kiosek
Prodejni kiosek ING penzijni fond od
vyrobce MORIS design s.r.o. je ure-
ny pro primy prodej v prostorach ob-
chodnich center. Kiosek je navrzen
tak, aby co nejlépe prezentoval spo-
le¢nost ING penzijni fond a zaroven
umoznil obchodnimu zastupci jednat
s klienty pfimo v kiosku. Dominantni
jsou svislé stény, které jsou odlehce-
ny prihledovymi ¢astmi z oranzového
girého plexiskla. Kiosek je vzdy umis-
tén na hlavni komunikaci v prosto-
rach obchodniho centra. Rozdélen je
na jednaci ¢ast a prezentaéni sténu,
ktera obsahuje LCD panel pro vizu-

alni komunikaci. Tato sténa zaroven
oddéluje jednaci misto a dodava mu
vice soukromi v rusném prostredi OC.
Kiosek obsahuje pIné funk&ni mini
PC a LCD obrazovku pro prehravani
prezentaci.

Kategorie Sport, osobni potieby

a prislusenstvi

PORSCHE DESIGN

Monolith a vitrina

Tento in-store projekt od spolecnosti
DEKOR, spol. sr.0. je zaméfen na pre-
zentaci prémiovych bryli znacky POR-
SCHE DESIGN po celém svété. Uko-
lem byla realizace vynikajici a zaroven
variabilni prezentace ke dtyficatému

vyro&i vzniku znacky PORSCHE DE-
SIGN. Pouzitymi materialy pro vyrobu
jsou MDF, sklo, plexisklo a osvétleni
pomoci LED.

Kategorie Digitalni komunikace,
inovativni materialy, systémy
Transparent LCD Panel

Solitérni POS panel s technologii pri-
hledného LCD displaye Samsung,
ktery do soutéZe prihlasila spolec-
nost UGO! Media spole¢né se svym
partnerem, spole¢nosti 3M Cesko,
je vyuzitelny pro prezentaci produktu
v misté prodeje. Exponat predstavu-
je kombinaci klasického fyzického
vystaveni produktu s nejmodernéj-
Si technologii pro zobrazovani. Tim
vznika nové propojeni analogového
a digitalniho obsahu v ramci jednoho
nosice.

r'

Kategorie Svételna komunikace
Svételna reklama SEMTEX

Display od spole¢nosti Authentica,
s.r.o. byl navrzen a vyroben se dvéma
jasnymi cili. Prvnim cilem bylo upou-
tat pozornost na limitovanou edici
energetického napoje Semtex s dU-
razem na zvyraznéni extra efektu, kdy
Semtex Cool barvi jazyk na zeleno,
¢imz se ma odliSovat od konkurence
a jasné cilit na svou cilovou skupinu
spotrebitelld. Druhy cil: svételka musi
byt uréena na dlouhodobé vyuziti a je
moznost za minimalni naklady mit vy-
ménny predni potistény plast a tzv. ho
,prebrandovat® na generické napoje
Semtex. Svételna reklama je poutava
a bezpochyby si plechovku Semtex
Cool mnoho lidi na barech ¢i festiva-
lech koupilo, aniz o ni predtim z jinych
médii vibec védélo.

Kategorie

Vybaveni interiéri obchodt
ALPINE PRO Shop

Concept ORGANIC

Cilem zmény interiér( stavajicich pro-
dejen ALPINE PRO byla potfeba po-
zitivniho vnimani znacky. Jako hlavni
filozofie byl zvolen respekt k pfirodé.
Vyrobcem MORIS design s.r.o. byly

navrzeny originalni tvary - inspirova-
né balvany v Dolomitech. Organické
tvary byly kombinovany tak, aby byl
zachovan nepravidelny viem, ktery je
vniman jen v pfirodé, ale zaroven byla
zachovana vynikajici obsluznost pro
klienty. Prvky jsou zaneseny do setu
vyrobkd, které se opakuji v jednotli-
vych prodejnach a klient je schopen
si pfedem definovat rozlozeni a ce-
nu. Koncept je dotaZzen do takovych
detailli, Ze originalni formou mysli na
prezentaci vSech vyrobkU, které ma
klient v nabidce. Za zminku stoji tes-
ter na outdoorovou obuv ve formé re-
alnych kamend, klad a umélé Sikminy.
Pfimo na prodejné mizete obuv otes-
tovat v realném prostfedi a extrémni
situaci. Koncept obsahuje i edukacni
panely, které detailné informuiji klienty
o technickych vlastnostech material(,
a to jednoduchou kresbou a realnym
testerem. Celkovou atmosféru pro-
dejny dokresluji velkoplosné tisky na
bocnich sténach prodejny, které slou-
Zi jako pozadi pro sténové moduly.

Kategorie

Reklamni a darkové predméty
CHROMOTION

Pivovar Litovel hledal napad pro ztvar-
néni svého loga na jubilejni fadu piv,
ktera je urCena pro vyznamné zakaz-
niky. Pfi hledani vhodného materialu
bylo dilezité, aby oznaceni podtrhlo
tradiéni design lahve a souc¢asné, aby
Stitek pfilnul k zaoblenému hladkeé-
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mu povrchu. Exklusivita a originalita
se musely snoubit s tradici a historii.
Spole¢nost RATHGEBER, k.s. pouZila
pro vyrobu stylovych §titk( vrstveny
plast.

Kategorie Prostifedky

pro sluzby podpory prodeje
Promostolek Radox

Atraktivni promostolek Radox od
DAGO, s.r.o. ve kterém jsou jako
nosny prvek vyuzity imitace balvand,
jiz z dalky na prodejni ploSe zaujme
navstévniky prodejny diky kombinaci
jednoduchych, ale sugestivnich tvar(
a potisku. Koncept promostolku re-
flektuje svym designem nadlinkovou
komunikaci znacky. P¥i konstrukci
promostolku byl predevsim kladen
dlraz na maximalni mobilitu, minimal-
ni vahu a snadnou sestavitelnost. Po-
uzitymi materialy jsou molitan, latka,
chrom a plast.

Kategorie Dovoz

cooLlio

Vysoka vizibilita, silny branding a fle-
xibilita charakterizuji pilotni projekt
prvniho pfenosného chladiciho systé-
mu pro umisténi chlazenych vyrobkd,
ktery v soutéZi prezentovala spolec¢-
nost PROMOANGEL, s.r.o., vyhradni
zastoupeni COOLIO® pro CR/SR.
Inovativni feSeni bylo realizovano na

>
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prodejnich plochach vybranych hy-
permarketd TESCO. Jedna chladici
jednotka nabizi spoustu moZnosti
vystaveni produktll a predstavuje
unikatni  prilezitost  sekundarniho
umisténi chlazeného zbozi. Zafizeni
je lehké, pevné a snadné k instala-

Kategorie Integrované in-store
projekty, zazitkovy marketing
Fidorka - vykutalena Fidorka
PrihlaSovatelem tohoto Uspésného
projektu byla agentura StarLink, di-
vize spole¢nosti Starcom MediaVest
Group s.r.o. Mluvici regaly byly pouzity
jakou soucast nového komunikacniho
konceptu Fidorky - ,Vykutalena ros-
tarna“. Cilem bylo vybudovani image
znacky Fidorka jako hravé a rostacké
a skrze tento positioning samozrejmé
zvySeni prodejl. Pfivedeni a realizace
Jrostarny” do prostfedi obchodu bylo
prostfedkem, jak Ize vtahnout spotre-
bitele do hry na misté, kde je to pro
(z velké ¢asti impulzivni) nakup nejdd-
alizace nosicl s vlastnosti, kterou od
POS material( zakaznik neceka. Né-
¢eho, co ho u regélu prekvapi a vtah-
ne do hry, ideélné v okamziku, kdy
zakaznik sahne do regalu pro svoji
oblibenou oplatku. Bylo proto vyro-
beno , na regalu neviditelné“ zatizeni,
které pfi zachyceni pohybu smérem
k regélu s Fidorkou aktivovalo ¢idlo
a regal prehréal jeden z prednastave-

zornosti spotfebitell viéi reklamnimu
sdéleni a podpofril jeho zapamatova-
ni. Vykutaleny mluvici regal byl nain-
stalovan ve vybranych 6 hypermarke-
tech Tesco v Praze od poloviny dubna
do poloviny kvétna 2012. Vykutalena
Fidorka se tak stala prvni znackou,
ktera si se zakazniky u regalu povida,
dokaze ocenit jejich volbu a povzbu-
zuje k dalSimu nakupu. Fidorka se po
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realizaci celé kampané stala nejpro-
davanéjsi oplatkou ve svém segmen-
tu s historicky nejvy$sim podilem na
trhu ve vysi 11,1 %. Prodeje narostly
0 13 % vs. minuly rok, V daném ob-
dobi se prodeje Fidorky v fetézcich
Tesco zvysily 0 295 %.

ci (plug&play) i premisténi. COOLIO
udrzuije teplotu v rozmezi 3-7 °C.

nych vtipnych vzkaz(. Prozity moment
prekvapeni sehraval kli¢ovou roli v po-

Daniela Krofianova

P OPAIl Enforce your communication activities better at retail
CENTRAL POPAI Central Europe association organised another year of international specialised

; EURQOPE eventcalled “Marketing at-retail POPAI show 2012”. POPAI Awards - competition in best
% AWARDS instore communication tools and advertising at retail, conference and gala event, where

winner prices were handed out, were part of the event held on 22nd of November 2012 in
Hotel Praha in Prague’s Dejvice. POPAI Awards competition is traditionally considered as top event in marketing at retail
field. It brings overview of new trends in instore and other point of contact with customer place communication.

This year's competition presented 68 exhibits, which competed in 18 categories. In terms of actual scope and main
trends of instore marketing field, traditional POP materials, supporting propagation materials, tools for shop equip-
ment’s, digital and multimedia communication systems, project in experience marketing, integrated instore projects
and other were included in the competition. Contest expositions were attractive thanks to high level of design, quality of
manufacture, creativity, technological innovation, or specialisation in multi-sensory communication with aim to support
positive customer emotions and unique instore experience.

Competition, once again, attracted high number of professionals. This was confirmed by total number of attendants
(more than 500 representatives of top and middle management from advertising spenders, retailers, POP producers,
advertising agencies and medias). Also gala evening hall, where POPAI AWARDS 2012 and POPAI STUDENT AWARD
2012 competition announcement were held, was fully filled with guests.
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POPAI CE dlouhodobé komunikuje se studenty a zastupci skol, které se
specializuji na obor marketingové komunikace v Ceské republice a na Slovensku.

POPAl CE spolupracuje
s budoucimi profesionaly
v oblasti in-store komunikace

POPAI CE pokraduje v systematické spolu-
praci s vysokymi Skolami, jejichz zamérenim
je obor marketingu, reklamni grafiky a desig-
nu, a to s cilem zapojit problematiku in-store
marketingu do standardniho vyukového pla-
nu vedle ostatnich tradiénich formati marke-
tingové komunikace.

Asociace je poradatelem Uspésné soutéze
POPAI STUDENT AWARD, ktera v tomto roce

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2012
byly spole¢nosti Budéjovicky Budvar

Rudigeloc:

a Nestlé Cesko,

ktera poskytla briefy pro znacky Maggi a JOJO.

>

TR

P
STLIDEMNT
AWARD

vstupuje jiz do sedmého roéniku. Cely pro-
jekt soutéze je koncipovan tak, aby poskytl
Ucastnikim soutéZe co nejvice novych in-
formaci z oblasti marketingové komunikace
v prodejnich mistech a umoznil studentdm,
aby se do tohoto oboru aktivné zapojili. Pora-
datel soutéze organizuje v prlbéhu projektu
setkani studentl se zadavateli reklamy i vy-
robci POP.

V pravé uplynulém rocniku soutéze POPAI STUDENT
AWARD studenti predstavili navrhy POP materiald, které
vytvorili dle zadaného briefu od konkrétnich partnert - za-

davatell reklamy. Do soutéze bylo zafazeno celkem 41 sou-
téZnich praci.

Sesty roénik soutéze POPAI STUDENT AWARD byl
zakonéen slavnostnim vyhlagenim vysledkll soutéze
a predanim cen vitézam na gala veéeru, ktery uspo-
fadala POPAI CE v ramci mezinarodni akce Marketing
at-retail POPAI show 2012.
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POPAI CE cooperates with future in-store communication Professionals

Association has a long tradition in communicating with students and representatives of school that specialise in mar-
keting communication in Czech and Slovak republic. POPAI CE organises successful competition called POPAI STU-
DENT AWARD, which will be 7th this year in order. The whole contest project is drawn to bring new information from in-
-store marketing communication field to competitors and help students get actively involved in it. POPAI CE organises
project meetings with students, POP producers and advertisers. This year's competition runs from January to Novem-
ber and brings 2 new categories. Along with traditional category where students compete in best POP design based
on clients brief, there will be new competition category for best 2D graphic design on the basis of specific input.

POPAI CE association also began more systematic cooperation with Universities specialised in marketing field, ad-
vertising graphic and design. The goal is to integrate in-store marketing issue into standard education plan along with
traditional formats of marketing communication.

Podstatou zadani Budéjovického Budvaru bylo na-
vrhnout design stojanu ¢i setu POP materiald funkénich
samostatné i jako jednotné komunikujici celek pro speci-
alni pivo Bud ve formatu 0,331 lahev. Navrzené POP ma-
terialy jsou uréeny k vyuziti v klubech a nocnich barech.
Pozadovana je celoro¢ni vyuZitelnost v ramci standardni
komunikace s moznosti snadné vizualni pfemény v pfipa-
dé planované komunikaéni kampané, cenové promoce
nebo akéni nabidky.

V p¥ipadé zadani spoleénosti Nestlé Cesko pro
znacku Maggi byl poZzadovanym typem POP materiélu
parazitni stojan, ktery je univerzalni pro portfolio Maggi
kulinarskych vyrobkd a ktery ma byt umistén v oddéleni
zeleniny, masa, mrazeného a chlazeného zbozi. Stojanek
slouzi k nabidce produktd Maggi napady, Maggi polévky
a Maggi instantni polévky. Parazitni stojanek bude na pro-
dejnach vystaven v del$im ¢asovém intervalu bez ohledu
na komunikacéni kampané.

Na zakladé hodnoceni odbor-
né poroty zvitézila v kategorii
»Design POP materialu dle
briefu spole¢nosti Budéjo-
vicky Budvar“ prace ,Sada
POP materialG piva BUD
Premier Select” od Petera
Altamirana z Podnikatelské
fakulty VUT.

Vitezem v kategorii ,,De-
sign POP materialu
dle briefu spolec¢nosti
Nestlé Cesko - znad-
ka Maggi“ se stal navrh
,Polévky jako od mamy
- Maggi parazitni sto-
jan“ od Veroniky Zelezni-
kové z UTB.
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Brief pro znacku JOJO se zaméfil na zviditelnéni této znacky prostfednictvim moderniho a neobvyklého formatu
POP, ktery vhodné doplni novou komunikacni strategii znacky (détska znacka, kterd se chce vice otevrit dospélym).
POP materialy by mély komunikovat vyhody produktt JOJO: vynikajici chut, Siroky vybér unikéatnich tvar( a pfichuti
zelé bonbdnd, inovativnost, pfirodni barviva. Dle zadani méli soutézici vytvotit podlahovy stojan ve velikosti Stvrtpalety
s moznosti vystaveni v prostoru ve vétsich formatech maloobchodtd nebo u stény / regélu v mensich maloobchodech
tradicniho trhu.

Jako nejlepSi v ka-
tegorii »Design
POP materialu dle
briefu spolec¢nos-
ti Nestlé Cesko -

znacka JOJO“ byl V soutéZi bylo rovnéz udéleno zviastni ocenéni - ,,Cena
vyhodnocen navrh sympatie®. Toto ocenéni ziskala prace ,,Stojan soudek
»Pytel plny chuti“ pro portfolio Maggi“ od studentek z ostravské Stfedni
od Alice Endrycho- umélecké Skoly Veroniky Faldynové, Veroniky Saginkové
vé z UTB. a Martiny Svobodové.

Letosni ro¢nik soutéze POPAI STUDENT AWARD
probiha od ledna do listopadu 2013.
Novinkou tohoto ro¢niku soutéze jsou dveé soutézni kategorie: kromé tradicni kategorie, ve které

studenti soutézi o nejlepsi navrh POP materialu dle konkrétniho briefu zadavatele reklamy, bude
soutéz rozsifena o novou soutézni kategorii o nejlepsi graficky 2D navrh dle konkrétniho zadani.

Vyvrcholenim soutéze bude opét slavnostni vyhlaseni vysledkd soutéze v ramci gala vecera mezina-
rodni oborové soutéze POPAI AWARDS, ktery se uskutecni 21. listopadu 2013.

POPAI
STLDENT
AW ARD

Daniela Krofianova




Unikatni metoda

pro ridice

Pripadova studie z promo kampaneé

LIV 4

Ceské pojistovny na scelovani skel

Ceska pojistovna, jako lidr na trhu pojistovnictvi v Ceské republice, stale prichazi s inovacemi
nejen v nabidce svych produkt(, ale také doplhujicich sluzeb pro klienty. Jednou z takovych
sluzeb je i nabidka opravy Celniho skla automobilu pomoci specialni metody tzv. sceleni skla.

Oprava skla primo u klienta

Jedna se o unikatni metodu opravy prasklin skla bez nut-
nosti ménit celé sklo v autoservisu. Mobilni technik pfi-
jede ptimo za klientem a opravu skla provede na misté.
Metoda je ¢asové nenaroc¢na, Setrna k vozidlu a pro kli-
enty s pripojisténim celniho skla zcela zdarma. Prasklina
na skle neni po zaceleni poznat, sklo je v misté zasahu
dokonce pevnéjsi a je mozné opravit praskliny az do ve-
likosti 10 cm. Klient tak uSetfi nejen svij ¢as, ale zabrani
i dalSimu moZnému poskozeni vozu, které pfi klasické vy-
meéné skla v autoservisu mize nastat (poskrabani karose-
rie nebo interiéru vozu pfi vyfezavani skla, netésnosti pfi
lepeni skla atd.).

Nové reklamni prvky

Komunikace v celé kampani sméfuje zejména na aktivni
fidice, cilova skupina pro osloveni byla tedy od zacatku
pomérné Siroka. V ramci promo kampané k této sluzbé
zvolila Ceska pojistovna kromé standardnich informaénich
POS materiald a edukativnich TV spott také doplnujici in-
-store prvek v podobé informacniho stojanu. Ten sluzbu
propaguje na 30 poboc&kach po celé Ceské republice.

In-store komunikace

Problém ,jak pfitdhnout pozornost klienta® byl od za¢atku
v tom, Ze stojan, jakoZto doplnujici in-store prvek celé ko-
munikace, nepropaguje vyrobek nebo produktovou nabid-
ku, kterou si klient mize osahat, ale doplnkovou sluzbu,
tedy néco nehmotného. Aby se klienta podafilo o vyho-
dach této sluzby presvédcit, bylo nutné na zacatku pro-
myslet, jak mu danou sluzbu predstavit nazorné.

Cilem stojanu tedy je nejen prilakat, informovat, ale
i ukazat nabizenou sluzbu tak, aby klient vidél vy-
sledek na vlastni oéi, jak vypada scelené sklo pred
opravou a po provedeni opravy. Proto jsou stojany
opatieny ¢elnim sklem automobilu. Na skle pak byly
provedeny manualné v§echny typy moznych prasklin,
které mohou nejc¢astéji nastat. Tyto vyrobené prask-
liny byly opétovné sceleny, aby byl vidét rozdil pred
a po provedeni opravy. Vysledkem je vznik zajimavé-
ho in-store prvku, ktery nazorné dopliuje probihajici
kampan ke sluzbé scelovani skel na vybranych po-
boékach Ceské pojistovny.
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POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou
pobockou svétové asociace POPAI, reprezentuje
obor marketingu v mistech prodeje (marketing at-
-retail) a pracuje pro profesionaly, kterych se tento
obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvorit
komunikacéni platformu pro vyrobce a dodavatele
komunikacénich prosttedkd v in - store, digitalnich

meédii, zadavatele reklamy, reklamni agentury

a zastupce maloobchodu, neustale je vzdélavat,
realizovat prlizkumy, poskytovat a zpristupriovat pro
né informace, organizovat odborné akce a diskuzni
setkani a budovat tak dobré vztahy v in-store mar-
ketingové komunikaci, podporovat kulturu a dalsi
rozvoj oboru marketing at-retail.

Svétova POPAI ma dlouholetou tradici. Byla zaloze-
na jiz v roce 1936 v USA a v roce 1988 vznikly prvni
pobocky POPAI v Evropé. V soucasnosti predstavu-
je mezinarodni sit POPAI vice nez 1.700 c¢lenskych

spole¢nosti ze 45 zemi svéta.

POPAI CENTRAL EUROPE vznikla v roce 2001
jako prvni oficialni zastoupeni POPAI pro stfedni
a vychodni Evropu. Za dobu svého plsobeni

se POPAI CE stala Uspésné fungujici oborovou
asociaci s rozsahlym programem aktivit, ktery-
mi podporuje rozvoj podlinkové marketingové

komunikace.

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik
pracovnich skupin, z nichz kazda je zamérena na
urcity okruh ¢innosti asociace: medializace PO-

PAI a jejich ¢lenl, popularizace oboru marketing
at-retail, prlizkumy efektivity nastrojli marketingo-
vé komunikace a analyzy POP trhu, kontinualni
vzdélavaci program pro rozSireni znalosti v oboru
in-store komunikace a in-store marketingu, program
Klubu zadavatell, sekce pro digitalni a multimedial-
ni komunikaci atd.

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European
branch of the international association POPAI.

It represents the marketing at-retail sector and works
for professionals who are affected by this sector.

POPAI CENTRAL EUROPE’s mission is to create

a communication platform for producers and suppliers
of communication mediums in in-store, digital media,
advertisers, advertising agencies and retail representati-
ves, and to continually educate them, conduct research
and surveys, provide and make information accessible
to them, organise professional events and discussion
meetings, thereby building strong relationships with
in-store marketing communication, supporting culture
and further development in the marketing at-retail sector.

International POPAI has years of tradition. It was
already established in 1936 in the USA and in 1988,
the first branches were established in Europe. At
present, the international POPAI network is represented
by more than 1.700 member associations in more than
45 countries around the world.

POPAI CENTRAL EUROPE was established in 2001

as the first official POPAI branch for Central

and Eastern Europe. Since its existence, POPAI CE
has become a successful operating sector association
with an extensive programme of activities, whereby
business marketing communication is supported.

Several groups operate within the scope of POPAI
CENTRAL EUROPE, of which each is focussed

on a certain area of the association’s operations:
promotion of POPAI and its members in the media,
popularisation of the marketing at-retail sector,
research on the effectiveness of marketing
communication tools and analyses of the POP market,
the continual education programme for expanding
knowledge and skills in in-store communication and
in-store marketing, the Advertisers Club programme,

a section for digital and multimedia communication etc.
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B Vyznamné projekty POPAI CE

Vzdélavaci program - Univerzita POPAI

Kontinualni vzdélavaci program POPAI CE je uren pro
rizné kategorie subjekt(, které plsobi v oblasti in-store
komunikace a in-store marketingu, tzn. pro vyrobce a do-
davatele POP prostredkU, zastupce znacek, maloobcho-
du, reklamnich i prizkumovych agentur. Vzdélavaci pro-
gram zahrnuje odborné seminare v CR i na Slovensku,
certifikovany kurs o POP, workshopy a jeho soudasti je
rovnéz konference POPAI forum.

Pruzkumy efektivity nastroju marketingové
komunikace a analyzy POP trhu

POPAI CE realizuje a koordinuje prazkumové projek-
ty, které analyzuji nakupni chovani a zkoumaji U¢innost
riznych marketingovych komunikac¢nich néstroji. Jde
napiiklad o prazkumy méreni efektivity POP, prlizkum
spontanniho vnimani a reakce verejnosti na jednotlivé
typy POP, prizkum ,POP Advertising Display Power®,
méreni efektivity digitalnich médii, analyza sou¢asného
trhu s darkovymi a propagacnimi predméty, prazkum
postoji zadavatell reklamy k POP jako oboru, analyza
vyuzitelnosti typa POP v fetézcich, monitoring investic do
in-store komunikace atd.

POPAI AWARDS

Soutéz POPAI CE AWARDS o nejlepsi prostfedky komu-
nikace a reklamy v prodejnich mistech nabizi vyrobclm
POP prostredkl prilezitost zviditelnit pro Sirokou odbor-
nou verejnost nejlepsi realizace své rocni tvorby v ramci
soutézni expozice i v ramci medialni kampané. Patfi mezi
vrcholné udalosti oboru marketing at-retail: prezentuje
nejnoveéjsi prostredky in-store komunikace, systémy pod-
pory prodeje a dalsi podpurné propagacni nastroje.

Konference POPAI forum

Program konference se zabyva aktualnimi vyzvami a no-
vinkami oboru marketing at-retail u nas a v zahranici,
jako jsou evropské trendy v POP, nakupni chovani a roz-
hodovani souc¢asnych spotfebitell, vysledky novych pri-
zkum, nastup novych technologii v in-store atd.

POPAI STUDENT AWARD

Soutéz je zamérena na podporu mladych talentovanych
tvlirct a uzsi spolupraci se zastupci a studenty vysokych
Skol se specializaci na marketingovou podlinkovou ko-
munikaci v Ceské republice a na Slovensku. Studenti
soutézi o nejlepsi design POP materialu a nejlepsi grafic-
ky 2D navrh dle briefu zadavatele.

Klub zadavatela

Klub zadavatell POPAI CE nabizi spolupraci vyrobcim
a dodavatelim znackovych produktl a zastupclim malo-
obchodu, ktefi maji zajem o novinky, informace o prazku-
mech a dalsi relevantni informace z mista prodeje. Cilem
tohoto projektu je posilit jiz existujici platformu, kde se
setkavaji zastupci zadavatell, retailu, a vyrobcl komuni-
kacnich in-store prostfedkd.

Program pro oblast digitalni

a multimedialni komunikace

Akce tohoto programu zviditelfuji a popularizuji cely
obor digital signage, zvySuji znalosti o oboru a prispivaji
k lepsi komunikaci mezi dodavateli a zadavateli digital-
nich médii.

Projekty v oblasti darkovych

a propagacénich predmétu

POPAI CE podporuje oblast darkovych a propagacnich
predmétl prostrednictvim vzdélavacich akci a prazku-
mu, které analyzuji tento trh, zjiStuji potencial rlstu v ur-
Sitych darkovych predmeétech, zabyvaiji se efektivitou jed-
notlivych typl darkovych predmétt a jejich plsobenim
na spotrebitele, vyznamem obalu i vyznamem znacky pfi
vybéru darkového predmétu.

Informacni servis pro ¢cleny POPAI CE

Elektronické newslettery, kalendar akci oboru marketing
at-retail u nas i v e svété, sbornik vybranych ¢lankd z na-
Sich i zahrani¢nich odbornych ¢asopist, aktualizované
informace prostfednictvim nového webového portalu.
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M Significant POPAI CE projects

Education programme = POPAI University

The POPAI CE continuous education programme is intended
for various subject categories, which operate in the in-store
communication and in-store marketing sector, i.e. for produ-
cers and suppliers of POP mediums, brand representatives,
retail, advertising and research agencies. The education
programme includes professional seminars in the Czech Re-
public and Slovakia, certified courses on POP, workshops
which also include the POPAI forum conference.

Research on the effectiveness of marketing
communication tools and POP market analyses
POPAI CE conducts and coordinates research projects,
which analyse buying behaviour and analyse the effecti-
veness of various marketing communication tools, such as
surveys measuring the effectiveness of POP, a survey on
spontaneous perception and reaction of the public to indi-
vidual types of POP, a survey on “POP Advertising Display
Power”, measuring the effectiveness of digital media, an
analysis of the current market with gifts and promotional
items, an analysis of advertisers’ attitudes towards POP as
a sector, monitoring of POP market etc.

POPAI AWARDS

The POPAI CE AWARDS contest for the best at-retail com-
munication and advertising mediums offers POP medium
producers the opportunity to make the best product of the-
ir annual production visible in front of a wide professional
public within the scope of a contest exposition and media
campaign. It belongs among the top events in marketing
at-retail: it presents the latest mediums in in-store commu-
nication, sales support systems and other supporting pro-
motional tools.

POPAI forum

The conference programme deals with the current challen-
ges and novelties in the marketing at-retail sector here and
abroad, such as European trends in POP, buying behaviour
and decision making of current consumers, the results of new
research, the launch of new technologies in in-store etc.

POPAI STUDENT AWARD

The contest is focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and
students of universities specialised in the bellow the line
marketing communication in the Czech Republic and
Slovakia. The students compete for the best POP material
design and for the best 2D graphic design according to
the advertiser’s briefs.

Advertisers’ club

The POPAI CE Advertisers Club offers cooperation to pro-
ducers and suppliers of brand products and retail repre-
sentatives, who are interested in what’s new, information
on research and other relevant information from at-retail.
The objective of this project is to strengthen the already
existing platform, where the representatives of advertisers,
retail and producers of in-store communication mediums
meet.

Programme for the field of digital

and multimedia communications

The events of this programme promote and popularise
the entire digital signage sector, increase knowledge
of the field and contribute to improving communication
between suppliers and digital media contractors.

Projects in the field of gift and promotional items
POPAI CE supports the field of gift and promotional items
through educational events and research which analyses
this market, looks for potential growth in certain gift items,
deals with the effectiveness of individual types of gift items
and their effect on consumers, the significance of packing
and brands when selecting gift items.

Information service for POPAI CE members

Electronic newsletters, a calendar of events in the field
of marketing at-retail here and in the world, a collection
of selected articles from local and international profes-
sional magazines, up-to-date information through a new

web portal.




3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Kamil Kolacek

tel.: +420 261 380 322

e-mail: kkolacek@mmm.com

www.3m.cz

adler

ADLER Czech, a.s.

Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic

kontaktni osoba: Elena Yaneva
tel.: +420 475 240 537

e-mail: elena.yaneva@adler.info
www.adler.info * www.malfini.info

ALEX FOX

ALEX FOX Central Europe s.r.o.

HolusSicka 2221/3, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Mrazek

tel.: +420 211 120 020

e-mail: info@alexfox.cz

www.alexfox.cz

& /STRONDRINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselska 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 296 361 111

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Al0Zetail

Atoz Marketing Services, spol. s r.o.
Holec¢kova 29, Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Jana Lysakova

tel.: +420 246 007 204

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz
www.atoz.cz

T ATSDisplay

LR Jesigndevelopmentproduction

ATS Display Sp. z 0.0
ul. Boryszewska 22¢
05-462 Wiazowna, Poland
tel.: +48 22 780 47 30/31
e-mail: info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

authentica

POP & POS SOLUTIONS

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 7, 615 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hasilik

tel.. +420 548 217 991

e-mail: authentica@authentica.cz
www.authentica.cz

| ———]
=SB AV MEDIA
g komunikace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Tereza Spetova

tel.: +420 261 260 218

e-mail: tereza.spetova@avmedia.cz
www.avmedia.cz

branaldi

ddvame papiru zivot

Branaldi s.r.o.

U jizdarny 381, 250 01 Brandys n. Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Eva Drozdenova

tel.: +420 326 909 255

e-mail: drozdenova@branaldi.cz

www.branaldi.cz

BIL

BTL EUROPE s.r.o.

Tupolevova 713, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Vladimir Nikiforov

tel.: +420 777 712 235

e-mail: info@btl-europe.com

www.btl-europe.com

Qudiseiser

Budéjovicky Budvar, n.p.

Karoliny Svétié 4, 370 21 Ceské Budéjovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Josef Kroulik

tel.: +420 387 705 199

e-mail: josef.kroulik@budvar.cz
www.budvar.cz * www.budejovickybudvar.cz

Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, s. r. o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Dvorak

tel.: +420 724 811 468

e-mail: jan.dvorak@cchellenic.com

www.cocacola.cz

DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice, Czech Republic
kontaktni osoby: Martin Vorel, Marek Kongitik,

tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz, marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

DEKOR, spol. s r.o.

Hradistska 849, 687 08 Buchlovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Jordan

tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz

www.dekor.cz

eclipse.

Eclipse Print a.s.

U Néakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Vaclav Nosek

tel.: +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com

www.eclipse-print.com

Frame B.D.D.

Hlubocepska 701/38c, 152 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Ales Dudak

tel.: +420 737 266 681

e-mail: dudak@frame.cz

www.frame.cz




Freeposerd

Feel FREE to show up!

FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hrdy

tel.: +420 210 311 311

e-mail: sale@freeboard.cz

www.freeboard.cz

GROUF

GAIA GROUP SE

Plaska 622/3, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Ale$ Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

=(GLANCE MEDIA

GLANCE MEDIA, spol. s r.o.

V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Lenka Vetterlova

tel.: +420 272 090 220-1

e-mail: info@glancemedia.cz

www.glancemedia.cz

GRCP

GREP design, s.r.o.

Vazného 10, 621 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Marek Sabo

tel.: +420 543 238 107

e-mail: grep@grep.cz

WWw.grep.cz

janton’

HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

ul. Dr. Pantocku 335, Tovarniky, 955 01 Topol¢any, Slovakia
kontaktni osoba: Rostislav Zemanik

tel.: +421 385 321 330, mobil: 421 915 718 083

e-mail: obchod@hanton.sk

www.hanton.eu

=anton’

HANTON ¢€R, s.r.o.

Druzicova 991/21, 161 00 Praha 6 - Ruzyné, Czech Rep.
kontaktni osoba: Zlata Cerna

tel.: +420 222 514 055, mobil: +420 724 108 390

e-mail:: info@hanton.eu

www.hanton.eu

*
TRADE /\ MARK

Heineken

Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 Krusovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Katefina Beute

tel.: + 420 543 516 264

e-mail: Katerina.Beute@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

HL Display Ceska republika, s.r.o.

Bohdalecka 8/1460, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 241 442 591

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com

www.hl-display.cz

HL Display Slovensko, s.r.o.

Haburska 49/D, 821 01 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Jan Simunek

e-mail: Jan.Simunek@hl-display.com

tel.: +421 249 206 031

www.hl-display.sk

drdtdny
program

Horma - dratény program

Havlickova 2838, 767 01 Kromériz, Czech Republic
kontaktni osoby: Josef Hornak, Maria Hornakova
tel.: +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Daniel Bryd|

e-mail: hrg@hrg.cz

tel.: +420 461 552 511

www.hrg.cz

Sekce integrovanych podiinkovych agentur phi AKA

iBTL AKA

Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 Nové Mésto, Czech Rep.

kontaktni osoba: Marek Tesar
tel.: +420 224 934 519

e-mail: aka@aka.cz
www.aka.cz

“> PROST

ardanfadni sysrdmy sre

Karel Brendl - PROST

Dlazdéna 7, 552 11 Velichovky, Czech Republic
kontaktni osoba: Dorota TylSova

tel.: +420 491 880 161, 737 282 093, 737 282 097
e-mail: prost@prost.cz

www.prost.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

PraZzska 320, 257 21 Pofri¢i nad Sazavou
Czech Republic

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

[A][WB G]

. for your store

MBG, spol. s r.o.

Sadovéa 2323/4, 789 01 Zabreh, Czech Republic
kontaktni osoba: Stanislav Dole¢ek

tel.: +420 583 401 322

e-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz

www.mbg.cz

McCoy

&Partner

McCoy & Partner, s.r.o.

Prokopské 296/8 , 118 00 Praha 1, Czech Republic
kontaktni osoba: Zuzana Kress e tel.. +420 777 625 777
e-mail: zuzana.kress@mccoy-partner.com
agentura@mccoy-partner.com

www.mccoy-partner.com




GROUP

r 1
M.L.P.Group, a.s.

Hollarovo namésti 11, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Zdenék Sobota

tel.: +420 267 315 585-8

e-mail: sobota@mip.cz
Www.mip.cz

1@
MKPR

MKPR, o. s.

Smetanovo nébrezi 995/6, 110 01 Praha 1
kontaktni osoba: Jakub Havranek

tel.: +420 606 764 539

e-mail: jakub.havranek@mkpr.cz
www.mkpr.cz

\17 B

MONIt

monit marketing research

HybeSova 42, 602 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

www.monit.cz

®

fofid

mood media

Mood Media Group CZ, s.r.o.

Kodanska 1441/46, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Eva Chudomelova

tel.: +420 724 333 129

e-mail: e.chudomelova@moodmedia.com
www.moodmedia.com

D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Radomir Klofaé

tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz

WWW.Moris.cz

E \ Nestle
Nestlé €esko, s.r.o.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4
kontaktni osoba: Mgr. Juraj Michajlov
tel.: +420 261 322 467

e-mail : Puraj.Michajlov@CZ.nestle.cond
www.nestle.cz

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Milacek

tel.: +420 222 077 201

e-mail: petr.milacek@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

posmedia (5)

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic s.r.o.

Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Pavlina Klementova

tel.: +420 261 198 801

e-mail: klementova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

- ®
BAQUIX

ART OF INSPIRATION

QUIX s.r.o.

Cernokostelecka 2247, Areal Green Square/Budova Q,
251 01 Ri¢any u Prahy, Czech Republic

kontaktni osoba: Miro Bartak

tel.: +420 608 258 688 ¢ e-mail: niro.bartak@quix.c4
WWW.QUIX.CZ

REDA"
P

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Viera Cerna

tel.: +420 548 131 111,800 13 13 13

e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

/L RETAIL VISION®

RETAIL VISION, a.s.

Na Strzi 65, City Embiria Building, 140 62 Praha 4, Czech
Republic

kontaktni osoba: Lukas Reisinger

tel.: +420 261 210 212

e-mail: info@retailvision.cz

www.retailvision.cz

Your signmaking team

REX spol. s r.o.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlastimil Kral

tel.: +420 233 374 021, +420 312 691 712-3
e-mail: kral@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

Vlyroba svetelnej
a nesvetelnej reklamy

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia
kontaktni osoba: Miroslav Hodéas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

WWW.ross.sk, www.ross.eu

Vyroba svetelnej
a nesvetelnej reklamy

ROSS CZ s.r.o.,
Husinecka 19

130 00 Praha 3

Czech Republic

e-mail: ross@ross.sk
WWW.ross.sk, www.ross.eu

SARA @

@ e e ¢ pomUZeme prodat.

Sara s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

www.sara.cz

INTERSPARIY

SPAR Ceska obchodni spoleénost s.r.o.
Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10 -Stérboholy, Czech
Republic

kontaktni osoba: Martina Malcova

tel.: +420 234 670 111

e-mail: martina.malcova@spar-cr.cz

www.interspar.cz



mailto:miro.bartak@quix.cz
http://www.quix.cz
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STI GROUP

STI Cesko s.r.o.

Zitna 218/19, 408 01 Rumburk, Czech Republic
kontaktni osoba: lvan Skopal

tel.: +420 733 535 313

e-mail: ivan.skopal@sti-group.com
www.sti-group.com

media

Store Media, s.r.o.

Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Henrich Sikela

tel.: +421 903 614 800

e-mail: sikela@storemedia.eu
www.storemedia.eu

media

Store Media CZ, s.r.o.

U Trojice 2, 150 00 Praha 5, Czech Republic

kontaktni osoba: Zuzana Krausova

tel.: +420 734 826 694

e-mail: storemedia@storemedia.eu, krausova@storemedia.eu
www.storemedia.eu

STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Moravska 949, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel..+ 420 461 613 313

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

STRATEGIE

Strategie

Mezi vodami 1952/9, 143 00 Praha 4 Modrany, Czech Rep.
kontaktni osoba: Miroslav Honsl(

tel.: +420 225 276 391

e-mail: honsu@mf.cz

www.istrategie.cz

il
up brand activation
ol
up brand activation, s.r.o.
Porazka 206/4, 602 00 Brno
kontaktni osoby: Mojmir Spalek, Andrea Grossmannova
tel.: + 420 543 237 293

e-mail: nojmir.spalek@upagency.cz ¢ |
Bndrea.grossmannova@upagency.cg www.upba.cz

@ Univerzita Tomé3e Bati ve Zlin&
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci FMK UTB ve Zliné
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Czech Republic

kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

visualimpact

Visual Impact a.s.

U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Michal Augusta

tel.: +420 272 118 710

e-mail: info@visualimpact.cz

www.visualimpact.cz

Vybér Media CZ s.r.o.

Nerudova 198, 500 02 Hradec Kralové 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Pavlata

tel.: +420 777 555 558

e-mail: libor.pavlata@casopisvyber.cz
www.casopisvyber.cz

@ wellen

WELLEN a.s.

Ttebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 281 002 750

e-mail: info@wellen.cz

www.wellen.cz

/=
~_ —

WILLSON &BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.

Belgicka 276/20, 120 00 Praha 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel..+ 420 222 519 120

e-mail: jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com

Cestni élenové

= Boéek Martin, Ing.

= Brabec Pavel, Mgr.

= Hrubalova Monika

= Janousek Jifi

= Juracka Zdenék, Ing.
= Kanovsky Ivo, Bc.

= Krejéi Richard, Ing.

= Mikes Jifi, Ing.

= Sochor Vaclav, Mgr.
= Vysekalova Jitka, doc., PhDr., Ph.D
= Zachar Michal

Spolupracujici subjekty

= ACRA

= ADDURRE s.r.o.

= Asociace 3D reklamy

= Ceska marketingova spoleénost

= Dmarketing.cz - Magazin digitalniho marketingu

= Jan Saidl - Air Creative

= Sdruzeni dodavatel(i pro signmaking Ceské republiky

= www.mistoprodeje.cz



mailto:mojmir.spalek@upagency.cz, andrea.grossmannova@upagency.cz
mailto:mojmir.spalek@upagency.cz, andrea.grossmannova@upagency.cz

j
o
¥
.

. Hledate
® neokoukane?

ALY .
e o e .
— Ly ©

o0
e =0
oo

3M Cesko, spol. s r.o.

Adresa spolecénosti:
V Parku 2343/24
148 00 Praha 4 - Chodov

Kontaktni osoba: .
Jaroslava Rencinova ®®e0es0cc®’
0o ® eccee,, .

- - o

Telefon: . . R .
+420 261 380 238 . 9 e Th- .

E-mail: ’
jrencinova@mmm.com o L J;

Webové stranky:
www.3m.cz > u

Charakteristika spoleénosti: -~ 3
Spoleénost 3M je vysoce inovativni vyrobni spoleé¢nosti plsobici v fadé oblasti. :' E :‘“
V jejim portfoliu je pfes padesat tisic vyrobkd, které nachazeji vyuziti nejenom . . il ‘ "
v primyslu, zdravotnictvi, reklamé nebo telekomunikacich, ale i v kancelafich, Skolach | | | \ R f"""""
a domacnostech. 3M nabizi i feSeni pro bezpeCnost v dopravé a na pracovistich ¢i pro - T | " o ET '-, 3"* ] ..'
zabezpeceni a ochranu majetku a osob. 3M je znama jako globalni inovativni firma, : |1 | = ....r; } I_ ".. = I
ktera vklada velké mnozZstvi finanénich prostfedkl do vyzkumu a vyvoje. V&dci ze 3M ' L [} n = J,-*" - L et
vynalezli nejenom oblibené Post-it papirky ¢i brusny papir odolny vodé, ale tfeba i prvni | S— | il Pl -_\-‘__," : s
kapesni projektor na svété. Ackoli je vyuziti jednotlivych produktl zcela odlisné, vsechny 4 ; . ¥ B A Ilt rj"|r : e ol W ,
spojuje jedna vlastnost: ve svém odvétvi vzdy predstavuji inovativni produkt, ktery kromé } | Xk '-'i“' L: *-J F graflcka resenl
ddmysinosti dba i na ekologii, bezpeénost a zdravi lidi. Celosvétové 3M zaméstnava na \ 7 & L:_‘ ..:f Y h;'r :
84 000 lidi, z toho pres 7 900 vyzkumnik{. | B T i J 1 1
) A AR £ pro jakoukoli reklamu
Lokalni zastoupeni spoleénosti 3M, spolednost 3M Cesko patti mezi Ceskych 100 R Ty PR {

nejlepsSich firem podle Zebricku spole¢nosti Comenius a v soutézi AON Hewitt Best

Employers se kazdoro&né& umistuje na prvnich mistech. 3M Cesko se aktivné angazuje

také v oblasti spolecenské odpovédnosti a podporuje mimo jiné projekt Zdravotni klaun, c

Kamaradka knihovna a ve spolupraci s Nadaci Partnerstvi zvySuje bezpecnost Ceskych . . =

silnic. 3M Cesko je iniciatorem a generalnim partnerem projektu Ceska inovace, diky WWW'3M'CZ/grafICKaresem m

kterému podporuje inovativni napady kohokoli v Ceské republice. tel.: +420 261 380 111
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

adler

ADLER Czech, a.s.

Adresa spoleénosti: Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem
Kontaktni osoba: Elena Yaneva

Telefon: +420 475 240 537

e-mail: elena.yaneva@adler.info

Webové stranky: www.adler.info

Charakteristika spole¢nosti:
Od roku 2000 jsme prednimi dodavateli a vyrobci znackového reklamniho textilu
ADLER® a nové také luxusni kolekce MALFINI®.

PROC pravé my:
= KVALITA PRODUKTU
produkty nesou pecet kvality Oeko-Tex Standard 100
= SIRE PRODUKTOVEHO PORTFOLIA
nabidku produktt pro Vas neustale rozSirujeme a inovujeme
= BRANDING ZBOZi
textil umime dale zhodnocovat potiskem, vySivkou a dalSimi technologiemi
= ZAKAZKOVA VYROBA
nabizime Vam individualni feSeni pro vsechny typy firem na miru
= PREHLEDNY E-SHOP
snadné objednavky online 24 h denné, 7 dni v tydnu, 365 dni v roce
= DOSTUPNOST ZBOZi
moderni skladovy areal v Ostravé nam umoznuje expedovat denné az 70.000 ks zbozi
= RYCHLOST DODANI
dokazeme pro Vas zajistit dodavky od 1ks do 24 h od objednani

= MEZINARODNi PUSOBNOST
dodavame do 12 zemi EU

Jsme souéasti projektu PODNIKAME BEZ KORUPCE.

ADLER"

znackovy reklamni textil

www.adler.info &“)

ECEME

BL
\S| FIRMU

ADLER Czech, a.s. Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem - Krasné Brrezno Ceska republika
Telefon: +420-475 240 511 Mobil: +420-608 608 111, E-mail: prodej@adler.info

ﬁrﬁ%ﬁ H ".Bhkli‘. m
Bankovni spojeni: 35-9837710267,/0100, 15183153,/0300 S

’
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ASOCIACE KOMUNIKACNICH AGENTUR

Asociace komunikaénich agentur CR

Adresa spolecnosti:
Opatovicka 4, 110 00 Praha 1
WWW.FASTARROWS.CZ
Kontaktni osoba:

Jifi Janousek, vykonny feditel

Telefon:
224 934 518

e-mail:
aka@aka.cz

Webové stranky:
www.aka.cz

Charakteristika spole¢nosti:

AKA je vybérovou organizaci sdruzujici predni komunikacni agentury, které realizuji cca
85 % ze 20 miliard korun obratu na ceském medialnim trhu a obdobny objem na trhu
podlinkovych marketingovych sluzeb. V soucasnosti tvori AKA 78 ¢lenskych agentur
zarazenych podle jejich zaméreni do péti specializovanych sekci, které pokryvaji hlavni
oblasti komer¢ni komunikace - komplexni reklamni servis / medialni sluzby / direct
marketing véetné vérnostnich programu / integrované podlinkové sluzby s dirazem na
podporu prodeje / digitalni marketing.

Hlavnim poslanim AKA je podporovat svobodné a efektivni Siteni komeréni komunikace,
jeji vysokou profesionalni Groven a uznani ptrinosu komeréni komunikace pro trzni
ekonomiku. AKA stala u vzniku Rady pro reklamu a iniciovala prijeti etického kodexu,
jehoz dodrzovani vsemi ¢lenskymi agenturami je zakladem samoregulace komeréni
komunikace v Ceské republice.

AKA zastupuje Ceskou republiku v Evropské asociaci komunikaénich agentur (EACA)
a jeji sekce iBTL je ¢lenem Vyboru pro integrované marketingové sluzby pri EACA.




Nova znacka na trhu
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reklamni text

ALEX FOX

ALEX FOX Central Europe, s.r.o.

Adresa spolecénosti: Holusicka 2221/3, Praha 4 - Chodov, 148 00 Praha

Siroky vyb
Cepice z
v
ce

Kontaktni osoba: Martin Mrazek - general manager
Telefon: +420 211 120 020

e-mail: info@alexfox.cz

Webové stranky: www.alexfox.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Kdo jsme? AlexFox je vyrobce, dovozce a velkoobchodni distributor reklamniho textilu
stejnojmenné znacky. Jsme dynamicka spole¢nost s 12-ti letymi zkuSenostmi v oboru
reklamniho textilu v regionu stredni Evropy a silnym finanénim zazemim. Nasimi trhy

v ramci stredoevropského regionu jsou Ceska republika, Slovensko, Polsko, Madarsko,
Némecko, Rakousko s realizaci zakazkovych vyrob dle zadani klienta bez ohledu na stat
nebo kontinent.

Co délame? Vyroba, dovoz a distribuce reklamniho textilu je nasi vasni. Nabizime
zakazkovou vyrobu dle specifikaci klienta stejné jako velkokapacitni skladové zasoby
hotovych produktl k dodani do 24 hodin nebo osobni odbéry v naSem skladé. Podilime
se sami na celém procesu vyroby a cesté textilu od vyroby materialu v daleké Asii az po
prodej a dodani koncovému zakaznikovi.

V ptipadé zajmu o dalSi Upravu hotového textilu vam usetfime ¢as diky moznosti
nechat si zbozi obrandovat dle vasich potreb nebo zadani Vaseho klienta. Dle zadani
s prednimi tiskafi a vySivkafri zrealizujeme Upravy a celou zakazku vyresime na kli¢ ve
velmi kratké dobé. Takové zakazky u nas mazeme i dlouhodobé uskladnit a odeslat
je az na odvolavku s moznosti posilani od 1 ks. Nevybrali jste si z naseho katalogu? :
Nevadi, mizeme spolecné zrealizovat zakazkovou vyrobu, kdy Vam nasi odborni poradci g Gents Pique
pomohou s vybérem materiald, sttihd, labell ¢i barev. Nasi poradci jsou pripraveni Vas ’ gieEs g
krok po kroku provést celym procesem.

Pro koho to délame? Kazdy klient je pro nas vyjimec¢ny. At odebirate po kusech, B

¢i po kamionech nebo kontejnerech setkate se u nas kdykoliv s ochotou, Usmévem e WWW O eX m
a snahou spole¢né naijit reSeni Sité doslova na miru Vasim potfebam. V AlexFox véfime,
7e zakaznicky servis, odborna podpora a poradenstvi je dalezZitou soucasti kazdého
obchodniho pripadu.




& /STRONMRINT

ASTRON print, s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Veselska 699
199 00 Praha 9 - Letnany

Kontaktni osoba:
Jan Hodek

Telefon:
+420 296 361 634

e-mail:
jhodek@astron.cz

Webové stranky:
www.astron.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolec¢nost ASTRON print se profiluje v polygrafii vice jak 13 let,
disponuje s vice jak tficeti technologiemi pod jednou stfechou.
Nedilnou soucasti ASTRON printu je i konstrukéni a vyvojové oddéleni,
které svym profesionalnim a individualnim pfistupem fesi vSechny POS
a POP zakéazky na kli¢ od jednoho kusu.

Konecny ¢lanek v produkci je nas instalaéni tym, ktery je schopen
zadani zrealizovat v interiéru i exteriéru.

ASTRON GROUP
je svym
technqlogick\]n) vybavenim,
vyrobni kapacitou

’rN Y

a Sifi nabhizenych sluzeb
jednim z nejvétsich
poskytovateli
polygrafickych sluzeb
v Ceské republice
a v mnoha ohledech také

v Evrope.

o o ASTRON group, s.r.o.
Veselska 699, 199 00 Praha 9 - Letfiany
www.astron.cz
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ATOZ RETAIL

Adresa spolecnosti:
Holeckova 29, 150 95 Praha 5

Kontaktni osoba:
Jana Lysakova

Telefon:
+420 246 007 204

e-mail:
jana.lysakova@atoz.cz

Webové stranky:
www.atoz.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Skupina ATOZ Retail je soucasti ATOZ Group (firma se zabyva B2B komunikaci

v oblastech logistiky, retailu, obalového primyslu a HoReCA segmentu). Prvni
aktivitou spole¢nosti bylo uvedeni mésic¢niku Zbozi&Prodej, zaméreného na obchod
s rychloobratkovym zbozim, na ¢esky trh. Nabidku ¢asopist postupné doplnily v roce
2010 Cerstvé&Snadné, jediny Sasopis uréeny vietnamskym obchodnikdm v CR,

o rok pozdéji Tovar&Predaj, dvoumeésicnik vénovany trhu rychloobratkového zbozi na
Slovensku, a v roce 2012 ¢asopis PHM Plus, uréeny provozovateltim ¢erpacich stanic.
Od roku 2010 vychazi také rocenka Hvézdy prodeje, pripravovana ve spolupraci

s agenturou ACNielsen a mapujici nejprodavanéjsi vyrobky ve zhruba 30 kategoriich
FMCG. Pod kridla skupiny ATOZ Retail presel v roce 2012 také plakat TOP 30 ¢eského
a slovenského obchodu.

V roce 2001 odstartoval marketingovy program Volba spotfebitelti - Nejlepsi novinka,

tehdy jesté pod nazvem Zvolen vyrobkem roku spotrebiteli, ktery ocenuje inovace

na ¢eském trhu rychloobratkového zbozi. Timto krokem Atoz Retail zahajil své dalsi
aktivity v oblasti poradani akci pro profesionaly z retailu. V roce 2005 poprvé probéhlo
letni spolecenské setkani Retail Business Mixer, v roce 2008 nasledoval 1. kongres
na podporu tradi¢niho trhu Samoska. O rok pozdéji se uskutecnil prvni golfovy

turnaj Retail Masters Day. Novinkou letoSniho roku je konference uréena majitellim

Pelezitosti
veLentad,

inforr\ad

a kontakto

Kongres pro tradicni trh

Cilem celodenni konference je informovat a inspi-
rovat domaci obchodniky a pomoci jim Celit ostré
konkurenci na trhu. Vyuzijte mozZnosti potkat na
jednom misté nékolik stovek maloobchodnikil,
pracovnikii central maloobchodnich alianci,
druZstev a velkoobchodi i dodavatel(! Letos
SAMOSKU hosti Olomouc, Ko3ice, Hradec Krélové
a Trnava.

Golfovy turnaj mistrai éeského retailu
V kvétnu se uskutecni uz 8. golfovy turnaj uréeny
profesionallim z retailu. Jak se uZ stalo tradici, na
jare se opét mezi sebou utkaji tymy obchodnikil,
v zéli pak navaze turnaj jednotlivcli véetné
doprovodného programu. VyuZzijte pfijemné stra-
veny den na golfovém hristi a ziskejte nové kon-
takty v retailu!

Marketingovy program, ktery ocefiu-
je inovace na trhu FMCG

Do konce tinora probiha registrace do 13. roéniku
marketingového programu Volba spotebitelli —
NejlepSi novinka a také do 2. roCniku programu
Volba spotrebitelov — NajlepSia novinka na
Slovensku. Slavnostni vyhlaseni vysledki progra-
mu v CR probghne v prazském hotelu
Ambassador — Zlata Husa 25. 4., v Bratislavé pak
13. 6. v hotelu Radisson Blu Carlton.

Netradicni formy marketingu
Slavnostnimu vyhlaseni vysledk( marketingového
programu Volba spotiebiteldl — Nejlepsi novinka
bude v obou zemich predchazet ptldenni
workshop vénovany inovacim v marketingu.
Predstavte 150 zastupclim marketingovych

a obchodnich oddéleni dodavateld FMCG své
produkty a sluzby. S vasi prezentaci se seznami
také vSech zhruba 500 Gcastnik( galavecera v CR
a 300 na Slovensku.

Neformalni letni party

Spojte praci se zabavou — potkejte se na neutrdini
piidé prazské Obcanské plovarny se svymi
obchodnimi partnery, utuzte stavajici vztahy

a navazte nové! Uz tradiéni letni party se ucastni
kolem 600 osob z managementu, marketingu

a obchodu fetézcd, maloobchodnich siti, velkoob-
chodi i dodavatelli zboZi a sluzeb pro retail.

Casopis pro ohchod s rychloobratko-
vym a spotiebnim zbozim v GCR
Casopis Zbozi&Prodej vychédzi v ovéFovaném
nakladu 13 500 vytiskei. Celkovy podet Gtenafii
vSak €ini 48 600 (naklad 13 500 x 3,6 Ctenafe na
jeden vytisk). VyuZijte tuto pfileZitost a oslovte své
stavajici i potencidlni zakazniky!

Casopis pro vietnhamské ohchodniky
Vietnamsti obchodnici predstavuiji velky potencidl
pro vase prodeje! Casopis Cerstvé&Snadné
vychazi v nakladu 4000 vytiski, coZ je také
celkovy odhadovany pocet obchodii s majitelem
vietnamského ptivodu v CR.

Casopis pro obchod s rychloobratko-
vym a spotiebnim zhozim v SR

0d roku 2011 vyddva Atoz Retail na Slovensku
Casopis Tovar&Predaj. Vychdzi v auditovaném
nakladu 10 500 kusti a jeho cilem je informovat
obchodniky v SR o aktualnim déni v mistnim
retailu.

Casopis pro ¢erpaci stanice

Portfolio Gasopisti zamérenych na retail nové
dopliiuje dvoumésiénik urceny provozovateliim
Cerpacich stanic, ktery se nezabyva pouze pohon-
nymi hmotami, ale pfedevsim dal$imi produkty

a sluzbami, které benzinové pumpy nabizeji.

Zebiicek obchodnich firem

Pilohou kvétnovych isel ¢asopisil ZboZi&Prodej
a Tovar&Predaj bude letos opét plakat nejvétsich
retailovych hrach na trhu podle obratu.

Rady pro maloobchodniky,

jak nejlépe usporadat prodejnu

Cilem nové roéenky je pomoci mensim obchodni-
kiim usporadat nejen zboZi v regale, ale i cely
obchod tak, aby doséhli co mozna nejvyssich
zisku. Vychazi ve tiech verzich (Ceska, slovenska,
vietnamskad).

Piehled nejprodavanéjSich vyrobki
Rocenka Hvézdy prodeje — prehled nejprodava-
néjsich produktti ve zhruba 30 kategoriich FMCG,
tedy vyrobkd, které by v Zadném obchodé nemély
chybét — vychazi ve tfech verzich — Ceské,
slovenské a vietnamskeé.

Informace, networking, know—how...

Jana Lysakova +420 246 007 204
jana.lysakova@atoz.cz

B ¢ ‘om ET

a provozovateldm Serpacich stanic s nazvem Cerpaéka. V roce 2012 pfenes| ATOZ
Retail tyto své aktivity také na Slovensko, kdyZ premiérové usporadal 1. ro¢nik projektu
Vol'ba spotrebitelov - NajlepSia novinka a kongres Samoska.
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KNOW

HOW

ATSDisplay

development

ATS Display Sp. z o.0.

Address:
ul. Boryszewska 22¢, Wigzowna 05-462, Poland

Phone:
+48 227 804 730

e-mail:
info@atsdisplay.com

Web:
www.atsdisplay.com

Company profile:

ATS Display is a company with 12 years® experience on the POSM market. The field of
activity encompasses designing and offering both standard and tailor-made solutions for
promoting products at the points of sale.

One of the main advantages of ATS Display is the possibility for providing customers
with all stages of creating POS materials: Conception - 3D Design - Development

- Production - Logistic. The company has a professional design studio, a prototype
workshop and an extensive machine park, but more importantly, it employs qualified and
competent Team that have wide experience in creating POS products. Therefore, ATS
Display continuously delivers unique, sophisticated, and innovative marketing tools.

Additional information:

Start-up: 2001

Partners: FMCG Leaders

Certificates: ISO 9001:2008, member of POPAI CE
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Authentica, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Lazaretni 7, CZ-615 00 Brno
Kontaktni osoba: Martin Hasilik

Telefon: +420 548 21 79 91

E-mail: authentica@authentica.cz

Webové stranky: www.authentica.cz

Charakteristika spolecnosti:

Authentica je jednim z nejvyznamnéjsich vyrobct POP a POS materiald v Ceské republice

s kompletni nabidkou materidld k podpore prodeje vasich produkt(. Nase vyrobky, sluzby

a servis predstavujeme klientlim jako slozeni malé skladacky od prvotnich navrhi/skic, 3D
vizualizaci s umisténim v misté prodeje s naslednym vyvojem produktu a zatéZovym testem

v prodeji. Pri vyvoji produktd pouzivdme nejvhodnéjsi materidly véetné povrchovych Gprav pro
dany material s ohledem na pozadavky vystaveni, dobu umisténi v prodeji a skladovani.
Klientdim nabizime produkty z material(: kov, dfevo, karton, plast, sklo a ostatni materialy
vhodné k vyrobé POP a POS material(i. Diky modernim technologiim a kazdoro¢nim investicim
do vyroby dokdzeme s nasimi odborniky na produkci pro jednotlivé materidly stle uspokojovat
zdkazniky nejen po CR, ale i v celé Evropé.

Diky velkému vyrobnimu zazemi se dokdaZzeme vénovat nejen vyrobé, ale také komplexnimu
servisu pro naSe zakazniky, ke kterému patfi kompletace zboZi, logistika, skladovanti,
instalace/deinstalace na misté prodeje, technické zajisténi akci, promo-akce, balent, rozesilani
produkt(l zdkaznikim a dalsf sluzby Sité na miru klientlm.

FSC

www.fsc.org

Vyrabime POP materialy i z obnovitelnych zdrojt

™ FSC® C106494
(dfevo, karton)

FSC® products are available - certified, The mark of
SA - COC - 002888

responsible forestry

Authentica je mlada kreativni spole¢nost, ve které se rodi ndpad a design.

Umime zpracovat POP materialy z kartonu, kovu, dfeva i plastu véetné povrchovych Gprav

a tisku. V roce 2013 budeme slavit 10té vyroc¢i nasi spolecnosti a budeme se i v dalSim desetileti
snazit nasim klientlm prinést sluzby a servis, na ktery jsou diky nasemu zku$enému tymu
obchodnik{ zvykli.

Authentica je clenem POPAI CE.

Authentica, s.r.o.

Produkce .
Reference: design  vzorovani grafické vyroba  baleni logistika instalace technické deinstalace »—6 Obchod a group l
: , , & Luzb & & jisteni & :
Barum Continental ¢ Colgate-Palmolive * Coty » Dermacol * Dr.Oetker ¢ Hartmann-Rico vvoj T ompletace montd2 akel uskladnéni Grafika .

Heineken ¢ Henkel ¢ Johnson&Johnson ¢ JTI ¢ Kimberly-Clark « KMV ¢ Kofola ¢ Novartis ®
L'Oreal ¢ Nestlé ¢ Orange ¢ Perfetti Van Melle * Pfanner ¢ Samsung ¢ SaralLee ¢ Sharp ¢ Sony °
Staropramen ¢ Telefonica O2 ¢ T-Mobile ¢ Unilever ¢ Wrigley ¢ Brown Forman




Digitalni zobrazovaci systémy “/(GLANCE MEDIA
pro reklamu a informace

tomunikace obrozem

Vizualizace - = ; . AR
*» gystém odpovidajici . g " g Odbavovani

obchodnimu modelu e L5 * pramérné tydenni odbaveni: 20 spotd za 6 hodin (ve trech
* priprava vizualizaci f Q ruznych systemech)

» navrh architektury systému « webova aplikace primo propojena s odbavovacim softwarem

3 = pptimalizace porizovaci
naklady
Realizace Podpora * nizkeé provozni naklady

» profesionalni projektovy management = yzdalena servisni zprava
= fyzicka instalace systému = profesionalni analyza zavad

Sluzba spravy obsahu na reklamnich nosicich I Reference: * CineXpress, s.r.o. * Logologic Digital CZ spol.s r.o.

v obchodnich centrech a kinosalech. *» [J advertising, s.r.o. ®* Sapel, a.s. * PIAF, a.s.

GLANCE MEDIA, spal. & ro. V Chobepd 7007 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 090 2201 AV MEDIA, a5 Prafsks 63 102 00 Praba 10 Tel: +420 261260218
whaiw. glancemedin.cz WAL avmedia. ez



Predvadéci Centrum ~(GLANCE MEDIA

Zakomponovani systemu Digital Signage
do kazdodenniho provozu vzorkovny

Mowy standard prezentace B \Webove aplikace

* kultura interierového designu jako konkurencni vwhoda * informacni portaly

* system kombinue th zcela odlisne zpusoby zobrazeni a vyuiti; * specificke portaly pro festivaly
odbaveni z0stava na jednom misté * portaly pro podporu a fzeni prodeje

* system nelimituje provozovatele — HW miZe wulit
pro sve prezentace nebo jako ucelove pracovni PC .,

POPAI
: & T prehled funké-
o 'f Ly o nich systému
e S iy DIGITAL
SIGNAGE

I Reference: = POPAI » PIAF, a.5. * SAPEL]

GLANCE MEDIA, spol. s ro. ¥ Chotejnd 700/7 102 00 Preha 10 Tel: +420 272 080 2201 A MEDIA, a.5. PraZska 63 102 OO0 Praha 10 Tel: +420 261280218
wnanw, glancemedia.cz wiwenw. svmadia.cx



i

b | d i
ooy davame papiru zivot
()

e

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
CENTRAL EUROPE

W
5"

branaldi

prodejni displaye

davame papiru zivot obaly
kompletni servis

VYVOj

BRANALDI, s.r.o. Pone itk oo
Adresa spoleénosti: Brazdimska 2236, 250 01 Brandys nad Labem ofsetovy tisk
Kontaktni osoba: Hana Bendova laminace
Telefon: +420 326 909 255 vysek
e-mail: info@branaldi.cz Iepeni
Webové stranky: www.branaldi.cz Copacking
logistika

Reference:
Coty ® Lindt @ Leifheit ® 'Oreal ® Intersnack ® Ferrero ® Dr.Oetker ® Kraft ® SC Johnson
® Tchibo ® Beiersdorf ® Mars ® Unilever ® Coca Cola

Charakteristika spole¢nosti:

Branaldi je ¢esky vyrobce komplexnich feseni pro prezentaci v misté prodeje. Je pfimym
vyrobcem POP a POS prvk( a poskytuje i komplexni poradenstvi, navrhy a design
nosicu i celkové kampané. Vlastni vyvojovy tym neustéle zdokonaluje stavajici a vyviji
nové konstrukce, véetné nestandardnich reseni nejen z papiru, ale i dalsich materialt

a nabizime komplexni sluzby i v oblasti packagingu.

Nasi kreativni pracovnici a grafici navrhnou optimalni grafické ztvarnéni pro Uspésnou
a efektivni kampan, véetné komplexni komunikace produktu ¢i sluzby. Standardem je

vytvoreni vizualizace nosi¢e a vyroba modelu, véetné zatézovych zkousek. ZajiStujeme
i komplexni logistiku a dopravu na misto urceni.

Neustéale modernizujeme nase vyrobni technologie i vyrobni zavody, véetné skladovych
a logistickych prostor. Tyto investice prinaseji klientim zefektivnéni pfipravy in-store
copacking. POP/POS nosi¢e nejen vyrobime a sestavime, ale také doplnime zbozim,
dovezeme na misto a naaranzujeme na misté prodeje. Nabizime i uskladnéni stojant(
nebo etapovou vyrobu. Diky tomu Setfime ¢as klient( a zefektiviiujeme celou kampar.

V ramci Branaldi World, sité poboc¢ek a vyrobnich zavod( po celé Evropé nabizime
i realizaci celoevropskych kampani ¢i lokalnich projektt pro nadnarodni i mistni
zakazniky. Partnerstvi se spole¢nosti THIMM - The Highpack Group nam umoznuje

-

packaging a zkuSenost s lokalnimi trhy a jejich specifiky. www.branali_ill.c;-r;'__-. _-” o "

branaldi s_.'r.o.,__Brz’;z_-dir'ﬁjské '2_2'3-6.1_Brandyrs nad Labem
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“P.O0.S.MATERIALS”
SPECIALIZOVANY CASOPIS
O MARKETINGOVE KOMUNIKACI V MISTE PRODEJE
JE NYNI ON-LINE

BRI R

BTL EUROPE s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Tupolevova 713, 199 00 Praha 9

Kontaktni osoba:
Vladimir Nikiforov

Telefon:
+420 777 712 235

e-mail:
info@btl-europe.com

Webové stranky:
www.btl-europe.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost BTL EUROPE, ktera byla zalozena v r. 1999, je vydavatelem odbornych
Gasopisl a organizatorem medialnich internetovych projektt, konferenci a vystav
vénovanych marketingovym komunikacim a rlznym slozkam sektoru BTL. WWW. ['_-“: ISIM.C7 WWW. ]J 0Sm.ru

Mezi projekty spole¢nosti je tfeba uvést:
www.btl-europe.com - mezinarodni informacni portal,
WWW.posm.ru - ¢asopis o propagacnich materialech na prodejnich mistech (Rusko).

Pod jeji zastitou byly zorganizovany:

® kazdorocni vystava v Moskvé nazvana ,Prodejni misto - www.pos-expo.ru
® kongres v oblasti POS technologii - www.pos-congress.ru.

® Mezinarodni Ustav marketingovych komunikaci - www. imci.ru (Rusko). www.htl-eurnpe.cum

info@btl-europe.com

Spolecnost nestagnuje a neustéle realizuje nové projekty, nyni pfipravuje veliky
mezinarodni medialni projekt zasvéceny POSM tématice.

Spolec¢nost je rovnéz pfipravena poskytovat poradenské sluzby v oblasti reklamniho _—
byznysu v Rusku.
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NE NAHRAZOVANI
PUVODNICH SURQVIN
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Budéjovicky Budvar, n.p.
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Adresa spolecnosti:
Karoliny Svétlé 4
370 21 Ceské Budé&jovice
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Kontaktni osoba:
Josef Kroulik

Telefon:
+420 387 705 199

e-mail:
josef.kroulik@budvar.cz

Webové stranky:
www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Diky jednoznatnému NE néhrazkam je Budweiser Budvar
Charakteristika spole¢nosti:
Pivovar Budéjovicky Budvar, n. p. je dlouhodobé jednim

jednim z mala teskych piv, které pouziva stejné
z nejuspésénéjsich potravinarskych podnikt v Ceské republice. ingrediente jakn prd 117 IEt\[ Jen tak totiz mohla

Témeér polovinu produkce vyvazi do vice nez 50 zemi vSech svétadill. ’ . . . . , )
V roce 2012 vystavil Budgjovicky Budvar 1 340 000 hektolitrd piva. byt zachovana jeho kvalita a nenapodabitelnd chut.

NE Z NAS DELA T0, CIM JSME
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Coca-Cola HBC Ceska republika

Coca-Cola HBC Ceska republika, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti:
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje

Kontaktni osoba:
Petr Filipec

Telefon:
(+420) 602 468 031

e-mail:
petr.filipec@cchellenic.com

Webové stranky:
www.coca-cola.cz

Charakteristika spolec¢nosti

Spoleénost Coca-Cola HBC Ceska republika plisobi na ¢eském trhu od roku 1991

a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, podejcem a distributorem znackovych nealkoholickych napojd spole¢nosti
The Coca-Cola Company.

V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 9 distribuénich a obchodnich
center, jejichz prostrednictvim zasobujeme nasich vice nez 40 000 zakaznik(.
Zaméstnavame témeér 1000 pracovnik.

Vyrabime, prodavame a distribuujeme Siroké portfolio znacek nealkoholickych
napojl prakticky ve vSech kategoriich. Nase portfolio se sklada ze:
e znacek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola,
Coca-Cola zero, Coca-Cola light, Coca-Cola Cherry, Fanta, Sprite ¢i Kinley;
e znacek znamych v Evropé, jako jsou dzusy a ovocné napoje Cappy,
Cappy Ice Fruit a Cappy Junior, balené vody Bonagua, sportovni napoje Powerade,
energetické napoje Burn, sycené napoje Lift a Lifter,
e znacek vlastnénych jinymi spole¢nostmi, jako jsou illy issimo, Nestea a Monster.
Neustalymi inovacemi v nasem portoliu nabizime spottebiteldm vétsi vybér, nez kdykoliv
predtim. V sou¢asné dobé prodavame na ¢eském trhu 19 znacek v témér 60 variantach
a prichutich.
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T EuAORe rychlost a duvéra
znalosti a efekitivita

DAGO je fullservisova POP agentura s vlas
zalozena v roce 1993. Pracujeme aktivne s
stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie
hobby, finanénich sluzeb a dalSich oboru. Di

nasich klientt aplikujeme v _' T ' on w--u

DAGO CIS ([Complex In-store- Sﬂlutron] teor‘st
praktlcke know how z oblastl mstore “kon

L . y N A_ T

— ) & G ey ] zakaznikld, ktere
N A4 e I - y—4 X

— W AR W g5 a trendd.

DAGO s.r.o.

prodejni plochu Nasimi kllccvym| hodnotamlljsou

Adresa: RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI - EFEKTIVITA.
Komenského 1020 Diky vlastnimu vyrobnimu zdzemi v naSem stredisku
267 51 zdice ve Zdicich u Berouna jsme schopni monitorovat cely
Kontaktni osoby: proces vyvoje a vyroby POP médii a tak spolehlivé
Martin Vorel zajistit jeho kvalitu. Zpracovavame pokrocilymi
Executive director technologiemi a potiskujeme veskeré druhy plastu,
martin.vorel@dago.cz dreva a kovu. Zaroven nam integrovany logisticky
Ing. Marek Kongitik systém umoznuje realizovat exekuci In-Store médii

Sales and marketing director az na cilovou prodejni plochu.
marek.koncitik@dago.cz

Telefon:

+ 420 311 533 390 » POP

dago@dago.cz >> deSig n

Webové stranky: '
wdagosr > production
Charakteristika spole¢nosti: f I
Design, vyroba a full servis v P.O.P komunikacnich projektech. >> u I Ise rVICe

NasSe vyrobky jsou vyrabény z plastl, kovu, dfeva, kartonu a jinych materiald.
Jsme certifikovani dle norem 1SO:9001:2008, ISO:100006:2003

NasSe mise: EAGD SKPP'? 1020, Zdi Cz-2687 51
o s . . . omenského ) ice, - Zawy\ OUr company
rychlost a duvéra, znalosti a efektivita. Tel: +420 . 311 - 533390 E‘Gg e [ Amu) i certiicd
Http://www.dago.cz Solution  POP MEDIA = W2 (5500012008
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LED lenticular

DEKOR, spo‘. s r.o. : permanentni

grafika

Adresa spoleénosti: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice, Ceska republika
Kontaktni osoba: Ing. Libor Jordan

Telefon: +420 572 430 555

e-mail: dekor@dekor.cz

Webové stranky: www.dekor.cz

Charakteristika spolec¢nosti -

Spole¢nost DEKOR, spol. s r.0. plisobi v oboru POP stojan( a in-store komunikace jiz """fa":"%m

23 let. Specializuje se na permanentni stojany vyssi kvalitativni Urovné pfi zachovani ; FULL SERVICE

vyhodnych cenovych relaci a Spi¢kového designu. Diky velmi Uzké spolupraci s italskymi

designéry nabizi kreativni a atraktivni design dle nejpfisnéjSich méfitek. Pravidelné sleduje

vyvoj novych vyrobnich technologii, trendl a materiald, které Ize vyuzit v POP oboru.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky &lenem prestizni celosvétové organizace

GIC (Global Instore Communication POP), ktera sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP ! Vyméniteind

oboru. Je také velmi aktivnim ¢lenem organizace POPAI CENTRAL EUROPE. oy grafika

Clenstvi v t&chto dvou vyznamnych organizacich umozZfiuje neustaly pfisun informaci SHOP - IN - SHOP

o aktuéalnich POP trendech, novinkach a inovacich z celého svéta.

Novinkou jsou dvé zajimavé technologie z oblasti in-store komunikace. Obé jsou ¢asti ’

nové produktové fady POS Light, kde jsou v&echny vyrobky vyrobeny v CR. IN-STORE

Lightbox nové generace je charakteristicky ultra-tenkym designem a nizkou spotfebou 1 COMMUNICATION

elektrické energie diky technologii LED. S excelentnim provedenim grafiky a zajimavymi

svételnymi efekty mizeme vytvofit 3D iluzi. VSechny nase lightboxy maji CE certifikéat

a Ize je vyrobit v rliznych tvarech. VISUAL

Lentikular v pohybu je baterii napajeny produkt. To umozriuje maximalni svobodu MERCHANDISING

v umisténi vyrobku v misté prodeje. Jsou dostupné rizné efekty jako flip, zoom, animace

a 3D pohled. Lentikular v pohybu vydrzi v provozu 3-4 mésice bez vymény baterie. Dalsi

velkou vyhodou je jednoducha integrace do standardnich POS stojand. o EN 1SO 9001:2009
] i . - o . www.crystalsignlight.com EN ISO 14001:2005

Inovaci pro rok 2013 je kombinace technologii Lentikularu v pohybu a LED lightboxu,

coz je novinka na svétovém trhu a maze byt levnéjsi alternativou k LCD monitoraim.

www.lenticularinmotion.com

P.O.S. DISPLAYS

www.lenticularinmotion.com

Reference:

o AKZO NOBEL * ALINGHI ® ATOMIC ® BACARDI ® BETTY BARCLAY

e BLOCKBUSTER ® BOLLE ® BOSCH ® CAMPINGAZ ® CHEVROLET  CITROEN
e COCA & COLA ® ADAM OPEL  COTY ® DERMACOL ® DEUTSCHE BANK @
« DOPPLER * EGGER ® FABER CASTELL ® FEIN ® FISKARS ® PORSCHE DESIGN

e H3G ® HACHEZ ® HENKEL o ICEBREAKER ® PHILIP MORRIS ® JACK DANIELS : , .
e JOHNSON & JOHNSON ® KOH--NOOR HARDTMUTH ® LOREAL ® MV AGUSTA L - Bakeifjovansitechnologle

* NOKIA ¢ PANASONIC ¢ RODENSTOCK ¢ SAMSUNG © SERENGETI DEKOR s.r.o. Tel.: +420-572 430 555 www.dekor.cz DEKOR Italy DEKOR Germany
Hradistska 849 Fax: +420-572 430 550 Verona Furth
687 08 Buchlovice dekor@dekor.cz
Czech Republic




Eclipse Print a. s.

Adresa spoleénosti:
U Nakladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3

Kontaktni osoba:
Obchodni oddéleni

Telefon:
+420 283 012 555

e-mail:
prague@eclipse-print.com

Webové stranky:
www.eclipse-print.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost Eclipse je vyrobce velkoplo$né venkovni i vnitini grafiky a POS produkt(,
hlavné reklamnich stojanl a poutacd. V nepretrzitém provozu vyrabime billboardy,
abribusy, megaboardy, viajky, samolepky, autoplachty. Zvlastni pozornost vénujeme
produkci kartonovych stojant a veSkerych dalSich shop displeju z plastovych

a pénovych desek.

Specializujeme se na kvalitni velkoformatovy tisk s vyuzitim modernich technologii
pro ofset, sitotisk, digitalni tisk a termotransfer. Kromé papiru, vinité lepenky a kartonu
potiskujeme veskeré flexibilni i deskové materialy a textilie.

Vlastni POS studio vyviji a pfipravuje navrhy a modely dle pozadavk( zakaznikU.
Disponujeme kompletnim technologickym vybavenim pro zpracovani kartonaze
(tepelna laminace, kaSirovani, vysek, lepeni, baleni) a rovnéz dokoncovacimi
technologiemi pfevazné pro digitalni tisk (svarovani, laminace, fezani a frézovani, Siti),
vSe bez nutnosti kooperace a subdodavek.

Zajistujeme veskerou logistiku, uskladnéni, aplikaci samolepek na dopravni prostredky,
vyvésovani plachet a dalsi sluzby.

K dispozici mame moderni technologické zazemi Gtyr tiskaren, které svym
rozmisténim v Polsku, Ceské republice, Madarsku a Slovinsku velmi dobfe vyhovuiji
potfebam stfedo- a vychodo-evropského trhu. Nasich 12 obchodnich kancelafi je
aktivnich celkem ve 22 evropskych zemich.

Pracujeme kvalitné, rychle a spolehlivé, nasim cilem je vstficné vyhovét poZzadavkam
a potfebam kazdého zékaznika a optimalizovat jeho naklady.

Své zakazniky respektujeme.
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www.eclipse-print.com/pos @



nazev spolecdnosti:
Frame B.D.D.
Brand & Design Development

adresa spolednosti:
Hlubodepskd 701/38c, 152 00 Praha, CR
IC: 25666169, DIC: Cz25666169

kontaktni osoba:
Aleg Dudak

telefon: +420 737 266 681
email: dudak@frame.cz

www: www.frame.cz

charakteristika spoled&nosti:

premyglime . . . . . . . . . . . . . o smyslu véci

néco vime . . . . . . . . . . . . . 0 zivoté

kreslime . . . . . . . . . . . . . znaCky a obalovy design

bavime se . . . . . . . . . . . . . nejen praci, ale 1 s kaZdym, s kym si rozumime
reference:

je jen malo potravindrskych firem, pro které jsme nedélali design znacky
nebo produktového obalu.

dopliiujici informace:
od roku 1993 jsme toho udélali skutedné hodné a novych prileZitosti vidime stdle dost

...a to nas tési.
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P&PAI Freeb06rd®

Feel FREE to show up!

F " e = b o6l d ® www.freeboard.cz

Feel FREE to show up!

FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Adresa spolecnosti:

Freepbosrd
Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 PRAHA 3 R

e 5
CAHTEY

Kontaktni osoba:
Tomas Brezina CA H.E ﬂ"
Telefon:

+420 723 444 404

e-mail:
brezina@freeboard.cz

Webové stranky:
www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

FREEBOARD EUROPE, s. r. 0. je ¢eska spole¢nost, ktera uz fadu let Uspésné plsobi

v oblasti sales promotion. Diky vynikajici kvalité produktt podpory prodeje si spoleénost
FREEBOARD ziskala dobrou povést nejen na domacim trhu, ale i v zahranici. Portfolio
produktt nasi spole¢nosti obsahuje velké mnozstvi rliznych druhd a typd pomUcek
podpory prodeje, které jsou vhodné jak pro prezentaci vyrobk( v interiéru, tak pro
venkovni reklamu. Nasimi odborniky vyvinuté konstrukéni systémy umoznuji snadnou

a pohodlnou manipulaci s nabizenymi produkty, moderni vyrobni postupy zaruéuji jejich
barevnou stélost a zaroven zajistuji odolnost vi¢i mechanickému opotfebeni i plsobeni
vnéjsich vlivl. Provazany systém sluzeb navic dovoluje zhotovit zadanou zakazku ,na
klic* - postarame se o kompletni realizaci poZzadovaného produktu od navrhu az po
bezplatnou dopravu zakazniklim. Celozivotni zaruka na veskeré vyrobky spoleénosti
FREEBOARD je samozrejmosti.

Reference:

Yves Rocher ® Volksbank ® Unicredit leasing ® Tupperware ® Supraphon ® Seznam

® Scania Czech Republic ® Profimed ® Pompo ® Podravka - Lagris ® Nestle ® Modra
pyramida ® Mitas ® Meopta ® Maspex Czech ® Charouz ® Hyundai ® Euronics ® Emco ®
E.ON e Dibag ® CCC e Burger King ® Bosch ® Bohemia Sekt ® Avon ® ABB a dalsi.

Chceme, aby se nasi klienti mohli na nase produkty spolehnout.
A chceme vyhovét i vas§im smélym predstavam, co vSechno s nimi

MOBILNi PREZENTACNI SYSTEMY
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MOBILE \ FITNESS
Easy Music znamena hudbu pro Vase prodejni misto bez starosti.
GCROUP GAIA GROUP SE, Hadovka Office Park, Evropska 2589/33b, 160 00 Praha 6 —
M > 721 844 889 E > ales.stibinger@gaiagroup.cz W > www.gaiagroup.cz #*" 0 POCASH PO
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Spole¢nost GAIA poskytuje profesionalni servis pro komunikaci v misté prodeje s vyuzitim \ TN " Ak
. ZABAVA
(rromo  2ASY .
smyslového marketingu a digitalnich technologii. Nase sluzby NOISPOT, EASY MUSIC, EASY
Easy TV je jednoducha cesta ke kvalitnimu obsahu pro Vase obrazovky.
AROMA, EASY TV a TEEG pokryvaji Siroké spektrum variant pro komunikaci v misté prodeje
‘¢n0p‘ Pobd 5 L
Loy ., , &l ON r
a pomahaji zvysit kulturu prodejniho mista. e (OBCHOD | \HOTEL
AN
Vyuzijte nasich profesionélnich sluzeb, radi Vam pom(zeme pfi vytvaieni konceptu (FITNESS / s {BANKA
¢ BASY M
prodejniho mista a tvorbé marketingovych kampani. WELLNESS \FjESTAURACE
Provonény prostor bez starosti a podpora image Vasi znacky.




GRCP

GREP design s.r.o.
Adresa spole¢nosti: Vazného 10, Brno 621 00
Kontaktni osoba: Ing. Marek Sabo

Telefon: +420 543 238 107
e-mail: grep@grep.cz
Odkaz na webové stranky: www.grep.cz

Charakteristika spole¢nosti:

GREP se dlouhodobé zaméFuje na praci se znackou ve viech jejich fazich. Od
vytvoreni a uvedeni na trh, nasledné podpory v misté prodeje aZ po realizaci znackové
prodejny.

GREP je kreativni tym, ktery zajisti veSkery komfort a podporu prodeje
Vasi znacce.

—V—

Reference - klienti:

SONY, Kofola, ETA, Merida, ALZA.cz, Dormeo,
GTS, Plastkon, AZ Pokorny, City Bank, Sykora
kuchyné, Atlas.cz, Intel, Samsung

WWW.GREP.CZ

KREATIVNI
RESENI PRO

Visual Merchandising / Retail Design /

G Re P Brand Building / Consumer Competitions /
Corporate |dentity

SONY SAMSUNG _efla E)alzacz kofolag

citibank (inte) Sykora®
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HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

Adresa spolecnosti: Dr. Pantocku 335, 955 01 Topol¢any
Kontaktni osoba: Peter Hanton

Telefon: +421 902 955 203

e-mail: hanton@hanton.eu, peter.hanton@hanton.eu
Webové stranky: www.hanton.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Firma Hanton - svetelne reklamy p6sobi v oblasti reklam od roku 1990. Za ten ¢as sme
nadobudli bohaté skusenosti v oblasti reklam ktoré radi premietame do realizacii nasich
klientov.

Nasa spolo¢nost sa zaobera vyrobou svetelnej a nesvetelnej reklamy vsetkych druhoyv,
tvarov a variacii. Od jednoduchej tlacenej grafiky az po komplexne rieSenia svetelnych
imidzovych log, oznaceni prevadzok a podobne. Zabezpecujeme komplexny balik od
navrhu cez vyrobu az po montaz. Sme plne sobestacni vo vSetkych troch spomenutych
krokoch. K dispozicii mame areal o rozlohe 10 000 m2. Len vyrobne priestory maju cez
2000 m?. Disponujeme vyrobnymi technoldgiami ako su fréza , vodny lU¢, velkoplosna
UV tlac... Taktiez mame vlastnu vyrobu nednovych trubic, lakernicku dielfu a pod.

Tieto prostriedky nam umoznuju ako jednym z méla realizovat aj velké sietové projekty.
Pracujeme so Sirokou Skalou materialov ktoré sa pouzivaju v oblasti reklam.

NasSe skusenosti si obohatené realizaciami pri ktorych sa montéaz realizovala za pomoci
vrtulnika / VUB banka, Slovak Telecom, IBM, Skoda auto.../

Pb&sobime na slovenskom a ¢eskom trhu no realizovali sme projekty aj v dalSich
krajinach Eurdpy.

Reference

® Orange - rebranding celé Slovensko ® T-mobile - rebranding celé Slovensko

® Slovak Telecom ® VUB banka - rebranding celé Slovensko

® Dexia banka - rebranding celé Slovensko ® Unicredit Bank - rebranding celé Slovensko
e CSOB banka - rebranding celé Slovensko ® NAY Elektrodom - siet predajni Slovensko
® Zentiva ® Coca Cola ® HB reavis ® PoStova banka
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HL Display Ceska republika

Adresa spolec¢nosti:
Zeleny Pruh 93/95, 140 00 Praha 4

Kontaktni osoba:
Vojtéch Motl

Telefon:
+420 737 283 185

e-mail: I Creating an attractive and selling in-store
vojtech.motl@hl-di .com -

e motEhaispiaye environment that strengthens

Webové stranky: ‘ . .

www.hl-display.cz the consumer‘s shopping experience I

Charakteristika spole¢nosti:

HL Display je prednim svétovym dodavatelem produktd a feseni z oblasti in-store
komunikace a merchandisingu. NaSe feSeni cilime jak na zakazniky z oblasti
maloobchodniho trhu, tak i na vyrobce a distributory znackovych produkt(.

HL Display je mezinarodni spoleénosti aktivné plsobici na 48 trzich v Evropé, Stredniho
vychodu a Asie. Ve 36 zemich mame vlastni pobocky, na 12 trzich nabizime nase reSeni
prostrednictvim vybranych distributord.

. . . . . e HL Display’s innovative solutions focusing our proven
HL Display byla zalozena v roce 1954. V soucasné dobe nase spolecnost zaméstnava B RA N D M/A N

okolo 1100 zaméstnanct a jeji obrat se pohybuje okolo 180 milionti Euro (2011). competence in primary and secondary placement of

S o . 5 S _ Bri brand to lif branded products for the retail industry.
Nabizime reseni pro in-store komunikaci a merchandising. Nase 50-ti leté zkusenosti fing your brand to fite

v téchto oblastech nam pomahaiji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobkd
a reSeni. ReSeni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejny, tak specifické @\
pozadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii. HL DISPLAY AB WWW.HL-DISPLAY.COM

www.hl-display.com/wecare




UENEHLEDBTEﬁDNOUJINOU FIRMU, KTERA
VYRABI REKLAMNi KOVOVE STOJANY.

PRAVE JSTE JI NASLI.

I {89851 ¢®
WWW.horma.cz
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Reklamni voziky
Pultové stojany

Firemni stojany

Stojany na tiskoviny

Display

A E-shop
! Zakazkova vyroba

Nabidkove kontejnery

tel.: 573 338 280
e-mail: marketing@horma.cz



70N
[ S
P&

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

HRG

tiskarna

H.R.G. spol. sr.o.

Adresa spoleénosti: Svitavska 1203, 57001 Litomysl|
Kontaktni osoba: Daniel Bryd|

Telefon: +420 602 202 580

e=mail: daniel.brydi@hrg.cz; hrg@hrg.cz

Webové stranky: www.hrg.cz

Charakteristika spolec¢nosti:

Ofsetova archova tiskarna H.R.G. je poslednim pokracovatelem nepretrzité pétiset ; ; 1 &
leté tradice tisku v Litomy$li. Tiskarna H.R.G. nabizi zakaznikim uceleny fetézec . tiskarna
polygrafickych praci poc¢inaje grafickym navrhem v DTP studiu az po rlizné typy
dokonceni vcetné skladovani a finalniho rozvozu tiskovin do pozadované lokality.
Mezi nase vyrobky patfi mj: katalogy, manualy, navody, brozury, letéky, kasirované g - .
stojany a Sanony, poutace, stojanky, krabi¢ky, obaly, luany, woblery, wrapy, skladacky, . PfltlSknétE se k ném|
mapy, pohlednice, ¢asopisy, periodika, stolni a nasténné kalendare, seSity, diare, dopisni
obalky s potiskem, puzzle, pexesa a samolepky.

Spoleénost ma certifikovany systém ISO 9001:2009, 14001:2005 a je také certifikovana

v ramci systém( FSC a PEFC. Firma je provozovatelem internetového tiskového portalu
pro profesionaly Hrgolino - www.hrgolino.cz

www.hrg.cz

zpracovani (Miller Martini, BOBST....) zaruéuji klientdm tiskarny H.R.G. dodavky nejvyssi
kvality, v pozadované rychlosti a za zajimavé ceny.
150 14001 . _
Vlastni autodoprava zajistuje nékolikrat denné rozvoz po Praze, Brné i do dalSich T & . | PRAHA  pocs i
destinaci dle potieby. ; — | :
Nejlepsi ceny pro jednoduché tiskoviny naleznete na www.hrgolino.cz a to diky 30 Prtajhera‘:‘gt
slué¢ovani tiskdl na archy, standardizovanym materialiim a automatickému prabéhu | m ing N yazp
p . e o ||'||1|1 i
zakazky firmou. Vyzkousejte i Vy! iz P |




MARS

Mars Czech s.r.o.
Prazskéa 320
257 21 Pofi¢i nad Sdzavou

Telefon
+420 317 760 111

Spotrebitelské centrum
844 135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:

jedné z nejvétSich rodinnych
spole¢nosti na svété.

Na Cesko-slovenském trhu .
pUsobi spole¢nost Mars od roku 1992. .

cokoladové vyrobky
vyrobky pro domadac( zvirata
potraviny

napoje

Symbioscience

a nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.chappi.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz

www.unclebens.cz
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... for your store

MBG, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Sadova 2323/4, 789 01 Zabreh
Kontaktni osoba: Stanislav Dolecek Bc., Executive manager
Telefon: +420 583 401 322

e-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz

Webové stranky: www.mbg.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolec¢nost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiér prodejen. V oblasti
prodejen Gerpacich stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamnéjsim dodavatelem.

Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné ménil malou
obchodni firmu na vyrobni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti v poskytovani komplexnich
sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi feSeni, které mu bude plIné vyhovovat a odpovidat
vyuzivame mnohaletych zkuSenosti v oboru.

Duraz je kladen na vyvoj novych feseni. Vlastni vyroba je schopna fesit vSechny
pozadavky dané designem a navrhem Sitym na miru pro jednotlivé zakazniky.

Bé&hem roku 2008 a 2009 spole¢nost vybudovala novy areal firmy. Pfestéhovani do
nového centra probéhlo v zafi roku 2009. Novy areal poskytuje potfebné technické
zazemi a odpovidajici vyrobni prostory pro dalsi rlst firmy a zkvalithovani sluzeb.

Svym zakaznikiim spolec¢nost nabizi:

® yypracovani nezavazné nabidky

m CAD navrhy interiérd, vizualizace v prostoru v 3D modelech

® spoluprace se zkuSenymi architekty a designéry

= ddkladna technické priprava, kvalitni kovovyroba a stolarska vyroba s vyuzitim
Spickovych technologii, praskova lakovna

® rychla a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zakaznika

B z3rucni a trvaly pozarucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ihaty, vysoka uzitna hodnota vyrobk( a kvalitni servis umoznuiji

plné uspokojit pozadavky a prani vSech zakaznikd.

Reference:

Agip - sit Gerpacich stanic CR, SK ¢ BENZINA - sit erpacich stanic CR ¢ SHELL - sit
Serpacich stanic CR, SK ¢ OMV - sit Gerpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR,
SI, IT, BA, CS e GECO TABAK - sit prodejen TABAK - TISK CR, SK e Pavel Dobrovsky
- BETA - sit knihkupectvi CR ¢ US-ACTION - sit prodejen pog&itadovych her, hardwaru

a softwaru GAME SHOP CR e JPServis - sit prodejen smi§eného zbozi PONT na
nadrazich CR e FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR ¢ Panasonic

- prezentadni stojany na televizory a elektroniku CR, SK e CORIAL - sit prodejen hodinek
a $perk(l CR e City Realex - sit prodejen erotického zbozi EROTIC CITY CR, SK

for your store

MBG, spol. s r.o.
Sadova 2323/4

789 01 Zabreh

P: +420 583 401 311
www.mbg.cz

1993-2013

T

] i-'l'.".'



McCoy

sPartner

McCoy&Partner, spol. s r.o.

Adresa spolecénosti:
Prokopska 8, 118 00 Praha 1

Kontaktni osoba:

WHERE
BRANDS
GET PRIME
CARE

McCoy

&Partner

NEBUDEME VvAM UKAZOVAT NA
TOMTO MISTE HROMADY NASI MINULE
PRACE. CO BYLO, BYLO. KAZDA
ZNACKA JE UNIKATNI A JE ZBYTECNE
PRACOVAT S KOPIEMI. ROVNEZ MISTO
PRODEJE JE POSLEDN| STACI, DO
KTERE ZNACKA DORAZI SE VSIM,
CO PO CESTE NABRALA. TO, CO SE
DEJE V MISTE PRODEJE JE ZRCADLEM
TOHO, CO SE UDALO PRED TIM. PO

CESTE. MY V MCCOY&PARTNER JSME
TADY, ABYCHOM NA TETO CESTE BYLI

Ing. Zuzana Kress / Managing Partner

Telefon: M M .,
T o o5 777 S VASIMI ZNACKAMI OD ZACATKU

A PRIVEDLI JE DO MISTA PRODEJE
e-mail: SILNE, SEBEVEDOME, UNIKATNI

zuzana.kress@mccoy-partner.com, agentura@mccoy-partner.com

A S KONKURENCNI VWHODOU, KTEROU
Webové stranky: V MISTE PRODEJE PROMENI V PRODEJ.

WWw.mccoy-partner.com CESTA  ZNACKY JE NAS CiL. OD
Charakteristika spole¢nosti:
Nasim klientdm davame presné ten pocit, ktery u agentur tohoto typu hledaji a ktery 7[1

ZACATKU. DO KONCE.
1 meCoy
je stale vzacny. Pocit, ktery evokuje u klienta prave to, ze jejich znacky jsou pro e ﬂea

nas dulezité, rozumime jim a jsou v centru nasi pozornosti. Jsme soucasti jejich /

cesty k Uspéchu se vsi kompetenci, nasazenim a orientaci na vysledky. Tento pocit

a zkusenosti jdou u nas ruku v ruce a nesmi se rozdélit. Davame klientovi prostor, aby
zazil, vyzkousSel a zjistil to, co je pro jeho znacky nejlepsi a kde dostanou tu nejlepsi péci.
Znackam nabizime integrované kampané, spotiebitelské soutéze, samplingy, road show,
sales promotion od hard sellingovych ochutnavek pred tailor made promoce, category
management, grafické zpracovani, logistiku a eventy. Podlinka nas jednoduse bavi a radi
hledame vhodné komunikacéni kanaly, které vedou k UspéSnym kampanim a splnéni cili

pro danou znacku. 2011 / POPAI AWARDS

1. misto, vitéz kategorie , Integrovana kamparn v misté prodeje” / Ballantine's
Reference: 1. misto, vitéz kategorie ,Darky v misté prodeje” / Ballantine’s
Nestlé e Danone ® Bellinda ® PPG e Jan Becher - Pernod Ricard e Nutricia ® Bel Syry 1. misto, vitéz kategorie ,Prototypy pro komunikaci v misté prodeje” / Leerdammer
® GE Money Bank e Colgate ¢ Hamé e Galerie Varikovka e Johnson & Johnson ¢ O2
/ o 2010 / POPAI AWARDS

e Monster e Karlovarské Mineralni vody e Nescafé Dolce Gusto o : . , . L
Y Ocenéni , Vynikajici realizace”/ Nestlé / JoJo planeta / kategorie ,Promostanky

Jsme &lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE 1. misto v kategorii “Reklamni dérky v misté prodeje” / Ballantine’s

a ¢lenem iBTL sekce Asociace komunika¢nich agentur.




20. roc¢nik veletrhu reklamy, médii, polygrafie a obalt

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

2013

GROUP

M.L.P. Group, a.s.

Adresa spolecnosti:

Hollarovo nam. 11, 130 00 Praha 3 PRINT INVENT ON

Kontaktni osoba:
Zdenék Sobota

SIGN INVENTION

+420 267 315 585

GIFT INVENT:ION

Webové stranky:
WWW.Mmip.cz

Charakteristika spoleénosti:

M.I.P. Group se jiz vice nez 20 let zaméfuje na organizovani zahrani¢nich a tuzemskych

Evropy, Reklama-Polygraf. Mimo jiné zajistuje i mezinarodni seminare a konference,

napfiklad Forum Media a dalsi. Kromé toho se spole¢nost etablovala jako predni EEN
poskytovatel indoorovych a outdoorovych ploch, neonové reklamy. V sou¢asné dobé

nabizi feSeni reklamnich kampani v klicovych mediatypech.

y & y 4
K hlavnim medialnim projektim spoleénosti patfi jiz nékolik let prezentace Ceské a ktu al “ I tre “ dy v o bo ru

republiky v zahranici. V ramci mezinarodnich kampani pracuje spole¢nost M.I.P.

Group s nejpouzivangjsSimi meditypy - TV, tisk, outdoor, rozhlas, internet, ale naptiklad

i ambientni média, ktera jsou dnes klienty stale ¢astéji vyuzivana. Mizeme zurodit

i dlouholeté zkuSenosti s netradi¢nimi reklamnimi nosici, napftiklad reklamni kampané na
letistich &i v in-flight magazinech. Vyznamné medialni kampané realizovala spoleé¢nost
M.I.P. Group nejen v Evropé, ale i Americe ¢&i v Asii.

Nabizenym spektrem aktivit a vysoce profesionalni realizaci projektd naplfiuje M.I.P.
Group dlouhodobou filozofii vychéazet vstfic klientlim, ktefi vyZzaduji efektivni komunikaci

napfi¢ nejrliznéjsimi, i netradi¢nimi, mediatypy. m I P www.reklama-fair.cz :]
GROUP www.facebook.com/reklamapolygraf == T
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1\/}1;33 MKPR

O.S.

MKPR, o. s.

Adresa spolecnosti:
Smetanovo nabrezi 995/6, 110 01 Praha 1

Kontaktni osoba:
Jakub Havranek

Telefon:
+420 606 764 539

e-mail:
jakub.havranek@mkpr.cz

Webové stranky:
www.mkpr.cz

Charakteristika spole¢nosti:

MKPR, o. s. je ob&anské sdruzeni studentll oboru Marketingova komunikace a public
relations na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy v Praze. Vzniklo v bfeznu roku
2012. Cilem sdruZeni je vytvoreni unikatni platformy, kde se aktivni studenti mohou
podilet na aktivitach i mimo prostory univerzity. SdruZeni tak zastituje poradani celé
fady studentskych akci a riznych projekt v ramci Skoly i pravé mimo ni. Zaroven tak
svym ¢lenlim umozZznuje vyzkouset si své nabyté véedomosti ze studia v praxi na realnych
projektech. Obcanské sdruzeni ma desitky fadovych ¢lenl a 6 ¢lend vykonného vyboru.

Sdruzeni spojuje studenty napti¢ vSemi rocniky oboru MKPR véetné absolvent(

a poskytuje tak nevSedni moznost spojeni studentl s praxi. Organizace se napfiiklad
podilela na vytvoreni studijniho pfedmétu In-store marketing na Katedre marketingové
komunikace, kde mé sdruzeni plnou podporu.

Jako ¢len POPAI CE se sdruzeni vénuje rozsireni soutéze POPAI STUDENT AWARDS,
prohlubovani in-store témat mezi studenty a dalSimu propojovani akademického sektoru
se soukromym.

Vice informaci na strankach www.mkpr.cz FACULTY OF SOCIAL SCIENCES WWW.IKpr.cz

Charles University in Prague




marketing
research

\ V4
MONIE

monit s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Millenium center, HybeSova 42, 602 00 Brno

Kontaktni osoba:
Jaroslav Kapoun

Telefon:
+420 773 111 501

e-mail:
office@monit.cz

Webové stranky:
www.monit.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost monit je pfednim poskytovatelem marketingovych prlizkumd, strategii

a analyz, hodnoceni exekuce obchodnich zastupctl firem, merchandisingu, in-store

a out-store eventd, kreativnich kampani, navrha vérnostnich programu. K dosahovani
vyjmeénych vysledki v oblasti kvality a rychlosti dodavanych dat ji napomaha jeji
mimoradna pozornost, nejlepsi personalni zajisténi a vyuzivani nejmodernéjsich
softwarovych nastroj véetné hardwarového vybaveni pro on-line sbér dat / komunikaci.
Diky ¢emuz patfi k leadrdm na trhu.

Dodrzovani nejprisnéjsich standardd kvality a etiky vyzkumné prace dokazuje také
¢lenstvi spole¢nosti v oborovych asociacich.

Reference:

The Coca-Cola company e Coca-Cola HBC e Emco e Grundfos e llly e Douwe Egberts e
Centropen ® OBl ¢ Rossmann e Haribo SkoFIN, ...

Vice na www.monit.cz

Na z&kladé
dat nejvyssf
kvality ...

v

marketing
research

\l/

... Ziskéte
analyzu
presné
na miru ...

MOoNit

v

.. Zwysite
efektivitu
prodeje ...

... dostanete
on-line
informace
zthu ...

Héilgzll;ena .. @ proverite
obchodni pracovni
tym ... procesy.
WWW.MOoNit.cz
PORADAME GOLFOVY TURNAJ
Retail Golf Cup
E.‘.IJ.L' Fl viP )
DT TNy O/ r
30.56.2013 % ‘ /

*ﬂ

Retail Golf Cup 2013

JEDINECNY
NOCNI
TURNAJ
10.9.2013

Golf Resort

Konopiste

wWww.retall-golf-cup.cz

Golf
Mlada Boleslav

Porada: monit s.r.o. | Czech republic | +420 773 111 501 | rgc@monit.cz | www.monit.cz




Sluzby MOOD v Cislech

[

MOOD:CZECH REPUBLIC  [ERL T

poskytujeme feSeni v malobchodni

oblasti in store medii. Propojujeme ob- 175 000"'
raz, zvuk a vuni, vytvarime tak dokonalou 4
smyslovou harmonii, kterad zvySuje efek-
tivnost prodeje jednotlivych obchod-

nich znacek. Pracujeme s inovativnimi O —— s
feSenimi  véetné celkové komunikaéni 200+ partneru-svetovyeh Jednicek ve svem obory

internetové platformy, novych médii.

14,550,353

kilometru
kabelaze

kazdorocné instalovanych reproduktoru

Pusobimejakorozcestnik narodnichklientu
pro jednotlivé obchodni operace v regionu.

designeru
po celém
svété

QCRESTRON _FO5F

MOOD: Kodariskd 1441/46, 4D Office center, 101 00, Praha 10 M+420 724 333129 info@moodmedia.com www.moodmedia.cz

960,000

Spokojenych
klientu

HUDBA

VIZUALY
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SVETELNE REKLAMY / LIGHT ADVERTISING

Q

VMORIS
D E S I G N

MORIS design s.r.o. L eire =5

Adresa spoleénosti: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Ceska republika B .
Kontaktni osoba: Radomir Klofac¢

Telefon: +420 222 51 22 31

GSM: +420 724 07 56 30

e-mail: radomir.klofac@moris.cz

Webové stranky: www.moris.cz

Charakteristika spole¢nosti:

MORIS design je predni vyrobce prostredk(l na podporu prodeje, prodejnich stojant

(POP a POS) v Ceské republice a nejvétsi prazsky vyrobce reklamy. Prodejni stojany
znacky MORIS design najdete u zakaznik( v réznych koutech Evropy, Asie a USA.
Specializovana divize se zabyva realizaci komerénich interiérd na kli¢. Tym Moris vyridi
vSe od projektové dokumentace, stavebniho povoleni, po navrh autorského reseni interi-
éru az po samotnou stavbu a vyrobu interiéru na Klic.

Spolec¢nost vyrabi veskeré druhy svételné reklamy s vyuzitim LED osvétleni. Zabyva se
vyrobou orientacnich systém, které dodava do obchodnich jednotek, primyslovych
budov, obchodnich center a areall.

Velky diraz klade Moris na prvotfidni design. Ten prezentuje ve 3D vizualizacich. Za
designové navrhy a naslednou realizaci prodejnich stojand pro rlizné typy zbozi Moris
v poslednich letech ziskal fadu ocenéni.

Reference:

ACI e adidas ® AGFA photo e ASKO - Nabytek e Alpine Pro ® A3 Sport e Bellinda e
Bosch e Bolton e BigBoard e Bridgestone ® Comperio ® Crocodille e Divadlo pod
Palmovkou e Ecover Belgie e Elektroworld ¢ Fagor ¢ FORTUNA e Ferona e Gabriella
Salvete ® Groupe Cépovet Francie ® GOODYEAR e Husky ® JCB Anglie ® JUB e Kenvelo
e KOMWAG e KOTVA e La Bodequita ® Levi's ® Linde ® ’Oreal ® Makita Belgie ® Makro
e Mediatel ® Narodni divadlo e Nike e Nikon ® Novodvorska Plaza e 02 Telefénica e Pa-
lace Cinemas e Palladium e Panasonic Energy Europe Belgie ® Pekarna Kabat e Pilsner
Urguell ® ProLogis ® Sportissimo ® Student Agency ® SKODA Auto ® T-Mobile ® Volny e
Uniqua e Wine Food Market ® T-Mobile ® Zweibrider Némecko

Dalsi doplnujici informace :

Spole¢nost ma vlastni divizi zamérenou na marketingovou komunikaci (MORIS agency)
a eventovou divizi (MORIS events). Pro své klienty je tak schopna zajistit kompletni servis
od tvorby marketingového planu, pfes navrhy jednotlivych projektd, az po jejich realizaci.

ORIENTACNIi SYSTEMY / ORIENTATION SYSTEMS
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Nestle

Good Food, Good Life

Nestle

Nestlé Cesko s.r.o

Adresa spolecnosti:
Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4

Kontaktni osoba: : L _ BRL ]
Infocentrum Ceska Republika . R S | 24 5 - T Wi

Telefon:
0800 135 135

Webové stranky:
www.nestle.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Nestlé Cesko a Nestlé Slovensko patfi do svétové potravinarské skupiny
Nestlé S.A. s centralou ve Svycarském Vevey, ktera ve vice nez 80 zemich
svéta zaméstnava na 280 000 lidi.

Celosvétové portfolio vyrobk( Nestlé je velmi Siroké - patfi sem kava
NESCAFE, polévky a bujony MAGGI, mlé&né vyrobky, cukrovinky, balena
voda, zmrzlina, klinick& vyziva &i détska vyziva NESTLE i strava pro domaci
zvitata PURINA, taky cukrovinky a ¢okolady ORION, BON PARI, JOJO
Ceské republice a na Slovensku pracuje v prazské centréle,

v bratislavské kancelati a v zavodech Zora Olomouc, Sfinx HoleSov

a Prievidza vice nez 2 700 zaméstnancu.

m 7avod ZORA Olomouc vyrabi ¢okoladové cukrovinky

(p’redeVSIm ZnaCkyvORK)'\’l)-’ . ) i i ﬁij:sE:d“ CNeStIé éTEC “'NestléHealthScience
m 7Zavod SFINX HoleSov vyrabi ne¢okoladové cukrovinky Zokeirvy Lyt PROFESSIONAL GEHE usto

(predevsim znacky BON PARI a JOJO).
m Zavod ve slovenské Prievidze vyrabi kulinarské vyrobky

(znacky MAGGI a CARPATHIA).
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ze jsme byli pétkrat béhem péti let
vyhlaseni medialni agenturou roku,
pro vas moc neznamena.

OMD Czech, a.s.

Adresa spolecnosti: Lomnického 1705/9, Praha 4

Kontaktni osoba: Jan Rehak DOkUd HEJSte naéim k||entem
P T SR Zmeénit to mlzete hned.

e-mail: jan.rehak@omd.com
Webové stranky: www.omd.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na
medialni komunikaci, ktera investuje miliardy dolart prostfednictvim vice jak 140
pobocek v 80 zemich svéta. Jsme organizace, do které prichazeji dodavatelé z médii
nabizet svoje produkty a koncepty, ve které chtéji nejlepsi a nejbystiejsi lidé budovat
svoji kariéru, a na kterou odborna verejnost pohlizi jako standard, se kterym se
vSichni porovnavaji. Od svého zalozeni 1. 6. 1993 se OMD Czech drzZela na prvni
pozici mezi medialnimi agenturami v realizovaném obratu v médiich a v efektivité Jan Ierhék, jan.rehak@omd.com
nékupu, v gemz QMD Czech Uspésné pokracuje. OMD Czech v minulém roce managing director
obhajila titul Medialni agentura roku v CR.

Nas pristup:

Nabizime nase mysleni, nas pfistup k feSeni Ukold v oblasti marketingovych komunikaci.
OMD Vision je proces, ktery pomaha nasim klientlim (a nam) vyhravat - davat Sach mat
konkurenci.

OMD Vision predstavuje mnohem vice, nez jen medialni planovani a nakup. Je to zplsob
mysleni, pracovni postupy, které vedou v tvorbé inovativnich a efektivnich reseni v mar-
ketingové medialni komunikaci. Umozfiuje nasim klientdm a nam vyznamné zvysit silu
znacky.

Reference:
Medialni agentura OMD Czech pracuje pro nejvétsi zadavatele v CR, jak z fad pfimych
zadavatel( reklamy, tak reklamnich agentur. Vice informaci viz www.omd.cz

Medialni agentura roku 2011, 2010, 2009, 2008, 2007
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posmedia

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic, s. r. o.
Adresa spolecnosti: Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4

Kontaktni osoba: Pavlina Klementova

Telefon: +420 261 198 801

e-mail: info@posmedia.cz

Webové stranky: www.posmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme medialni spolecnost, ktera je na ¢eském trhu aktivni od roku 1998. Nasi
specializaci je reklama v misté prodeje jak uvnitf nakupnich prostor, tak v jeho blizkém
okoli. V sou¢asné dobé spolupracujeme s vice nez 145 klienty a hlavnimi hradi nejen
v segmentu FMCG.

Velmi si vazime exklusivni spoluprace v oblasti instore reklamy s fetézci TESCO Stores
CR a Ahold Czech Republic. Neméné dulezité je pro nas zajistovani sales promotion

ve velkoobchodnich stfediscich Makro, hypermarketech Interspar a Kaufland. Pracujeme
se standardnimi POS materialy, digitalnimi, ¢i 3D nosici. Vénujeme se také promo
aktivitam, ochutnavkam, merchandisingu a nové i slevovym kuponovym knizkam.

Kromé tradi¢niho mista prodeje také plsobime na stfednich i vysokych skolach
a v ramci Cerpacich stanic Agip, Benzina a Lukail.

POS Media Czech Republic patfi do skupiny POS Media Europe, ktera ma pobocky ve
Francii, Madarsku, Némecku, Polsku, Slovensku, Turecku, na Ukrajiné a ve Velké Britanii.

Reference:

e Bohemia Sekt e Bolton Czechia e Budéjovicky Budvar e Brown Forman
e GlaxoSmithKline  Henkel ® Heineken CR e Karlovarské Mineralni vody
o Komeréni banka e Kraft Foods ® Nestlé Cesko e Pivovary Staropramen
e Polabské mlékarny e Procter & Gamble ® Tchibo e Unilever e Wrigley

Dalsi dopliujici informace:

Asociaci POPAI podporujeme od roku 2008 a aktivné se zapojujeme v oblasti
vyzkumu i vzdélavani. Stéli jsme u zrodu projektu www.mistoprodeje.cz,

kde spoleCné s ostatnimi partnery mame za cil zvySit informovanost, povédomi
a zajem o obor reklama v misté prodeje!

posmedia

CZECH REPUBLIC
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Evi;lelné reklamy a §tity

“> PROST ! ' ~ Velkoplogny fisk

arienlaéni gysldmy &.r.0

Potisk plachet

MNdzev spolednost PROST - orientadni systémy 5.0.0. e £
design pro firemni vozy

L

Adresa spolednosh Diaidéna 7, 552 11 Velichovky
Kontaktni osoba Dorota Tyliova : A ReKlamniveze
Telefon +420 491 B8O 161, 737 282 093, 737 282 097

E-rnll prost@prosi.cz
Ddkaz no webove siranky www.prosl.cz

Firrmia Prost jo od roku 1991 wenamnym wioboom svltelnd reklamy,

napisa, §itd, pylond a ofentaénich systémi. Poskytujeme sludby od ndvrhu,
stalickych wwpolhl, pfes tvorbu grofiky . konstrukel o vyrobu po konednou montal,
Marme tym zkuenych pracovniku, ktefi Vam poskytnou technickou podpon

o zrealizul Vode pledstovy, ViuEivamee viastni DTP studio, velkoploEny tisk,
vyTfezdvaci plolr, gravirovaci plofr, a vitobni dilnu 5 lakovnou. Ve spolupréc

s architekty zojstime projektovou dokumentocl, Nadim klienhlm

stadi pfijt s pledstavou a my i zhmotnime do efekthanil rekiamy.

Frota jsou notimil spokojenymi zdkozniky Sooly, Ofady, Ewnostnicl,

chchodnicl, firmy viech velkost o toké obchodnl Tetézce,

Pfi jedndni se 2akcznikem dodriujerne hyto zasody:
= Pind lechnickd podpora a osobni plstup pro kaidého zdkarnika
= Dodame vie od jmenovky po reklomni véi
= Iakamnik doslane vidy vyrobek ve vysoké kvalihé

Nofe prace ve sviteind rekiomé bylo ccendna v soutdil DUHOVY PAPRSEK
Obchodni fetézce
Orientaéni systém SPANDEX

elegantni orientodni system

H 0 R N B ﬂC H 5 mnabo pocky O Mmaximalnl vanabilitou

= Varianty pro exteriér i interiér
= Reprezentativni vzhled

= Rychla vyroba a montaz

= Pro montai na zed |
samostaing stojicl prviey

= Vhodny pro polep nebo
gravirovani
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ART OF INSPIRATION

QUIX, s.R.0.

CERNOKOSTELECKA 2247

AREAL GREEN SQUARE/Bubova Q
251 01 RiGANY U PRAHY

TEL.. +420 608 258 688
E-MAIL: INFO@QUIX.CZ
WWW.QUIX.CZ

KONTAKTNI OSOBA:
Miro BARTAK, CONCEPT DIRECTOR

CHARAKTERISTIKA SPOLECNOSTI:

QUIX JE KREATIVNI AGENTURA ZAMERENA PREDEVSIM NA EVENT MARKETING S UNIKATNI DISPOzICi HI-TECHNOLOGII,
KTERYMI PLNOHODNOTNE A ZCELA ORIGINALNE NAHRAZUJE DOPOSUD BEZNE SDELOVACI PROSTREDKY A REKLAMNI NOSICE.
HLavNi misi spoLEENOSTI QUIX JE 0SVOBODIT REKLAMU 0D VSEDNOSTI A UPLATNENiM TECHTO POKROKOVYCH VYNALEZU
POVZNEST REKLAMNI PREZENTACI A KOMUNIKACI AZ NA UROVEN ,MATRIXU".

NOVE TECHNOLOGIE A INTERAKTIVN{ APLIKACE QUIX NEUSTALE SAMOSTATNE VYViJi, MNOHDY | PRIMO NA MiRU DANEHO
ZADANI. SVYM KLIENTUM TAK MUZE NABIDNOUT ZCELA ORIGINALN{ ZPUSOB PREZENTACE, AT UZ SE JEDNA O SPECIALNJ
PROJEKCNI TECHNOLOGIE NA KONFERENCE, NETRADICNI POUTACE PRO REKLAMNI KAMPANE, ATYPICKE RESENI PROSTORU

A SCENY UZITiM INOVATIVNICH A VICEUCELOVYCH DEKORACI, INTERAKTIVNI ZABAVU PRO HOSTY €I SUGESTIVNI MULTIMEDIALNI
PROGRAM NA AKCE.

QUIX SE BEHEM DESETI LET PUSOBEN{ NA CESKEM REKLAMNIM TRHU PODEPSAL NA CELE RADE MIMORADNYCH PROJEKTU,
A PRAVE DIKY NIM VESEL VE ZNAMOST JAKO HI-TECH ZIVEL KREATIVNIHO MARKETINGU.

REFERENCE:

KoNFERENCE - ING, OVB, CocaCoLa, AHOLD, TELEFONICA O2

SPOLEGENSKE PARTY - ADIDAS, ISOVER, IVECO, BURZA CENNYCH PAPIRU

VEREJNE AKCE — HIGHJUMP, TANECNIK ROKU, JOYRIDE

GALAVECERY - NEMOVITOST ROKU, AUTOBEST

MODNi sHow - ToP SECRET

GRAND OPENINGY — DOLCE & GABBANA

UVADENI PRODUKTU NA TRH - PORSCHE, NIKE, VWRIGLEY, ALPINE PRO

PROMOTION A DISTRIBUCE - PRAZSKA PLYNARENSKA, O2 BUDOUCNOST PRICHAZI, VODAFONE, HYUNDAI
GUERILLA MARKETING - T-MOBILE, FERRERO - PaN CHLADEK, IKEA

KONTAKTNI OSOBA:

GaBRIELA AL DHABBA

TELEFON: + 420 723 072 591
E-MAIL: GABA@QUIX.CZ

e
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HOLOGRAFICKY STOJAN INTERAKTIVNI PODLAHA LASER GRAFFITI
ZOBRAZI VASE LOGO CI PRODUKT JAKO S VIZUALNIM OBSAHEM, KTERY REAGUJE SVETELNE NAPISY MALOVANE V REALNEM CASE
3D VIRTUALNI OBJEKT NA KROKY PO JEJIM POVRCHU POMOCI LASEROVEHO PERA

VODNI STENA MAPPING

MOBILEMAN

IMPOZANTNI PROJEKCE NA SOUVISLOU PROJEKCE PRIPRAVENA NA MiRU SEGWAY BEZ RIDITEK JAKO IDEALNi PROSTREDEK
VODNI STENU VE TVARU VEJIRE KONKRETNIMU PREDMETU Gl BUDOVE K DISTRIBUCI PROMOMATERIALU

Y
| \
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REACTABLE

SPECIALNI PROJEKCNI STENY NOCNI PROJEKCE
NEKONECNE DLOUHE PANORAMATICKE EFEKTIVNi VENKOVNI PREZENTACE, KTERA REVOLUCNi NASTROJ PRO KOLEKTIVNI
PROJEKCE UPOUTA POZORNOST NA VELKOU DALKU TVORBU MUZIKY

ki i "J"'-i"f_l'r.- ki .'.
A S

-L'U’J:r i i -
DRAGANFLYER INTERAKTIVNI VITRINA
SNiMA FOTKY A VIDEO Z PTAGI MULTIFUNKCENI REKLAMNI NOSIC, KTERY VYFOTI,
PERSPEKTIVY UMOZNI NAPSAT VZKAZ A OBOJi ZVEREJNI

TS L LSS LTSS

V PODANI QUIXU
NENI REKLAMA
OPTICKYM KLAMEM,

ALE VIZUALNIM KOUZLEM

L LTSS LT



REDA"
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REDA a.s.

Adresa spolecnosti:
Hviezdoslavova 55d, 627 00, Brno

Kontaktni osoba:
Viera Cerna, obchodni feditelka

Bezplatna linka:
800 13 13 13

Telefon:
+420 548 131 111

e-mail:
info@reda.cz

webové stranky:
www.reda.cz

Charakteristika spole¢nosti:

REDA a.s. je dynamicky se rozvijejici mezinarodni spole¢nosti,

ktera se zabyva vyrobou, prodejem a potiskem reklamnich a darkovych
predmétl a s tim souvisejicich sluzeb.

Nejvétsi skladoveé prostory, vice nez 10 potiskovych technologii, dodavka
predmétl bez potisku do 48 hodin, darkové baleni, vzorky k zapuajéeni
zdarma.

MUzete nas navstivit na nasich obchodnich oddélenich v Brné, Praze,
Ostrave, Plzni nebo Zliné.

¢ \Vice nez 5 000 poloZek skladem

¢ Dodavka predmétu bez potisku do 48 hodin
¢ \Vice nez 10 potiskovych technologii

¢ Darkoveé baleni

REDAC www.reda.cz

DESIGN BY REDA



RETAIL VISION"

KREATIVITA & DESIGN

MNAVRHY A REALIZACE OBCHODMICH INTERIERU

RETAIL VISION a.s.

City Empiria Building
Mo Strzi 65/1702, Progue 4, 140 42, CI

T+420 261 141 231 E info@retalvision.cz

wiww RETAILVISION.cz

JSME KREATIVNI
Iopojenim nalich schopnosh se spoleéné choeme doslat k velmi
vernému zpedobnéni vaiich pledsiay,

Design zofizeni nebo celého oddéleni, shop-in-shop a POP stojonu o po
CElkowy vinled obohodu,
Pii tvorbed ndvrhw mame vady nem
vécia profo se nopl. mnﬁmﬂn'
rachovénindpaditého deas

REALIZACE

Vytvofime pro vaie adkazn *"'
frdvit vice Sosu o ulracet *

JSME JINI 0
sme zakoznicky cnentovani g
e bude odpovidalje

JESME SPOTE
lokladomesinato

JSME PRECIZNI
Meutikdme od rordéland prace mm!mw:ni:'mﬂu

JSME ZODPOVEDNI
Eomunikujeme 5 klienty no wrovnil senice monagemeanhl, dbame no
péinouvazbu

JSME INDIVIDUALNI
Mesnadime se prodot i hotovy progukl, chapeme, fe kaigdy zokaznik j2
iny o proto hledame fedeni pro kaZdeého zviast

VISION : POSSIBLE"

VISION POSSIBLE
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ASOCIACE .
VYROBCU
SIGNMAKINGU

REX spol. sr.o. REX spol. s r.o.
Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Ndvsi 88, 273 62 Druzec
tel..  + 420233 374 021, 233 378 129 tel. +420312 691 712-3

e-mail: rex@rex-reklama.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz
Kontaktni osoby: Kontaktni osoby:

Vlastimil Kral — jednatel spolecnosti + 420 630 443 841 lveta Moravcova - obchod a ndkup + 420 603 561 125
Katefina Meskova — account manager + 420 733 728 633

Spolecnost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 20 let pfimym vyrobcem a dodavatelem nize uvedenych vyrobku.

Nabizené sluzby a produkty

* Stfesni reklamy ve viech typech provedeni

* Svételné reklamy,

* Neony - vliastni vyroba neonovych frubic

* LED aplikace do viech typu reklam, pfimy dovoz znackovych LED modulu

* Signtech - velkoplo$né reklamy

* Svételné obrazy, plovouci pismo.

* Plastické pismo ve vsech provedenich plexi, plast, MDF, AL, uslechtfilé kovy

* Firemni totemy, pylony a orientacni systémy budov,

* Informacni vitriny, CLV vitriny,

* Clip klap radmy, zavésné systémy

* Reklamni stojany v provedeni kov, hlinik, plast, dfevéné poutace a rdmy

* Samolepici grafika, digitalni tisk, sitotisk, transparenty, reklamni banery

* Prezentacni systémy, POP, Roll Up, X-banery, vystavni systémy, prezentacni stény.

Vyrobni technologie

Pro vyrobu pouzivdme nejmodernéjsi technologie. Digitdini tisk, plotter, gravirovani, CNC- frézovani,
vakuove lisovani, laser, termocut, svareni TIG MIG,CO2, lepeni a tvareni plexiskla a plastu, zpracovani
dfeva lamina a MDF. Nase spole&nost je pfimym vyrobcem neonovych trubic.

Sluzby

Spole€nost REX spol. s r.o. Vam zajisti komplexni doddvku od fedeni ndvrhu, zpracovani statickych a
projektovych dokumentaci, véetné svételné studie. Ndsledné provedeme kompletni vyrobu a montdz.
Zajistime i ndsledny servis a repase svételnych reklam. Pfi doddvkdch a repasi svetelnych reklom
nabizime ekonomicky vypocet efektivity jednotlivych svételnych zdroju.

Reference

Za celou nasi historii jsme ziskali fadu vitézstvi i ocenéni za nase realizace v soutézich Strategie, Duhovy
paprsek a Popai CE Awards. Nase produkty a sluzby doddvdme fadé vyznamnych spolecnosti.

2
H e awd? .e000 eon

SKUPINA CEZ

ABR  Zopcestone Canon  =SPRIT  soheson 4 @
Controls EZIE

Pun!anelai CESKAQEWZE FFoTolLAB GRAND PRINC L KOMWAG

www.rex-reklama.cz

Stfedni reklamy Velkoplo$né reklamy

LED aplikace

POP, prezentacni stojany, klap rédmy a poutace

REX spol. s r.o. REX spol. s r.o.

Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
tel.: + 420233 374 021, 233 378 129 fel.:  +420312 691 712-3

mob.: + 420 733 728 633, 630 443 841 mob.: + 420 603 561 125

e-mail: rex@rex-rekloma.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

www.rex-reklama.cz
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Vyroba svetelnej
a nesvetelnej reklamy

ROSS s.r.o.

Adresa spoleénosti: Hollého 205/ 52, 015 01 Rajec

Kontaktni osoba: Miroslav Hodéas

Telefon: +421 41 54 22 109

e-mail: ross@ross.sk

Webové stranky: www.ross.eu ® www.ross.sk ® www.ross-reklama.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spolodnost ROSS poskytuje zakaznikom produkty s jedineénym dizajnom, ktoré spifiaju najvyssie
poziadavky uzivatelov a pomahaju zvysovat predaj. Zabezpecuije Siroky rozsah sluzieb, poénuc vytvo-
renim zakladnej vizualizacie a grafiky, cez vyvoj prvotného prototypu, az po vlastnu produkciu, montaz
a servis s rozhodujucou orientaciou na poziadavky klienta.

Historia firmy sa datuje od marca roku 1992, teda dnes je to uz viac ako 20 rokov pésobenia na slo-
venskom i zahrani¢nom trhu v oblasti vyroby svetelnej i nesvetelnej reklamy. Prezentuje sa rozsiahlou
vyrobnou kapacitou, know-how v originalnom dizajne. Po¢as celého obdobia aktivnej ¢innosti sa firma
sustreduje pri vyrobe produktov na maximalnu kvalitu, o doklada i certifikatom Systém manazérstva
kvality ISO 9001:2000 vydané spolo¢nostou SGS International Services EESV. Snaha a originalne
vyrobky spolo¢nosti boli uz niekolkokrat ocenené cenami Zlata koruna, POPAI awards ¢i Duhovy
paprsek. VSetky nase produkty firma individualne prispdsobuje poZiadavkam klienta, pri¢om pri vyrobe
vyuziva moderné technoldgie spracovania kovov, plastov a prvotriedne certifikované materialy od re-
nomovanych dodavatelov. Disponuje komplexnym a modernym technologickym vybavenim, konkrétne
vyuzitim sietotlace, vakuového lisovania, laserového rezania, frézovania, vyrobou tahaného neénu ¢i
digitalnou tlacou na doskovy material a mnoho dalSich. Svetelné a nesvetelné reklamy, interirové a ex-
teriérové brandy, regaly, zasobniky, velkoplosné reklamy, prezentacné stoliky, P.O.P. produkty a stovky
dalSich vyrobkov je tim spolo€nosti Ross s.r.0. pripraveny operativne navrhnut a vytvorit ¢o najvhodnej-
Sie rieSenia pre klienta jednoducho tak, aby ho bolo vidno.

Reference:

ADIDAS CR s.r.0. ® AEGON Zivotna poistovia a.s. ® Berentzen Distillers CZ spol. s r.o. ® Citybank Europe
plc. ® COCA-COLA HBC Slovenska republika ® Continental Matador Rubbe, s.r.o. ® DOXX s.r.o. ® Emil
Krajcik, s.r.o.- 101 Drogerie ® Eurocoin partners spol. s r.o. ® GGT a.s. Bratislava ® Groupe SEB Slovakia
s.r.o. ® Heineken Ceska republika a.s. ® Heineken Hungaria Sérgyarak Nyrt ® Heineken Slovensko a.s.

® Holba pivovar, a.s. ® Holiday INN ® Jan Becher - Karlovarska Becherovka a.s. ® Japan Internationale
Tobacco @ Julius Meinl Coffee Intl. ® K Brewery Trade ® Kellys Bicycles ® KIA Motors Slovakia s.r.o.

e Kofola a. s. ® OMV Slovakia s.r.o. ® OTP Banka, a.s. ® Pepsi Cola Ceska republika s.r.o. ® Philip

Morris Slovakia s.r.o. ® Pivovar Zubr a.s. ® Pivovary Topvar a.s. ® Plzefisky Prazdroj a.s. ® PRIMA Banka
Slovensko a.s. ® Program spol. s r.o. ® SAB Miller Brands Europe a.s. ® Sberbank Europe AG ® Segafredo
Zanetti ® Slovenska sporitelfa ® Slovenska zaruéna a rozvojova banka, a.s. ® ST Nicolaus TRADE a.s. ®
Staroprameri Ceska republika ® Staropramen Slovakia s.r.o. ® Vahostav SK, a.s. ® Skoda auto

Dalsi dopliujici informace:
V ramci CR obchodnu a servisnu &innost zabezpeduije:
ROSS CZ s.r.o., Husinecka 19, 130 00 Praha 3

Vyroba svetelnej a
nesvetelnej reklamy

ROSS s.r.0., Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia,
ROSS CZ s.r.0., Husinecka 19, 130 00 Praha 3, Ceska republika
tel. + 421 41 5422 109, fax. +421 41 5422 404, e-mail: ross@ross.sk, www.ross.sk
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e e ¢ @8 pomuUzeme prodat.

SARA s.r.o.

Sidlo spolecnosti: Podnasepni 1a, 602 00 Brno

Prodejni kancela¥r: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9

Kontaktni osoba: Milan Fedorek

Telefon: Praha: + 420 283 892 140 ® Brno: + 420 543 255 040
e-mail: info@sara.cz

Webové stranky: www.sara.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spoleénost SARA s.r.o0. byla zaloZena na podzim roku 1992. Sidlo spole¢nosti a vyrobni
prostory jsou v Brné. Zde jsou sousttedény veskeré strojové sekce vyroby (2000 m?2), sklady
(2500 m?2) a design studio ve vlastni vyrobni hale na adrese Podnasepni 1a, 602 00 Brno.
Pro zajisténi vétSiho komfortu zékaznikiim byla v roce 1995 zalozena také prodejni kan-
celd¥, showroom a dalsi sklad v Praze na Freyové ulici &. 12. Od r. 2001 je SARA &lenem
POPAI . Clenstvim v POPAI zaruduje sv(j vysoky standard kvality zboZi i sluzeb. Dnes méa
spoleénost 50 zaméstnanct a exportuje do fady zemi, v nékterych jiz méa své zastoupeni
(Polsko, Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spole¢nosti: Predméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dreva a dalSich
materiald. Nabizime vice nez 1000 druht standardnich POS materialt k okamzitému odbé-
ru, pohodlny nakup v nasem e-shopu. V profesionalnim design studiu zpracujeme také 3D
navrhy zakazkovych reSeni. Zakéazkova vyroba tvori vice nez polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomuzeme prodat?

Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace a navigace v atraktivnim
designu a perfektni kvalité.

Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje.

Realizujeme kompletni interiér Vaseho prodejniho mista.

Vyrobni technologie: vstfiko-lisovani plastl, ohybani plastd, lepeni, vakuové tvarovani,
fezani a gravirovani laserem a frézou, lesténi hran. Drfevovyroba - truhlarska dilna, Kovovyro-
ba - zamecnicka dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep folii fezanou plotrem.

Sluzby: skladovani (skladové prostory 2500 m?), baleni, kompletace, distribuce - pravi-
delna tydenni doprava mezi Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé. Montaze

a instalace v misté prodeje - vyskolené tymy montérd v Praze, Brné a Plzni.

Nasi zakaznici:

Coca-Cola HBC ® BAYER e Imperial Tobacco ® Kraft ® Nutricia ® Philip Morris ® Reckit
Benckiser ® Sara Lee @ Telefénica O2 @ Unilever ® Urgo Med Com ® Wrigley a mnoho dalSich.

Tésime se na spolupraci s Vami !

TQSSIMO
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Navrhujeme a vyrabime

POS materialy SARA

Jli 21 Ieta rédi. e e ¢ @ pomUzZeme
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INTERSPAR

SPAR COS, s. r. o.

Adresa spolecnosti:
Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Ing. Martina Malcova

Telefon:
+420 234 670 820

e-mail:
martina.malcova@spar-cr.cz

Webové stranky:
www.interspar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

SPAR Ceska obchodni spoleénost s. r. o. patti do skupiny SPAR Rakousko.

Hruby obrat z prodeje za rok 2011 &inil 547 mil. EUR. SPAR provozuje v Ceské republice
44 obchodu (33 hypermarketd INTERSPAR, 9 supermarketti SPAR a 2 prodejny
SPAR City), ve kterych zaméstnava pres 4 200 zaméstnancU. V listopadu 2010 byl otevien
nejmodernéjsi hypermarket INTERSPAR v prazské Galerii Harfa. V roce 2012 byla rozSifena
sit supermarketll SPAR o Ctyfi nové prodejny, tfi z nich byly otevieny v Praze a okoli.

Historii firmy SPAR v Ceské republice zadal psat rakousky koncern SPAR v breznu roku
1992. SPAR COS nabizi svym zakazniktim Siroky sortiment kvalitnich a éerstvych
produktl. Prednosti jsou Useky s ¢erstvymi potravinami od peciva, pres syry, salaty

a pomazanky az po velky vybér masa a uzenin. V prodejnach SPAR COS najdou
zakaznici kromé potravinarského také zbozi nepotravinarského charakteru. SPAR se
hlasi k zodpovédnosti za zdravé potraviny, proto nabizi ucelenou fadu biopotravin
pod vilastni znackou SPAR Natur*pur, zdravou znacku SPAR Vital a ucelenou fadu
produktt SPAR free from, ktera je uréena zékaznikim se specialnimi stravovacimi
pottebami (potraviny bez lepku a bez laktdzy). Sortimentni fada SPAR Premium je na
trhu jiz vice nez rok a stale si ziskava priznivce kvalitnich delikates i z eské produkce.

V roce 2013 rozsitil SPAR COS sortiment o produkty SPAR Veggie, které jsou

uréeny vegetariantim a véem pfiznivelim bezmasé stravy. SPAR COS je rovnéz
provozovatelem modernich velkokapacitnich Restauraci Interspar, kavaren Tutto Bene,
Cafe Cappuccino To Go.

Filozofii spoleénosti SPAR COS je kvalita, Gerstvost a inovace. Samozfejmosti je pro

nas Skoleni zaméstnancu, na které se budeme stale vice soustfedit, a komunikace se
zakaznikem tak, aby byl véas informovan o nasi nabidce kvalitniho a ¢erstvého zbozi.
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STI Cesko s.r.o.

Adresa spolecnosti:
U Libenského pivovaru 63/2

Kontaktni osoba:
ing. lvan Skopal

Telefon:
+420 733 535 313

E-mail:
ivan.skopal@sti-group.com

Webové stranky:
www.sti-group.com

Charakteristika spole¢nosti:

STI Group, firma pUsobici na trhu jiz od roku 1879 je v sou¢asné dobé nejvyznamnéjsim
vyrobcem displejl a promocnich oball v Evropé. Disponuje 12 vyrobnimi zavody

v Némecku, Polsku, Ceské republice a Madarsku. K jejim zakaznik@im patfi asi polovina
nejvétsich evropskych vyrobcl spotfebniho zboZi / FMCG / a vedouci zastupci vyrobcl
pramyslového zboZi a prodejcd.

V Ceské republice se firma STI ve svém vyrobnim zavodu Rumburk zabyva hlavné
vyrobou displejli a promocnich obald z lepenky. Tiskovou techlogii je ofsetovy potisk,
vysek probiha na plosnych raznicich. Firma zajistuje také nasledné lepeni, kompletaci
a dopravu k zakaznik(m.

Kolektiv obchodnich zastupct, konstruktér a designérl je schopen zakaznikiim

ve velmi kratké dobé navrhnout a predstavit feSeni jakéhokoliv zadani. STI Group

je propojena globalni datovou siti a vSichni vyvojari i designéri disponuji obrovskym
zdrojem dat a technologickych informaci.

Dulezitou soucasti nabidky STI Group jsou také permanentni displeje, pfi jejichz vyrobé
se pouzivaji feSeni z vice materiall, jako je plast, dfevo, kov. Vyroba téchto displejl je
realizovana ve vybranych evropskych zavodech.

www.sti-group.com




media

Store Media, s.r.o.

Adresa spolec¢nosti: Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, SK
Kontaktni osoba: Henrich Sikela

Telefon: +421 903 614 800

E-mail: sikela@storemedia.eu

Odkaz na webové stranky: www.storemedia.eu » www.smyslovymarketing.cz

Spole¢nost STORE MEDIA pUsobi na trhu od roku 2002. Jsme expertem v oblast siueb
smyslového marketingu. V sou¢asnosti nabizime nejzadanéjsi marketingové fegeni:

IN STORE RADIO « Pomoci hudebni kulisy spravné naladime va$e zakazniky. Store Media
je nejvétsim provozovatelem in store radii v Ceské republice a na Slovensku. Vyrabime

in store radio vzdy na miru pro konkrétniho zakaznika s moznosti vysilani reklamnich spota.
Také se vénujeme prodeji reklamniho prostoru v in store radiich v obchodnich fetézcich

za bezkonkurenéni cenu v porovnani s ostatnimi média typy.

IN STORE TV » ZajiStujeme a provozujeme reklamni obrazovky v obchodnich prostorech
idealné na komunikaci vlastnich vyrobk( nebo pro komeréni spoty.

IN STORE AROMA « Z aromatizujeme vas obchodni prostor tak, aby se vasi zakaznici u vas citili
skvéle. Vytvofime pfijemné prostifedi a pozitivné posilime image vasi spole¢nosti. Zastupujeme

svétového lidra v oblasti aromamarketingu, spoleénost Scent Air v Ceské republice a na Slovensku.

Reference: Tesco ¢ Makro * Metro « Rossmann ¢ Carrefour « Orange
* Air Bank « Reserved - ....

DalsSi doplnujici informace: Pobocka Praha: Store Media CZ, s.r.o.,
U Trojice 2, 150 00 Praha 5
Kontaktni osoba: Zuzana Krausova, Tel.: +420 734 826 694
Mail: storemedia@storemedia.eu * krausova@storemedia.eu

STORE MEDIA - viif patuer pro smyslovy marketing

Apelujeme

na smysly-vasien
Zakazniku

Chcete, aby se vasi zakaznici u vas citili skvéle?

MY TO ZARIDIME!!!

IN STORE RADIO
SlySet

- =

5 e Spravne je naladime.

INSTORE TV
Vidét

Zabezpecime, aby se
meli na co divat.

IN STORE AROMA
Citit

-

Spelupracujte

S lidrem

ha trnu!
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STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR

Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni feditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 461 313 430
e-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Webové stranky: www.story-design.cz

Charakteristika spoleénosti:

Zpracovavame navrhy a koncepce feSeni prodejnich
mist, pomahame zddraznit znacku v misté prodeje

a poskytujeme komplexni sluzby v realizaci komer¢nich
i nekomercnich interiért a prvkd na podporu prodeije.
Mezi hlavni ¢innosti STORY DESIGN, a.s. patfi design
a dodavky interiérd prodejnich a komercénich prostor,
design, vyvoj a vyroba prvkd na podporu prodeje
(svetelné reklamy, prodejni stojany, kiosky apod.).

Diky mohutnym investicim do technologii na
zpracovani plastd, kovu i dfeva nejsme omezeni na
dodavky pouze z nékterého materialu. Vedle vyroby
prvk( je samozrejmosti rozvoz a instalace a nasledny
plny servis, stejné jako mnozstvi doplhkovych sluzeb.
Certifikovany systém jakosti nam spolu se zkuSenymi
odborniky pomaha udrzovat maximalni kvalitu, vedouci
ke spokojenosti klienta.

Klienti STORY DESIGN, a.s. také ocenuiji velmi silné
zazemi firmy v oblasti vyvoje a designu - bohaté
zkuSenosti designér(, konstruktérd a inzenyrd,
sledovani nejnoveéjsich trendd v oblasti designu, prace
s novymi materialy - to vSe zarucuje originalitu interiérd
i prvkll na podporu prodeje. Pro klienty zajistime také
analyzu trhu, analyzu stavajicich prodejnich kanalt

a konkurence, zpracujeme kompletni design manual
pobocek ¢i prodejen.

Story Design otevrela pobocky na Ukrajing, Polsku

a dale ma obchodni zastoupeni ve Francii, Némecku
a Rusku.

Certifikaty -
ISO 9001 th"
ISO 14001

(o)

Reference:

Tabak a tisk:
IMPERIAL TOBACCO e PHILIP MORRIS e JT INTERNATIONAL
¢ BRITISH AMERICAN TOBACCO e GECO o SAZKA

Telekomunikace a elektro:
VODAFONE e TELEFONICA 02 o KYIVSTAR ¢ SAMSUNG
e |G e SONY e BOSCH e PHILIPS

Finanéni sektor:

RAIFFEISENBANK e CESKA SPORITELNA o CESKA
POJISTOVNA e UNICREDIT BANK e CESKOSLOVENSKA
OBCHODNI BANKA e GE MONEY BANK ¢ KOMERCNi
BANKA e VOLKSBANK e POSTOVNI SPORITELNA

e PROSTOFINANC e BANK PEKAO e ERSTE e
UKRSOCBANK e EQUA BANK ® BAWAK

Pivovary:

PLZENSKY PRAZDROJ ¢ BUDEJOVICKY BUDVAR e
BERNARD e HEINEKEN e JEZEK o KLASTER e POLICKA e
LITOVEL e PRIMATOR e REBEL ¢ VOTROK e STAROBRNO
Dalsi:

LOREAL e COTY BEAUTY e CSA e ETA « SKODA AUTO e
REEBOK e TCHIBO ® McDONALD e RENAULT e MAZDA

Dalsi dopliujici informace
200 zaméstnancu

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo ¢R
Ukrajina - Kyjev
Igor Zdorevskiy, e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz

Polsko - VarSava
Bartosa Weremczuk, e-mail: weremczuk@story-design.pl

Francie - Pafiz

INTERIORS
SYSTEMS

STORY DESIGN, a.s. * Moravska 949 « 570 01 Litomy$l « Czech Republic 1 D 0 r I

STORY DESIGN

Sylvia Fatmi, e-mail: fatmi@story-design.cz
e-mail: infogjstory-design.cz www.story-design.cz
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Mlada fronta a. s.
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adresa spolecnosti: Mezi Vodami 1952/9, 143 00 Praha 4-Modrany
kontaktni osoba: Mgr. Pavlina Mi¢ova, PR oddéleni
telefon: +420 225 276 484

mobil: +420 724 267 739

e-mail: micova@mf.cz I ' . . ‘lr J”'f 1 ‘Ir 1]1
webové stranky: www.mf.cz : / ' 7 s , -I“ 'y 1 T 'f..

charakteristika spolec¢nosti:

Vydavatelstvi Mlada fronta bylo zalozeno jiz v roce 1945 a v souCasné dobé se pravem
vydavatelstvi Mlada fronta je dynamicky rozvoj, coz v prvni fadé znamena efektivné
pronikat do novych segmentt medialniho trhu a cilenou praci ziskavat do svého portfolia
nové projekty a vedouci postaveni. Ukolem vydavatelstvi je produkovat za pfijatelnou
cenu kvalitni tituly, které oslovi jasné definovanou skupinu ¢tenard.

Vydavatelstvi Mladé fronta svoje produkty cilené zamétuje na Siroké spektrum ctenéard
nejraznéjsiho véku. Vydava casopisy pro nejmensi ¢tenare, silné lifestylové magaziny
a stejny ddraz klade na odborné tituly, které profesionalné mapuiji oblast ekonomiky,
marketingu, obchodu, gastronomie, zdravotnictvi, stavebnictvi a architektury.
Vydavatelstvi Mladé fronta od roku 2007 vydava ekonomicky denik Mlada fronta E15
a v roce 2012 zacalo vydavat ekonomicky tydenik EURO a realizovat eventové aktivity y y y y v
Euro Setkani. Vydavatelstvi Mlada fronta akvizici rozsifuje své dosavadni portfolio

ekonomickych a zpravodajskych médii. Své dobré jméno a odborné renomé udrzuje KO I\/I P L EX N I T I T U L 9 KT E RY u DAVA S M E R
vydavatelstvi Mlada fronta i v Siroké nabidce knizni produkce. V sou¢asné dobé

mezi nejrychleji se rozvijejici projekty vydavatelstvi Mlada fronta patfi divize Online,

ktera posouva do budoucnosti webové stranky vybranych tiskovin a dalsi unikatni

webové projekty. V roce 2010 byla zalozena nova divize Medical Services, ktera nabizi

kvalitni komplexni servis ve zdravotnictvi, a to za oboustranné spoluprace s tradiénimi

a vyznamnymi zdravotnickymi tituly z portfolia vydavatelstvi Mlada fronta. Od roku 2011

vydavatelstvi nabizi elektronické ¢asopisy a knihy pro iPad a Kindle. Vydavatelstvi Mlada P TIRSE Stahnite siS s Pad™ likaci A S
fronta se velice Uspésné pohybuje i na trhu klientskych tituld, kde pro své obchodni D APF Store Z;?jenfgszlv tf:laetjég\;;g;:oaolevtaegtl gglsopiz Si?;ié ie HD" "t‘
partnery v divizi Klientské tituly pfipravuje kvalitni firemni magaziny. ) Y P " P 8 . |  MLADA FrONTA

Vydavatelstvi Mlada fronta je logicky rozdéleno do nékolika divizi: divize EURO E15,
divize Casopisy, divize Online, divize Knihy, divize Medical Services, divize Klientské . oy o
tituly a v zahrani&i plsobi divize Versa Media (SK) a divize Versa Puls Media (RU). Strategie vychazi ve spolupraci
s’q'/den[kem JRO WWW.STRATEGIE
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up brand activation, s. r. o.

Adresa spoleénosti: Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic
Kontaktni osoba: Mojmir Spalek

Telefon: +420 603 411 812

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz

Odkaz na webové stranky: www.upba.cz

Charakteristika spole¢nosti

Zije Vase zna&ka? Nebo pouze existuje? Vysilate viigi svym zakaznik(im jednosmérné
signaly nebo s nimi interaktivné komunikujete? Tradic¢ni pohled na marketing a branding
se, diky poznatkim védy zkoumajici lidsky mozek, radikalné zménil. ,Spotfebitelé maji
daleko mensi pfistup ke své vlastni mysSlenkové aktivitg, nez si marketéfi dokazi pfiznat.
95 % mysleni se totiz odehrava v podvédomi*, fika George Lowenstein z Carnegie-Mellon
University. Z toho jednoznacéné vyplyva, Ze lidé zdavodnuji svoje nadkupni chovani fakty,
ale samotné rozhodnuti &ini na zakladé pocittl. ,Rekni mi to a ja zapomenu. UkaZz mi

to a ja si to mozna zapamatuji. Zapoj mé a ja to pochopim.“ Tak vystihl kdysi Benjamin
Franklin zaklad nasi firemni filozofie. upba je komunikacni agentura, ktera opira svoji
,<fechnologii* o zkuSenostni branding. Zkusenostni branding je komplexni systém
budovani znaCky postaveny na modernich poznatcich neurologie, kognitivni psychologie
a velmi staré metodé eského génia Jana Amose Komenského. Nasim poslanim je

v prostfedi dnesni hypernabidky vytvaret znackové svéty, které spotrebitellim usnadnuiji
volbu. Pomahame znackam upevnovat jejich pozici na trhu, budovat dlouhodoby a silny
vztah se zakazniky a za pomoci palety rdznych néstrojd zvySovat prode;j.

Konkrétni nabidka sluzeb: brand building, strategy planning, idea making, copywriting,
grafika, packaging, merchandising, POS, shopper marketing, field marketing, street
marketing, event marketing, querilla marketing, contests, on-line, promoce.

Kancelare: Praha | Brno. Pocet zaméstnancu: 25 (+externisté a regionalni tymy).
Primarni plsobnost: CZ | SK. Rok zalozeni: 2000.
Reference:

Ceské i nadnarodni spoleénosti podnikajici v Cechach, na Slovensku, ale tfeba
i v Madarsku a dalSich zemich EU. Vice na www.upba.cz.
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i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Eakulta multimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Adresa spolecénosti:
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin

Kontaktni osoba:
Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.
feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

Telefon:
+420 576 034 435

E-mail:
ojuraskova@fmk.utb.cz

Webové stranky:
www.fmk.utb.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Kreativni koncept, marketingova strategie, podpora prodeje, kvalitativni

vyzkum, segmentace, cilova skupina, medialni plan, guerilla, brief, kampan,
projekt... to jsou slova, ktera velmi ¢asto uslysite z Ust studentd oboru
Marketingové komunikace. Znalost hlubsi podstaty téchto pojm(, chapani oboru
marketingovych komunikaci v jeho plném rozsahu a SirSich souvislostech, dobré
teoretické znalosti a moznost ziskat co nejvice praktickych zkusenosti - to jsou
vychodiska pro kvalitni pfipravu student’ do profesniho Zivota.

Marketingové komunikace jsou pro nas srdcova zalezitost

i Univerzita Tomége Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci
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U DIGITAL SIGNAG

Visual Impact a.s.

Adresa spolecnosti:
U Slavie 1540/2a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Ing. Michal Augusta

Telefon:
+420 272 118 700

E-mail:
info@visualimpact.cz

Webové stranky:
www.visualimpact.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Visual Impact je tymem Gzce spolupracujicich odbornikd, ktery Vam garantuje kvalitni
vystupy predevsim v oblasti Instore komunikace, OOH, POS materialech, grafickém
studiu a produkci. Nase dlouholeté zkuSenosti s Instore marketingem a OOH komunikaci - \
nam umoznuji nalézt a vyuzit spravny a G¢inny zplasob prezentace vasi znacky Ci I 't
produktu, tak aby spinil o¢ekavané cile. Kreativni oddéleni je Uzce propojeno s produkci VIsua "'T]paD
a tak nejen, Ze prichazime se zajimavymi napady, ale umime je zrealizovat.

Reference:

Skoda Auto e Unilever ¢ Mather Communications ® Sapeli ® Nestlé ® IMG e Vodafone
Czech Republic ® Centrum Praha Jih - Chodov e Centrum Cerny Most ® Metropole
Zli¢in e Galerie Harfa ¢ OC Letnany e Wella e Datart ® Bolton / Rio Mare

WWW. Visualimpact.cz
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WELLEN a.s.

Adresa spolec¢nosti:
Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:
Petr Simek

Telefon:
+420 270 004 040

e-mail:
info@wellen.cz

Webové stranky:
www.wellen.cz

Charakteristika spole¢nosti

Zamérujeme se na BTL a to predevSim na podporu prodeje, komunikaci v misté prodeje
a in-store design. Pouzivame nékolik strategickych nastrojl a sluZzeb na Fizeni marketingu,
které klientdm pomahaji snaze a efektivnéji planovat a realizovat in-store komunikaci.

Nabizime:

Planovani a kreativita

= Strategické planovani v misté prodeje
= Merchandising a in-store komunikace
= Store design

= Digitalni média v in-store

= Monitoring provozoven

= Direct marketing

Vlastni produkce a vyrobni kapacity
= Velkoformatovy a malonakladovy tisk
= Dokoncovaci prace - orez, laminace, kompletace a jiné
= Priprava distribuce, baleni, logistika

G c - ,
® Vlastni instalaéni kapacity v CR a SR @) bCh Od ni d um s In-store kO muni kaC|

Reference - klienti Nalejte své zadani na retailovou kampan nasemu strategickému oddélent.

Bite ® Centrum Cerny Most ® Hannah e Jersey Telecom e Nadace Divoké husy Nechte ho prolézt nejdrive hlavami nasich silenych kreativct a potom i hlavami ’ We e n
e OKAY elektrospotiebice ® Pepe Jeans ® Rock Point ® Saxo Bank e Vodafone presnych tiskaren. A nakonec vSechno nainstalujeme ve vasem misté prodeje.

Vse pod jednou stfechou. www.wellen.cz komunikace v prostoru
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WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech, s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Belgicka 20, 120 00 Praha

Kontaktni osoba:
Jakub Teodorowski

Telefon:
+420 222 515 265

e-mail:
biuro@w-b.cz

Webové stranky:
wWWW.W-b.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Willson & Brown tvori tym angazovanych a kreativnich lidi. Nasi zalibou je vytvaret ambici-
ozni prodejni prostor. Dokonalé pochopeni obchodnich partnerti, dynamickou kreativitu,
technicka reseni a vynikajici design, potvrzuji ¢etna mezinarodni ocenéni v reklamni branzi.

Spotrebitelé potfebuji nadchnout a pocitit unikatni dojem z produktu a jeho okoli zpro-
stfedkovany POP materidlem. Nejvyznamnéjsi vlastnosti spravné navrzeného stojanu nebo
jiného POP materialu je to, ze upouta pozornost spotrebitele na umisténé produkty, a tak
ovlivni jeho rozhodovani o koupi.

Vime, Ze vytvorenim nevSedniho systému POP davame spotrebitellim moznost dikladnéjsi-
ho seznameni se s vasimi produkty a nabidkou, coz se odrazi ve vysledcich prodeje.

Nejmodernéjsi technické vybaveni a zkuseny tym odbornik( je garanci vysoké kvality a opti-
malizace vyrobnich nakladu.

Malou ¢ast nasich kreativnich, vyrobnich a technickych moznosti mizete zhlédnout na
nasich strankach www.w-b.cz.

Vytvofme spolecné POP materialy, které budou pritahovat vase klienty jako magnet!

Tym Willson&Brown Czech, s.r.o.

WWw.w-b.cz

Willson & Brown Czech, spal. s ro., Belgicka 20, 12000 Praha 2 - Vinohrady, tel: #420 222 519 120, fau: =420 222 516 381







Qanto CZ s.r.o.

Adresa spolec¢nosti:
Bubenska 8a/943, Praha 7 - Holesovice, 170 00

Kontaktni osoba:
Andrea Karlova

Telefon:
+420 731 531 306

e-mail:
mail@ganto.cz
karlova.andrea@qganto.cz

Webové stranky:
www.ganto.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost QANTO CZ s.r.o. se od svého vstupu na trh v roce 1993 stala prednim Ceskym
velkoobchodnim dodavatelem. V souc¢asné dobé mame 6 velkoobchodnich provozoven a 22
maloobchodnich prodejen se Sirokym sortimentem. Zaméstnavame pres 500 zaméstnancu.

Nasich 6 velkoobchodnich pobodek naleznete ve Svitavach, Ceskych Budgjovicich, Vrchlabi,
Ostravé, Jeseniku a Krnové (sklady v Jeseniku a v Krnové pod nazvem ASTUR Jesenik, s.r.o.).

NasSe poslani je pfinaset chytrejsi feSeni v dodavkach s portfoliem a sluzbami pro restaurace,
gastronomicka zatizeni nabizejici restauracni a hoteliérské sluzby, vyvarovny, cateringové
spole¢nosti, prodejny potravin, trafiky a dalsi typy provozoven. Individualizovanou cenovou
politikou vychazime vstric velko i maloodbératelim. Nasi velkoobchodni zékaznici mohou
vyuZzit vyhody naseho vérnostniho programu Exclusiv club www.exclusivclub.cz

Déle provozujeme sit 22 maloobchodnich prodejen v regionu vychodnich Cech.

Nasim poslanim je, aby nase maloobchodni prodejny byly synonymem kvality. Provozujeme
prodejny s prodejni plochou od 120 m? do 1000 m2. Nejdeme cestou zahranic¢nich fetézcl,
ani s nimi nehodlame bojovat nizkymi cenami na Ukor kvality. Podporujeme lokalni produkci
a dodavatele. Pouzivame unifikovanou barevnou POS komunikaci a dbame, aby interiéry
nasich prodejen byly prehledné. Pokladni zény nasich prodejen vybavujeme vlastnimi
reklamnimi LCD displayi, na kterych centralné nastavujeme zobrazeni komunikace.
Nabizime dodavatelim efektivni komunikaéni prostor s cilenou orientaci na zakazniky

a vysokou frekvenci zobrazeni. Mimo jiné tyto LCD displaye vyuZivame pro komunikaci
letakovych akci, nabidku pracovnich pozic a jinych reklamnich sdéleni.

Q Cmojsm@ Ul EieR/as)iz

V souc¢asné dobé mame 6
velkoobchodnich provozoven

a 22 maloobchodnich prodejen se
Sirokym sortimentem.

Nasich 6 velkoobchodnich
pobocek naleznete ve Svitavach,
Ceskych Budéjovicich, Vrchlabi,
Ostravé, Jeseniku a Krnové.

(sklady v Jeseniku a v Krnové pod nazvem ASTUR Jesenik, s.r.o0.)

Prinasime chytfejsi feseni v dodavkach s portfoliem a
sluZbami pro restaurace, gastronomicka zarizeni
nabizejici restauracni a hoteliérské sluzby, vyvarovny,
cateringové spolecnosti, prodejny potravin, trafiky a
dalsi typy provozoven. Nasi velkoobchodni zakaznici
mohou vyuzit vyhody naseho vérnostniho programu
Exclusiv club

Dbame, aby nase maloobchodni prodejny byly synonymem
kvality. Najdete nas v regionu vychodnich Cech.

www.ganto.cz www.facebook.com/gantocz.vo www.facebook.com/gantocz.mo www.gantocup.cz
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Kongresové centrum
U HAJKU, CC&M s. r. o.

Adresa spolecnosti: Na Porici 42 / Na Florenci 29, Praha 1, 110 00
Kontaktni osoba: Vitézslav Rada

Telefon: +420 241 445 445

e-mail: obchod@kongresyuhajku.cz

Webové stranky: www.kongresyuhajku.cz

KONGRESOVE CENTRUM U HAJKU - KONGRESY S TVARI

Kongresové centrum U HajkU je osobity prostor, ktery poskytuje Spickové, moderni

a zaroven pratelské zazemi k obchodnim schizkam, tiskovym konferencim, pfednaskam,
seminarim i velkym spolec¢enskym akcim. Nasim klientim nabizime osobni a vysoce
profesionalni pfistup k organizaci jakékoliv akce.

Diky unikatnimu feseni, jehoz autorem je predni Gesky architekt Ing. arch. Josef Pleskot,

je mozno plochu kongresového séalu o velikosti 500 m? variabilné upravovat, a vytvorit tak
prostor az pro témér 500 osob v divadelnim usporadani, nebo kongresové centrum rozclenit
az na 8 samostatnych sald s kapacitou od 20 do 150 osob, véetné viastniho foyer. Prilehla
exhibiéni plocha o velikosti 730 m? spini témér jakékoli pozadavky na umisténi stankd,
banner( ¢i cateringu. Propojenim celého kongresového patra pak vznikéa kongresova plocha
2000 m? pro velké mezinarodni kongresy ¢i spole¢enské akce pro az 1000 osob.

Diky nejmodernéjSimu technickému vybaveni salll (stropni projekce, zabudovana platna,
projektory s kratkou projekéni vzdalenosti atd.), vynikajicimu cateringu, vlastnimu parkovani
(2 patra podzemniho parkovani s kapacitou 102 mist) a ubytovani ve 4* standardu (celkem
100 designovych pokoju s klimatizaci, minibarem a FULL HD TV) mdzeme nasim klientdm
nabidnout vskutku komplexni a sofistikované sluzby na nejvySsi Grovni.

Nasim cilem je byt kazdému klientovi spolehlivym partnerem a pfekonat jeho ocekavani.

Reference:
Allianz  Boiron e Czech Invest ® Cisco ® Deloitte ® Exponet ® Guarant e Intel e
Kooperativa ® McDonalds ® Microsoft e a dalsi

KONFERENCNI CENTRUM

E ]

U HAJKU

V CENTRU PRARY
MA SPICKOVE PARAMETRY

FIREMNI AKCE, 3koleni, konference az pro 500 osob, spolecenské
akce, rauty, gala, svatby aZ pro 1000 osob, ubytovani 4*+, PARKING.
Vybornd dostupnost v centru Prahy na metru Florenc a tramvaji

Bila labut, 3pickova gastronomie, PROFESIONALN{ VYBAVENI

v multifunkcnich salech, unikatni atmosféra.

Le Marc

www.kongresyuhajku.cz

Na Porici 42 / Na Florenci 29, 110 00 Praha 1
tel.: +420 241 445 445, e-mail: obchod@kongresyuhajku.cz



Asociace ceskych reklamnich
agentur a marketingové komunikace
(ACRA MK)

Adresa spolecnosti:
HolusSicka 3, 148 01 Praha 4

Kontaktni osoby:

Mgr. Pavel Brabec, prezident

Roman Némec, viceprezident

Ing. Ales Hudsky, projektovy manazer

Telefon:
+420 272 661 061, +420 606 649 210

e-mail:
acra@acra-mk.cz

Webové stranky:
www.acra-mk.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Sdruzeni fyzickych a pravnickych osob, které se zabyvaji reklamnimi, marketingovymi
a souvisejicimi sluzbami vetné poradenstvi se sidlem na Uzemi Ceské republiky.

Cilem ¢innosti asociace je zvySovani profesionalni Urovné ceské reklamy a ostatnich
ginnosti v ramci marketingové komunikace. Cinnost asociace je zaméfena na koordinaci

a zastupovani spole¢nych zajmu svych ¢élend, jejich zastupovani vici prislusnym oborovym
svazlim a organlm statni spravy, poskytovani odbornych informaci, poradenskych sluzeb
a vyvijeni ¢innosti k prosazovani priznivé image reklamy u laické i odborné verejnosti.
Clenem asociace muze byt fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera vyviji podnikatelskou
aktivitu v oboru reklamy, marketingu a obor( souvisejicich a je danovym subjektem
registrovanym v Ceské republice. Cinnost asociace je podporovana rovnéz partnery
asociace (Ministerstvo pramyslu a obchodu, Ministerstvo kultury, Rada pro rozhlasové

a televizni vysilani, Rada pro reklamu, Ceska televize, Cesky rozhlas, Skupina CEZ, METRO
CR, POPAI CE ad.). V sougasné dobé sdruzuje ACRA MK celkem 44 &len(.

Asociace je kazdoro¢né poradatelem mezinarodni soutéze kreativity v reklamé METRO
Zlata pecka (dosud probéhlo 18 ro¢niku).

Asociace dale porada mezinarodni konferenci o digitalizaci, tvorbé a médiich Digimedia.

Od roku 2000 plisobi na ptidé ACRA MK Cesky institut reklamni a marketingové komunikace,
jehoz odborné kurzy jsou uréeny pro zvysSeni kvalifikace pracovnik( firem v oblasti marketingu
i reklamy a ziskani praktickych zkusenosti a znalosti aktuélnich trendd oboru.

ASOCIACE CESKYCH REKLAMNICH AGENTUR
A MARKETINGOVE KOMUMNIKACE
WWwW ACRA-MK.CZ

Pro své klienty od roku 1992

REELAMMI & MARKETINGOVE
EOMUNIEACE

dagitalirsos § evoris 5 rmasdis

o
CESKY INSTITUT E :ligirns-di:l

IDEAS ADVERTISING s.ro., Insidea s, IWEPA sro, Koplast, spol. 5 ro., m-ARK Marketing a reklama s.r.o., Media
Fashion s.r.o., Media One, s.ro, Obchodni tiskarny, as., PRECOM Media, s.ro., O studio s.r.o.,
REELAMA SHMER PLUS CF s.ro., RBeklamni atelier AREA s.nos, Revolta s.ro. RUSTIEA s.ro.,

CCREEMET. SOl 5 O Sittardia soro, STUDID GABRETA s.ro., TIME VOX s.rio., TVF s.ono. XENT s.ro

Partnefi asociace:

1!1%“: ANCPRESS IT

ELER PEUPINY NEEF DN Mo

www.acra-mk.cz
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B Hlavni vyhody clenstvi v POPAI CE

Kontakty a komunikace
= Celoro¢ni prezentace ¢lenskych spolec¢nosti zdarma:

o v hlavni prezenta¢ni publikaci ,,Privodce oborem marketing at-retail:
dvoustrana pro kazdou ze ¢lenskych spole¢nosti,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spolec¢nosti véetné log
v ramci vSech pfednasek, seminaft, workshopt POPAI CE,
detailni prezentace ¢lenskych spole¢nosti
na webu www.popai.cz v ¢eské i anglické verzi,
samostatna sekce na webu POPAI CE ,Novinky ¢lent POPAI CE",
ktera je uréena pro firemni aktuality ¢len(,
medializace ¢lenskych spole¢nosti POPAI CE v misté konani konference
POPAI forum a soutéze POPAI AWARDS v tisténé i elektronické podobé,
zverejnéni seznamu ¢lenskych spole¢nosti POPAI CE v tisténé
i elektronické podobé v ramci vSech akci, kde je POPAI CE partnerem.
Celorocné setkani ¢lend asociace spojena s odbornym programem
(diskuze, workshopy, seminare, storechecky, konference).
Networking - prilezitosti pro neformalni setkani a navazani vztahti se zastupci
z rznych segmentd oboru a vytvoreni komunikacéni platformy pro véechny
profesionaly oboru v ramci pravidelnych diskuznich setkani a interaktivnich
seminard o aktualnich tématech z oblasti marketingu at-retail.

o

=]

o
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o

Poradenstvi a informace z oboru
= \/lymeéna zkusenosti, know-how a kooperace
pro zvysSeni efektivity in-store marketingu.
= Monitoring odbornych informaci, jako jsou priizkumy, sborniky,
Casopisy, odborné publikace z oboru marketing at-retail.
= Prednostni ziskani informaci a materialti z oboru marketing at-retail, které jsou
zpracovany POPAI véetné vysledkd studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici.
Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at-retail
= (J¢ast zdarma na seminarich, exkurzich, setkanich u kulatého stolu
a dalsich akcich zamérenych na obor komunikace v misté prodeje,
které organizuje asociace POPAI CE.
= Precetli jsme za vas: pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminaru,
vystav) v CR i v zahraniéi a monitoring informaci z odbornych periodik z celého
svéta se zamérenim na trendy a novinky z retailu a POP.

B Make the most of POPAI

Contacts and networking

= Year-round presentation of the POPAI CE companies free to members:
o Company profiles within the Guide through the marketing at-retail industry:

two pages for every member company.

Presentation of the member companies list including the member

logos within all seminars, workshops and the other POPAI CE events.

Detailed presentation of member companies on POPAI CE web-site

www.popai.cz in Czech and English version.

Section on POPAI CE web-site ,News of POPAI CE members*

encompassing current information on the member companies.

Media coverage of member companies at the venue of the Marketing

at-retail POPAI forum conference and the POPAI AWARDS.

Presentation of the member companies list at all professional

events in which POPAI CE participates.

Cooperation with the professional media in Czech republic and abroad.

POPAI CENTRAL EUROPE newsletters.

Communication platform for all professionals operating in the in-store

communication industry.

o
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Advice and Support

= POPAI expertise, know-how and cooperation for improving the POP efficiency.

= New information, documents and materials on POP industry including the research
results focused on the POP effectiveness worldwide.

Increase Your Knowledge of POP

= Seminars, round table discussions, store checks, conferences organized
by POPAI CE, free to members.

= Regular monitoring of events focused on the in-store communication worldwide
and of professional magazines from Czech republic and from abroad.

= Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci:
workshopy, soutéz POPAI STUDENT AWARD.

Ué&ast na vyznamnych akcich POP oboru za zvyhodnénych podminek
= U¢ast na vystavach, seminafich a konferencich v ramci celosvétové
sité POPAI se slevou pro ¢leny.
= Zvyhodnéna ucast v soutézi POPAI CENTRAL EUROPE AWARDS
v Praze a v celoevropské POP soutézi POPAI Paris AWARDS v Parizi.
= Zwyhodnéna téast na odbornych veletrzich v CR.

Zlep$eni Vasi strategie prostrednictvim pruzkumu

Ugast v priizkumovych projektech POPAI CE a prednostni ziskani vysledkui:

= prizkum( v oblasti méreni efektivity POP, digitalnich médii, analyz spotrebitelského
chovani v in-store (POP oc¢ima verejnosti, POP Advertising Display Power),

= prizkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi a propagacnimi predméty,

= anket se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu o postojich
k POP a o vyuziti POP prostredku v fetézcich,

= monitoringu investic do in- store marketingovych nastroja.

Zvyseni duvéryhodnosti Vasi spoleénosti

= Definice spravnych moralnich zasad a etického chovani vsech ¢lend
v ramci POP oboru na zakladé Etického kodexu POPAI CENTRAL EUROPE.

® Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace v ramci silného sdruzeni
spole¢nosti.

Rozsifeni informovanosti a znalosti POP oboru

= Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace asociace
POPAI CENTRAL EUROPE v odbornych ¢asopisech v Cechach
a na Slovensku zamérenych na retail a obor reklamy v misté prodeje.

= Komunikace s odbornou verejnosti prostfednictvim pravidelnych newsletteri
zasilanych na databazi kontaktd asociace v tuzemsku i v zahranici.

Byt soucasti svétové sité POPAI

= Kontakty a spoluprace s kolegy v ramci celosvétové sité POPAI
prostiednictvim jednotlivych narodnich kancelari POPAI.

CE membership

= POPAI STUDENT AWARD - the contest focused on supporting young talented
creators and closer cooperation with representatives and students of universities.

Participate in the Industry’s Premier Trade Events at Preferential Rates
= Discounts on shows, awards, conferences, seminars organized

within the global POPAI network.
= Reduced rates for entry to the POPAI CE AWARDS,

Marketing at-retail POPAI show and to the POPAI Paris Awards.

Improve your Marketing Strategy through Research

= POP Effectiveness Measurement Studies.

= Research with advertisers focused on the POP importance.

= Research with retailers focused on the use of POP tolls at the retail chains.

= POP evaluated by the general public: a comprehensive view on the POP
advertising and on the point of sale environment by the customers.

= Survey on “POP Advertising Display Power”.

= Measuring the effectiveness of digital media.

= Analysis of the current market with gifts and promotional items.

= Monitoring the volume of investments into the production of marketing
at the point of purchase.

Add to Your company’s credibility

= Definition of moral principles and ethical behaviour of all members
in terms of the POPAI CE Ethics code.

= Possibility of influencing the development of the POP industry within the
association representing the important POP companies.

Be Part of a Global Network
= Contacts and cooperation within the global POPAI network.



POPAI CENTRAL EUROPE

Pod Lesem 132
500 11 Hradec Kralové
CR - Czech Republic

Daniela Krofianova
e-mail: dkrofianova@popai.cz
tel.: +420 775 989 853

Marcela Pazourkova
e-mail: mpazourkova@popai.cz
tel.: +420 608 257 701

WWW.popai.cz



