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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI
CENTRAL EUROPE, priblizuje odborné verejnosti
obor marketingu v prodejnich mistech (marketing
at retail), jeho soucasny vyznam i smery jeho
vyvoje. Publikace rovnéz obsahuje seznam

prednich spolecnosti oboru, které jsou sdruzeny
pod hlavickou POPAI CE a které jsou uznavany jako
seriozni a dlvéryhodni profesionalové reprezentujici

standard kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI
CENTRAL EUROPE is to approach the professional
public to the marketing at retail industry

and to specify its current importance and its
development trends. The brochure introduces

also a range of leading specialist companies
associated under the POPAI CE country office which
are recognized as serious and credible experts

representing the quality standards of the profession.
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Vazeni marketingovi odbornici,

asociace POPAI CE vydava novy rocnik jiz tradicni pu-
blikace ,Priivodce oborem marketing at retail“, ktera
pfinasi odborné verejnosti aktualni informace o projek-
tech, novinkdch a trendech z mista prodeje a in-store
komunikace. Predstavuje rovnéz predni spolecnosti
oboru, které jsou soucasti nasi asociace.

Co v misté prodeje oCekava dnesni zakaznik, ktery ko-
munikuje napfi¢ riznymi prodejnimi kandly? Jaky je
potencial v propojovani fyzického mista prodeje s tim
on-line? Jaké disledky mé tento vyvoj pro tradi¢ni
mista prodeje a pro komunikaci zadavateld reklamy

a maloobchodnik(i? Jak se vyviji trh in-store komuni-
kace z hlediska objemu i struktury?

POPAI CE reaguje na tyto a dalSi otazky, v ramci svych
aktivit pfinasi feSeni a uzitecné informace pro snazsi

v

a optimalnéjsi realizaci projekt(i v prodejnich mistech.

Cést této publikace je proto vénovana vyznamnym
aktivitam, jejichz inicidtorem je naSe asociace. Jsou
inspiraci i navodem k uspesné komunikaci v misté
prodeje a zaroven podporuiji zkvalitiovani vztahd mezi
vSemi subjekty pdsobicimi v naSem oboru.

Zéakaznik chce pri nakupu kvalitu, zazitek, snadnost
a rychlost nakupovani, férovy pfistup obchodniki
a znacCek a efektivitu. S témito pozadavky souvisi nut-
na potreba stalého budovani synergické spoluprace
maloobchodnik(i a dodavatelll znackovych vyrobkil

s védomim spolecného prospéchu a realizace trvalej-
Sich komunikacnich a prodejnich strategii, které bu-
dou zahrnovat inovativni zplisoby komunikace fyzické
a virtualni prodejni sité tak, aby stale lépe uspokojova-
ly oCekavani zakaznika.

POPAI CE se dlouhodobé dafi realizovat projekty,
které ukazuji, ze kreativni a efektivni spoluprace
dodavatell znackovych vyrobk(i s maloobchodnimi
spolecnostmi v misté prodeje je mozna, a to i pres
vSechna aktuaini uskali naSeho trhu. V ramci celo-
rocniho odborného programu se zameérujeme na pri-
klady dobré praxe, které jsou dlkazem fungujicich
in-store konceptll, na testovani efektivity in-store
aplikaci, které pomaha odhalit fungujici ¢i nefunguiji-
ci feSeni a uleh€uje rozhodnuti zadavatelil o dalSich
spravnych formach komunikace se zakazniky v ma-
loobchodnim prostredi.

Prinos téchto aktivit se odrazi ve vySSim zajmu vy-
znamnych subjektl a jejich prani zapojit se do aktivit
asociace, ve zvySovani povédomi o oboru i asociaci,
ktera se stava stale respektovanéjsi a uznavangjsi od-
bornou instituci pro profesionaly v misté prodeje.

Ctrnact let Uspédného plsobeni asociace POPAI CE
na poli marketingové komunikace v misté prodeje je
vysledkem spolecné prace kolegl a ¢lend asociace,
naSich partnerdl a dalSich spolupracujicich subjektd.
Za jejich podporu a soucinnost jim patfi nas velky dik.

Rada POPAI CE

Dear marketing professionals,

The POPAI CE association is publishing a new issue of the
annual traditional publication “Guide to Marketing at Re-
tail”, which provides the professional public with current
information about projects, news and trends from the po-
ints of purchase and in-store communication. Moreover, it
introduces the leading companies in our line of business,
which are members of our association.

What does today’s customer, who communicates across
various retail channels, expect at a point of purchase?
What is the potential in interconnecting physical points of
purchase with those on-line? What consequences does this
development have for traditional points of purchase and for
the communication of advertisers and retailers? How is the
in-store communication market developing from the point
of view of volume and structure?

POPAI CE responds to these and other questions, and
brings solutions and useful information within its activities
for easier and more optimal implementation of projects at
points of purchase.

Therefore a part of this publication focuses on important
activities initiated by our association. They are an inspirati-
on as well as a guideline for successful communication at
the points of purchase and at the same time they support
the improvement of relations among all entities involved in
our line of business.

When shopping a customer desires quality, experience,
simplicity and speed of purchase as well as the fair practice
of retailers and brands along with efficiency. These require-
ments are connected with the essential need for constantly

developing synergic co-operation between retailers and
brands while being aware of their common profit along with
the implementation of long-lasting communication and sale
strategies, which will include innovative methods of physi-
cal and virtual retail network communication in a way as to
increasingly satisfy customer expectations.

On a long-term basis POPAI CE has been successful in im-
plementing projects which demonstrate that the creative
and efficient co-operation of brand product suppliers with
retail companies at the point of purchase is possible, despi-
te all the current pitfalls in our market. Within the all-year-
-round specialist programme we focus on examples of good
practice, which are proof of well-functioning in-store con-
cepts, on in-store application efficiency testing, which helps
to uncover functioning and non-functioning solutions and
facilitate decisions of advertisers concerning other correct
forms of customer communication in a retail environment.

The benefit of these activities is reflected in an increased
interest of important entities and their desire to join the ac-
tions of the association, in improving the awareness about
the line of business of the association and about the asso-
ciation itself, which is becoming an ever more respected
and renowned specialised institution for professionals at
points of purchase.

The fourteen years of the POPAI CE associations success-
ful involvement in the field of marketing communication at
points of purchase are the result of the joint work of col-
leagues and association members, our partners and other
co-operating entities. We wish to express our great thanks
for their support and co-operation.

POPAI CE Board
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Marketing at-retail

jako vyznamna soucast marketingové komunikace

K éemu slouzi marketing

v misté prodeje?
Zvyraziiuje osobitost a jedinecnost
znacky.
Zvyrazfiuje specifiGnost obchodni
spolecnosti.
Cilené zvySuje prodeje v rozhodujicim
okamziku nakupu.
Podporuje navstévnost prodejny
a vérnost zakaznikd prostrednictvim
optimalniho uspofadani prodejni plo-
chy a prostor pro atraktivni prezentaci
vyrobkl a sluzeb.

Jakeé in-store marketingové nastroje
jsou vyuzivany?
Vizudlni merchandising
Reklama v prodejnich mistech
Vice smyslovy marketing
Digitaini komunikace v in-store
Architektonické feSeni a vybaveni
prodejen

Jak vyznamna je role marketingu

v misté prodeje?

Realizované prlzkumy dokazuji, Ze bez
ohledu na vysi reklamnich investic je vice
nez 50 % nakupnich rozhodnuti realizova-
no v misté prodeje (74 % nakupnich roz-
hodnuti ve velkoploSnych prodejnach).

Prodejna, obchodni spolecnost komu-
nikuji svou identitu a osobitost zakazni-
kim prostiednictvim prodejniho prostfedi,
Grovni prodejnich prostor a rliznych pro-
dejnich aktivit.

Znacka komunikuje se zakazniky pro-
stfednictvim design( riznych informacnich,
reklamnich a prezentacnich prostfedkd,
které jsou aplikovany v prodejnich mistech.

Jaky je vyvoj v oblasti komunikace

v prodejnich mistech?

Rozvoj v oblasti komunikace v prodejnich
mistech povazuji marketingovi odbornici
za velmi vyrazny. V pribéhu nékolika let

doSlo k rychlé pfeméné z klasického POP
(reklama v misté prodeje) na komunikaci
v misté prodeje a poté na marketing at
retail strategie. 0d komunikace v prodej-
nach ve formé POP nosicl pro zviditelnéni
nabidky jsme pieSli k multikandlovym
strategiim a feSenim v navaznosti na novy
vyvoj v oblasti prodejnich kanal(l. Mis-
to prodeje a internet se sbihaji, protinaji
a objevuji se strategie, cross-channel®.
Tyto strategie zefektiviiuji prodej diky syn-
ergii riiznych prodejnich kandll, které se
navzajem svymi aktivitami podporuji.

Dnesni spotfebitelé komunikuji v realném
¢ase napric vSemi kanaly. Pokud se znacky
a maloobchodnici chtéji prizplsobit témto
novym formam komunikace a naddle si
udrzet prizen zakaznikti, musi rychle rea-
govat a zvySit interaktivitu. Je tfeba prestat
e-commerce vnimat jako hrozbu, co odvadi
zakazniky z kamennych prodejen, ale jako
prileZitost k tvorbé pfidané hodnoty na pro-
dejni ploSe formou rozmanitych sluzeb. Je
nezbytné vyuzit silnych stranek tradicnich
prodejen , ke kterym patfi odbornost perso-
nalu a poradenské sluzby, privétivy pristup,
moznost vybéru, moznost dotknout se vy-
robk{i a vyzkouset je, dostupnost prodejniho
persondlu, individudini péce o zakaznika.

Marketing at-retail

an important part

of the marketing communication

What is the marketing at-retail for?
To affirm the personality of a brand
To affirm the personality of a retail
establishment
To increase and direct the sales at the
decisive moment of the purchase
To increase visits to the outlet and
gain customer loyalty by optimal
management of the retail space and
an attractive presentation environment
for products and services.

What are the marketing resources used?
Visual Merchandising
Point-of-Purchase Advertising
Sensory marketing
In-store digital media
Retail Architecture and Retail Fixtures

Does it have an important role to play?
All objective surveys prove that irrespecti-
ve of the amount invested in advertising
upstream, over 50 % of purchasing deci-
sions are made at the point of sale (74 %

V|
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of purchasing decisions in mass market
retailing).

A retail outlet or chain conveys its per-
sonality to customers through its pur-
chase environment and the quality of its
retail spaces and sales drives.

A brand conveys its personality through
the design of the various advertising, in-
formation and presentation media that it
uses at the point of purchase.

What is the development of the mar-
keting at-retail industry?
According to marketing professionals de-
velopment in retail communication is sig-
nificant and fast growing. Within few years,
the classic POP advertising was transfor-
med into communication at point of sale
and them to marketing at-retail strategy.
We moved from communicating in form
of POP tools for improvement of product
visibility to multi-channel strategies and so-
lutions in response to new developments in
the area of sales channels. The point of sale

Zdroj: POPAI France a POPAI CE
Foto: archiv Daniely Krofianové

and Internet are converting, crossing each
other and new “cross-channel” strategies
are emerging. These strategies increase
the sales efficiency thanks to the synergy
between various sales channels which sup-
port each other through their activities.

Today's consumers communicate in real time
through all sales channels. If brands and re-
tailers want to adapt to these new forms of
communication and continue to maintain
customer loyalty, they have to react quickly
and increase interactivity. It is necessary to
stop perceiving e-commerce as a threat that
diverts customers away from physicals sto-
res, but it should be seen as an opportunity
to create added value on the sales area in
the form of various services. It is necessary
to take advantage of the strengths of tradi-
tional outlets, which include staff expertise
and consulting services, helpful and friendly
approach, choice, possibility to touch and try
the products, the availability of sales staff,
personalized customer care.
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Retail trendy 2014:

Jesté vétsi moc zakazniku a on-line!

DalSi rok je za nami, piny zmén, novych trendii a pfileZitosti. A ten novy je pfed nami ve znameni

stale intenzivnéjsi koncentrace na dynamicky se méniciho zakaznika. Jaké trendy a fenomény
budou ovliviiovat komunikaci v misté prodeje v nasledujicich mésicich?

1. 5 P maloobchodu — Spravny produkt,
spravna propagace, spravna cena, Sprav-
né misto a role lidského faktoru, tradicni
mix péti P poidd plati, ale ve vSech téchto
fundamentech je tfeba stalého pokroku.
V soucdasnosti maji nakupujici zakazni-
ci ¢im dal vétsi vyjednavaci silu danou
moznosti volby. Co se tyée maloobchodu,
vyZaduji jednoznacné nadprlimérnost ve
vSech ohledech. To znamena také vyuzi-
vani novych technologii jako nastroje lep-
Sich zakaznickych sluzeb a zkuSenosti pfi
nakupovani v hmotném svété kamennych
obchod(i. Je tfeba zajistit, aby navstéva

prodejen stala zakazniklim za jejich ¢as
a penize. Jinak budou radéji nakupovat
on-line.

2. Maloobchodnici budou pro veSkeré
své aktivity vice a vice vyuzivat mul-
ti zdrojova ,big“ data, predevSim ta
0 svych zékaznicich. Spolecné se svymi
dodavateli je pak na trovni produktovych
kategorii budou vyuzivat k pokroGilejsi
praci se vsemi zminénymi 5 P.

3. Omnichannel zakaznici, ktefi pfi na-
kupovani vice vyuZivaji mobilni zafizeni
a doméci pocitate, budou stale rozsire-

llustra¢ni foto: Omnichannel

néjSi. Stale vice marketingovych iniciativ
se bude zamérovat na spojeni i klicovych
komponentd: in-store, digitalnich a zku-
Senostnich. ZnaGky a maloobchodnici
schopni ziskat nakupuijici zakazniky jsou
ti, ktefi je dokazi nalakat a ziskat skrze
vSechny tyto tfi cesty. Jinymi slovy je tfeba
zcela a smysluplné obsahnout vice kanal
(multichannel, omnichannel, crosschan-
nel), abychom dokazali lépe upoutat po-
zornost nasich zakazniki a aktivné a vSu-
dypfitomné s nimi vytvareli smysluplny
vztah. Je nutné jim neustdle dokazovat,
Ze se vyplati, kdyZ budou otevirat nase

zpravy, navstévovat na$ internetovy ob-
chod a také navStévovat naSi kamennou
prodejnu. Postupné uz nebudeme mluvit
0 konceptu omnichannel jako o nezbyt-
nosti, ale budeme tento pfistup pfirozené
vyuzivat a povazovat jej za samoziejmost
prodeje a nakupovani. | znacky tuto reali-
tu pfijmou a budou Gastgji pfichazet s in-
teraktivnéjSimi P.O.P. koncepty s vyuZitim
propojeni vnéjSiho svéta s mistem prode-
je. To zefektivni vyuZiti vztahovych synergii
na cesté za smysluplnym engagementem
a konverzi zakaznik.

4. Maloobchodnici budou vice investo-
vat do digitalnich in-store technologii,
hlavné téch internetovych a mobilnich. Ve
Ssvété pro tento pristup jiz existuje termin
wouternet“. Na nékterych zahranicnich tr-
zich disponuje jiz mnoho obchodd, napfi-
klad Walmart ¢i Target, aplikacemi, které
se aktivuji na zaatku nakupu a pomohou
nam s navigaci, erpanim vyhod, sdile-
nim a nakupnim rozhodovanim. Napfi-
klad v obchodé Walgreens v Chicagu jsou
v ulickach umistény tablety ve specialnich
stojanech, které prehravaji demo videa,
nabizeji novinky, ukazuji recenze pro-
duktl nebo umozriuji sdilet zakaznik(im
zkuSenosti a nazory v realném case, pri-
padné umoziuji objednat zbozi v doma-
cim e-shopu s dodanim na zvolené misto.
Vyuzivani tabletil a dotykovych obrazovek
na P.0.P. médiich v kombinaci s rGiznymi
aplikacemi se bude zvySovat jako nastroj
k poskytovani zazitk( pri nakupovani
a posilovani loajality. V této oblasti je pak
kliGové identifikovat, které nastroje budou
pro naSe nakupujici zakazniky nejvyhod-
néjsi, nejrelevantnéjsi a nejpohodIné;jsi.

2014 Retail Trends:

Even Greater Powers for Customers
and the Shift towards On-line Purchases!

What trends and phenomena will influence communication at po-
ints of purchase in the upcoming months?

Currently, buying customers are gaining bigger and bigger bargaining power
based on the possibility of wide choices; as to retail they clearly expect above-
-average standards in all aspects, which also means using new technologies as
a tool for better customer services.

Retailers will more and more use the “big” data for all of their activities, particu-
larly those relating to their customers.

Omni-channel customers, who when shopping use mobile equipment and home
computers more and more, will constantly increase in numbers.

Retailers will invest more in digital in-store technologies, mainly the internet and
mabile technologies.

The influence of social media on shopping will be increasing.

An advance personalised communication on the part of retailers and brands in
the course of shopping will soon become a normal component of customer rela-
tion management.

The potential of showrooming will be explored, when a customer will view the
goods in a bricks-and-mortar store, receive information about them and decide
on a purchase, which he then however will make on-line.

Buying customers will demand perfect in-store services as a supplement to
a self-service.

Another trend is personalised goods — mass adjustment to customer ideas.

The guarantee of a financial refund is connected with purchased product sa-
tisfaction. It is one of the trends that are closely connected to the increase in
bargaining power and customer concentration intensity in a hyper-competitive
and barely differentiated retail environment.

5. Vliv socialnich médii na nakupova-
ni bude stoupat. Co doporucuji pratelé
a komunity, je kliCové. Zakaznici vidi, co
se jinym lidem libi a co ne, mohou sledo-
vat aktudlni trendy. A nejde jen o Twitter
a Facebook. Podivejme se na Pinterest,
jehoz vyznam tfeba v USA stoupd v sou-
vislosti se sdilenim nézoril a zkusenosti

s nakupovanim. Obchody jako Target,
Topshop ¢i Nordstrom jiz zobrazuji ikony
Pinterestu na nejvice ,o0znacovanych“
polozkach pro podporu prodejl. Vétsina
zakaznikll je napojena na socialni sité,
sbérate dat, které identifikuji a poma-
haji predvidat jejich chovani na zakladé
digitalnich stop. Pro znacky a maloob-
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chodniky jsou pak nejen komunikaénim
kanalem, ale predevSim skvélym zdrojem
dat a pfimé zpétné vazby od zakaznikil
v redlném Case.

6. Pokrocila personalizovana komuni-
kace ze strany maloobchodnikii a zna-
¢ek béhem nakupovani brzy vstoupi do
hry jako béZna souéast fizeni vztahl
se zakazniky. To souvisi s pokroGilymi
informacnimi technologiemi, které jsou
schopny v redlném ¢ase analyzovat big
data na individudlni Grovni a tvofit ¢aso-
vé a mistné relevantni komunikaci a na-
bidky pro konkrétniho zakaznika. VétSina
nakupujicich zakaznikdl je napojena na
socialni sité, sbérace dat, které identifi-
kuji a pomahaji pfedvidat jejich chovani
na zakladé digitalnich stop. Dosud znamé
kupony budou postupné nahrazeny digi-
talnimi, jez k zakaznikovi dorazi on-line
v redlném cGase jako jeden z ndstrojii po-
sileni digitalniho zapojeni zakaznik{. At
uz prostrednictvim mobilnich aplikaci, e-
-maill, www platforem atp. S tim souvisi
i pokrok v oblasti vérnostnich systéma, na
ktery nas$ trh netrpélivé ¢eka s nadéji, ze
mu pomiiZe vymanit se ze slevové pasti
poslednich let.

llustragni foto: Omnichannel

7. Vlyuzivani potencialu showroomingu,
to jest procesu, kdy zakaznik v kamenné
prodejné zboZi prohlédne, zjisti 0 ném in-
formace, rozhodne o koupi, kterou vSak
z divod( fizenych nebo nefizenych ma-
loobchodnikem uskute¢ni on-line. S tim
souvisi cenova transparentnost, resp.
reflexe v cenové strategii. Zatim je vSak
showrooming pro vétSinu kamennych
obchodli vnimany jako nepfijemnost
a hrozba. Faktem ale je, Ze showrooming
pretrva. Tudiz znacky, obchodnici a shop-
per-marketingovi profesionalové si musi
byt velmi dobfe védomi jeho potencialu
a musi védét, jak ho mohou vyuZit ve svj
prospéch. Napfiklad jednou z nedavno
prezentovanych strategii je Uctovat na-
kupuijicim zakaznikim poplatky ,jen za
koukani*. Prohlédni si, nekupuj, ale zaplat
za pfimy kontakt s produktem. Nebo si ho
rovnou u nas objednej on-line s doruce-
nim dle pfani ze svého mobilu nebo pres
touch screen u zbozi. V dneSnich prodej-
nach Tesco uz je u nékterych produkt(i
vyhodnéjsi nakup v domécim e-shopu.
Opacéné pak mlize kamenna prodejna
slouzit jako zazitkova ,,vydejna“ zbozi ob-
jednaného on-line.

8. Nakupujici zakaznici budou pozadovat
dokonalé in-store sluzby jako doplInék sa-
moobsluhy. Zalezi na specifikach prostredi
prodejny a na zakaznicich, ktefi ji navstévuii.
Je vSak tfeba dbat jak na ochotny persondl,
tak na moznost co nejjednodussi samoob-
sluhy, abychom se uijistili, Ze vSichni poten-
cialni zakaznici jsou s nakupem spokojeni.
Pivétivy a zkuSeny prodavac schopny dobfe
poradit s nasimi problémy a rozhodnutimi
bude vyznamny element, ktery bude odliSo-
vat kamenné prodejny od téch on-line.

9. Personifikované zbhozi — masové prizp(i-
sobeni se predstavam zakaznikli. Nakupuii-
ci zakaznici se chtgji citit mimofadné a sou-
¢asné trendy. Jednim z efektivnich zplisobil
priblizeni se jejim piedstavam je vyuzivani
produktovych sad na miru, monogram, za-
kaznickych barev, chuti atp. Takovy pfistup
mize zlepsit celkovou nakupni zkusenost
a zazitek zakaznika. Je jen tfeba zjistit, jak
nabidnout zku$enost vice uzplisobenou jeho
individudnim pfanim v konkrétnim kontex-
tu. At uz on-line nebo v prodejné.

10. Zaruky vraceni penéz (MBG) jsou
spojeny se spokojenosti se zakoupenym
produktem. Je to jeden z trend(i izce sou-
visejicich se zvySovanim vyjedndvaci sily
a plynouci intenzity koncentrace na zakaz-
nika v hyperkonkuren¢nim a malo diferen-
covaném maloobchodnim prostfedi. Moz-
nost vratit zakoupené zboZi zakaznikiim
poskytuje duSevni pohodu a zbavuje je
obav, ze udélaji svym rozhodnutim nevrat-
nou chybu. V maloobchodé, kde jsou naku-
zéaruka vraceni penéZ symbolizujici férové
sebevédomy pristup maloobchodni znacky
velice udinna. Zakaznik se méni po vSech
strankdch a tato strategie je uz postupné
moznad i v mistni spole¢enské kulture.

Daniel Jesensky
Prezident asociace POPAI CE

Investice do reklamy v miste prodeje
predstavuji vice jak 5 miliard K¢

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve spolupraci s medialni agenturou OMD Czech zverejiuje vy-
sledky projektu monitoringu reklamy v misté prodeje jiz tietim rokem. K dispozici jsou tak v CR infor-
mace o objemu investic do vyroby reklamy v misté prodeje za roky 2010, 2011 a 2012, a také informace

0 jejich strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym
predpokladem k zakladni orientaci na
ném a kultivuji tak podnikatelské prostredi
v oboru. Ukolu data sesbirat a publikovat
za Gesky trh reklamy v misté prodeje se
ujala POPAI CE (oborova asociace sdruzu-
jici spolecnosti plsobici na trhu in-store
komunikace) v zké spolupraci s medialni
agenturou roku OMD Czech.

Sbér dat probihd kontinualné od jara roku
2011 na tfech rliznych urovnich, které
mély za cil komplexné zmapovat investice
do produkce reklamnich médii v misté pro-
deje. Monitoring pfitom znacné komplikuje
skuteCnost, Ze v marketingu na mistech
prodeje se aktivné pohybuiji stovky spo-
lenosti, a to zejména mensi spolecnosti
jen nepravidelné, na projektové bhazi. Obje-
mem trhu rozumime finanéni objem repre-
zentovany reklamnimi nosici vyrobenymi
spolenostmi se sidlem v CR a objemem
dovezenych POS prostredkil ze zahraniéi.
Zhodnoceni dovezenych reklamnich nosi-

¢l je novinka leto$niho roku. Prvni trovni
sbéru dat jsou deklarované Cisté (NetNet)
finanéni objemy ¢len(i asociace POPAI, re-
alizované za kalendarni roky 2010 az 2012
bez DPH. JelikoZ tato citliva data maji dii-
vérnou povahu, jejich shéru a agregovani
se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné
oddéleni OMG Research medialni agentu-
ry OMD Czech. Do této irovné monitoringu
bylo nakonec zafazeno celkem 13 nejvy-
znamnéjsich hract na trhu. Do monitorin-
gu kazdy rok vstupoval jiny pocet subjekta.
Z dlivodu kontinuity dat byli ponechdni jen
ti, ktefi dodali vysledky za celé obdobi tfi
let. Tyto subjekty deklaruji v roce 2012
objem 1,446 miliardy K¢ realizovanych
v POS. Ostatni dodavatelé jsou zahrnuti
v dalSi Grovni monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani in-
formaci z verejné dostupnych zdrojti, tedy
informace vefejné deklarované dalSimi
hraci na trhu, zejména z Obchodniho rejst-
fiku. V této sekci bylo popsédno 40 subjektil
a dopInéno odhadem odbornikii z oboru

o ¢isla ,,garazovych vyrobcl“ s celkovym
rocnim objemem 3,028 miliardy K&. V pfi-
padé, Ze vefejné dostupné zdroje uvadély
dvé rlizné Urovné obratu, byla vzata v potaz
nizSi varianta. Celkové Cislo tedy poskytu-
je konzervativni odhad celkového objemu
v této ¢asti monitoringu, coZz ma za cil dale
podporit divéryhodnost dat.

Treti ¢ast projektu se tyka financniho ob-
jemu reklamnich nosi¢l vyrobenych v za-
hraniéi instalovanych v Ceské Republice.
Na toto téma probéhl kvalifikovany odhad
zainteresovanych odbornikil z oboru. Ob-
jem pfimého dovozu se odhaduje na 20%,
coZ €ini 0,895 miliardy KC.

Celkovy objem investic do reklamy v misté
prodeje vznikl souctem uvedenych tfi Gasti
monitoringu. Celkovy finanéni objem in-
vestovany do produkce prostfedkl rekla-
my v misté prodeje za rok 2012 v Ceské
republice tvofil 5,367 miliardy KC. Kazdym
rokem zaznamenava tento trh prlimérné
dvou procentni nardst.

Uroveii monitoringu (Net Net v mid. K& bez DPH) 2010 2011 2012

1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD) 1,309 mid. Ké 1,373 mid. Ké 1,445 mid. Ké
2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + verejné zdroje, odhad 2,981 mid. K¢ 2,999 mid. K¢ 3,027 mid. K¢
3. Dovoz ze zahrani€i 0,858 mid. K¢ 0,875 mld. K¢ 0,895 mid. K&
Celkem 1.+ 2. + 3. 5,149 mid. K¢ 5,247 mid. K¢ 5,368 mid. K&
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Pouzité zkratky:

POS - point of sale, misto prodeje

POP - point of purchase, misto nakupu, v podstaté se jedna o rovnocenny vyraz k POS
SMB - Small and Medium Business

SOHO — Small Office, Home Office

Struktura reklamy na misté prodeje

Deklarované tdaje, seshirané v prvni ¢asti od nejvyznamnéjSich ¢lenti asociace POPAI, umoziiuji ziskat

wawvs

jesté podrobné;jsi pohled na trh a Iépe uchopit strukturu tradicni POP reklamy.

Typ nosice:
Prvnim pohledem je rozdéleni finanénich objemd mezi jednotlivé
typy tradicnich POP nosici:
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Typem umisténi, ktery reprezentuje nejvetsi objemy, jsou podlahové
POP prostredky s 35 %, nasleduji regalové POP prostiedky s 29 %,
které zaznamenaly znacny nariist oproti minulym letlim. Naopak
podil ostatnich POP prostiedkd, nasténnych prostiedki (véetné fa-
sadovych) ma klesajici tendenci. K pokladnam a obsluznym pultim
souhrnné sméfuje 12 % objemovych prostiedkd.

Produktové kategorie
DalSim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byly POP no-
site vyuzity. NejcastéjSi produktovou kategorii jsou podle oCekavani

o TR [ [ | ORI A

potraviny s 29 % finantniho objemu. Nasleduje kosmetika (20 %)
a napoje. Kategorie napoje, spotfebni zbozi a automotive v roce 2012
zaznamenavaji pokles.

Trvalost POP nosicl

DalSim zajimavym tdajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je
podil trvalych nosicl POP, ktery tvori 31 %. Z hlediska historického
vyvoje se hodnoty pfiblizuji hodnotam z roku 2010.
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vy § PSF I
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2012
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Cilovy trh
Pfinosné informace uzavira ureni destinace, tedy cilového trhu.
Prevlada tuzemsky trh, pro ktery je ureno 46 % tradicnich POP
prostredkd.

Zménou metodiky, zarazenim importu POS prostfedk( se odhad
investic zpfesnil a zkvalitnil. Podil importu a exportu se mezirocné
nijak vyznamné nelisi.

. FXTS T LM

Zavér:

Celkovy objem trhu produkce reklamy v misté prodeje za rok 2012
v Ceskeé republice tvofil 5,367 miliardy K&, co? je 0 2,3 % vice ne?
v predchazejicim roce. Uvedenim jednotlivych trovni monitoringu
umoziuje kazdému tcastniku trhu vytvofit si vlastni nazor o jeho
struktuie a rozloZeni. Objemem investic je POS trh fadové srovna-
telny napr. s tiskovym trhem, ktery se podle odhadid medialnich
agentur pohybuije v roce 2012 mezi 4 a 6 mid. K. Diky spole¢né-
mu Usili POPAI CE a medialni agentury OMD je k dispozici kontinu-
alni datovy zdroj umozriujici popsat velikost, strukturu trhu a vyvoj
investic v misté prodeje.

il 8P

Investments

in Advertising

at Points of Purchase
Represent More

than 5 Billion Crowns

The point of purchase advertising association — POPAI in co-
-operation with the OMD Czech media agency has published
the results of the point of purchase advertising monitoring
project for the third year running. Therefore, in the Czech Re-
public we have data available about the investment volume
expended on the produced advertising at points of purchase
in 2010, 2011 and 2012, as well as information about its
structure.

The total financial volume invested in the production of ad-
vertising means at points of purchase in 2012 in the Czech
Republic amounted to CZK 5.367 billion. Every year this mar-
ket has recorded an average two percent increase.

As to the type of placement representing the biggest volu-
mes, the order is as follows: first position is held by POP flo-
or displays at 35%, followed by POP shelf displays at 29%,
which have recorded a considerable increase compared with
previous years.

Another aspect to explore is the product category, for which
POP stands were used. As expected, the most frequently
occurring product category is food, representing 29% of the
financial volume, followed by cosmetic products (20%) and
drinks.
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Rok 2014 - digitalni komunikace
na vSechny mozné zpusoby

Leitmotiv roku 2014 je omni-channel a digitalni komunikace

Rok 2014 pfinesl spoustu novych udalosti. Zimni olympiadu v So¢i, chrasténi zbranémi na Krymském polo-
ostrové, ale také nova témata, ktera se tykaji maloobchodniho prostiedi. Mozna tato témata nejsou tupiné
nova, ale zménil se thel pohledu na né, nebo se objevila nova technologie, ktera dala stavajicimu tématu
novy rozmér. Myslim, Ze v pristich trech az péti letech dojde v maloobchodnim prostiedi k vice zménam,
nez jsme jich zazili za poslednich deset let.

Ll ey Hﬂ

Leitmotivem maloobchodu roku 2014 bude
urGité digitaini komunikace na vSechny
mozné zplsoby. Nejcastéji se sklofiuje vy-
raz omni-channel a v tésném zavésu jsou
vyrazy customization, targeting a experi-
ence. V digitalni komunikaci hraji velkou
roli technologie a jednou z dobrych moz-
nosti, jak se nechat inspirovat novinkami,
je navstéva veletrhu ISE, ktery je prehlid-
kou novinek vSech moznych technologii.

Mj clanek v lonském vydani této publi-
kace byl inspirovan predevsim navstévou
veletrhu ISE a technologickymi novinkami.
| kdyZ jsem letos nemél prileZitost ISE 2014
navstivit, data hovoii jasné: narist vysta-
vovateld z 894 v roce 2013 na 952 letos
(tedy asi 0 6%) a také zvySeni poCtu na-
vstévnik( z 44151 v roce 2013 na 51003
v roce 2014. Z vice nez 950 vystavovatel(
jich pfes 200 vystavovalo na ISE poprve.

V technologické roviné pokracuje trend
z minulého roku a sazi se spiSe na evoluci.
Opét zde byla k vidéni technologie zobra-
zeni v rozliSeni 4K a i kdyz nejsou vyfeSe-
na vSechna mysteria, jak Ize toto rozliSeni
uvést v bézny Zivot, véfim, Ze se to v krat-
ké dobé povede. Projekéni technika se
snazi dokazat, Ze jde promitat vSechno na
v8echno a navic s nulovou tdrzbou. Velkym
vizudlnim a zabavnim tahakem bylo virtu-
alni zkouSeni mody. | kdyz je to technolo-
gicky stale lepSi a lepSi, nemam pocit, ze
by z toho byl masové rozSifeny prvek pro
obchody s médou. Prece jen chybi ten po-
cit z obleéeni, které mam na sobé: zda mi
padne stfih, zda je mi pfijemny materidl. ..
K vidéni byly také informacni a navigacni
kiosky, ,,all in one“ HW feSeni a systémy
pro distribuci a fizeni obsahu jak obra-
zového, tak zvukového. Suma sumarum,
technologicky nabita akce a navstéva se
vyplati uz jen pro tu moznost ziskat tech-
nologicky rozhled.

Z pohledu maloobchodu se ale bude urdi-
té to zajimaveéjSi odehravat v roviné zmén
chovani nakupuiiciho a obchodnika.

Predstavte si statisticky nejpravdépo-
dobnéjSi nakupuijici osobu a jeji potfebu.
Adéla potfebuje nové tricko! Zapne si tedy
tablet a pusti si aplikaci svého oblibeného
obchodnika. ProtoZe si aplikace pamatuje
jeji nakupni minulost a zna jeji osobni pre-
ference, netrva to ani tfi ,kliky“ a Adéla si
uz prohlizi vybeér tricek v jeji velikosti, ktera
jsou srovnand podle jejich oblibenych styl(
a barev. O dva ,kliky“ pozdgji je vybrané
tricko v ndkupnim koSiku. Pfi volbé do-
ruCeni ale zjisti, Ze dodavka pfes e-shop
by trvala tfi dny a ona potfebuje tricko jiz
zitra. Pres aplikaci si tedy najde nejblizsi
obchod, kde vybrané tricko maji a koupi si
ho. Hrabne po kli¢ich a svém mobilu (sa-
mozfejmeé chytrém) a vypravi se tam.

Dorazi do obchodu a uz spécha k automa-
tickému prodejnimu pultu. Ten si ovéfi sig-
nal z jejiho mobilu, tim ji identifikuje a vyda
taSku s vytouzenym trickem. Adéla si ho
vezme a jde k vychodu. V tu chvili uvidi par
nadhernych bot! Pomoci stejné aplikace,
se kterou nakoupila tricko, si udéla fotku
bot. Aplikace produkt rozezna a nabidne
Adéle doplnujici informace o produktu:
cenu, zda je dostupna jeji velikost, jméno

2014 - Digital communication
in all possible ways

The leitmotif of retail 2014 is definitely the digital communication in all possible
ways. The expressions that characterize the current trends include omni-chan-
nel (using multiple sales channels through various mobile devices), customiza-
tion (adaptation and modification of the product according to customer require-
ments), targeting (work with data on individual users / shoppers) and experience
of shopping (fulfilling the expectations of the shopper).

The time that retailers have available to reach the shopper (online or offline)
shortens. Due to the shift of sales to the online channel retailers are forced to
reduce its branch network, and the retail space where they can expose their
products is shrinking. Therefore they have to streamline significantly their com-
munication and to make the most of smaller space. Digital technologies will
provide them with the right tools. Reduction of the branch network and the need
to work more effectively with the reduced area will lead to better work with the
sales environment.
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ndvrhare, kolik paril se jiz prodalo a kolik
jich na skladé zbyva. Adéla ,,nasdili“ fotku
na socidlni sit a zaroven uloZi do seznamu
prani. Velmi brzy se vrati, aby si boty vy-
zkouSela a mozna i koupila. Je si jista, Ze
tu budou, protoZe aplikace ji véas upozor-
ni, Ze uz hrozi doprode;.

Toto byla typickd ukdzka omni-channel
chovani, to znamena vyuziti nékolika pro-
dejnich kanal( pres rizna mobilni zafizeni.
Soucasné jste jisté v procesu vypozorovali
targeting, neboli praci s daty o konkrétnim
uzivateli / nakupujicim. S tim souvisi dalsi
trend, kterym je customization, Cili Gprava
produktu dle poZadavkii zakaznika.

Jsem sijisty, Ze velka ¢ast obchodniki si je
jiz védoma toho, jaké trendy a zmény na-
kupniho chovani musi reflektovat. Nacha-
zeji se v dobé komprese a sezonnosti, kdy
se jim zkracuje Gas, ktery maji k dispozici
pro cilené osloveni nakupuiiciho (at uz on-

Ukazkovym pfikladem takové prace je ob-
chod na Manhattanu s pfiznaénym ndzvem
STORY. Ma 158m? a umi vypravét rizné
pribéhy. Jednou vypada jako redakce ¢a-
sopisu, pak se zméni na galerii, vypravi
prazdninovy pfibéh nebo pfibéh o lasce.
Jednou za Gtyfi az osm tydn(i STORY kom-
pletné zméni design a interiér a prizplisobi
ho novému tématu. Kazdy pfibéh je spon-
zorovan alespon jednou firmou, takze napf.
GE sponzorovala Making Things STORY, HP
a Quirky Prazdninové STORY, Nerve.com
Love STORY. Je toto cesta, jak Ize upou-
tat pozornost spotfebitele a naplinit jeho

neobank ‘=

touhou po zazitku? Mné se tato idea velmi
libi. Jednak je to ukazkova spolupréace ob-
chodu s partnery a za druhé je to dle mého
nazoru funguijici cesta ven ze soucasného
kolotoce promoci, které jsou zalozeny na
slevach. Vim, Ze uz i v Geskych vodach
byly podobné nesmélé pokusy. Ale nikdy
se nejednalo o koncepci celého obchodu,
spiSe o praci s kategorii.

Kazdy obchodnik ma vlastni cile a vyzvy,
ale jedno maji vSichni spolecné: potfebu

ziskat spotfebitele pro sviij produkt nebo
znacku a udrzet si ho. Peji si, at se prerod

..
2
—

innovation

maloobchodu podafi a ze to nebude snad-
né, nebot vlivii cekanych i necekanych je
mnoho, napovida nasledujici obrazek.

Velikost kazdého slova reprezentuje vahu
vyrazu, jak ho uvedly vyznamné spolec-
nosti z oboru.

Ales Stibinger,

garant sekce pro digitalni

a multimedialni komunikaci POPAI CE,
feditel marketingové agentury GAIA

line nebo offline). Diky prelévani ¢asti pro-
dejli do online kanalu jsou obchodnici nu-
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POPAI AWARDS

Galerie uspéesnych reseni pro prodejni mista

Oborova soutéz POPAI AWARDS, kterou v zavéru roku 2013 uspoiadala stiedoevropska pobocka POPAI v Praze, predstavila nej-
novéjsi projekty v oblasti komunikacnich prostiedkii v misté prodeje i v dalSich mistech kontaktu se spotiebiteli.

Do soutéze bylo v tomto rocniku zafazeno celkem 76 exponatii (v pfedchozim roéniku 68 exponatt) v 15 soutéZznich kategoriich.
0dborna porota hodnotila kazdy exponat v sedmi kritériich. Byla posuzovana esteticka troveii a design, originalita a inovativ-
nost, soulad s produktem, technické feseni, kvalita vyrobniho zpracovani, vhodnost do prodejniho prostiedi a celkovy dojem.

Kromé tradiénich POP material(i, podpiirné propagacnich pfedmétii, prostiedkti pro vybaveni obchodii a nastrojii svételné ko-
munikace byly v soutézi zastoupeny také systémy digitalni a multimedialni komunikace a integrované in-store projekty.

Absolutnim vitézem soutéZe se stal Led
Lenser promo stojan jehoz autorem
a prihlaSovatelem je spolecnost MORIS
design s.r.o.

Tato realizace rovnéz zvitézila v kategorii
,Sluzby podpory prodeje — promo stoja-
ny“. Prezentacni stojan je urcen pro atrak-

tivni umisténi na prodejnich pultech pro
prezentaci jedné svitilny Led Lenser v pro-
dejnach s moznosti vyzkouSeni vyrobku.
Stojan je univerzaini pro vSechny rozméry
vyrabénych svitilen — ma polohovatelné
drzaky. Prodejce dle potreby jednoduchou
Upravou zméni na stojanu vzdalenost dr-
74kl a mize po snadné vyméné grafiky
realizovat promo bez nutnosti merchan-
diserl ¢i servisnich technikl. Produkt je
chranén pred odcizenim lankem s navija-
kem. ZboZi je vySSi cenové hladiny a stojan
je designovan jako luxusni, coZ je akcen-
tovano tvarem, decentnim podsvicenim
a nerezem. Stojany se vyvazi do 45 zemi
a pii jeho poutZiti jsou registrovany nardisty
prodeje v desitkdch procent.

Mezi nejispésSnéjSimi exponaty sou-
téze se rovnéz umistil unikatni stojan
Pivomat pro pivo Pardal od spoleénosti
Dago, s.r.o., ktery ziskal cenu za kreati-
vitu, byl ocenén za nejlepSi materidlovou
a technickou inovaci a také byl vitézem
kategorie, ve které soutézily prototypy,
vzorky a exponaty z dovozu. Zamérem

zadavatele projektu, kterym je Budéjo-
vicky Budvar, je podnitit zakazniky na
prodejnich plochach, aby si vyzkouseli
netradicni zplisob nakupu. ,Pivo Pardal

— Cesky pivni ideal — je pivem, které si
zaslouZi kazdy, kdo o pivo chce bojovat.
Pravé svou silu mize zakaznik projevit
stlaCenim paky, ktera pivo uvolni. Bojujte
0 pivo, nekupujte levné nahrazky, kupujte
to nejlepSi!“ Takto by se v kratkosti dal
popsat cil stojanu, ktery svym netradic-
nim zpracovanim laka zakazniky, aby si
pivo Pardal vyzkouseli.

Exponat z vinité lepenky Jack Daniel's
Honey od spolecnosti Authentica s.r.o.
byl vyhodnocen jako nejlepsi POP ma-
terial na bazi papiru. Display byl vytvoren
pro zadavatele Brown-Forman CR/SR a byl
instalovan v supermarketech a hypermar-
ketech. Tento trvanlivy podlahovy stojan za-
chovava prémiovy vzhled pfi nizkych vyrob-
nich nakladech. Svym tvarem a brandingem
vyrazné upozorfiuje na novy produkt v fadé
Jack Daniel’s, kterym je Jack Daniel's Ho-
ney. Velmi atypicky tvar ve tvaru véeli plast-

ve stojanu pritahuje pozornost zakaznik( na
trhu a pini tak maximainé ucel dle pfani Kli-
enta, kterym je vyrazné druhotné umisténi
na prodejni ploe pro dany produkt.

Display pro prezentaci motorovych
olejii znacky Castrol, ktery v soutézi
predstavila spolecnost ATS Display Sp.
Z 0.0., ziskal vitézstvi v kategorii ,,Au-
tomobily*“.

Display md pevnou kovovou konstruk-
ci a jeho soucasti jsou 4 kovové police,
z nichz kazda je osvétlena. DalSim pou-
Zitym materialem pro vyrobu stojanu je
vakuové tvarovany material HIPS. Stojan
je vybaven 4 kolecky, z toho jsou 2 kolec-
ka opatfena brzdami. V pfedni ¢asti kazdé
police jsou umistény cenovkové listy, do
kterych jsou vloZeny tiSténé papirové prv-
ky. Transparentni drZak na letaky a kovovy
hacek pro dalsi materidly jsou umisténé na
boCni strané stojanu.

POPAI AWARDS
A Gallery

of Successful
Solutions

for Points

of Purchase

The POPAI AWARDS marketing com-
petition, which at the end of 2013
was organised by the Central-Euro-
pean branch of POPAI in Prague, pre-
sented the latest projects in the area
of communication means at points of
purchase and other consumer con-
tact places.

This year a total of 76 exhibits were
entered (last year there were 68 exhi-
bits) and competed in 15 categories.
An expert panel of judges evaluated
each exhibit based on seven criteria,
which were the aesthetic level and
design, originality and innovation,
conformity with the product, techni-
cal solution, quality of manufacture,
suitability for the point of purchase
and the overall impression made.
Apart from the traditional POP mate-
rials, supporting promotional items,
retail equipment articles and lighting
communication tools, the competiti-
on also showcased new digital and
multi-media communication systems
and integrated in-store projects.




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Vitéznym exponatem v kategorii ,,Sluz-
by podpory prodeje — prezentacni sté-
ny“ se stalo vystaveni vyrobkii Philips
na prodejni ploSe nejvétsiho interneto-
vého obchodu Alza.

Autorem projektu je agentura WELLEN a.s.
Stavajici vystaveni vyrobki Philips bylo
uzaviené ve vitrinach a neumoZiiovalo
pfimou interakci se zakaznikem. Protoze
zékaznici jeSté pred nakupem chtéji vy-
robek vidét a vyzkouSet si pfipadné jeho
funkce, agentura WELLEN nabidla jed-
noduchy koncept na principu emocéniho
vnimani barev, tvaril a plastickych struk-
tur. Zaroven bylo feSeno vystaveni pro
distributora televizi Philips a vlastni prodej
znacky v oblasti malych domacich spotfe-
hic(. Pristroje jsou umistény na barevnych
panelech, které jsou potazeny dotykovymi
materialy, jako jsou latky a koberce, je-
jich ur€eni emocné komunikuje plasticky
symbol. Vyrobky jsou pfedsazeny, Ize si
je tedy dobfe prohlédnout ze vSech stran
a diky zabezpecovacim kabeldim také vzit
do ruky. Diky novému feSeni se na stejny
prostor bez vitrin prehledné veslo mno-

hem vice produktli, navic byly odstranény
véechny bariéry a zakaznici se vyrobk
mohou snadno dotykat. Barevné panely
namisto uzavieného nabytku pfindSeji do
jinak sterilniho prostredi prodejny emocni
naboj a pfitahuiji vétsi pozornost zakazni-
k.

Pilsner Urquell bedynka od spolecnos-
ti Willson & Brown Czech s.r.o. patiila
k dalSim uspéSnym realizacim soutéze
a zvitézila v kategorii ,,Reklamni darky
v misté prodeje“.

Bedynka z pfirodniho smrkového dfeva byla
vyrobena pro Plzerisky Prazdroj, a.s a slou-
Zi k pouziti jako dérkové baleni limitované
edice s historickym logem na bedynce, ale
i s historickymi etiketami na lahvich. Darko-
vé baleni je urceno pro obchodni sit fetézce
Ahold Czech Republic. Dfevéna bedynka
reprezentuje tradici, rukodéinou zrucnost
¢eskych femesinikil a hrdost a lasku k pi-
vu, které je vyrabéné v Plzni. Odkazuje na
historické prameny, podle kterych byly
pouzivany dfevéné bedynky pro prevoz
piva. Z historie vychazi i znaGeni logem na
bedynce pomoci vypalovani. Pro snadnou
manipulaci je k viku bedynky pfipevnéno
silné pletené jutové lano. Viko dekoruje pe-
Cet Pilsner Urquell v barvé tradicniho pece-
ticiho vosku. Pfi vyrobé byla pouZita mofidla
s obsahem pfirodnich vosk, a dievo je tak
chranéno proti vihku, je mu dodan krasny
vzhled, ktery podkresluje dekor dreva. Viko
bedynky je zajiSténo proti otevfeni do doby
koupé jutovym voskovanym lankem s olo-
vénou plombou. Bedynka svému majiteli
mazZe slouZit po dlouhd Iéta a pro milovniky
piva je krasnym dopliikem nebo nastrojem
pro noSeni piva z obchodu.

V kategorii ,,Integrované in store kam-
pané“ nejlépe uspél projekt Goca-Cola
Connect aktivace, ktery v soutézi presta-
vila agentura up brand activation, s.r.o.

Prestoze je znatka Coca-Cola jednim
z nejznaméjSich a nejhodnotnéjSich bran-
dd na svété, vyzkumy ukdzaly, Ze mnoz-
stvi mladych lidi Coca-Colu nekoupilo,
ani neochutnalo jiz vice nez rok. Proto se
Coca-Cola rozhodla pro ofenzivu. Stra-
tegickou myslenkou kampané se stala
proména lahve Coca-Coly ve zcela osobni
predmét. Doslova béhem nékolika tydni
se trh zaplavil balenimi, jejichZ etiketa na-
misto proslulé znacky nesla kfestni jména

Ci prezdivky vas, vasi rodiny ¢i va-
Sich kamaradi. Pobidka byla jedno-
ducha: kup si Coca-Colu a podél se
0 radost pravé s nimi!

Pokud mate v rukou dobry projekt,
neni nic hezéiho a efektivngjsi-
ho neZ potkat zakazniky tvafi
v tvar. ,Vytvorili jsme tedy dvé
unikatni auta, jejichz prostred-
nictvim byla spotebiteliim
nabidnuta moznost  ziskat
Coca-Colu, ktera bude oprav-
du osobni. Béhem nékolika
mésicll jsme objeli vSechna
Ceska i slovenska krajska
mésta. Abychom vedle prace

s emocemi docilili i rediného
prodejniho  efektu, vyzvali
jsme potencialni zakazniky,
aby si zakoupili na vybra-
nych lokalitach Coca-Colu.

Za odménu jsme jim pak
vyrobili plechovku s jakoukoli
pfezdivkou dle jejich prani,"
uvadeji k realizaci projektu za-
stupci up brand activation. Kro-
mé zvySeni brand love v cilové
skupiné prinesla kampan i pozi-
tivni obchodni vysledky.

Display na cukrovinky ve tvaru
lahve od spoleénosti STI Cesko
s.r.0. byl ocenén jako nejlepSi ex-
ponat v kategorii ,,Nealkoholické
napoje, potraviny“. Stojan z vinité
lepenky, ktery je urfen pro na-
bidku pralinek v obchodnich
fetézcich i na nezavislém
trhu, vérné kopiruje tvar lah-
vicky s likérovymi pralinkami.
Ovalny a otevieny tvar tohoto
POP nastroje laka pohodl-
nym piistupem k produktdm.
Konstrukéni  feSeni  spodniho
soklu s automatickym dnem
umoziuje rychlé sloZeni dis-
playe v misté prodeje. Svou
podobnosti s primarnim obalem
i dostateCnou vySkou upoutava
pozornost spotiebitele a poslouzi
k impulsnimu nakupu.

V kategorii ,,Alkoholické napo-
je, tabak“ se o vitézstvi podélily
dva exponaty.

Regal na pivni speciality od spo-
le¢nosti STI Cesko s.ro. je vy-
roben ze smrkového dieva a je
uréen pro velkoobchody s napoji

i do obchodnich Fetézcll. Slouzi k prode-
ji jednotlivych lahvi i skupinového baleni
znaCky Schneider Weisse. Regal je slozeny
z péti pater, které maji svym materidlem
i vzhledem evokovat historické prepravky
pivovaru. Postranni logo vytvorené digi-
talnim potiskem vzbuzuje dojem vypaleni,
zavéSeny chmel ma podtrhnout pfirodni
plivod materidlu i produktu. Integrované
LED svétlo dodava regalu trochu moderni-
ho nadechu.
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Gondola End Heineken je jedinecny ko-
vovy stojan s vnitini konstrukci pro led-
nici, se kterym v soutézi uspéla spolec-
nost Willson & Brown Gzech s.r.0. Stojan
je primarné uréen pro podporu znacky He-
ineken ve stfedni a vychodni Evropé. Tento
komunikacni prostfedek byl vyvinut pro
umisténi na koncich ¢ela regalu nebo mis-
to regalu v obchodé. Expozice produktu je
nasvicena LED diodami a loga na topperu
jsou podsvétlena.

Interaktivni stojan na zazitkovy tablet
s dobijeci stanici T-Mobile od spolec-
nosti MORIS design s.r.0. byl vitézem
v kategorii ,,Sluzby“. Stojan, ktery slouzi
jako zabava pro déti, je umistén v prodej-
nach T-Mobile. Disponuje dvéma uzamy-
katelnymi schrankami uréenymi

k dobijeni mobilnich telefonl navstévnik.
Stojan spliiuje dvé funkce: dobijeci stanice
na mobilni telefony a drzék interaktivniho
tabletu. Vzhledem k umisténi stojanu ve

verejné pfistupnych prostorach bylo feSe-
no i zabezpeceni umisténych véci. Tablet
je napojen na Ustfednu s alarmem a po-
nechané zafizeni k nabijeni je zajiSténo
kddovym zamkem.

Prezentacni kuffik pro AVON Ladies
od spolecnosti Willson & Brown Czech
s.r.0., vitéz v kategorii ,,Drogerie, kos-
metika“, predstavuje novou fadu deko-
rativni kosmetiky Ignite. AVON Ladies jej
pouzivaji pfi svych prezentacich zakazni-
cim v riiznych prostfedich (byty, kancela-
fe, shopping mally...). Kuffik slouzi zaroven
jako expozitor na vzorky jednotlivych ba-
rev a zaroven jako lehce transportovatelny
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kuffik pomoci hlinikové konstrukce s ko-
leCky. V misté prezentace se konstrukce
proméni v podstavec, na kterém je poté
kuffik se vzorky umistén otevieny. Uvnit?
kuffiku je zaroven zrcadlo, které umoziiuje
piimé testovani produktd. Design kuffiku
vychazi z korporatnich barev AVON. Pisobi
atraktivnim a presto dostupnym dojmem.

V Kkategorii ,,Vybaveni interiérii pro-
dejnich mist“ si vitéznou cenu odnesl
projekt Excelent URBAN PUB od spolec-
nosti STORY DESIGN, a.s.

Projekt vytvafi originaini prostor, ve kterém
dochdzi k setkani navstévnikli se svétem
piva Excelent. Koncept v sobé spojuje re-
stauraci, pivnici, music club i galerii s pre-
zentaci novych mistnich umélcl. Restau-

race je vybavena nové navrzenymi prvky,
které ztvarfiuji hodnoty znacky. V interiéru
i exteriéru je vyuzito modernich technologii
v kombinaci s tradicnim zpracovanim ma-
teridlli. Dominantni bar s integrovanym vy-
¢epem je jednim z mnoha vyraznych prv-
ki, které podtrhuji hodnoty znacky a slouzi
k posileni znacky v misté prodeje.

Rada POP materiali pod nazvem
Grimbergen Line byla vyrobena ze dre-
va v kombinaci s kovovymi a plastovymi
prvky. Tvlircem tohoto vitézného expondtu
v kategorii ,Svételnd komunikace, infor-
macni a orientacni systémy“ je spolecnost
ATS Display Sp. z 0. 0.

Soubor POP materialGi byl pouzit ve vy-
branych klubech pro podporu znacky piva
Grimbergen. Kompletni fada POP pro znag-
ku Grimbergen zahrnuje vnitfni a vnéjSi
svételné boxy, stojanek pro menu, tacek
na tfi pivni sklenice a stolni LCD displej.
Jednotlivé prvky byly navrZeny a vyrobeny
s dlirazem na kazdy detail.
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Celorocni roadshow po obchodnich cent-
rech po celé Ceské a Slovenské republice.
Vice jak 30 instalaci a deinstalaci pro celé
CR a SR, vystaveni po dobu 3 mésici, gi-
gantické feSeni shop in shopu v ulickach
nakupnich center. To vSe predstavuiji stan-
ky Galaxy S studii o velikosti az 10 x
4m, které zakaznikum predstavily hlav-
ni funkce nové uvadénych tablett od
Samsungu. Tento projekt od firmy Dago,
s.r.o. ziskal vitézstvi v kategorii ,,Digi-
talni komunikace - realizace v mistech
kontaktu se zakazniky*. Zajem o prezen-
tované produkty presahl ocekavani vsech,
ktefi se na projektu podileli. Potencionalni
nakupuijici byl polapen velikosti, dokonalym
designem a prezentaci promotért, ktefi na
konkrétnich pfipadech prezentovali nové
funkce tablettl, jako jsou foceni, Uprava fo-
tografii, wifi a dalkovy tisk.

Ti, ktefi si hodlaji koupit to nejlepsi
z produkce znaéky Canon, by méli na-
vstivit zahraniéni prodejny tohoto bran-
du, kde jsou na unikatnich fotostolech pre-
zentovany novinky z oblasti fotoaparatt.

Tvarové feSeni koresponduje s korporat-
nim designem této znacky. Stojan Canon
playtable na fotoaparaty je kompletné pro-
svicen a obsahuje mnozstvi elektro prvki
jako je zabezpeceni, LCD, pfehravace spo-
tl ve vysokém rozliSeni, reguldtory svétla,
alternativni feSeni nerezového soklu. Sto-
jan je kompletné feSen strategii Complex
in-store solution a zakaznikovi prezentuje
produkty a jeho jednotlivé vyhody. Spolec-
nost Dago, s.r.0. s timto projektem zvitézila
v kategorii ,,Sluzby podpory prodeje — pro-
mo stanky“.

DalSim vitézem v kategorii ,Sluzby
podpory prodeje — promo stanky“ se
stal Heineken bar od spolecnosti Ross
s.r.0. Mobilni bar vyrobeny z nejmoder-
néjsich materidlii je vyuzitelny zejména
na rlizné akce a eventy (festivaly, koncerty
a jiné). Diky svému kreativnimu provedeni
zvyrazfiuje napaditost a originalitu znacky.
Zebrova konstrukce z ocele je upravend
pro jednoduchy provoz. Zadni strana je
oplastena mlécnym difliznim Perspexem
a vytvafi svételny softbox. Rafinované
umisténé svételné LED zdroje s mozZnosti

zmény barevného podsviceni, vyfezany
obrys loga Heineken s hvézdou a podsvi-
cené barové pulty vytvareji podmanivy do-
jem znacky a uchvati kazdého v okoli.
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Tviirce projektu Playtable Lego pro
déti, kterym je Dago, s.r.0., se od prvni-
ho grafického navrhu snazil vyuZit poten-
cialu znacky Lego a vSeho, co predstavuje
ve svété déti. Expondt zvitézil v kategorii
»Sluzby podpory prodeje — promo pointy*“.
Zvolenim dfevéného podkladu pfimo s la-
kovanim ve vysokém lesku a osvétlenim
vystavené stavebnice bylo docileno wow
efektu, kdy je stolek vyrazné vizibilni a laka
déti, aby si prisedly a travily u néj svij ¢as
hranim se stavebnici Lego. Vhodné zvoleny
a nasviceny vystaveny model z Lega ve vit-
riné podnécuje détskou tvofivost a fantazii.
Cela koncepce a zpracovani playtablu od-
kazuje na prémiovost a postaveni jedinec-
né znacky na trhu. Uelem celého koncep-
tu je zpestfit nakupovani skrze zkuSenost
s konkrétnim produktem. Dité si miZze
u platytablu poskladat konkrétni vystave-
nou hracku. Produkty jsou diky novému
konceptu CIS zcela impulzivné presklada-
ny na pozadi za playtablem na novém typu
shop in shopd. Cely koncept udrzi pozor-
nost téch nejmensich a rodi¢im ukazuje
Siroké spektrum produktl Lego.

Daniela Krofianova
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Navrhy nove generace ........
designeru pro misto prodeje

Soucasti ispésného programu spoluprace se Skolami je tradiéni soutéz POPAI STUDENT AWARD, kterou POPAI CE porada jiz
8 let pro studenty vysokych i stfednich Skol se specializaci na graficky design a marketingovou komunikaci.

Studenti soutéZi o nejlepsi navrhy projekttl
v misté prodeje dle realnych zadani (brie-
fl) od konkrétnich zadavateldl — partner
soutéze. Jde o 3D designérské a grafické
2D néavrhy POP materialGi a také navrhy
komplexni podlinkové komunikacni kam-
pané se zaméfenim na POP média.

SoutéZ je koncipovana tak, aby poskyt-
la Géastnikdm soutéZe co nejvice novych
informaci z oblasti marketingové komuni-
kace v prodejnich mistech a také moznost
zapojit se aktivné do praxe v tomto obo-
ru. V prtibéhu projektu jsou organizovana
setkani studentli se zadavateli reklamy
(vyrobci znaGkovych vyrobkt) i vyrobci
POP. Pfedmétem setkani jsou interaktivni
diskuze nad vybranymi soutéznimi navrhy
uplynulého rocniku, které jsou komen-
tovany z pohledu odbornikil pro design,
vyrobu a z pohledu zadavatele reklamy
s cilem piiblizit studentiim své nazory na
realizovatelnost navrh(i z hlediska celko-
vého pojeti, zvolenych materiall, vyrob-
nich technologii, Grovné designu apod.

Vysledky pravé uplynulého rocniku
soutéZe POPAI STUDENT AWARD 2013

byly vyhlaseny na gala veceru mezina-
rodni akce POPAI day 2013.

Tento rok studenti soutéZili o nejlepsi
design POP materialu (3D) dle briefu od
konkrétniho zadavatele a v nové kategorii
0 nejlepSi graficky 2D navrh dle zadaného
briefu od konkrétniho zadavatele. Do sou-
téZe bylo zafazeno 54 soutéznich praci -
dosud nejvysSi pocet v historii soutéze.

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2013 byly spolec¢nosti
Budéjovicky Budvar n.p., Nestlé Cesko a LEGO Group.

Zadanim Budgjovického Budvaru bylo
zpracovat design podlahového stojanu pro
podporu prodeje svétlého lezéku Budwei-
ser Budvar ve formdtu 51 soudek. Navr-
Zeny stojan je urcen pro vyuZziti ve vétSich
obchodnich fetézcich (v hypermarketech
a supermarketech). Pozadovana je celoroc-
ni vyuzitelnost v ramci standardni ,,neaké-
ni“ komunikace s moznosti snadné vizualni
pfemény v pfipadé dalsi komunikacni kam-
pang, cenové promoce nebo akéni nabidky.
DalSim pozadavkem je atraktivnost pro
spotiebitele a zaroven akceptovatelnost ze

strany majiteld obchodnich fetézcl (snad-
na manipulovatelnost, snadné dopliiovani,
odolnost, rozmeérova relevantnost).

V kategorii Design POP materialu dle briefu
spole¢nosti Nestlé Cesko s.r.0. byl poZado-
vanym typem POP materialu permanentni
podlahovy stojan, na kterém bude mozné
komunikovat vzdy aktudlni novinku mezi
kavovary a zaroven poskytne dostatec-
ny prostor pro vystaveni kapsli NESCAFE
Dolce Gusto. Zadanim v kategorii Graficky
2D navrh bylo vytvoreni kliového vizualu

i

ég/@udwp Nestle

k uvedeni na trh nového kavovaru, ktery je
zaméfen na mladou cilovou skupinu.

V pfipadé briefu spolecnosti LEGO Group
meéli studenti navrhnout komunikacni pro-
stfedky, které budou umistény ve vyloze
obchodll s hrackami a zbozim pro déti.
Tato komunikace urcitych fad LEGO pro-
duktil bude upozoriiovat na kampané, kte-
ré propaguiji novinky uvadéné na trh. Cilem
je prostrednictvim komunikace ve vyloze
prilakat kolemjdouci k navstévé obchodu
a/nebo je informovat o novych produktech.

Na zakladé hodnoceni odborné poroty zvitézila
v kategorii ,,Design POP materidlu dle briefu
spoleénosti Budéjovicky Budvar“ prace ,,The

. rack for beer keks*, kterou v soutézi prezento-

J vala Lucia KubiSova z Fakulty multimediélnich
komunikaci UTB ve Zliné.
Navrh stojanu na soudky piva Budweiser je jednoducha imitace sklenice na pivo.
Stojan je pfistupny z dvou (vizualné identickych) stran a umoziiuje vystaveni
12ks soudkil, které jsou umistény v trovni rukou zakaznika pro snazsi odebrani
zbozi ze stojanu. Stojan je vybaven dvéma kolecky, ktera usnadiuiji transport

V kategorii ,,Design POP materia-

lu podle briefu spole¢nosti Lego*
zvitézila prace Lucie Navratilové ze
Stredni uméleckopriimyslové Skoly

v Uherském Hradisti, obor Multimedi-
alni tvorba.

SoutéZni navrh s nazvem ,Na tuto kostku
urCité nestoupnete” byl inspirovan samot-
nymi soucastkami od stavebnice Lego,

a to jejich tvarem i barevnosti. Stojan

je multifunkéni, da se jakkoliv sestavit
podle poZadavkl obchodnika. Je mozno
jej pouzit do vylohy jako sestavu nékolika
stojanl i do samotného obchodu. Stojany
jsou také vybaveny listickami, na které se
da pfipevnit plakat k vyrobku. Logo zde
neni pouZito, nebot kostky dostatecné
reprezentuji samotnou firmu.

Jako nejlepsi v kategorii ,,Graficky
2D navrh dle briefu spoleénosti
Nestlé Cesko* byl vyhodnocen
navrh ,,Staéi si jen vybrat“ od Silvie
Jakubkové ze Stiedni umélecké
Skoly v Ostravé.

Na plakatu ma v prvni fadé zaujmout
propagovany vyrobek. Puntiky v poza-
di prezentuji mozné ndpiné a nékteré
jsou pfimo popsané jejich nazvem.
Text na plakatu ukazuje moznosti
zpracovani napoji, diky éemuz je
kavovar vyjimecny.

Soutéz POPAI STUDENT AWARD 2014 probiha v obdobi leden — listopad 2014.
Partnery nového roc¢niku soutéze jsou spolecénosti Budéjovicky Budvar, n.p.,

Designs of a New

Generation of
Designers for Points
of Purchase

A successful programme of co-operation
with schools includes the traditional PO-
PAI STUDENT AWARD competition, which
for 8 years POPAI CE has been organising
for students of universities and secondary
schools specialised in graphic design and
marketing communication.

Students compete for the best project de-
signs at the point of purchase according to
real task specifications (briefs) from spe-
cific advertisers — competition partners.
These are 3D designs and graphic

2D designs of POP materials as
well as proposals of a complex
below-the-line communicati-
on campaign focusing on the
POP media.

.
Vitézem v kategorii ,,Design

POP materialu dle briefu

spole¢nosti Nestlé Cesko* se

-
stal navrh ,,Per Genio“ od Jiiiho
Paseckého z Fakulty multimedi-
alnich komunikaci UTB.

Soucasti navrzeného permanentniho
stojanu je otocna hlava. Konstruk-
ce je feSend pomoci nosnych
kovovych prvki a dal$im

pouzitym materidlem je plast. 0

L =]
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V soutézi bylo rovnéz udéleno zvlastni oce-

néni - ,,Cena sympatie”. Toto ocenéni ziskala

prace ,Stojan na 51 soudek Budweiser
Budvar“, kterou v soutézi predstavil David
Gazdos, ze Stfedni uméleckopriimyslové
$koly v Uherském Hradisti.

Nestlé Cesko a Shell Czech Republic.
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POPAI
CENTRAL
EUROPE

POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou pobockou svétové
asociace POPAI, reprezentuje obor marketingu v mistech prodeje
(marketing at retail) a pracuje pro profesionaly, kterych se tento
obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvorit komunikacni platformu pro
vyrobce a dodavatele komunikacnich prostredkil v in - store, digitalnich
médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury a zastupce maloobchodu,
neustale je vzdélavat, realizovat prlizkumy, poskytovat a zpfistupiiovat
pro né informace, organizovat odborné akce a diskuzni setkani a budo-
vat tak dobré vztahy v in-store marketingové komunikaci, podporovat
kulturu a dalSi rozvoj oboru marketing at retail.

Svétova POPAI ma dlouholetou tradici. Byla zaloZena jiz v roce 1936
v USA a v roce 1988 vznikly prvni pobocky POPAI v Evropé. V soucas-
nosti predstavuje mezindrodni sit POPAI vice nez 1.700 ¢lenskych spo-
leCnosti ze 45 zemi svéta.

POPAI CENTRAL EUROPE vznikla v roce 2001 jako prvni oficialni za-
stoupeni POPAI pro stiedni a vychodni Evropu. Za dobu svého plisobe-
ni se POPAI CE stala ispéSné funguijici oborovou asociaci s rozsahlym
programem akivit, kterymi podporuje rozvoj podlinkové marketingové

komunikace.

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik pracovnich skupin,
z nichz kazda je zamérena na urcity okruh Cinnosti asociace: medializa-
ce POPAI a jejich ¢lend, popularizace oboru marketing at retail, priizku-
my efektivity nastrojli marketingové komunikace a analyzy POP trhu,
kontinudlni vzdélavaci program pro rozsifeni znalosti v oboru in-store
komunikace a in-store marketingu, program Klubu zadavatelli, sekce
pro digitalni a multimedialni komunikaci, sekce pro oblast darkovych
a propagacnich pfedmétl atd.

Clenové vedeni
POPAI CENTRAL EUROPE
2013 -2014

Daniel Jesensky
Prezident POPAI CE

Radomir Klofac
Viceprezident POPAI CE

Petr Simek
Garant Klubu zadavatelti POPAI CE

Ales Stibinger
Garant sekce pro digitalni
a multimedialni komunikaci POPAI CE

Viera Cerna
Garant pro oblast dérkovych
a propagacnich predmét POPAI CE

Martin Hasilik
Clen rady POPAI CE

Monika Hrubalova
Clenka rady POPAI CE

Zdenék Sobota
Clen rady POPAI CE

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European branch of the in-
ternational association POPAI. It represents the marketing at retail
sector and works for professionals who are affected by this sector.

POPAI CENTRAL EUROPE’s mission is to create a communication platform
for producers and suppliers of communication mediums in in-store, digital
media, advertisers, advertising agencies and retail representatives, and
to continually educate them, conduct research and surveys, provide and
make information accessible to them, organise professional events and
discussion meetings, thereby building strong relationships with in-store
marketing communication, supporting culture and further development in
the marketing at retail sector.

International POPAI has years of tradition. It was already established in
1936 in the USA and in 1988, the first branches were established in Europe.
At present, the international POPAI network is represented by more than
1.700 member associations in more than 45 countries around the world.

POPAI CENTRAL EUROPE was established in 2001 as the first official POPAI
branch for Central and Eastern Europe. Since its existence, POPAI CE has be-
come a successful operating sector association with an extensive program-
me of activities, whereby business marketing communication is supported.

Several groups operate within the scope of POPAI CENTRAL EUROPE, of
which each is focused on a certain area of the association’s operations:
promotion of POPAI and its members in the media, popularisation of the
marketing at-retail sector, research on the effectiveness of marketing com-
munication tools and analyses of the POP market, the continual education
programme for expanding knowledge and skills in in-store communication
and in-store marketing, the Advertisers” Club programme, a section for di-
gital and multimedia communication, a section for gifts and promotional
items area efc.

Board members
POPAI CENTRAL EUROPE
2013 -2014

Daniel Jesensky
President POPAI CE

Radomir Klofaé
Vicepresident POPAI CE

Petr Simek
Guarantor of Advertisers’ Club POPAI CE

Ales Stibinger
Guarantor of section for digital
and multimedia communication POPAI CE

Viera Cerna
Guarantor of section for gifts
and promotional items POPAI CE

Martin Hasilik
Board member POPAI CE

Monika Hrubalova
Board member POPAI CE

Zdenék Sobota
Board member POPAI CE




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Vyznamne projekty POPAI CE
Significant POPAI CE projects

Priizkumy in-store marketingové
komunikace a analyzy POP trhu

POPAI CE dlouhodobé realizuje a koordinuje priizkumové projekty,
které zkoumaji ucinnost marketingové komunikace v mistech pro-
deje, analyzuji nakupni chovani a rovnéz se zabyvaji analyzou trhu
in-store komunikace z hlediska jeho objemu, struktury i z hlediska
postojti zadavatelii reklamy a maloobchodu.

Piehled vyznamnych

priizkumovych projekti POPAI CE:

Vyhodnocovani efektivity komunikac-
nich nastrojii v in-store - pilotni testy
Testovani efektivity prostfedkl in-store ko-
munikace je jednim z dlouhodobych progra-
md POPAI CE. Do prvni faze programu byla
zarazena série pilotnich prlizkumd, v ramci
kterych probéhlo testovani efektivity POP
prostiedki napr. pro spolecnosti Vitana, Ener-
gizer, Pribina, Plzefisky Prazdroj a dalSich.

POP oc¢ima verejnosti

Tento empiricky priizkum umoznil pochopit
spontanni vnimani a reakce vefgjnosti na jed-
notlivé typy POP médii, analyzoval miru viivu
POP aplikaci na nakupni rozhodovani a po-
skytl tak komplexni pohled na reklamu a pro-
stfedi prodejnich mist ,,o¢ima vefejnosti“.

Analyza trhu s darkovymi

a propagacnimi piredméty

POPAI CE analyzovala rovnéz dalSi nastro-
je podlinkové marketingové komunikace
v ramci ojedinélého prlizkumu, ktery se
zabyval souCasnym oborem reklamnich
a darkovych predmétd u nds. Tento priizkum

zkoumal potencidl rlistu v urcitych segmen-
tech dérkovych predmétti, prodej reklamnich
predmétli z hlediska zakladniho Clenéni,
zastoupeni druhil reklamnich predmétd ve
firemnich rozpoctech, efektivitu jednotlivych
typli darkovych predmétl a jejich plisobe-
ni na spotfebitele, vyznam obalu i vyznam
znacky pfi vybéru darkového predmétu.

POP Advertising Display Power
Rozsahly priizkumovy projekt ,,POP Adverti-
sing Display Power* testoval vybrané podia-
hové stojany a zkoumal vliv zmén jednotlivych
parametrll propagacnich stojanli na jejich
ucinnost. Priizkum se rovnéz zaméfil na ana-
lyzu prodejni plochy a stanoveni optimélniho
umisténi stojanti z hlediska jejich prodejniho
potencidlu. Hlavnim cilem prlizkumu bylo
ukazat, jak vypadd optimalni podlahovy stojan
a kam je efektivni ho umistovat.

Analyza postojii zadavatelii reklamy
k prostiedkiim in-store komunikace
Prlizkum je soucasti dlouhodobého monitorin-
gu postojl zadavatelti, ktery POPAI CE provadi

od roku 2003 vCetné meziroCnich srovnani
vysledkd. Projekt analyzuje soucasné postoje
zadavatell reklamy Kk rliznym mediatyplim
véetné prostredki in-store komunikace, zjis-
tuje, jak zadavatelé vnimaji pozici POP jako
komunikacniho kandlu a jaké role, pozici
a vyznam pro zadavatele maji pfimy vyrobci
a rlizné typy agentur.

RIMM - Retail In-store

Marketing Manual

Tento prizkum mapuje potencial vyuZitel-
nosti komunikacnich médii v misté prodeje.
Jde o dlouhodoby monitoring nazorli zastup-
cli maloobchodnich fetézcd, ktery probiha od
roku 2005. Priizkum zkoumd hlavni motivacni
faktory zastupcti maloobchodu ke spolupraci
se zadavateli reklamy v in-store, analyzuje
nazory maloobchodu z hlediska vnimané dii-
leZitosti, vyuZitelnosti a efektivity jednotlivych
mediatyptl véetné POP prostredka.

Monitoring investic

do in-store komunikace

POPAI CE ve spolupraci s medidlni agenturou
OMD Czech zvefejiiuje vysledky projektu mo-
nitoringu investic do produkce reklamy v misté
prodeje jiz tretim rokem. K dispozici jsou infor-
mace 0 objemu investic za rlizné produktové
segmenty za roky 2010, 2011 a 2012 a také
informace o jejich struktufe. Udaje slouZi k ori-
entaci v trhu POP komunikace a k lepsi identi-
fikaci vyvojovych trendd tohoto oboru.

Podpora strategického fizeni

v malych a stiednich podnicich
Mezindrodni projekt na podporu malych
a strednich podnikli m4 za cil zjistit aroven fi-
zeni v tomto segmentu a zaroven naucit malé

a stfedni podnikatele fidit jejich firmy strate-
gicky a pomaci tak zvysit jejich konkurence
schopnost na mezinarodnim trhu. Projekt je
spolufinancovan z evropskych fondd, v ram-
ci grantového programu Domu zahranicnich
sluzeb, programu Leonardo da Vinci — Trans-
fer inovaci. V ramci dvouletého vzdélavaciho
projektu je vyuzivano Svédské know-how
a zkuSenosti pro zlepSeni strategického fizeni
¢eskych malych a stfednich firem. Projekt ko-
ordinuje Mendelova Univerzita Brno a asocia-
ce POPAI CE je jednim z partnerti projektu ved-
le nékolika prestiznich zahraninich univerzit
a Asociace malého a stfedniho podnikani.

PEFS - Priizkum prodejni efektivity
POP médii a promocnich mechanik
Gilem vyzkumného projektu PEFS (POP Effe-

ctivity Focus Study) je vyhodnocovani prodej-
nich vykonnosti modelovych POP kampani.
Projekt je zaloZen na vysledcich priizkumi
mezi maloobchodnimi fetézci a zadavateli
reklamy, které ukazaly, Ze zjiStovani efektivity
POP kampani je maloobchodniky i dodavateli
znackovych vyrobki aktudlné povazovano za
jeden ze zakladnich predpokladii pro jejich
budouci nasazovani.

Priizkum v oblasti POP komunikace

v segmentu HORECA

Novy priizkum se zaméfuje na analyzu roli
a funkei in-store komunikace v segmentu
HORECA (hotely, restaurace, kavarny a dalSi
podobnd zafizeni) a zaroven bude zkoumat
Gcinnost riznych typl komunikacnich pro-
stfedkd i potencial jejich budouciho vyuZziti

Vzdelavaci program

- Univerzita POPAI

Kontinualni vzdélavaci program POPAI CE je uréen pro riizné kate-
gorie subjekt, které ptsobi v oblasti in-store komunikace a in-store
marketingu, tzn. pro vyrobce a dodavatele POP prostiedkii, zastupce
dodavatelti znackovych vyrobkii, maloobchodu, reklamnich i priizku-

movych agentur.

Vzdélavaci program probihd celoroéné a za-
hmuje semindfe v CR i na Slovensku, cer-
tifikovany kurs o marketingové komunikaci
v prodejnich mistech, workshopy a dalSi od-
borné akce.

Témata vzdélavaciho programu pokry-

vaji vSechny vyznamné oblasti oboru

marketing at retail jako napriklad:

= zasadni trendy a novinky v in-store komu-
nikaci na tuzemském i mezindrodnim trhu,

= misto prodeje v digitélnim veéku: rostouci
vyznam spojeni virtualniho svéta s fyzickym
mistem prodeje,

= potencidl vice smyslové komunikace v mis-
té prodeje: jak Ize diky vice smyslové stra-
tegii icinnéji komunikovat se zakazniky,

= vysledky testovani efektivity marketingo-
vych komunikacnich nastrojli a analyzy
nakupniho chovani,

= pfipadové studie tispéSnych projektd v mis-
té prodeje od zadani az po jejich implemen-
taci a dopad v in-store,

= nové technologie pro vyrobu reklamy
a nové materidly pro vyrobu POP aplikaci
a signmakingu,

= vyznam 3D reklamy v novych projektech
podpory prodeje: piiklady novych realizaci
na trhu s darkovymi a propagacnimi pred-
méty u nds,

m certifikovany kurz ,Marketingova komuni-
kace v prodejnich mistech“: komplexni po-
hled na soucasny obor in-store komunikace
z hlediska vSech jeho vyznamnych soucasti.

v tomto segmentu. Cilem projektu je pomo-
ci zlepSit droveri POP komunikace ve sféfe
gastronomickych sluzeb, nastinit moznosti
inovaci a poskytnout zadavatellim voditko,
jaké nastroje jsou funkéni pro komunikaci
konkrétnich produktli a znacek v on-trade
segmentu.

Shopper Engagement Study

Novy priizkumovy projekt POPAI CE vychazi
Z lokalizace velké empirické studie ,Shop-
per Engagement Study*, kterd je realizovana
POPAI USA pro mistni trhy. Tento rozsahly
priizkum analyzuje fakta a trendy nakupniho
chovani a piinasi zasadni zjisténi o chovani
dneSnich nakupujicich a o jeho dopadech
v oblasti in-store komunikace v mistech
prodeje.

Podporujeme
cesky design

Asociace POPAI CE zahdjila realizaci nové inici-
ativy pod nazvem , Podporujeme Gesky design*“.
Jejim cilem je reagovat na souCasné problémy
pfi zaddvani navrh(i a tvorbé designu u novych
projektd komunikace v prodejnich mistech,
poskytnout navody a doporuceni v této sfé-
fe a prispét tak k bezproblémové spolupraci
zadavatele a dodavatele i k celkové podpore
profesionalni trovné Ceského designu.

Pfi realizaci tohoto projektu POPAI CE vyuZi-
va dlouholeté praxe expertli v oblasti projekt(l
v misté prodeje, odbornikii z oboru designu,
vzdélavacich instituci, legislativy apod.

V ramci projekiu jsou planovany prednasky
pro odbornou verejnost o aktudlnich tématech
v oblasti designu, ke kterym patfi napfiklad
autorsky zakon a dnesni realita, tvorba desig-
nu a jeho dopad na komercni vyuZiti, vyhod-
nocovani tendrd, Uspéchy Ceského designu
v zahraniéi atd. Projekt bude rovnéz podpofen
publikaci fady odbornych €lankd o aktualni
problematice tvorby a vyhodnoceni designu
véetné ukdzek a konkrétnich piikladu.
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POPAI DAY

Mezinarodni oborova show, kterou kazdorocné porada POPAI CE v Praze, patii k vrcholnym udalostem
oboru marketing at retail. Celodenni program akce zahrnuje konferencni program POPAI forum, soutéz
o nejlepsi komunikacni projekty v prodejnich mistech POPAI AWARDS a gala vecer s vyhlasenim vysledku

soutéze a predanim cen ocenénym.

Celkem akci navstivi cca 500 zastupct
odborné verejnosti - top a stfedni manage-
ment vyrobcl znackovych vyrobkd, zastup-
ci obchodnich spolecnosti, management
marketingovych a reklamnich agentur,
zastupci vyrobeli a dodavatelll prostiedki
in-store komunikace, zastupci médii.

POPAI AWARDS

Soutéz POPAI AWARDS o nejlepsi pro-
stfedky komunikace a reklamy v prodej-
nich mistech nabizi vyrobctim POP pro-
stfedkl pfileZitost zviditelnit pro Sirokou
odbornou vefejnost nejlepsi realizace své
rocni tvorby v ramci soutéZni expozice
i v ramci medialni kampané.

Soutéz POPAI AWARDS je kazdorocné
vnimana jako vyjime¢na udalost oboru in-
-store marketingu pro tviirce i zadavatele
realizaci v mistech prodeje. Rozsahla sou-

tézni expozice nabizi prehled o aktudlnim
vyuziti komunikacnich ndstrojli, 0 novych
zplisobech a formach komunikace se za-
kazniky ve vSech hlavnich segmentech
trhu.

Do soutéze jsou zarazeny POP materi-
aly, podplrné propagacni predméty (3D),
prostiedky pro vybaveni obchodU, systé-
my digitalni a multimedidlni komunikace,
nastroje svételné komunikace, informac-
ni a orientacni systémy, svétové novinky
z mista prodeje a integrované in-store
projekty.

SoutéZ véetné gala vecera s predanim
ocenéni vyznamné zvySuje publicitu sou-
téZnich projektd i jejich autorti na ndrodni
i mezinarodni trovni. Vlysokou droven sou-
téZznich realizaci potvrzuje i trvaly uspéch
naSich soutéZicich v celoevropské soutézi
POPAI AWARDS Paris, kde se ocenéné ex-

ponaty pravidelné umistuji mezi nejlepSimi
v Evropé.

Konference POPAI forum

Mezinérodni konference o vyvoji, perspekti-
vach i vyzvach oboru marketingové komu-
nikace v misté prodeje. Program konferen-
ce prinasi informace o zasadnich trendech
v in-store komunikaci a jejich vyznamu
pro zadavatele reklamy a maloobchodniky.
Pfedstavuje priklady kreativni a efektivni
spoluprace dodavatelil znackovych vyrobkil
s maloobchodnimi Fetézci v misté prodeje,
pripadové studie pro vySSi uspéSnost pro-
jektli v in-store a v dalSich mistech komuni-
kace se spotiebiteli. Nabizi také jedine¢nou
prilezitost k diskuzi se zastupci vyznamnych
maloobchodnich spolecnosti a zadavatelli
reklamy v ramci diskuznich panelli o aktu-
alnich tématech tohoto oboru.

Spoluprace POPAI CE se zastupci a studenty skol

Zastupci POPAI CE systematicky vzdélavaji novou generaci odbornikii v in-store komunikaci

POPAI CE realizuje dlouhodoby projekt spo-
luprace se zastupci a studenty vysokych
Skol, jejichz zaméfenim je obor marketingu,
reklamni grafiky a designu. Diky témto akti-
vitam je problematika in-store komunikace
systematicky zapojovana do standardniho
vyukového programu vedle ostatnich tradic-
nich formét(l marketingové komunikace.
Jiz nékolik let probihaji pravidelné pred-
nasky zastupcli POPAI CE na Vysoké Skole
ekonomické v Praze, Fakulté mezinarod-
nich vztahd, katedrach Komerénich komu-
nikaci a Obchodniho podnikani a Fakulté

podnikohospodarské, katedfe Marketingu.
nasky napfiklad na Vysokeé Skole ekonomie
a managementu Praha, Univerzité Tomase
Bati ve Zliné, Mendelové univerzité v Brné,
Vysokeé Skole bariské v Ostravé nebo na Vy-
soké Skole Cyrila a Metoda v Trnavé.

V loriském roce byly zahajeny prednas-
ky na téma ,,POP - In-store marketingova
komunikace", které byly zafazeny do vy-
ukového programu na Fakulté socidlnich
véd (Katedra marketingové komunikace
a public relations) Univerzity Karlovy v Pra-

ze. Jedna se ve stfedni Evropé o historicky
prvni uceleny pfedmét na toto téma, ktery
se sklada z dvanacti vyukovych modulil
vCetné terénniho vyzkumu a zavérecné
atestace. Vyukové moduly zahrnuiji napf.
zékladni teoretické souvislosti a vycho-
diska marketingové komunikace v misté
prodeje, principy prace s reklamou v misté
prodeje, zplisoby a metody vyhodnocovani
efektivity, vyvojové trendy v in store komu-
nikaci, zaklady digitalni a smyslové komu-
nikace v misté prodeje a dalsi. Tento pred-
mét se setkal s velkym zajmem student

a prvni rocnik byl studenty vyhodnocen
jako druhy nejlepsi predmét na katedre.
Studenti obori souvisejicich s komunika-
ci v misté prodeje tak maji jedinecnou pfile-
Zitost ziskat zakladni teoretické a praktické
znalosti in-store komunikace od odbornik(i
s dlouholetymi zkuSenostmi. Viyukovy pro-
gram vyznamné zvySuje povédomi stu-
dentli o marketingu v prodejnich mistech
a pfipravuje do pracovni praxe budouci
odborniky v této oblasti marketingové ko-
munikace, ktera na trhu priibézné potvrzuje
svou dilleZitost a dynamicky se rozviji.

Soucasti uspéSného programu spo-
lupréce se Skolami je jiz tradiéni soutéz
POPAI STUDENT AWARD, kterou POPAI
CE porada jiz 8 let pro studenty vysokych
i stfednich Skol se specializaci na graficky
design a marketingovou komunikaci. Stu-
denti soutéZi o nejlepSi navrhy projekt
v misté prodeje dle redlnych zadani (bri-
efll) od konkrétnich zadavatell — partnert
soutéZe. Jde o 3D designérské a grafické
2D navrhy POP materidl(i a také navrhy
komplexni podlinkové komunikacni kam-
pané se zamérenim na POP média.

Program pro oblast digitalni
a multimedialni komunikace

Program sekce pro digitalni a multimedialni komunikaci POPAI GE
zahrnuje projekty, které zviditeliuji a popularizuji cely obor digital
signage, zvysuji znalosti o oboru a prispivaji k lepSi komunikaci mezi
dodavateli a zadavateli digitalnich médii.

Zékaznik dnes vyuziva v nakupnim proce-
su nékolik prodejnich kanalil. Nevaha vyu-
Zit v prodejné sviij smartphone, aby si po-
rovnal ceny vyrobk, pfichazi do obchodu,
aby si vyzkouSel vyrobky pred tim, nez je
nakoupi pres internet a necha si je dovézt
dom. Objevuiji se nové pojmy, které cha-
rakterizuji nové zpiisoby spotiebitelského
chovani a pristupy v kontextu postupujici
digitalizace prodejnich mist a interakce
mezi e-commerce a Klasickymi prodejni-
mi sitémi.

Program sekce proto rozSifuje komu-
nikaci o tomto oboru s ohledem na nové
formy digitalni komunikace, nova komuni-
kacni média, mobilni marketing, prodejni
strategie napfi¢ prodejnimi kanaly s vyuzi-
tim novych technologii, nestandardni a in-
dividualné prizpisobena feSeni, projekty
s pridanou hodnotou.

Akce sekce podporuji nejen komuni-
katni média v tradicnim misté prodeje,

ale i v dalSich mistech s vysokou kon-
centraci lidi, kde dochazi ke kontaktu se
zékaznikem.

Problematika digitalni komunikace je
celorocné zafazovana do odbornych akci
asociace POPAI CE. Téma digitalnich médii
a trend( v tomto oboru je soucasti kontinu-
alniho Skoliciho programu POPAI CE a rov-
néZ je mu vénovana pozornost v programu
mezinarodni konference POPAI forum.

POPAI CE prilbézné monitoruje tuzem-
ské i mezinarodni akce, které se dotykaji
oboru digitalni komunikace a informuje
0 nich a o dalSich akcich z ablasti marke-
tingu a komunikace v tisténé a elektronic-
ké publikaci ,Kalendar akci oboru marke-
ting at-retail”“.

Vyznamnou aktivitou je také zaclenéni
projektil digitalni komunikace do oborové
soutéze POPAI AWARDS, kde v samostat-
né soutézni sekci soutézi nové realizace
0 nejlepsi digitalni a multimedialni projekt.

Projekty

v oblasti
darkovych

a propagacnich
predmetu

Asociace POPAI CE podporuje
oblast darkovych a propagac-
nich predmétii jako vyznamnou

soucast oboru marketingové ko-
munikace a podpory prodeje.

V ramci programu, ktery je zaméfen na
tuto sféru, asociace porada vzdélavaci
akce, jejichz cilem je predstavit nové pro-
jekty dneSniho trhu s darkovymi a pro-
pagacnimi predméty u nas a informovat
0 potencidlu a moznych smérech dalsiho
vyvoje na tomto trhu.

Soucasti programu jsou nové postrehy
a inspirace ze soutéZe o nejlepsi reklamni
a darkové predméty Hvézda 3D reklamy,
prezentace zajimavych realizaci a novinek
v oblasti darkovych predmétd, které funguiji
a maji v marketingové komunikaci slibnou
budoucnost, pfipadové studie uspésSnych
projektil a kampani podpory prodeje, které
zahrnuiji darkové a propagacni pfedmeéty.

Seminare jsou organizovany ve spolu-
praci s asociaci A3DR.

K vyznamnym projektiim patfi také pri-
zkum POPAI CE, ktery detailné analyzoval
trh reklamnich a darkovych predmétd. Pri-
zkum zkoumal potencial ristu v uréitych
darkovych predmétech, prodej reklamnich
predméti z hlediska zakladniho clenéni
(katalogové zbozi, zbozi na zakazku), za-
stoupeni druhii reklamnich predmét ve fi-
remnich rozpoctech, efektivitu jednotlivych
typd darkovych predmétl a jejich pdsobeni
na spotiebitele, vyznam obalu i vyznam
znacky pfi vybéru darkového predmétu.
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@, KLUB
\‘_-' ZADAVATELU

Klub zadavatelii v ramci asociace POPAI CE nabizi oborovou platformu vSem, ktefi chtéji byt
v kontaktu s trendy a inovacemi v retailu.

Hlavnim posléanim je sdilet zkuSenosti z oboru a ziskavat uzitecné informace pro jeho rozvoj,
jako jsou napfiklad globalni priizkumy trhu a zakaznického chovani, case study, technologické
novinky i strategické impulsy v retailu.

Klub zadavatelii vytvafi oborovou komunitu, ktera spojuje zadavatele reklamy s jejimi realizato-
ry, tedy s vyzkumnymi a reklamnimi agenturami, vyrobci POP/POS a retailovymi specialisty.

V ramci celoroéniho programu Klub pfipravuje interaktivni neformalni setkani na bazi networ-
kingu i konkrétni praktické ukazky aplikace novinek v oboru.

Pro¢ byt v Klubu zadavatelii

Nové informace a konkrétni poznatky

pripadové studie uspésnych i netispéSnych

projekt(i v rediném prostfedi

navody pro efektivnéjSi komunikaci

v misté prodeje

trendy a potencidl trhu, chovani zakaznik

vyvoj POP, digitalnich médii a prostfedkil

podpory prodeje

méreni efektivity nastrojli in-store
komunikace

nové trendy marketing at-retail

senzoricky marketing

efektivni spoluprace zadavatelli s fetézci

Networking
prileZitosti pro neformalini setkani
a navazani vztah(i
diskuzni féra a kulaté stoly
interaktivni formy aktivit
vymeéna zkuSenosti

z celého spektra ohoru marketing at retail:

ZlepSeni strategie

prostiednictvim prazkumi
moznost zapojit zna¢ku do zakaznickych
priizkum(i POPAI CE
prednostni ziskani vysledki priizkumdi
nakupniho chovani
sledovani Giéinnosti riiznych
komunikacnich ndstroj(
vyhodnoceni prodejnich vykonnosti
in-store kampani
vyuzitelnosti typl in-store prostredki
v maloobchodnich fetézcich atd.

Spoluprace se zastupci

a studenty stiednich a vysokych Skol
workshopy se zaméFenim na BTL
soutéz POPAI STUDENT AWARD

Sdileni zku$enosti a nazoru
v ramci celosvétoveé sité pobocek POPAI
piistup do svétové sité zadavatelli reklamy

Vyuziti vSech produktl a sluzeb, které asociace POPAI nabizi: celorocni medializace élena zdarma,
bezplatna ucast na vSech akcich POPAI CE, pravidelny informacni servis a dalsi.

EINEKEN
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NE NAHRAZOVANI
PUVODNICH SUROVIN
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Adresa spolec¢nosti:
K. Svétlé 512/4 -
Ceské Budgjovice 3 - /
370 04 Ceské Budgjovice - Y
Kontaktni osoba:
Josef Kroulik
Telefon:
+420 387 705 199
E-mail:
josef.kroulik@budvar.cz
Wehové stranky: Diky jednoznacnému NE nahrazkam je Budweiser Budvar

www.budvar.cz ; p Al s A . , vio2 .,
jednim z mala teskych piv, které pouziva stejné

ingredience jako pred 117 lety. Jen tak totiz mohla
byt zachovana jeho kvalita a nenapodobhitelna chut.

Charakteristika spolecnosti:

republice. Témér polovinu produkce vyvazi do vice nez 60 zemi vSech svétadild. V roce 2013 zaznamenal
Budeéjovicky Budvar nejvy$si vystav ve 118ti leté historii pivovaru - 1 424 000 hektolitr(l piva.

NE Z NAS DELA TO, CIM JSME
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Coca-Cola

Passion for Excellence

Goca-Cola HBC
Ceska republika, s. r. 0.

Adresa spoleénosti: Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Kontaktni osoba:  Jifi Beran

Telefon: +420 602 176 209

E-mail: jiri.beran@cchellenic.com

Wehové stranky:  www.coca-cola.cz

Charakteristika spolecnosti

Spole&nost Coca-Cola HBC Ceskd republika plisobi na geském trhu od roku 1991

a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, podejcem a distributorem znackovych nealkoholickych ndpojli spolegnosti

The Coca-Cola Company.

V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 9 distribuénich a obchodnich center,
jejichz prostfednictvim zasobujeme nasich vice nez 40 000 zékaznikd.

Zaméstnavame témer 1000 pracovnikd.

Vyrabime, proddvame a distribuujeme Siroké portfolio znacek nealkoholickych napojli prakticky
ve vech kategoriich. NaSe portfolio se sklada ze:

= znaCek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola, Coca-Cola zero,
Coca-Cola light, Coca-Cola Cherry, Coca-Cola Vanilla, Fanta, Sprite Ci Kinley;

= znaCek znamych v Evropé, jako jsou dZusy a ovocné napoje Cappy, Cappy Ice Fruit a Cappy Junior,

balené vody Bonaqua, sportovni napoje Powerade, energetické ndpoje Burn, sycené ndpoje Lift;
= znacek vlastnénych jinymi spolecnostmi, jako jsou llly issimo, Nestea a Monster.

Neustalymi inovacemi v naSem portoliu nabizime spotrebitellim vétsi vybér, nez kdykoliv predtim.
V soucasné dobé prodavame na ¢eském trhu 19 znacek v témeér 60 variantach a pfichutich.

"".F‘F}"
fr"-“d‘f"

-
F L

Pojdme
jist spolecne

Logo Coca-Cola, tvar lahve Coca-Cola a Coca-Cola dynamicka vina
jsou registrované ochranné znamky spole¢nosti The Coca-Cola Company.
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CESKA POJISTOVNA

Pomahame vam jit dal

Ceska pojistovna

Adresa spoleénosti: Spalend 75/16, 113 04 Praha 1 Ceska pojistovna je lidrem trhu pojisténi v Ceské
republice s nejvétsi pobockovou siti. Proto Ipime
na reprezentativnim oznaceni celé sité. V minu-

Kontakini osoby pro marketing: lém roce jsme zadali celorepublikovy rebranding

Vit Stumper pobockové sité s pouzitim odlehéenych materiald
tel.: 727 891 091 a LED technologii.

e-mail; vit.stumper@ceskapojistovna.cz .
Martin Molagek \Y% tom’EQ roce <3h<,:eme novou pod9bu poboc?.k
tel.: 725 102 597 podpofit havigacnim totemem, ktery bude slouzit

k navigaci klientdl na pobocky. Je konstruovan tak,
aby byl v dané lokalité dostatecné vyrazny, ale aby
zaroven splnoval vSechny podminky méstskych
Wehoveé stranky: www.ceskapojistovna.cz municipalit a nabizel i moznost odpog&inku. Brzy by
se mél objevit ve vétsich méstech Cech a Moravy.

e-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

Charakteristika spolecnosti:

Ceskd pojistovna je univerzalni pojistovnou s dlouholetou a bohatou tradici
v Zivotnim i nezivotnim pojiéténiv. 0d znovuzavedeni konkurencniho prostredi v roce
1991 je nejvetsi pojistovnou v Ceskeé republice s aktudinim trznim podilem 25,3 %.

Ceskd pojistovna je lidrem trhu, v hodnocenf svétové agentury Standard & Poor’s
dosahuije ratingu A-, ktery potvrzuje finanéni stabilitu spole¢nosti. Ceska pojistovna
poskytuje individudini Zivotni a nezivotni pojisténi a také pojiSténi pro malé, stfedni
i velké klienty v oblasti prdmyslovych a podnikatelskych rizik. Celkem 3900
zaméstnanc(i a 5600 obchodnich zastupc poskytuje klientlim kazdy den kvalitni
sluzby na vice nez 4500 obchodnich mistech po celé CR.

Ceska pojistovna je soutasti skupiny Generali, jednoho z nejvétsich poskytovateld
pojisténi v Evropé a nejvetsi evropské Zivotni pojistovny s pfedepsanym pojistnym
ve Wi 70 miliard eur (v roce 2012). S 80 tisici zaméstnanci po celém svété

a se 65 miliony klientll ve vice nez 60 zemich zaujima skupina Generali vedouci
postaveni na trzich zapadni Evropy. Stale vyznamnéjSi pozici ziskdva v Asii

a v regionu stiedni a vychodni Evropy, ve kterém je jednim z prednich poskytovatel(
pojisténi prostfednictvim holdingové spolecnosti GPH.

@ CESKA POJISTOVNA

F L

ihame vam jit dal




MARS

Mars Czech s.r.o.
Prazska 320
257 21 Pofi¢i nad Sdzavou

Telefon
+420 317 760 111

Spotrebitelské centrum
844 135135

www.mars.com/czech

= PERFECT FIT

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolenost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segment:
jedné z nejvétSich rodinnych

“ . ‘o x » Cokoladové vyrobky
spolecnosti na svété.

» vyrobky pro domdac( zvirata
Na Cesko-slovenském trhu * potraviny

pUsobi spole¢nost Mars od roku 1992. * napoje

»  Symbioscience

* anové Wrigley

www.pedigree.cz « www.chappi.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
WWwWw.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz
www.unclebens.cz

71N\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom
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Good Food, Good Life
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Nestle

Nestlé Cesko s.r.0

Adresa spolecnosti:
Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4

Kontaktni o§oba:
Infocentrum Ceska Republika

Telefon:
0800135135

Wehové stranky:
www.nestle.cz

Charakteristika spolecnosti:

Nestlé Cesko a Nestlé Slovensko patfi do svétové potravinaiské skupiny Nestlé S.A. s centralou ve
Svycarském Vevey, kterd ve vice nez 80 zemich svéta zaméstndva na 280 000 lidi.

Celosvétové portfolio vrobk(i Nestlé je velmi Siroké — patii sem kava NESCAFE, polévky a,bujény MAGGI,
mlécné vyrobky, cukrovinky, balena voda, zmrzlina, klinicka vyZiva &i détska vyZiva NESTLE i strava pro
doméci zvifata PURINA, taky cukrovinky a ¢okolady ORION, BON PARI, JOJO

Ceské republice a na Slovensku pracuje v prazské centréle,

v bratislavské kancelafi a v zavodech Zora Olomouc, Sfinx HoleSov

a Prievidza vice nez 2 700 zaméstnancd.

= 7Zdvod ZORA Olomouc vyrabi Cokolddové cukrovinky

T s @ @@ A cumm

radevsi & LN
(p,redeVSIm ZnaCkyv OR'ON) v . . . Nestie @ @ 'l;l'susﬁtnlle; NTE 4 NestléHealthScience
= 73vod SFINX HoleSov vyrdbi necokoladové cukrovinky S st PROFESSIONAL Cereals O08S

(pfedevsim znacky BON PARI a JOJO).

m Z4vod ve slovenskeé Prievidze vyrabi kulindr'ské vyrobky
(znatky MAGGI a CARPATHIA).
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SPAR Ceska obchodni
spolecnost s.r.o.

Adresa spoleénosti: Nakupni 389/1, 102 00 Praha 10

Kontaktni osoba:  Ing. Martina Studnicka Malcovd, Vedouci oddéleni marketingu
Telefon: +420 - 234670 111

E-mail: martina.malcova@spar-cr.cz

Wehové stranky:  www.interspar.cz

Charakteristika spolecnosti:

SPAR Ceskévobchodnl’ spolecnost s. r. 0. patfi do skupiny SPAR Rakousko. SPAR COS
provozuje v Ceské republice 48 obchodll, z toho je 35 hypermarketll INTERSPAR

a 13 supermarket(l SPAR, ve kterych pracuje pres 4 500 zaméstnanc(.

Filozofif spole¢nosti SPAR COS je nabizet svym zakaznikim $iroky sortiment kvalitnich a &erstvych
produkt, a to jak v hypermarketech INTERSPAR, tak i v supermarketech SPAR.

Spolegnost SPAR COS rovnéZ dba na vzdélavani svych zaméstnanc(l. To proto, aby jejich prostiednictvim
byl zakaznik dokonale informovan. Samoziejmosti je proto pravidelné Skoleni zaméstnancl, na které se
spolecnost SPAR COS zaméfuje.

Kromé konvenénich vyrobkil méa SPAR v nabidce 24 privatnich znaCek, které Sirokému spektru zakaznikil
nabizeji vice nez 1000 potravinarskych i nepotravinarskych vyrobk(. Privatni znacky vSak zaujimaji nejvetsi
podil v ¢erstvém segmentu, tedy v sortimentu peciva z vlastni pekarny, miécnych vyrobk(i a masa.
Prodejny nabizi rovnéz vyrobky vlastnich privatnich znacek. U privatnich znaCek SPAR nejde primarné

0 nizkou cenu, ale predevsim o uspokojeni Sirokych a ¢asto specifickych potieb zakaznikd. Ti velmi oceriuji
ucelené rady vyrobk{ uréené pro konkrétni potieby

Zastoupené jsou zde vyrobky privatni znacky Spar Natur*pur nabizejici chutné, kvalitni a pfedevsim zdravé
potraviny, které odpovidaji vSem zasaddm bio. Z&kaznici zde naleznou také znaCku Spar Vital, jez zahrnuje
nejen zdravé a chutng, ale i nutricné bohaté a vyvazené vyrobky. Znacka SPAR Free From nabizi vyrobky
uréené celiakiim a osobam s nesnasenlivosti laktdzy. Novinkou mezi privatnimi znackami je SPAR Veggie,
ktera nabizi pokrmy nejen pro vegetaridny, ale i pro vechny ty, ktefi si ¢as od ¢asu v rdmci zdravého
zivotniho stylu dopfeji bezmasy den. Stejné jako ostatni specializované Fady, i znacka SPAR Veggie je
vytvofena ve spolupraci s odborniky, v tomto pfipadé Evropskou vegetarianskou unif, ktera garantuje jeji
kvalitu a to, Ze vyrobky skute¢né neobsahuji maso.

Znacka SPAR Premium je skute¢né znackou prvotfidni kvality. Vice neZ polovinu vyrobki této znacky tvori
ryze Geské produkty od tuzemskych dodavatel(l. Znatka SPAR Premium vznikla diky dlouhodobgé spolupraci

s nejlepsimi dodavateli z Ceské republiky i zahraniCi a predstavuje vybér nejchutnéjSich a nejkvalitnéjsich
potravin, které mohou prodejny SPAR COS nabidnout.

Jiz patym rokem se mohou zékaznici prodejen SPAR a INTERSPAR setkat se znatkou S BUDGET. Rada
S-BUDGET dnes diky své rostouci popularité nabizi na 260 produkt(i a zahrnuje Cerstvé a trvanlivé
potraviny, napoje, drogistické zbozi, PET food, ale také textil ¢i doplriky do kuchyné nebo domdacnost.

— T _

ﬁf;fg:?,—_ -q--_"--‘-'“-.

www.inferspar.cz
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UNILEVER CR, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Rohanské nabrezi 670/17
186 00 Praha 8

ALGIDA

Uadovey ==

. WTipton)
y S
v /_/

vicen nez 1 miliardu ro¢né. DokdZe proto oslovit takové mnozstvi lidi jako Zadna jind spolecnost. W

V roce 2013 tato spolecnost, ktera zaméstnava vice nez 173 000 lidi po celém svété, dosahla obratu ) //

49,8 miliardy eur. Jeji vyrobky pouzivaji kazdy den dvé miliardy lidi. m HELI"'MB,NNS ) ~

V listopadu 2010 byl predstaven Unilever Sustainable Living Plan (Unilever Plan UdrZitelného Rozvoje),
ktery si klade za cil pomoci vice jak jedné miliardg lidi zlepSit jejich zdravi, hygienické podminky

a zivotni droven, vyuzivat 100 % zemédélskych surovin z udrZitelnych zdroji a zmirnit dopad na Zivotni
prostredi do roku 2020 o celou polovinu. Spole¢nost Unilever se jiz 13. rok v fadé drZi v Cele Zebficku
Dow Jones Sustainability Index v kategorii potravin. Tento index ¢astecné vychazi z hospodarent,
socidlnich zavazk(, vlivu na Zivotni prostredi a vysledk{ spolecnosti.

§p0leénost Unilever byla zaloZena pfed 120 lety a svou ¢eskou pobocku zfidila v roce 1991, Unilever
CR, spol. s 1. 0. — s hlavnim sidlem varaze — je soucasti regionu Central and Eastern Europe spolu
s dalSimi 17 pobockami. UNILEVER CR, spol. s r. 0. ma 350 zaméstnanct.

Infolinka Unilever: 844 222 844

E-mail: infolinka@unilever.com

Wehové stranky:  www.unilever.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Spolecnost Unilever nabizi ve vice nez 190 zemich 11 kategorii obsahujicich 400 znaCek potravin,
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3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontakini osoba: Kamil Kolacek

tel.: +420 725 800 329

e-mail: kkolacek@mmm.com
www.3m.cz/grafickareseni

)

adler

ADLER Czech, a.s.

Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Elena Yaneva

tel.: +420 475 240 537

e-mail; elena.yaneva@adler.info

www.adler.info

A A > AKTIVACNI
AGENTURY
AKA
Aktivacni agentury AKA
Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 Nové Mésto, Czech Republic
kontaktni osoba; David Cermak
tel.: +420 224 934 519

e-mail: aka@aka.cz
www.aka.cz

ALEX FOX

ALEX FOX Central Europe s.r.o.

Sokolovska 100/94, 186 00 Praha 8 — Karlin, Czech Republic
kontakini osoba: Martin Mrazek

tel.: +420 211 120 020

e-mail: info@alexfox.cz

www.alexfox.cz

& /STRONMINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselska 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.. +420 296 361 111

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Atoz Marketing Services, spol. s r.o.
HoleCkova 29, Praha 5, Czech Republic

kontakini osoba: Jana Lysakova

tel.: +420 246 007 204

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz

www.atoz.cz

& ATSDisplay

development,

ATS Display Sp. z 0.0

ul. Boryszewska 22c¢, 05-462 Wigzowna
Poland

tel.: +48 227 804 730

e-mail: info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

d

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 7, 615 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hasilik

tel.: +420 548 217 991

e-mail: authentica@authentica.cz
www.authentica.cz

!

B AV MEDIA

komunikace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: David Lesch

tel.: +420 261 260 218

e-mail: david.lesch@avmedia.cz
www.avmedia.cz

Rudigeloc:

Budéjovicky Budvar, n.p.

K. Svtlé 512/4, 370 04 Ceské Budgjovice, Czech Republic
kontakini osoba: Josef Kroulik

tel.. +420 387 705 199

e-mail; josef.kroulik@budvar.cz

www.budvar.cz e www.budejovickybudvar.cz

\v

[

Coca-Cola

(0278

Passion for Excellence

Coca-Cola HBC Ceska republika, s. r. 0.
Ceskobrodskd 1329, 198 21 Praha 9 — Kyje, Czech Republic
kontaktni osoba: Jifi Beran

tel.: +420 602 176 209

e-mail; jiri.beran@cchellenic.com

WWWw.coca-cola.cz

cermak design

CERMAK DESIGN s.r.o.

Na Zatlance 3, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Cermak

tel.. +420 603 832 419

e-mail: cermak@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz

CESKA
POJISTOVNA

Ceska pojistovna, a.s.

Spalena 75/16, 113 04 Praha 1, Czech Republic
kontakini osoba: Martin MolaCek

tel.: +420 725 102 597

e-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz
www.ceskapojistovna.cz

DAGO, s.r.0.

Komenského 1020, 267 51 Zdice, Czech Republic
kontaktni osoby: Martin Vorel, Marek Konditik,

tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz, marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

DEKOR s. r.o.

HradiStska 849, 687 08 Buchlovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Jordan

tel.. +420 572 430 555

e-mail; libor.jordan@dekor.cz

www.dekor.cz

Eclipse Print a.s.

U Nékladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Obchodni oddéleni

tel.. +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com

www.eclipse-print.com
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Frame B.D.D.

Hiubocepska 701/38c, 152 00 Praha 5, Czech Republic
kontakini osoba: AleS Dudak

tel.: +420 737 266 681

e-mail; dudak@frame.cz

www.frame.cz

Freebosrd

Feel FREE to show up!

FREEBOARD EUROPE s.r.0.

Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontakini osoba: Martin Hrdy

tel.: +420 210 311 311

e-mail; sale@freeboard.cz

www.freeboard.cz

Dt -
GAIA GROUP SE
Velvarska 1649/13, 160 00 Praha 6, Czech Republic
kontaktni osoba; Ale$ Stibinger
tel.: +420 721 844 889

e-mail; ales.stibinger@gaiagroup.cz
WWW.gaiagroup.cz

=(GLANCE MEDIA

GLANCE MEDIA, spol. s r.o.

V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Lenka Vetterlova

tel.: +420 272 090 220-1

e-mail; info@glancemedia.cz

www.glancemedia.cz

~lanton’

HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

ul. Dr. PantoCku 335, Tovarniky, 955 01 Topol€any, Slovakia
kontaktni osoba: Rostislav Zemanik

tel.: +421 385 321 330, mobil +421 915 718 083
e-mail: obchod@hanton.sk

www.hanton.eu

~anton’

HANTON CR, s.r.0.

Druzicovd 991/21, 161 00 Praha 6 — Ruzyné, Czech Republic
kontaktni osoba: Zlata Cernd

tel.: +420 222 514 055, mobil +420 724 108 390

e-mail:: info@hanton.eu

www.hanton.eu

’)lv'IEINEKEN

Heineken Geska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 KruSovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Iva Spirkova

tel.: +420 724 013 351

e-mail: iva.spirkova@nheineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

of /-

HL Display Ceska republika, s.r.0. NOVE LOGO!!
Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 Branik, Czech Republic
kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.. +420 241 442 591

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com

www.hl-display.cz

of /-

HL Display Slovensko, s.r.0.
Hranitnd 18, 821 05 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Vojtéch Mot

e-mail: info.sk@hl-display.com

tel.. +421 908 730 555
www.hl-display.sk

Horma - dratény program

Havlickova 2838, 767 01 Kroméfiz, Czech Republic
kontaktni osoby: Josef Horfak, Maria Horfidkova
tel.. +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Daniel Brydl

e-mail: hrg@hrg.cz

tel.: +420 461 552 511

www.hrg.cz

O Ki-Wi

Ki-Wi Digital s.r.o.

Kubanské namesti 11, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Slavik

tel.: +420 602 220 899

e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz

Www.Ki-wi.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Prazska 320, 257 21 Pofi¢i nad Sazavou,
Czech Republic

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

EI@ES]

. for your store

MBG, spol. s r.o.

Sadovd 2323/4, 789 01 Zabreh, Czech Republic
kontakini osoba: Stanislav DoleCek

tel.: +420 583 401 322

e-mail; stanislav.dolecek@mbg.cz

www.mbg.cz

McCoy

&Partner

McCoy & Partner, s.r.o.

Prokopska 296/8 , 118 00 Praha 1, Czech Republic
kontaktni osoba: Zuzana Kress

tel.. +420 267 915 816

e-mail: agentura@mccoy-partner.com
WWW.mccoy-partner.com

l
GROUP P

S

M.LP.Group, a.s.

Hollarovo namésti 11, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Zdenék Sobota

tel.. +420 267 315 585-8

e-mail: sobota@mip.cz

WWW.mip.cz
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1@
MKPR,

MKPR, o. s.

Smetanovo nabfezi 995/6, 110 01 Praha 1, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Havranek

tel.: +420 606 764 539

e-mail; jakub.havranek@mkpr.cz

Www.mkpr.cz

marketing
research

MONIt

monit marketing research
HybeSova 42, 602 00 Brno, Czech Republic
kontakini osoba: Jaroslav Kapoun

tel.. +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

WWw.monit.cz

MOOD:

Mood Media Group CZ, s.r.o.

Kodariskd 1441/46, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontakini osoba; Eva Chudomelova

tel.: +420 724 333 129

e-mail; e.chudomelova@moodmedia.com
www.moodmedia.com

VMIORIS®

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontakini osoba: Radomir Klofag

tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz

WWW.MOris.cz

DY Xﬁ- —
\ Nestle

Nestlé Cesko, s.r.0.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4

kontaktni osoba: Juraj Michajlov

tel.: +420 261 322 467

e-mail: Juraj.Michajlov@CZ.nestle.com
www.nestle.cz

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Zdenék Kubena

tel.: +420 222 077 201

e-mail: zdenek.kubena@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

media

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic s.r.o.
Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Michaela Loblova

tel.: +420 261 198 801

e-mail: loblova@posmedia.cz

www.posmedia.cz

> PROST

PROST - orientaéni systémy s.r.o.
DIazdénd 7, 552 11 Velichovky, Czech Republic
kontaktni osoba: Karel Brend

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

WWW.prost.cz

BAQUIX

ART OF INSPIRATION

QUIX s.r.o.

Cernokostelecké 2247, Aredl Green Square/Budova Q,
251 01 Ricany u Prahy, Czech Republic

kontaktni osoba: Miro Bartak e tel.: +420 608 258 688
e-mail: miro.bartak@quix.cz

WWW.QUIiX.CZ

REDAC
T

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Viera Cernd

tel.: +420 548 131 111,800 13 13 13

e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

L RETAIL VISION®

RETAIL VISION, a.s.

Na StrZi 65, City Embiria Building,

140 62 Praha 4, Czech Republic

kontaktni osoba: Luka$ Reisinger e tel.: +420 261 210 212
e-mail: info@retailvision.cz

www.retailvision.cz

R.CKA/AMA

i, |
g
i

REX spol. s r.0.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlastimil Kral

tel.: +420 233 374 021, 312 691 712-3
e-mail: kral@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

[F OSS®2

Vyroba svetelnegj
a nesvetelnej reklamy

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia
kontaktni osoba: Miroslav Hodas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

WWW.I0SS.SK, WWW.ross.eu

[ OSS®2

Vyroba svetelnegj
a nesvetelnej reklamy

ROSS CZ s.r.o.,
Husinecka 19

130 00 Praha 3

Czech Republic

e-mail: ross@ross.sk
WWW.I0SS.SK, WWW.ross.eu

SARA @

@ e e ¢ pomuzeme prodat.

Sara s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

WWW.sara.cz

INTERSPAR[D)

SPAR Ceska obchodni spolecnost s.r.o.
Nékupni 389/1, 102 00 Praha 10 —Stérboholy, Czech Republic
kontaktni osoba: Martina Malcova

tel.. +420 234 670 111

e-mail: martina.malcova@spar-cr.cz

www.interspar.cz
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STI GROUP

STI Gesko s.r.o.

Zitn4 218/19, 408 01 Rumburk
Czech Republic

kontakini osoba; Martin Prokop
tel.. +420 731 616 786
e-mail: martin.prokop@sti-group.com
www.sti-group.com

media

Store Media, s.r.o.
Zé&horéacka 2, 811 04 Bratislava
Slovakia

kontakini osoba: Henrich Sikela
tel.: +421 903 614 800
e-mail; sikela@storemedia.eu
www.storemedia.eu

media

Store Media CZ, s.r.o.

U Trojice 2, 150 00 Praha 5
Czech Republic

kontaktni osoba: Zuzana Krausova
tel.: +420 734 826 694

www.storemedia.eu

e-mail: storemedia@storemedia.eu

STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Moravska 949, 570 01 Litomys|
Czech Republic

kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.: +420 724 340 753

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

Unlover

UNILEVER CR, spol. s r.o.
Rohanské nabfezi 670/17, 186 00 Praha 8
Czech Republic

kontaktni osoba: Martina Janebova

tel.: +420 224 071 111

e-mail Martina.Janebova@unilever.com
www.unilever.cz

oy

up brand activation
[ I=h

up brand activation, s.r.o.

Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoby: Mojmir Spalek, Andrea Grossmannova
tel.: +420 543 237 293

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,andrea.
grossmannova@upagency.cz

WWW.upba.cz

i Univerzita ToméaZe Bati ve Zling
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci
FMK UTB ve Zliné

Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Czech Republic
kontaktni osoba: Olga JuraSkova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

@ wellen

WELLEN a.s.

Trebohostickd 3165/5a, 100 00 Praha 10
Czech Republic

kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 281 002 750

e-mail: info@wellen.cz

www.wellen.cz

WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.
Belgické 276/20, 120 00 Praha 2
Czech Republic

kontaktni osoba: Jakub Teodorowski
tel.: +420 222 519120

e-mail: Jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com

Cestni élenové

Boéek Martin, Ing.
Brabec Pavel, Mgr.
Hrubalova Monika
JanousSek Jifi
Juracka Zdenék, Ing.
Kanovsky Ivo, Bc.
Krejéi Richard, Ing.
Novak Jaroslav, Ing.
Mike$ Jifi, Ing.
Pavlata Libor
Sochor Vaclav, Mgr.
Vysekalova Jitka, doc., PhDr., Ph.D

Zachar Michal

Spolupracujici subjekty
ADDURRE s.r.0.
Asociace 3D reklamy

Asociace éeskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - ACRA

Ceska marketingova spoleénost
Jan Saidl - Air Creative

Sdruzeni dodavatelii pro signmaking Ceské republiky

www.mistoprodeje.cz
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3M Cesko spol. s r.o. r

Adresa spoleénosti: V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
Kontaktni osoba:  Kamil KolaCek

Telefon: +420 725 800 329

E-mail: kkolacek@mmm.com

Wehové stranky:  www.3M.cz/grafickareseni

Charakteristika spolecnosti:

Spole¢nost 3M je globalni spoleCnosti s vice nez stoletou historii a vice nez 50 tisici produkty, mezi které
patfi i materidly pro reklamu a design, konkrétné:

= Fdlie pro fezanou reklamu

Folie pro svételnou reklamu — translucentni materidly, efektivné vyuzivaji zdroj svétla

Folie pro digitalni tisk a sitotisk

Félie pro polep automobilil

Designové materidly s efekty dfeva, kovu, laku a dalSich (vice nez 500 vzort)

Okenni dekorativni a reklamni folie

Perforované okenni folie — one way vision

Folie pro podlahovou grafiku

Reflexni materidly

Chemie a pfisluSenstvi pro aplikatory

Pridana hodnota:

= Provérena vykonnost materialli

= Komfortni a rychld aplikace

= Lokalni technickd podpora - Application development centre v Ceské republice

® Ekologické materidly — bez PVC, ftalatdl, Setfici zdroje
n
n
n

Zazemi mezinarodni spolecnosti — sdileni projektd, rfesent, znalosti
Investice do R&D
Certifikace a systém zaruk - Matched component system - prebirani zodpovédnosti za certifikované konvertory

© 3M 2014. 3M a Envision jsou registrované ochranné znamky spole¢nosti 3M.

*Plati pro vSechny barevné félie vyjma cerné.

Naklady

-

/ ROZJasnete

= Svou komunikaci

naklady svételné reklamy optimalizaci LED zdroju

3M" Envision™ translucentni a difuzni folie

Nastava prilom v oblasti svételné reklamy. 3M™ Envision™ translucentni félie a 3M™ Envision™ diflizni félie v kombinaci
s LED osvétlenim rozjasni vasi komunikaci v misté prodeje. Zivé a jasné svételné reklamy Ize dosahnout s mensim poctem
LED zdrojti, cozZ podstatné snizuje naklady. Jasnd svételna reklama bez presvétlenych mist — ekologické feseni, s pozitivnim
dopadem na vykon.

Z4dejte 3M™ Envision™ translucentni a diftzni folie u nasich distributord, navétivte www.3M.cz/grafickareseni

3M™ Envision™ translucentni folie fady 3730
3M™ Envision™ potisknutelné translucentni fdlie 1J3730-50, 1J3730-60
3M™ Envision™ diftizni félie 3735-50, 3735-60

8 e 3M
_ Solutions Prejdete na
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AKTIVACNI
AGENTURY
AKA

Aktivacni agentury AKA

Adresa spole¢nosti:
Opatovickd 4/1659 A\ A"V 4

| |
Nejnovejsi trend
e-mail: aka@aka.cz
tel.: +420 224 934 518

v aktivacnim marketingu?

David Cermak

Telefon:
+420 603 76 98 50

E-mail:
david.cermak@momentumww.com

www.aktivacniagentury.cz

Wehové stranky:
www.aktivacniagentury.cz

Charakteristika spolecnosti: "B i L ~®

Marketingova aktivace vyuziva vSechny relevantni komunikacni nastroje 6 s MCCO

s cilem stimulovat reakci cilovych skupin. Aktivace tedy zahruje stimulaci: I n 9 eomet ry g |O ba | lee m O n . CZ SParner y
= Projeveni zgjmu BROTHERS garp integrated creating emotions Gl e

= \/yzkouSeni

= Nakupu

" Isoajélniho chovani
= Sifeni goodwill znacky a produktu

momentum @ ‘nder“ne @ We"en

romotionfactory’
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adlen
ADLER Czech, a.s.

Adresa spolecnosti: Novy svét 199, 400 07 Ust nad Labem, Ceska republika
Kontaktni osoba:  FElena Yaneva
Telefon: +420 475 240 537
E-mail: elena.yaneva@adler.info
Wehové stranky:  www.adler.info
Charakteristika spolecnosti:
0d roku 2000 jsme pFednimi dodavateli a vyrobci znatkového reklamniho textilu ADLER®
a nove takeé luxusni kolekce MALFINI®,
PROC pravé ADLER:
= KVALITA PRODUKTU
produkty nesou pecet kvality Oeko-Tex Standard 100
= SiRE PRODUKTOVEHO PORTFOLIA
nabidku pro Vas neustale rozSifujeme a inovujeme — aktudlné nabizime az 3.500 polozek
= BRANDING ZBOZi
textil umime dale zhodnocovat potiskem, vySivkou a dalSimi technologiemi
= ZAKAZKOVA VYROBA
individudini feSeni pro vSechny typy firem na miru

N . v ~
= PREHLEDNY E-SHOP

snadné objednavky online 24 h denné, 7 dni v tydnu, 365 dni v roce Q B I_ E < E E I v S | F I R U
= DOSTUPNOST ZBOZi

moderni skladovy aredl v Ostravé nam umoziuje expedovat denné az 70.000 ks zbozi

= RYCHLOST DODANi ® v p , s ’
dokdzeme pro Vas zajistit dodavky do vybranych destinaci od 1ks do 24 h od objednani AD LE R Zna CkOVY rekl amni textl l w WW. Od |er. I nfo
= MEZINARODNi PUSOBNOST .
doddvame do 13 zemi EU — nové pdsobime na trhu v Chorvatsku k

DOplﬁlliiGi informace: B i ADLER Czech, a.s. Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem - Krasné Bfezno Ceska republika /—\‘\ i
Jsme soucasti projektu PODNIKAME BEZ KORUPCE a ZELENA FIRMA. Telefon: +420-475 240 511 Mobil: +420-608 608 111, E-mail: prodej@adiler.info T BET » P 5 i

Bankovni spojent: 35-9837710267/0100, 15183153/0300 KORUFCE.
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ALEX FOX

ALEX FOX Gentral Europe, S.r.0.

Adresa spolec¢nosti: Sokolovska 100/94, 186 00 Praha 8
Kontaktni osoba:  Martin Mrazek — general manager
Telefon: +420 472 767 777

E-mail: info@alexfox.cz

Wehové stranky:  www.alexfox.cz

Kdo jsme?

AlexFox je vyrobce, dovozce a velkoobchodni distributor reklamniho textilu stejnojmenné znaCky. Jsme
dynamicka spolecnost s 12-ti letymi zkuSenostmi v oboru reklamniho textilu v regionu stfedni Evropy

a silnym finanénim zzemim. Nasimi trhy v rémci stfedoevropského regionu jsou Ceska republika,
Slovensko, Polsko, Madarsko, Némecko, Rakousko s realizaci zakazkovych vyrob dle zadani klienta bez
ohledu na stét nebo kontinent.

Co délame?

Vlyroba, dovoz a distribuce reklamniho textilu je nasi vasni. Nabizime zakazkovou vyrobu dle specifikaci
klienta stejné jako velkokapacitni skladové zasoby hotovych produktl k dodani do 24 hodin nebo osobni
odbéry v naSem skladg. Podilime se sami na celém procesu vyroby a cesté textilu od vyroby materialu

v daleké Asii aZ po prodej a dodani koncovému zakaznikovi.

V pfipadé zajmu o dalSi Gpravu hotového textilu vam uSetfime Cas diky moznosti nechat si zbozi
obrandovat dle vasich potfeb nebo zadani VaSeho klienta. Dle zadani s pfednimi tiskafi a vySivkari
zrealizujeme Upravy a celou zakazku vyfeSime na Kli¢ ve velmi kratké dobé. Takové zakazky u nds mizeme
i dlouhodobé uskladnit a odeslat je az na odvoldvku s moznosti posilani od 1 ks. Nevybrali jste si z naSeho
katalogu? Nevadi, mizeme spolecné zrealizovat zakazkovou vyrobu, kdy Vam nasi odborni poradci
pomohou s vybérem materialll, strihd, labelli ¢i barev. Nasi poradci jsou pfipraveni Vas krok po kroku
provést celym procesem.

Pro koho to délame?

Kazdy Klient je pro nas vyjimecny. At odebirate po kusech, ¢i po kamionech nebo kontejnerech setkate se
u nas kdykoliv s ochotou, ismévem a snahou spolecné najit feSeni Sité doslova na miru Vasim potfebam.
V AlexFox véfime, Ze zakaznicky servis, odborna podpora a poradenstvi je dileZitou soucasti kazdého
obchodniho pfipadu.
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S /STRONMRINT

ASTRON print, s.r.o.

Adresa spole¢nosti: Green Park, Veselskd 699, 199 00 Praha 9 — Letriany
Kontaktni osoba:  Jan Hodek

Telefon: +420 606 667 620

E-mail: jhodek@astron.cz

Wehové stranky:  www.astron.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Zabyvame se predevsim potiskem vSech typ( médii, ale také jejich néslednym zpracovanim do podoby
riiznych finalnich produktl (POS/POP, bannerd, billboard(, latkovych paneld, viajek &i fezané grafiky pro
polepy automobilli i ploch). Pouzivime moderni zafizeni, u nichZ jde vysokd vyrobni kapacita ruku v ruce

s nejvySSi dosazitelnou kvalitou tisku. ASTRON print je soucasti polygrafické skupiny ASTRON group, do niz
ddle patfi: ASTRON studio — disponuje desetibarvovou ofsetovou tiskdrnou do formétu B1 s kompletnim
dokonCovacim zpracovanim — vazbou V1 a V2 PUR. Pomoci sitotiskového stroje nabizi rovnéz zuSlechténi
tisku, jako je lakovani, parcidlni lakovani Ci reliéfni lakovani. ASTRON studio poskytuje také veskeré
predtiskové sluzby: standardni DTP i automatizované zpracovani dat véetné zkuSenosti s databazovym
publikovanim, fizenim rozsahlych projektd, se zpracovanim velkého mnozstvi dat a s certifikaci dat; sluzby
naSi kreativni a BTL agentury zahrnuji tvofivé zpracovani tiskovin, pfipravu Cl, volnou grafiku, ilustrace.
MEDIAFORCE — je vydavatelstvi zdjmovych a hobby magazinQ, specialista na vydavani firemnich magazin(,
uréenych pro rlizné segmenty zdkaznického trhu (B2B, B2C, B2E). Mame kompletni redakéni zazemi
(tvorba textd, editace, korektury). Vydavatelska ¢ast DTP se specializuje vyhradné na Casopisy. V oblasti
hobby magazin(i se zaméfuje na vydavani specializovanych ¢asopisi moderni doby, napt. periodika

0 luxusnim zboZzi ¢i motoristické tituly pod znaCkou Motohouse.

Technologie:

3x Turbojet TJ 8350, 2x Fotoba XL TJ-OL, Durst Rho 500R, Durst 750HS, Durst Rhotex 322, HP Scitex
XLJet 1500 + 1300, Forsstrom TDW 20, Spiihl Virtu RS25/48, Spiihl Virtu RS35/36, 3x Kongsberg i-XL,
iGen 150, Xerox DC 5000, DC 8000, Komori Lithorne LS-1040P, Sakurai MS 102A II, Natgraph M110.

Dalsi dopliujici informace:
Spole¢nost ASTRON print, s.r.0., ma zaveden systém fizeni kvality ISO 90001:2009 a environmentalniho
fizeni 1ISO 14001:2005, véetné certifikatl FSC a PEFC.

Vystoupejte
k tisku

TEXTILNI PRUMYSLOVA TISKARNA. A INSTALACE V CR.

POTISK TEXTILU A VLAJKOVINY v $ifi role 320 cm
Tiskarna textilu

nejkvalitnéjsi sublimacni tiskarna latek s rozliSenim 1200 dpi,

idealni volba pro potisk latek luxusniho vzhledu do podsvétienych ramd,
produkty se snadno dopravuiji, Ize je opakované instalovat a Cisti se pranim,
na miru vyrabime i kvalitni hlinikové ramy osazené LED diodami.

S /STRONMINT
.

&
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Golfovy turnaj mistrii Gasopis pro ohchod
Kongres pro tradicni trh ceského retailu s rychloobratkovym
Cilem celodenni konference je informovat a inspiro- V kvétnu se uskutetni uz 10. golfovy turnaj uréeny a spotiebnim zhozim v SR
vat domaci obchodniky a pomoci jim ¢elit ostré profesionaliim z retailu. Jak se uz stalo tradici, 0d roku 2011 vydava ATOZ Retail na Slovensku
konkurenci na trhu. VyuZzijte moZnosti potkat na na jare se opét mezi sebou utkaji tymy obchodni- Gasopis Tovar&Predaj. Vychdzi v auditovaném
jednom misté nékolik stovek maloohchodnikii, ki, v zafi pak navaze turnaj jednotlivei véetné nakladu 10 500 kus(i a jeho cilem je informovat
pracovnik(i central maloobchodnich alianci, druzstev doprovodného programu. VyuZijte pfijemné obchodniky v SR o aktualnim déni v mistnim
a velkoobchod(i i dodavateld! Letos SAMOSKU hosti straveny den na golfovém hfisti a ziskejte nové retailu.
Ostrava, KoSice, Praha a Levice. kontakty v retailu!

CGasopis pro éerpaci stanice

L 5 Kongres pro majitele a provozovatele Neformalni letni party Dvoumésiénik PHM Plus uréeny provozovateliim
Adresa SPOIecnos“: HoleCkova 29, 150 95 Praha 5 éerpacich stanic Spojte préci se zabavou — potkejte se na neutralni Gerpacich stanic se nezabyva pouze pohonnymi
i L, Cilem celodenni konference je prinaset informace plidé prazské Obéanskeé plovarny se svymi hmotami, ale pfedevSim dal$imi produkty
Kontaktni osoba:  Jana Lysdkova a inspiraci, jak tispé$né provozovat éerpaci stani- obchodnimi partnery, utuZte stavajici vztahy a sluzbami, které benzinové pumpy nabizeji.
ci, véetng prodejny, a navysit tak jeji zisk. Potkejte a navazte nové! Uz tradicni letni party se ucastni
Telefon: +420 246 007 204 na 200 majiteldi nezavislych benzinek, provozovateli kolem 600 osob z managementu, marketingu
franchis siti Cerpacich stanic i zastupce jejich central. a obchodu Fetézcl, maloobchodnich siti, velko-
E-mail: jana.lysakova@atoz.cz obchodi i dodavatel(i zbozi a sluzeb pro retail. .
Casopis pro ziskovy byznys lékarny
Wehové stranky: Www.atoz.cz Portfolio Gasopisti zaméfenych na retail nové
doplriuje dvoumésicnik oslovujici jak majitele
Charakteristika spolecnosti: . N lékaren, tak odborny personal, tedy viechny ty,
inovace na trhu FMCG personal Iékaren Pro distribuci vyuzivame vice nez 2800 ovéfenych

v oblastech retailu, logistiky, obalového priimyslu a HoReCA segmentu). Prvni aktivitou

" . M PRSP v . v, Do poloviny tinora probiha registrace do 14. roéniku Prvr_1_|' roénik f:e[odenni konferenc'e urcené jak' kontakti na Iékérny v celé CR.
spolecnosti ,bylo pred 21 ,Iety uvgdenJ mesmnllfu va02|&P.r0°deJ, zamevreneholna obchod marketingového programu Volba spotfebiteli — majiteliim I&kéren, tak odbornému persona.
S rychloobratkovym zb02|m,vn§1v cgsky trh. N§b|dku Casopisi postypne dqplmly v roce Nejlepsi novinka a také do 3. rocniku programu Jejim cilem je pfinaSet informace a inspiraci,
2011 Tovar&Predaj, dvoumesicnik vénovany trhu rychloobratkového zbozi na Slovensku, Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka na jak najit recept na ziskovou lékarnu.
a 0 rok pozdéji casopis PHM Plus, uréeny provozovateldim ¢erpacich stanic. Pod kfidla Slovensku. Slavnostni vyhiaeni vysledk(l programu

i il pFes 4 4 dagke S v CR probéhne v prazském Hotelu Ambassador — R . .
skupiny ATOZ Retail pfeSel v roce 2012 také plakat TOP 30 Ceského a slovenského p p Febiicek obchodnich firem

obchodu Zlata Husa 24. 4., v Bratislavé pak 12. 6. v hotelu : .
' DoubleTree by Hilton. Pfilohou Casopisti Zbozi&Prodej a Tovar&Predaj

V roce 2001 odstartoval marketingovy program Volba spotFebiteld — Nejlepsi novinka, Casolp;:s pl:'o'::chpd trebni bude letos opét plakat nejvétsich retailovych hracii
tehdy je$té pod nézvem Zvolen vyrobkem roku spotfebiteli, ktery oceriuje inovace na § rychloobratkovym a spotrebnim na trhu podie obratu.

¢eském trhu rychloobratkového zboZi. Timto krokem Atoz Retail zahdjil své dalSi aktivity gell’sg;lsn;b:2§:‘ro dej vychézi v ovéfovaném

v ooblastllporadanl akei pro plrofesllonaly z retailu. Od roku 2011 provazi program také Inovace v FMCG, _ nakladu 13 500 vytiski. Celkovy pocet Gtendr
puldenni konference Innovation Village. obalech a marketingu v$ak ini 48 600 (naklad 13 500 x 3,6 tenafe na
V roce 2005 poprvé probihlo letni spolecenské setkani Retail Business Mixer, v roce Slavnostnimu vyhlaseni vysledki marketingového jeden vytisk). VyuZite tuto pfileZitost a oslovie své

programu Volba spotiebitelii — Nejlepsi novinka stévajici i potencidini zakazniky!
bude v CR predchédzet piildenni konference vénova-
na inovacim v FMCG, obalech a marketingu.

2008 nasledoval 1. kongres na podporu tradicniho trhu Samoska. O rok pozdéji
se uskuteCnil prvni golfovy turnaj Retail Masters Day. Novinkou lofiského roku byla

konference urtend majitel{im a provozovatelim Cerpacich stanic s nézvem Cerpacka. Predstavte 200 zéstupcim marketingovych Informac, no+workin3, know—how...
V roce 2012 penesl ATOZ Retail tyto své aktivity také na Slovensko, kdy? premiérové a 020';‘;;’"'02‘ ?gde'se"' E’?da"ate't“ FMCG své ok

v/ v n . / I . v . proau a sluzpy. o vasl prezentacl se seznami take
usporevldal 1. roCnik projektu Volba spotrebitelov — NajlepSia novinka a kongres vech zhruba 500 icastnikii galavegera, : .
Samogka. Jana Lysakova +420 246 007 204
Letos své portfolio roz&if o dva projekty zaméiené na podporu Iékdren na geském trhu: jana.lysakova@atoz.cz

dvoumésitnik Pharma Profit a stejnojmenny kongres.

| s & ‘ K@NcReS IS @
= ST ., 2 fCY CERPACKA PHM PLUS () o)
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because
:KNOW

HOW

TSDisplay

designdevelopmentproduction

ATS Display Sp. z o.0.

Address
ul. Boryszewska 22c, Wigzowna 05-462, Poland

Phone
+48 227 804 730

E-mail
info@atsdisplay.com

Web
www.atsdisplay.com

Gompany profile

ATS Display is a creative team focused on design, development and production

of POS materials - going from a great idea and a unique design, through development
to a finished product. We have a professional design studio, a prototype workshop
and an extensive machine park, but more importantly, we are qualified and competent
Team that have wide experience in creating POS products.

Although we are in Poland we operate globally. It does not matter if our equipment
is needed in Southern Europe, Eastern Europe or Eurasia. There are no barriers
and limits for us.

Our products are appreciated by Customers from many countries for already 13 years.

... because we KNOW HOW to display!

because
:KNOW

HOW

to display!




authentic-
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authentica

POP & POS SOLUTIONS

(]
Authentica, s.r.o0.
Adresa spolecnosti: Lazaretni 7, CZ-615 00 Brno
Kontaktni osoba: Martin Hasilik FOPAI
Telefon: +420 548 21 79 91 = L
E-mail: authentica@authentica.cz .

Webové stranky: www.authentica.cz i s NS
Authentica je mladd kreativni spolecnost, ve které se rodi napad a design.

Umime zpracovat POP materidly z kartonu, kovu, dfeva i plastu véetne povrchovych Gprav

a tisku. Nasim cilem je nabidnout klientdm nejlepsi servis, tedy od prvnich konzultaénich hodin,
vhodného feSeni designu, vyuZiti vhodnych materidl(l aZ po realizaci a sestaveni na misté
prodeje a tim naplnit jejich oekavani a pFedstavy.

Authentica je ¢lenem asociace POPAI CE.

FSC

wwwfsc.org
[

Vyrabime POP materialy i z obnovitelnych zdroji
(dFevo, karton)

FSC® products are available - certified, The mark of
SA - COC - 002888 responsible forestry

FSC* C106494

= » podlahové stojany » pultové stojany » svételné panely/svétélky » shop in shop
» vybaveni prodejen » dekorace a instalace dekoraci

Authentica, s.r.o.
Reference:

Barum Continental » Brown Forman ¢ Colgate-Palmolive ¢ Coty * Dermacol * Dr.Oetker ¢
GSK ¢ Hartmann-Rico « Heineken ¢ Henkel ¢ Johnson&Johnson ¢ JTI ¢ Kimberly-Clark o
KMV e Kofola ¢ Novartis ¢ L'Oreal * Nestlé ¢ Orange * Perfetti Van Melle ¢ Pfanner ¢
Samsung * Saralee ¢ Sharp « Sony * Staropramen * T-Mobile * Unilever « Wrigley ¢

Produkce
design  vzorovani grafické vyroba  baleni logistika instalace technické deinstalace >—€ Obchod

& sluzby & & zajisténi & Grafika
vyvoj kompletace montaz akei uskladnéni

agroup |

ii https://www.facebook.com/authentica.s.r.o

~
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AVMEDIA

komunikace obrazem

e

AV MEDIA, a.s.

Adresa spoleénosti: Prazska 63, 102 00 Praha, CZ

Kontaktni osoba:  Ing. Petr Barcal — Generalni feditel, Clen pfedstavenstva
Telefon: +420 261 260 218

E-mail: praha@avmedia.cz

Wehové stranky:  www.avmedia.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spolecnost AV MEDIA bylavzalozena v roce 1992 a v soucasnosti je leaderem na poli prezentaCni, projekéni
a audiovizualni techniky v Ceské republice. Portfolio sluzeb zahrnuje prodej a prondjem prezentacni
techniky, systémovou audiovizudlni integraci a dalSi sluzby, které poskytuje na nejvyssi technické Urovni.

S produkty nasi spolecnosti se setkate v konferenénich a zasedacich mistnostech, na dispecerskych
pracoviStich s nepretrzitym provozem, v u¢ebnéch a Skolicich mistnostech, u specidlnich simulacnich a 3D
aplikaci, v kinosélech, v muzejnich expozicich, na veletrzich a na mnoha dalSich mistech.

Nase spole¢nost v CR zastupuje znacky AMX, CUE, Epson, Christie, Mitsubishi, Panasonic, Planar, Projecta,
Projectiondesign, SMART Technologies a dalsi.

Spole¢nost AV MEDIA je ¢lenem profesnich organizaci: Asociace systémoveé AV integrace

(ASAVI), InfoComm International, Custom Electronic Design & Installation Association (CEDIA), AV Global
Alliance a Prague Convention Bureau.

=<(GLANCE MEDIA

GLANGE MEDIA

Adresa spoleénosti: V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10
Kontaktni osoba:  Ondrej Kreidl

Telefon: +420 272 090 220

E-mail: Ondrej.Kreidl@glancemedia.cz
Webhové stranky:  www.glancemedia.cz

Charakteristika spolecnosti:

GLANCE MEDIA je dcefina spolec¢nost AV MEDIA, a.s.

Jsme servisni organizace s vlastnim SW vyvojem (zce specializovana na centralné fizené audiovizualni
systémy. Do této skupiny patii vSechny systémy, které zobrazuji uzivatelem poZadovany multimedialni
program na jakékoliv digitaini videozobrazovace (monitory LCD a PDP, projektory LCD, DLP atd.). Pojmem
L,program“ se rozumi pfedem definované pasmo (tzn. libovolné nastavitelny ¢asovy tsek), slozené z video
spoti, obrazk{ a textd. Systém je mozZné Fidit, konfigurovat a spravovat z jediného libovolného mista. Aby
toto bylo mozné, vSechny komponenty systému musi byt pfipojeny k internetu (WAN).

V soucasné dobé jsou vSechny naSe systémy ,offline”. Program se vyrabi v centrale, prostfednictvim
internetu se pfenese na mista urceni a teprve pak se spusti na pozadovanych zobrazovacich. Nase
systémy jsou postavené na pocitacich s platformou IBM, operacnim systému Microsoft a video formdtu
Windows Media Video (wmv). Systémy nejsou limitovany ani poctem zobrazovacl ani potem centralnich
pracovi§t. Na trhu nevystupujeme pouze jako tovarna na software, ale také jako partner pro zacinajici

i ZkuSené provozovatele systému. Sluzby nastavujeme individuding, dle specifickych potfeb klienta.




Digitalni zobrazovaci systemy
pro reklamu a informace
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Vizualizace

¢ systém odpovidajici
obchodnimu modelu

* priprava vizualizaci

¢ navrh architektury systému
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Odbavovani

¢ stovky playlisti tydné do vice jak 400 lokalit

LAV MEDIA

komunikace obrazem

el
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¢ webové aplikace na Fizeni reklamnich kampani
e
? = - ? = -
—4 3 —4
A JE Reallzgce’ § b ; z®2 Podpora
¢ profesionalni projektovy
management

¢ fyzicka instalace systému

Sluzba spravy obsahu na reklamnich nosicich
v obchodnich centrech a kinosalech.

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejné 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 080 220-1
www.glancemedia.cz

¢ vzdalena servisni sprava
¢ profesionalni analyza zavad

¢ profesionalni procesni
management

Reference: ® CineXpress, s.r.o. ® GECO, a.s. ® Dynamix Media, s.r.o.

e Czech Public Media, s.r.o. ® Sapeli, a.s. ® PIAF, a.s.

AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 00 Praha 10 Tel: +420 261 260 218

www.avmedia.cz



POPAI cermak desion

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

prodejny Rynek -

nw a realizace

x
A A ViAe JZENINY

k design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

Adresa spoleénosti: Na Zatlance 3, 150 00 Praha 5
Kontaktni osoha: Ing. arch. Petr Cermak
Telefon: +420 603 832 419

E-mail: info@cermak-design.cz
Wehové stranky:  www.cermak-design.cz

Charakteristika spolecnosti:

Jsme spole¢nost s vice neZ desetiletym plisobenim v oboru interiéru, vystavnictvi

a podpory prodeje s realizacemi v fadé evropskych zemi. Sou¢asné nabizime nékolik
unikdtnich prezentaénich systém(i a technologickych postupd, které jsme si sami vyvinuli.
Jejich aplikaci dosahujeme zcela novych technickych moZnosti a kvalit. Stald a spokojena
Klientela i ziskana prestizni mezinarodni ocenénf jsou dokladem kvality nasi prace.

Reference
Samsung, Heineken, Citybank, Bayer, Ideal standard a mnoho dalSich.

www.cermak-design.cz
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DAGO s.r.o.

Adresa spolec¢nosti:
Komenského 1020
267 51 Zdice

Kontaktni osoby:

Martin Vorel
Executive director
martin.vorel@dago.cz

Marek Kongitik
Sales and marketing director
marek.koncitik@dago.cz

Telefon:
+ 420 311 533 390

E-mail:
dago@dago.cz

Wehové stranky:
www.dago.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Full servis v P.0.P. komunikaci - vzdélavani, ndvrh komunikacni strategie, navrh designu,
VyV0j a testovani, revize umistitelnosti, kusova i sériovd vyroba, implementace a komplextni
logistické sluzby, merchandising a udrzba.

Jsme certifikovani dle norem 1S0:9001:2008 a IS0:100006:2003.

Nase mise: rychlost a dlivéra, znalosti a efektivita.

78

2‘ let s Vami

Rozumime nakupnimu rozhodovani

VAR 4

Vytvarime lepsi mista prodeje
Pomahame |épe prodat

Jsme fullservisovéd POP komunikaéni agentura s vlastni vyrobou zalozena v roce 1993. Pracujeme aktivné
s priblizné stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie, financ¢nich sluzeb a dalsich oblasti. Do
projektd nasich klientl aplikujeme, v rémci naseho konceptu CIS — Complex In-store Solution,
sofistikované teoreticko-praktické know how vychazejici ze znalosti plsobeni POP komunikace na nakupni
chovéni zdkaznikl. Vyuzitim tohoto pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen tradi¢ni libivosti
a technické funkénosti, ale predevsim jejich maximalni Gcéinnosti a efektivity. Zaroven tak vytvaiime
prostiedi ze kterého zakaznik odchazi spokojen diky tomu co zazije, ve kterém neztraci ¢as hledanim, ve
kterém se citi inspirovéan a obohacen. Snazime se pfindset lidem pfijemné ndkupni zazitky, které vytvari
dlouhodobé vazby a férovym zplsobem zlepsuji obchodni vysledky nasich klientd.

Nabizime fullservisové zpracovani projektu — od analyzy vhodného feseni a strategického planovani, pres
funkéni designérské navrhy, konstrukéni feseni, testovani a sériovou vyrobu az po dopravu, implementaci
na prodejni plochu, repasi nebo likvidaci. Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA -
ZNALOSTI — EFEKTIVITA. Diky vlastnimu vyrobnimu zazemi jsme schopni monitorovat cely proces vyvoje

a vyroby POP médii a tak spolehlivé zajistit jeho kvalitu. Zpracovdvame pokrocilymi technologiemi veskeré
druhy plastd, dreva a kovd.

DAGO s.r.o.
Komenského 1020, Zdice, CZ-267 51
Tel: +420 311 533 390

DAGO Complex )A{ our company
In-store MERW\ is certified
Soluti “!’. according to
orution 0 991:29%° ISO 9001:2008

/ www.dago.cz
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FULL P.O.S. SERVICE

P.O.S. DISPLAYS

. SHOP - IN - SHOP
A ; =

IN-STORE
COMMUNICATION

VISUAL
MERCHANDISING

EN I1SO 9001:2009
EN ISO 14001:2005

DEKOR s.r.o.

Adresa spolecnosti: Hradistskd 849, 68708 Buchlovice, Ceskd republika FORSERE DESIGN

Kontaktni osoba:  Ing. Libor Jorddn = RODENSTOCK
Telefon: +420 572 430 555

<> LED LIGHTBOXY

PARKER NOVE GENERACE
fi www.crystalpicturelight.com

www.crystalsignlight.com

E-mail: dekor@dekor.cz

Wehové stranky:  www.dekor.cz

patentované technologie

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost DEKOR, spol. s r.0. plsobi v oboru POP stojan(i a in-store komunikace

jiz 23 let. Poskytujeme komplexni servis se specializaci na permanentni stojany vySsi
kvalitativni Urovné pfi zachovani vyhodnych cenovych relaci a Spickového designu (design,
technicky inzenyring, kalkulace, vzorovani, sériova vyroba, dalSi sluzby jako skladovani,
dodavky just-in-time,instalace, Udrzba, likvidace stojan( atd). Diky velmi izké spolupraci

s italskymi designéry nabizi kreativni a atraktivni design dle nejpfisnéjSich méfitek.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky ¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC
(Global Instore Communication POP), kterd sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru.

Je také velmi aktivnim ¢lenem organizace POPAI CENTRAL EUROPE.

Clenstvi v t&chto dvou vyznamnych organizacich umoziiuje neustaly prisun informaci
0 aktualnich POP trendech, novinkdch a vyrobnich inovacich z celého svéta.

Novinkou v nabidce je produktova fada POS Light, ktera pfedstavuje produkty s rdznymi

svételnymi efekty véetné 3D efektu a animace. Unikdtni technické FeSeni nasviceni do hrany

s vyuZitim LED zdroji umozriuji ultra-tenky design produktil a zaroveri velmi nizkou spotfebu e ! -

elektrické energie. Viyroba je realizovana v CR na nasich vyrobnich zafizenich. ™ =

[
Villerov & Boch

Reference:

= AKZO NOBEL = ALINGHI = ATOMIC = BACARDI = BETTY BARCLAY = BLOCKBUSTER

= BOLLE = BOSCH = CAMPINGAZ = CHEVROLET = CITROEN = COCA & COLA

= ADAM OPEL = COTY = DERMACOL = DEUTSCHE BANK = DOPPLER = EGGER

® FABER CASTELL = FEIN = FISKARS = PORSCHE DESIGN = H3G = HACHEZ = HENKEL @
= |CEBREAKER = PHILIP MORRIS = JACK DANIELS = JOHNSON & JOHNSON

= KOH-I-NOOR HARDTMUTH = L'OREAL = MV AGUSTA = NOKIA = PANASONIC

= RODENSTOCK = SAMSUNG = SERENGETI

DEKOR Germany DEKOR Italy DEKOR s.r.o. Tel.: +420-572 430 555
Norimberk Verona Hradistska 849 Fax: +420-572 430 550
80 www.dekor.cz 687 08 Buchlovice Sekor@dekon ez

Czech Republic



ePAl wyhdlbime stojany

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE od prvni mySlenky aZ po distribuci na misto urceni

sami, svymi pracovniky na svych strojich

nau.nhl’m teSeni dle vasich potteb
[ 4
Zk@muuuym design a ptipravime 3D vizualizace

(4
Wn@de&ym redlne prototypy véetne grafiky

v/
uy,ZkGuSLm& nosnost stojanfi, provedeme transportni testy

Eclipse Print a. s. uy,tisknexne, ofsetem, digit4ln& nebo sitotiskem

Adresa spolec¢nosti: U Nakladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3

J
ws"eechtmw lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

Kontaktni osoba: Obchodni oddéleni

Telefon: +420 283 012 555 v,
w&m naka3irujeme, vysekdme, vyfeZeme, vyfrézujeme,

e-mail: prague@eclipse-print.com vylaserujeme, slepime, sestavime

Wehové stranky: www.eclipse-print.com

s
Charakteristika spolecnosti: na{),elwne vasimi vyrobky

300 pracovnik(i v nepretrzitych provozech v Ceské republice, Polsku, Slovinsku a Madarsku.

J
POS produkty (stojany) zpracovdvame od Gvodni mySlenky az po distribuci, vSe viastnimi pracovniky, wﬁa&‘m pTro bez pe énou P fe pravu
na vlastnich strojich a ve vlastnich halach.

Na poptavkach/zakazkach za¢iname pracovat ihned — mame dostate¢né kapacitni konstrukéni

a kalkulagni oddéleni. VeSkery potiebny materidl a komponenty mame skladem, vyrdbime hned J A ! ,

po zadani. | zakazky vétSiho rozsahu zpracovavame v kratkych terminech. Jsme efektivni, zakladnim wuad‘ m ' w v nasem 10 g1s tickeém centru
vyrobnim formatem je rozmér 130x185 cm.

VSechny naSe provozy jsou vybaveny kompletné a identicky pro standardni vyrobu stojan(i na bazi

vinité lepenky: ofsetovy tisk — tepelnd laminace — UV i parcidini lak — kaSirovani — vysek (vlastni vyroba Vee'ne ° v 3

raznic) — lepeni — kompletace — baleni. Pro nizsi a stfedni ndklady vyuzivame i digitaini technologie mzes do skladh nebo az na findlni mista

— UV tiskové stroje a fezaci plotry.

Mame kompletni zazemi pro vyrobu permanentnich stojanti na bézi plast, dreva a kovu
— pily, frézy, laser, kovoobrabéni, vSechny typy svarovani, ohybani atd.

Vedle stojanové POS produkce vyrabime Sirokou $kalu dalSich produktil z oblasti grafické komunikace
— exteriérovou velkoploSnou reklamu, interiérové dekorace, plakaty, samolepky, viajky a mnoho dalSiho.

Své zakazniky respektujeme

www.eclipse-print.com/pos




nazev spolednosti:
Frame B.D.D.
Brand & Design Development

adresa spolecdnosti:
Hlubo&epskd 701/38c, 152 00 Praha, CR
IC: 25666169, DIC: CZ25666169

kontaktni osoba:
Aleg Dudéak

telefon: +420 737 266 681
email: dudak@frame.cz

www: www.frame.cz

charakteristika spole&nosti:

premyglime . . . . . . . . . . . . . o smyslu véci

néco vime . . . . . . . . . . . . . O zivoté

kreslime . . . . . . . . . . . . . znaCky a obalovy design

bavime se . . . . . . . . . . . . . nejen praci, ale i s kazZzdym, s kym si rozumime
reference:

je jen malo potravindarskych firem, pro které jsme nedélali design znacky
nebo produktového obalu.

dopliiujici informace:
od roku 1993 jsme toho udélali skutecné hodné a novych prilezitosti vidime stdle dost

...a to nés tési.

=
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FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Adresa spoleénosti:
Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 PRAHA 3

Kontaktni osoba:
Tomas Brezina

Telefon:
+420 723 444 404

E-mail:
brezina@freeboard.cz

Webové stranky:
www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

FREEBOARD EUROPE, s. r. 0. je Ceska spole¢nost, ktera uz fadu let
Uspésné pusobi v oblasti sales promotion. Diky vynikajici kvalité produkt(
podpory prodeje si spoleénost FREEBOARD ziskala dobrou povést nejen
na domacim trhu, ale i v zahranici. Portfolio produkt(i nasi spole¢nosti
obsahuje velké mnozstvi rliznych druht a typ pomdcek podpory prodeje,
které jsou vhodné jak pro prezentaci vyrobkU( v interiéru, tak pro venkovni
reklamu. Nasimi odborniky vyvinuté konstrukéni systémy umoZznuiji
snadnou a pohodIinou manipulaci s nabizenymi produkty, moderni vyrobni
postupy zarucuji jejich barevnou stalost a zaroven zajistuji odolnost vUdi
mechanickému opotfebeni i pasobeni vnéjSich vlivl. Provazany systém
sluzeb navic dovoluje zhotovit zadanou zakazku ,na kli¢* - postarame
se o kompletni realizaci poZadovaného produktu od navrhu
az po bezplatnou dopravu zakaznikm. CeloZivotni zaruka na veskeré
vyrobky spolec¢nosti FREEBOARD je samozrejmosti.

Reference:

Yves Rocher e Volksbank e Unicredit leasing ® Tupperware e Supraphon
e Seznam e Scania Czech Republic e Profimed e Pompo e Podravka - Lagris
* Nestlé « Modra pyramida e Mitas ¢ Meopta ® Maspex Czech e Charouz
e Hyundai ® Euronicse Emco e E.ON e Dibag e CCC e Burger King ® Bosch
* Bohemia Sekt « Avon e ABB a dalsi.

Chceme, aby se nasi klienti mohli na nase produkty spolehnout.
A chceme vyhovét i vasim smélym predstavam, co vSechno s nimi
chcete vytvorit - feknéte nam o nich, umime je splinit.

Spolecné to dokazeme, dékujeme!

Freebosrd

Feel FREE to show up!

iPhone 5(3

o thirkong

MOBILNI PREZENTACNI SYSTEMY

www.freeboard.cz



Pracujeme s principy smyslového marketingu, v na-

Sem portfoliu sluzeb najdete vSe, co mlzete vyuzit pro

i i i =1 e i GAIA
marketingovou komunikaci Vasi znacky a komunkaci ‘EL e AGENTURA
Vv misté prodeje. Poradime, jak plné vyuzit smyslovy —

potencial znacky nebo mista.

Vite, jak ma vonét Vase znacka nebo misto, kde prodavate

své produkty & sluzby? Vhodné zvolena wvané vytvari

.E.LEASY) AROMA prijlemné prostredi, kam se lidé radi vraceji, a vyvolava pozitivnl
—0° emoce. S vybérem vuné Vam radi pomuzeme, nebo ji pro Vas
vytvorime.

Hudba prinasr prijemné pozitky stejné jako dobré jidlo nebo krasny

=57, MUSIC
E

kus nabytku. My Vam z naseho katalogu vybereme ten spravny (
mix hudby, ktery vytvor prijemou kulisu pro Vase zakazniky, odlisit G
Vas od konkurence a bude v souladu s Vasi znackou.

Tvorime vizualni obsah, Mate obrazovku nebo displej, ale nevite si
(IZ/]SY“ TV rady jak zabezpecit kvalitni a relevantni obsah? Vyberte si z naseho
‘—0; katalogu! Mlzete vyuzit zakladni nabidku nebo si nechat vytvorit obsah
dle Vasich predstav. Sluzbu Easy TV poskytujeme na kii¢ v&etné hardware
a software.
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HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

Adresa spoleénosti: Dr. Pantocku 335, 95501 Topol¢any
Kontaktni osoba:  Peter Hanton

Telefon: +421 902 955 203

E-mail: hanton@hanton.eu, peter.hanton@hanton.eu
E-mail: www.hanton.eu

Charakteristika spolecnosti:

Firma Hanton — svetelne reklamy posobi v oblasti rekldm od roku 1990. Za ten Cas sme
nadobudli bohaté skusenosti v oblasti reklam ktoré radi premietame do realizcii nasich klientov.

NaSa spolocnost sa zaobera vyrobou svetelnej a nesvetelnej reklamy vSetkych druhov, tvarov
a varidcii. Od jednoduchej tlaCenej grafiky az po komplexne rieSenia svetelnych imidzovych
log, oznaCeni prevadzok a podobne. Zabezpecujeme komplexny balik od ndvrhu cez vyrobu az
po montaz. Sme pine sobestaéni vo vSetkych troch spomenutych krokoch. K dispozicii mame
aredl o rozlohe 10 000 m?. Len vyrobne priestory maju cez 2000 m2. Disponujeme vyrobnymi
technoldgiami ako su fréza , vodny IU¢, velkoploSnd UV tlac... TaktieZ mame vlastnu vyrobu
nednovych trubic, lakernicku dielfiu a pod. Tieto prostriedky ndm umoziuju ako jednym z méla
realizovat aj velké sietové projekty. Pracujeme so Sirokou Skdlou materidlov ktoré sa pouZzivaju
v oblasti rekldm.

NaSe skusenosti st obohatené realigéciami pri ktorych sa montaz realizovala za pomoci vrtulnika
/VUB banka, Slovak Telecom, IBM, Skoda auto.../

Pdsobime na slovenskom a ¢eskom trhu no realizovali sme projekty aj v dalSich krajinach Eurdpy.

Reference:

Orange — rebranding celé Slovensko
T-mobile — rebranding celé Slovensko
Slovak Telecom

VUB banka — rebranding celé Slovensko
Dexia banka — rebranding celé Slovensko
Unicredit Bank — rebranding celé Slovensko
CSOB banka — rebranding celé Slovensko
NAY Elektrodom — siet predajni Slovensko
Zentiva

Coca cola

HB reavis

Postova banka
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HL Display Geska Republika, s.r.o. £ A e o)

Un Conen e o ot femtih
Adresa: Zeleny Pruh 95/97, 147 00 Praha 4 Branik |
Telefon: +420 241 442 591
E-mail: sales.praha@hl-display.com

Wehové stranky: www.hl-display.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spole¢nost HL Display Ceska republika, s.r.0. vznikla v roce 1996 jako soutést $védské korporatni skupiny
HL Display AB, kterd se pohybuje na trhu jiz od roku 1954. Pfimo operujeme v 30 zemich a v 16 dalSich
jsou naSe vyrobky zastoupeny distributory, vyrdbime v 8 naSich tovarndach po svété a zaméstnavame vice
nez 950 zaméstnanc(l. Nabizime feSeni pro in-store komunikaci, POP digital signage a merchandising.
NaSe 50-ti leté zkuSenosti v téchto oblastech nam pomdhaji vytvéret a zdokonalovat prvotfidni sortiment
vyrobki a feSeni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické poZadavky

jednotlivjch vjrobkovjeh kategori rCreating an attractive and selling in-store
environment that strengthens

Adresa: Hrani¢na 18, 821 05 Bratislava
Telefon: +421 2 4920 6031
E-mail: info.sk@hl-display.com

Wehové stranky: www.hl-display.sk

Charakteristika spolecnosti:

Spolo¢nost HL Display Slovensko, s.r.0. vznikla v roku 2002 ako stcast Svédskej korpordtnej skupiny HL
Display AB, ktord sa pohybuije na trhu uz od roku 1954. Priamo operujeme v 30 krajindch a v 16 dalSich
su naSe vyrobky zastupené distribdtormi, vyrabame v 8 nasich tovariiach po celom svete a zamestnavame

HL Display Slovensko, S.I.0. the consumer’s shopping experience I
viac ako 950 zamestnancov. PrindSame rieSenia pre in-store komunikéciu a merchandising. Nase

HL Display’s innovative solutions focusing our proven
- competence in primary and secondary placement of
branded products for the retail industry.
50-rocné skusenosti v tychto oblastiach ndm pomahaju vytvarat a zdokonalovat prvotriedny sortiment

vyrobkov a rieSeni, ktoré reSpektuju stanoveny koncept predajného priestoru, ako aj Specifické poZiadavky \
jednotlivych vyrobkowych kategori.

HL DISPLAY AB WWW.HL-DISPLAY.COM

www.hl-display.com/wecare
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VYRABI REKLAMNI KOVOVE STOJANY.
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Reklamni voziky
B ] Pultové stojany

Firemni stojany

A E-shop
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F ) Zakazkova vyroba
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Nabidkové kontejnery

Stojany na tiskoviny

Display

‘11 ANNO4 AQVIYTVY NOA

'SAV1dSI1a TVLIN DNISLLYIAAY SIONA0Yd
HOIHM ANVAIWO02 ¥IHLONY 404 %001 |, NOd

tel:: 573 338 280
e-mail: marketing@horma.cz
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POPAI prebalime vas

...a kazdy si vas vsimne!

HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Adresa spole¢nosti: Svitavska 1203, 57001 Litomysl

Kontaktni osoba:  Daniel Brydl

Telefon: +420 602 202 580

E-mail: daniel.brydi@nhrg.cz; hrg@hrg.cz
Webové stranky:  www.hrg.cz

Charakteristika spolecnosti:

Ofsetova archova tiskarna H.R.G. je poslednim pokraCovatelem nepfetrzité pétiset leté tradice tisku
v Litomysli. Tiskdrna H.R.G. nabizi zakaznik(im uceleny fetézec polygrafickych praci pocinaje grafickym [\
navrhem v DTP studiu az po rlizné typy dokonéeni véetné skladovani a finalniho rozvozu tiskovin do
poZadované lokality.

Mezi naSe vyrobky patfi mj: katalogy, manudly, navody, brozury, letaky, kaSirované stojany a Sanony,
poutace, stojanky, krabicky, obaly, luany, woblery, wrapy, skladacky, mapy, pohlednice, ¢asopisy, periodika,
stolni a nasténné kalendare, seSity, didre, dopisni obalky s potiskem, puzzle, pexesa a samolepky.
Spolecnost mé certifikovany systém ISO 9001:2009, 14001:2005 a je také certifikovana v ramci
systém( FSC a PEFC. Firma je provozovatelem internetového tiskového portalu pro profesiondly Hrgolino

— www.hrgolino.cz konstrukce dESign hotovy obal
Nejmoderngjsi tiskové stroje (Heidelberg a Komori) i technologie dokondujiciho zpracovani (Miiller "B

Martini, BOBST....) zaruduiji klientlim tiskarny H.R.G. doddvky nejvyssi kvality, v poZadované rychlosti
a za zajimavé ceny.

packaging

Dalsi dopliujici informace:

Vlastni autodoprava zajiStuje nékolikrat denné rozvoz po Praze, Brné i do dalSich destinaci dle potieby.
Nejlepsi ceny pro jednoduché tiskoviny naleznete na www.hrgolino.cz a to diky slu¢ovani tisk(l na archy,
standardizovanym materidlim a automatickému priib&hu zakazky firmou. ViyzkouSejte i Vy! WWW.hI'g.CZ




O KiWi

SmartiViate

Nazev spolecnosti: Ki-Wi Digital s.r.o.
- i Interaktivni e
Adresa spolecnosti: Kubanské nameésti 11, 101 00 Praha 10 deini )
, , rodejni asistent 1
Kontaktni osoba: Ing. Jan Slavik P J m m -
Telefon: +420 602 220 899
E-mail: info@ki-wi.cz
i i L. SmartMate je digitalni dotykovy prodejni asistent, ktery pomaha
Odkaz na webové stranky: www.ki-wi.cz udrzet zakazniky v obchodech. SmartMate umozniuje propojeni
e-shopu s kamennou prodejnou. Pfindsi do prodejny vyhody PRODUKTOVY RADCE
AT NG . v T, Sga i . . . internetu v podobé tfidéni, vyhledavani a porovnavani vybranych A KONFIGURATOR - POSKYTUIJE
Ki-Wi Digital je IT spolecnost vyvijejici unikatni Digital Signage software pro vzdalené produktii, pfifazovani recenzi a ohlasti. Pomaha ziednodugit g = A R
ovladani, planovani obsahu a fizeni displejd, tabletd a interaktivnich kiosk( urcenych pro vybér, rychleji se rozhodnout a rozsifuje nabizeny sortiment pi - O PRODUKTU, JEHO SPECIFIKACI

Siroké spektrum zakazniku predeviim z oblasti retailu, reklamnich agentur, prdmyslovych zachovani velikosti skladovych a prodejnich prostor. A RUZNE VARIANTY

podnikl, mést a obci.

o ., . . Hlavni vyhody SmartMate feSeni
Mezi zakazniky Ki-Wi Digital patfi Nestlé Cesko, Foxconn CZ, Ceska PojisStovna, Electro World,

Tescoma, ZOO Praha, a dalsi.

G HiW; Ki-Wi SERVER W Ki-Wi PLAYER
systém pro vzdalenou spravu komplexni aplikace

obsahu a fizeni tablet(, pro pfehravani digitalniho
displeja, infokioskd obsahu na obrazovkach

KOMPLETNi SORTIMENT -
NABIzi ZBOZi ZE VSECH
PRODEJEN A DOSTUPNYCH
SKLADOVYCH ZASOB

|

PRODUKTOVY KATALOG -
PODPORA UP SALE, CROSS SALE
A POROVNAVANI ZBOZi

Ki-Wi KIOSK
aplikace pro internetové
kiosky a digitalni

Uredni desky

7 Ki-Wi
ACTIVECATALOG

dotykova aplikace
pro prezentaci produktd
slouzici i jako konfigurator

)
lhlI'_J

KW 7 Ki-Wi NAVISYSTEM KW 7 Ki-Wi EYEMETRICS

aplikace pro navigaci kamerovy software

v hotelech, ndkupnich pro spousténi obsahu
centrech i méstech na zakladé rozpoznani
pohlavi a véku zdkaznika

ONLINE INTERAKCE -

VZDALENA AKTUALIZACE OBSAHU

A MONITORING, PROPOJENI S E-SHOPEM,
MOBILNiMI APLIKACEMI A NFC.

0]

20

SmartMate

- 23“ LED dotykovy display
- 1920 x 1080 (Full HD)

- LAN, Wi-Fi

Upevnéni: Na sténu, na stojanu

G www.ki-wi.cz g www.ki-wi.cz/en g www.ki-wi.sk - www.kiwi-digital.ru www.chytraprodejna.cz
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[A][MBG]

... for your store

MBG, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Sadova 2323/4, 789 01 Zabreh
Kontaktni osoba:  Stanislav DoleCek Bc., Executive manager - Shops Equipment Division

Telefon: +420 583 401 322 MBG, spol. s r.o.
E-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz Sadova 2323/4
Webové stranky:  www.mbg.cz 789 01 Zabreh
Charakteristika spoleénosti: ... for your store P:+420 583 401 311

Spoleénost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiér(i prodejen. V oblasti prodejen
gerpacich stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamngj$im dodavatelem.

0d svého vzniku v roce 1993 prochdzi firma vyvojem, ktery postupné ménil malou obchodni firmu

na vyrobni organizaci. Dnes je t€7ité ¢innosti v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout
zakaznikovi feSeni, které mu bude pIné vyhovovat a odpovidat pozadavk(im a trend(im stale naroéngjsiho
maloobchodniho trhu. V rdmci téchto sluzeb vyuZivdme mnohaletych zkuSenosti v oboru.

Diiraz je kladen na vyvoj novych feseni. Vlastni vyroba je schopna fesit vSechny poZadavky dané designem
a ndvrhem Sitym na miru pro jednotlivé zakazniky.

Béhem roku 2008 a 2009 spole¢nost vybudovala novy aredl firmy. Pfestéhovani do nového centra
probéhlo v zafi roku 2009. Novy aredl poskytuje potfebné technické zazemi a odpovidajici vyrobni prostory
pro dalsi rist firmy a zkvalitiovani sluzeb.

Svym zakaznikiim spolecnost nabizi

= yypracovani nezavazné nabidky

= CAD navrhy interiér(i, vizualizace v prostoru v 3D modelech

= spoluprdce se zkuSenymi architekty a designéry

= dlikladna technicka pfiprava, kvalitni kovovyroba a stolarska vyroba s vyuZitim Spickovych technologii,
praskova lakovna

= rychld a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zékaznika

® zgrucni a trvaly pozdrucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ih{ity, vysokd uZitna hodnota vyrobk( a kvalitni servis umozniuji piné uspokaojit

pozadavky a prani vech zakaznikd.

www.mbg.cz

Reference:

Agip - sit ¢erpacich stanic CR, SK = BENZINA - sit ¢erpacich stanic CR = SHELL - sit ¢erpacich stanic
CR, SK = OMV - sit ¢erpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR, SI, IT, BA, CS = GECO TABAK - sit
prodejen TABAK — TISK CR, SK = Pavel Dobrovsky - BETA - sit knihkupectvi CR = US-ACTION - sit
prodejen poéitadovych her, hardwaru a softwaru GAME SHOP CR = JPServis - sit prodejen smi$eného
zbozi PONT na nédraZich CR = FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR = Panasonic

- prezentacni stojany na televizory a elektroniku CR, SK = GORIAL - sit prodejen hodinek a $perki CR

= City Realex - sit prodejen erotického zboZi EROTIC CITY CR, SK
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O znacky nasich klientu peCujeme s Iadskou a nasazenim, protoZze jen jejich
c dukladndé znalost a neustdld snaha o pochopeni koncovych zakazniku ndm
M c o umoznuje uspét. Kazdy, i ten sebemensi projekt bereme osobné. Jsme
partnerem a tvurcem komunikace, chceme se podilet nejen na

realizaci kampani, ale byt u jejich zrodu. Nabizime nejen

zkusenosti, ale také kreativitu a neotfelé ndpady. S nami
nepromarnite ¢as ani investice v konceptech, které
nefunguiji. Poradime Vam, jak byt efektivni. Pro
nase klienty pracujeme dlouhodobé - pod-
statny tak neni Uspéch jedné zakdzky,
ale vzdjemné dobre funguijici part-
nerstvi. Vyzndvame pravidlo:

Ndzev spoleénosti: McCoy & Partner, spol. s r.o. Spokojeny klient nema
duvod hledat jiného
3 dodavatele.
Adresa spoleénosti: Prokopska 8, 118 00 Praha 1
Kontaktni osoba: Zuzana Kress
Telefon: 777 625777
E-mail: zuzana.kress@mccoy-partner.com

agentura@mccoy-partner.com

Webové stranky: wWwWWw.MCCcoy-partner.com

Charakteristika spoleénosti:

Pro nade klienty jsme partnerem, ktery neCekd na zaddni, ale snazi se prichdzet sdm s novymi
napady, jak zviditelnit jejich znacky a tfradicné i netradicné oslovit zakazniky. Nebojime se
novych cest, ale vzdy peclivé zvazujeme, co je pro kterou znaCku nejvhodnéjsi a pro
klienta nejefektivngjsi. Stavime na viastni kreativité a znalosti a respektu ke znalkdm,
které reprezentujieme v Cechdch i na Slovensku. Partnersky pfistup a respekt
k z&jmum klienta povazujeme za samoziejmost.

Pracujeme na sobé tak, abychom byli schopni nabidnout stdle pesttejsi port-
folio sluzeb pfi zachovani kvality, na kterou jsou nasi klienti zvykli. K nasim
tfradi€nim siinym oborum, jako jsou integrované kampané, sampling., spo-
ffebitelské soutéZe, road show, eventy, sales promotion a category
management, nabizime noveé take in-house Public Relations. Samo-
zfejmosti je vlastni databdze promotéru a hostesek a logistika.
Najdete nds v Praze a Banské Bystrici a také vSude tam, kde nds
nasi klienti potfebuji. Nebudeme vam slibovat zdzraky, ale
udéldme vse proto, abyste s nasi praci byli spokojeni.

Reference:

Nestlé, Danone, Coca-Cola, Monster, PPG, Jan Becher — Pernod Ricard,
Galerie Vankovka, Homé, Nescafé Dolce Gusto, Bel Syry,
Perfetti Van Melle, Nespresso, Sdruzeni pro vystavbu silnic Praha

Dalsi doplnujici informace:

Jsme Clenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE
a Clenem sekce Aktivacni agentury Asociace
komunika&nich agentur.
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21. roénik veletrhu reklamy, médii, polygrafie a obalt

POPAI

CENTRAL EUROPE

2014
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GROUP

.aktualni vyvoj

P

novinky...

M.L.P. Group, a.s.
Adresa spoleénosti: Hollarovo ndm. 11, 130 00 Praha 3 EmE n eChte se i nspi rovat

Kontaktni osoba:  Zdenék Sobota
Telefon: +420 267 315 585
E-mail: sobota@mip.cz
Wehové stranky:  www.mip.cz

Charakteristika spole¢nosti:

M.1.P. Group se jiZ vice nez 20 let zaméfuje na organizovani zahraniénich a tuzemskych vystav a veletrh(,
véetné nejd(ileZitéjsiho veletrhu reklamnich sluzeb v regionu stfedni Evropy, Reklama Polygraf. Mimo jiné
zajiStuje i mezinarodni semindfe a konference, napfiklad Forum Media a dalSi. Kromé toho se spolecnost
etablovala jako predni poskytovatel indoorovych a outdoorovych ploch, neonové reklamy. V soucasné dobé
nabizi feSeni reklamnich kampani v kliGovych mediatypech.

K hlavnim medidlnim projektim spole¢nosti patti jiz nékolik let prezentace Ceské republiky v zahranici.

V rdmci mezindrodnich kampani pracuje spolecnost M.I.P. Group s nejpouzivangjSimi meditypy — TV, tisk,
outdoor, rozhlas, internet, ale napfriklad i ambientni média, kterd jsou dnes klienty stale ¢astéji vyuzivana.
Madzeme zdrodit i dlouholeté zkusenosti s netradicnimi reklamnimi nosici, napfiklad reklamni kampané na
letiStich Ci v in-flight magazinech. Vyznamné medidini kampané realizovala spole¢nost M.I.P. Group nejen

v Evropé, ale i Americe Gi v Asii.

Nabizenym spektrem aktivit a vysoce profesionalni realizaci projektl napliiuje M.I.P. Group dlouhodobou

filozofii vychdzet vstiic Klientlim, ktef{ vyZaduji efektivni komunikaci napfi¢ nejriiznéjimi, i netradicnimi,

mediatypy. F . .
m I P www.reklama-fair.cz

GROUP www.facebook.com/reklamapolygraf
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MKPR

MKPR, o. s.

Adresa spolecnosti: Smetanovo nabrezi 995/6, 110 01 Praha 1
Kontaktni osoba:  Jakub Havranek

Telefon: +420 606 764 539

E-mail: jakub.havranek@mkpr.cz

Weboveé stranky:  www.mkpr.cz

Charakteristika spolecnosti:

MKPR, 0. s. je ob¢anské sdruZeni student(l oboru Marketingova komunikace a public
relations na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy v Praze. Vzniklo v bfeznu roku 2012,
Cilem sdruzeni je vytvoreni unikatni platformy, kde se aktivni studenti mohou podilet na
aktivitdch i mimo prostory univerzity. SdruZeni tak zaStituje poradani celé fady studentskych
akei a riznych projektd v ramci Skoly i pravé mimo ni. Zaroven tak svym ¢lenlim umoZziuje
vyzkousSet si své nabyté védomosti ze studia v praxi na redlnych projektech. Ob¢anské
sdruzeni md desitky fadovych ¢len(l a 6 ¢len(i vykonného vyboru.

SdruZeni spojuje studenty napfi¢ vSemi roéniky oboru MKPR véetné absolventil a poskytuje
tak nevsedni moznost spojeni student(i s praxi. Organizace se napfiklad podilela na vytvoreni
studijniho pfedmétu In-store marketing na Katedfe marketingové komunikace, kde mé
sdruzeni pinou podporu.

Jako €len POPAI CE se sdruzeni vénuje rozSifeni soutéze POPAI STUDENT AWARDS,
prohlubovani in-store témat mezi studenty a dalSimu propojovani akademického sektoru se
soukromym.

Vice informaci na strankach www.mkpr.cz FACULTY OF SOCIAL SCIENCES WWW.IKPr.cz

Charles University in Prague
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MOBILESYSTEM

Jednoduchy modularmi on-line systém obsahujici editor pro samostatné

PO®PAI

THE GLOBALASSOCIATON FOR MAKETNG AT ETAL vkladani obsahu, Upravu vzhledu a nastaveni funkcionality

CENTRAL EUROPE

VASE MOBILNI APLIKACE SNADNO A RYCHLE

Upravy a aktualizace béhem pér sekund

Prezentace spolecnosti - Komunikace s klienty

- rozliste své zakazniky podle zamU{ (sledovani pouzivani aplikace)
. - tvorba a distribuce Newsletterd soucast nastroje
markeﬂ ﬂg - korrginikuﬁe s nimi at’ jsou oni éhi vy Kdiko\iv - mobilni marketing
- mobilni rezervacni systém, e-shop, aukeni systém
researCh - jednoduse a prehledné

- * Navigace - okamzita aktualizace
MOoNit e
: ‘-'i+ - umoznete svym zakaznikdm snazsi navigaci pri eventech
B ¥ '.a__ _ - Uupozoreéte na dllezita mista a zajimavosti
- - zobrazte vase data zakaznkim v mapach
- ukazte nejblizsi misto nakupu

monit s.r.0.

Voucher - Slevove kupony - Check-in systém - =
Adresa spoleénosti: Millenium center . |
Hybesova 42, - snizte néklady na tvorbu, tisk a distriouci RN IE A ¢
602 00 Brno - &ifte sva data cilend i ¥
Kontaktni osoba:  Jaroslav Kapoun - odmeénte zakazniky pri vyrocich *
Telefon: +420 773 111 501 - aL.,IJ[OI’lZUJJ[e_ sve klienty Ci zamvestnance _ }
- distribuujte snadno, levné a perzonalizované
E-mail: office@monit.cz
Wehové stranky:  www.monit.cz Systémova sprava a analyzy dat - backend

- automaticke statistiky Uspésnosti kampani

- prehledné analyzy wyuzivani systému zakazniky
- pifmé propojeni s mobile marketingem

- nastroje pro fizeni a aktualizace aplikace

Charakteristika spolecnosti:

Spoleénost monit je prednim poskytovatelem marketingovych priizkumd, strategii a analyz, hodnoceni
exekuce obchodnich zastupct firem, merchandisingu, in-store a out-store eventd, kreativnich kampani,
navrhi vérnostnich programd. K dosahovani vyjmecnych vysledk v oblasti kvality a rychlosti doddvanych h o e -~ 7
dat ji napoméha jeji mimoFadna pozornost, nejlepsi persondlni zajisténi a vyuzivani nejmoderngjsich - aplikace, ktera vam ukaze kde vydélate
softwarovych nastrojli véetné hardwarového vybaveni pro on-line sbér dat / komunikaci. Diky éemuz patif
k leadrim na trhu.

Dodrzovani nejpfisnéjsich standardd kvality a etiky vyzkumné prace dokazuje také clenstvi spolecnosti Celosvetove dostupny Neza\/|8|y AUtomaUCKy rozpoznava
v oborovych asociacich. a lokalizovany na platforme zarizeni

Nyni uvadime na trh MobileSYSTEM — jedna se o jedinecny nastroj pro vechny, ktefi potfebuji mit svou 2 o

firemni“ mobilni aplikaci (doplnék Vasi webové prezentace, privodce na akcich, apod.). MobileSYSTEM 1 : ¥ L'_" i a - m
totiZ funguje na vSech mobilnich zafizenich bez instalace a zahrnuje tvorbu, provoz i analyzy mobilnich T " i il

aplikaci. Ziskejte informace o VaSich zakaznicich a nabidnéte jim hned, co hledaji na www.mobilesystem.eu.

Reference:
The Coca-Cola company, Coca-Cola HBC, Emco, llly, L'Oréal, Douwe Egberts, Centropen, OBI, Rossmann,
Hario, SFIN,.. WWW. .eu
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MOOD:C/ECH REPUBLIC

Ndzev spolecnost
Mood Media Group CZ, s.r.o.

Adresa spolecnost
Kodanska 1441/46, 101 00 Praha 10

Kontaktni osoba
Eva Chudomelova
Country Manager CZ&SK

Telefon
T +42(0) 257 221 686 |M +42(0) 724 333129

E-mail
info.cz@moodmedia.com

Webove stranky
www.moodmedia.cz

NA SILNYCH ZAZITCiCH ZALEZi
Premyslite jak vyuZit a zlepsit atmosferu ve Vasem hotelu, obchode, kavarme ¢i salonu?

Navrhueme a vytvarime dokonale zazitky, které napomahajl prodeji a posiujl vernost znacee.
Mood.Czech Republic poskytuje reseni v maloobchodni oblastiin store medil. Propojujeme obraz, zvuk
a vuni, vytvarime tak dokonalou smyslovou harmonii, kterd zvysSuje efektivnost prodeje jednotlivych
obchodnich znacek. Pracujeme s inovativnimi reSenimi veetne celkove komunikacni internetove
platformy, novych medit

PUsobime jako rozcestnik ndrodnich klientd pro jednotlive obchodni operace v regionu. Podporujeme
vice nez 800 maloobchodnichretézey, ve vice nez 40 zemich sveta napric Severni Amerikou, Evropou,
Agii a Australil pres 40 let na trhu. Na Geskem trhu pusobime vice nez 10 let

REFERENCE

Vodafone | McDonald ‘s | Accor | Marks&Spencer | Ceskd Sporitelna | Time Out | A3 Sport | Imperidl
Karlovy Vary | KFC | Mercure Casino | CSA | Douglas | Triumph | CSOB | American Chance Casinos
| Home & Cook | Fotolab | Levis | HEM | Puma | Tatuum | Holmes Place | Renault | Barcelo Hotels

Orfa | Orea Hotels | Toni & Guy | Chateau Mcely | Ecco | Pizzeria Grosseto | Air Bank | Amadeus Readl

SMYSLOVY MARKETING
Clem smysloveho marketingu je predevsim vyuzit smyslove vnimani, navodit pri- nakupovan
pozitivni zazitek a podiet se na vytvareni emocni vazby na misto prodeje ¢i znacku. K temto clum
vede cesta skrze zakaznikovy smysly, jeno oviadnuti pres zrak, Sich, sluch, hmat a pripadné i chut.

MEDIA INTERAGIMEIISENSGR (@WSTENS NEFWORK] LAB

MUSIC

‘|

i A
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VMIORIS

MORIS design s.r.0.

Adresa spolecnosti: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4 - Michle
Kontaktni osoba:  Lenka Pefinovéd

Telefon: +420 222 512 231

E-mail: moris@moris.cz

Wehové stranky:  www.moris.cz

Charakteristika spolecnosti:

MORIS design je prednim vyrobcem prostredk( na podporu prodeje v Ceské republice a nejvétsf firmou

v tomto oboru v Praze. Na trhu plisobi od roku 1997. Specializuje se na realizaci komercnich interiér(i na
Kli¢ — od analyzy prodejni situace a navrhu konceptu prodejniho feSeni, pfes tvorbu designu az po vyrobu
a instalaci. Realizovdny mohou byt na prani zdkaznik{i i stavebni dpravy. Jeho klienty jsou vyznamné ¢eskeé,
ale i mezindrodni firmy. Prodejni stojany znacky MORIS design Ize najit ve 45 zemich svéta vcetné Asie

a USA. MORIS design se zabyva také vyrobou svételnych reklam a dal$ich POP a POS material(l.

MORIS design disponuje vlastnimi vyrobnimi halami v Praze a na Moravé a zaméstnava 130 lidi. Pracuje
se Sirokou Skdlou materidl(i — napf. se dievem, plasty, sklem, kovy, kartonem, dibondem, plexi, LED
osvétlenim. Plisobi také na mezindrodni trovni. Své pobocky ma na Slovensku a ve Francii.

Jeho filosofif je nabidnout zakaznikovi vice nez ¢ekd, dalsi pfidanou hodnotu, a byt jeho profesionalnim
partnerem pfi hledani komplexnich feSen.

Reference:

ACI, Adidas, Alpine PRO, Bellinda, Bosch, Ecover Belgie, Crocodille, Elektroworld, Gabriella Salvette,
GOODYEAR, Herbadent, Husky, ING, 02 Telefonica, L'Oredl, L'Occitane, Palace Cinemas, Palladium,
Panasonic Energy Europe Belgie, Pivovary Staropramen, Pilsner Urquell, Reebok, T-Mobile, TETA drogerie,
Uniqua, Zweibriider Némecko (znacky Led Lenser a Letherman)

Dalsi dopliujici informace:

MORIS design je drzitelem mnoha ndrodnich i mezinarodnich ocenéni, které za své realizace ziskava
béhem poslednich deseti let — POPAI Awards Paris, POPAI Awards Central Europe, Duhovy paprsek, Zlatd
koruna.
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MORIS design s.r.o. | Pod Starkou 33 | 140 00 Praha 4 | +420 222 51 22 31 | moris@moris.cz

MORIS

... makes you visible!

SENCOR

WWW.Mmoris.cz
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Adresa spolecnosti: Lomnického 1705/9, Praha 4
Kontaktni osoba:  Jan Rehak

Telefon: +420 222 077 201

E-mail: info@omd.cz, jan.rehak@omd.com
Wehové stranky:  www.omd.cz

Charakteristika spolecnosti:

Jsme soucasti jedné z nejvétSich celosvétovych agentur specializovanych na medialni
komunikaci, ktera investuje miliardy dolard prostfednictvim vice jak 140 pobodek

v 80 zemich svéta. Jsme organizace, do které prichazeji dodavatelé z médii nabizet svoje
produkty a koncepty, ve které chtéji nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou
odborna verejnost pohlizi jako standard, se kterym se vSichni porovndvaji. Od svého zaloZeni
1.6. 1993 se OMD Czech drzela na prvni pozici mezi medidinimi agenturami v realizovaném
obratu v médiich a v efektivité nakupu, v ¢emz OMD Czech Uspésné pokraCuje. OMD Czech

v minulém roce obhdjila tituly MedidIni agentura roku v CR, Nejvétsi sitovd mediaini agentura
dle hodnoceni RECMA, a také Global Media Agency of the year 2013 (Adweek).

Nas pristup

N4s planovaci proces, OMD Vision, nabizi nasim Klientim nase mysleni a na$ pristup

k FeSenf ukold v oblasti marketingovych komunikaci zaloZeny na dlouholetych a rozsahlych
zkuSenostech mezinarodniho zdzemi agentury. Tento pldnovaci proces pomahd nasim klientdim
(a ndm) vyhrévat - ddvat Sach mat konkurenci. OMD Vision vSak pfedstavuje mnohem vice,

nez jen medidlni planovani a nakup. Je to zplisob mysleni, pracovni postupy, které vedou

v tvorbé inovativnich a efektivnich feSeni v marketingové medidlni komunikaci. Umoziluje naSim
Klientlim a nam vyznamné zvysit silu znacky.

Reference: .
Medidini agentura OMD Czech pracuje pro nejvétsi zadavatele v CR, jak z Fad pfimych
zadavatelll reklamy, tak reklamnich agentur. Vice informaci viz www.omd.cz
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PRIPRAVENI

PRIJIMAT

NOVE VYZVY

OMD - nejvétsi sitova medialni
agentura dle hodnoceni RECMA.

MOBILE LLOVE
AFFAIR

Studie zachycujicl nejnovéjsi
trendy v pouzivani mobilnich

pristroju pfi nakupnim procesu
- pred, béhem a po nakupu.

% INSIGHTS + IDEAS « RESULTS

FUTURE OF THIE
>ZECH REPUBLIC

Chcete védét, jak se zméni
Cesky spotrebitel béhem péti
let? My to vime...

GILOBAL MEDIA
AGENCY OF 2013
(ADWEEK)

)iz popaté jsme byli vybrani jako
nejlepsi sitova agentura roku

napfic medialnim trhem

aregiony.

GMG Resanrch
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posmedia

CZECH REPUBLIC

POS Media

Czech Republic, s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Jihlavskd 1276/17
140 00 Praha4

Telefon:
+420 261 198 801

E-mail:
info@posmedia.cz

Wehové stranky:
www.posmedia.cz

Kontaktni osoba:
David Vobornik

Charakteristika spolecnosti:

POS Media Czech Republic s.r.0. je vice jak

15 let lidrem na trhu in-store komunikace

v Ceskeé republice. Zajistujeme reklamu v misté
prodeje v hlavnich fetézcich na ¢eském trhu,
jako jsou Tesco, Ahold, Makro a dalsi. V potrfoliu
spolecnsoti je vice ja sto riiznych reklamnich
nosicd a fesent, kterymi mohou zadavatelé
efektivné ovlivnit nakupni rozhodnuti spotiebitell
a zvySit tak své prodeje. POS Media Czech
Republic s.r.0. je soucdsti POS Media Group, ktera
plisobi ve 14 evropskych zemich, napfiklad také
v Polsku, Madarsku, na Slovensku, na Ukrajing,
v Turecku a na ruském trhu.

Reference

= Unilever

m Procter&Gamble
= Nestlé

= Kraft Foods

= Coca Cola

= Danone

= Heineken
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nosservices

POS Services

Czech Republic, s.r.o.

iy

-

e "l"'

Kontaktni osoba:
Radek Kounicky

Charakteristika spole¢nosti:

POS Services, s.r.o. je soucasti medidlni skupiny
POS Media Group. Nabizi sluzby v misté prodeje,
jako jsou napfiklad hosteskové akce na prodej-
nach, merchandising, mystery shopping nebo vy-
zkum. MiiZe tak Klient(im nabidnout ucelené feseni
a sluzby v nejdilezitéjSim mistg, kde se odehravaji
nakupni rozhodnuti spotfebiteld — v prodejnéch.

Reference
= Telefonica 02
= Electrolux
= Tchibo

= Bongrain
m [indt

= Boneco

= Tesco

= Kofola

= Henkel

= Stock

|2

= Bucoiky Butar Reklamni sluzby v misté pre v« « pvwper v e pani

= Povltavské mlékarny

POS Media Czech Republic, s.r. 0.

Jihlavska 1276/17,140 00 Praha 4 © +420 261 198 801 @ +420261 261 101 @ info@posmedia.cz www.posmedia.cz
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orientac¢ni systémy s.r.o. orientac¢ni systémy s.r.o.
Ndzev spoleCnosti PROST orientaéni systémy s.r.o.

Adresa spolecnosti Dlazdénd 7, 552 11 Velichovky Svételné reklamy a stity »
Telefon +420 491 880 161 Reklamni véze -»
E-mail prost@prost.cz

Velkoplosny tisk »
Potisk plachet »
Atraktivni design pro firemni vozy »

Odkaz na webové stranky www.prost.cz -

Firma Prost je od roku 1991 vyznamnym vyrobcem svételné reklamy, l q ™
ndpisu, stitu, pylonu a orientaénich systému. Poskytujeme sluzby od ndvrhu, N
statickych vypoctu, pres tvorbu grafiky, konstrukci a vyrobu po konecnou montéz.

Mdme tym zkuSenych pracovniku, ktefi Vam poskytnou technickou podporu
a zredalizuji Vase predstavy. Vyuzivame viastni DTP studio, velkoplosny tisk,
vyfezavaci plotr, gravirovaci plotr, a vyrobni dilnu s lakovnou. Ve spoluprdci
s architekty zajistime projektovou dokumentaci. Nasim klientum
staci piijit s pfedstavou a my ji zhmotnime do efektivni reklamy.
Proto jsou nasimi spokojenymi zakazniky Skoly, Urady, Zzivnostnici,
obchodnici, firmy viech velikosti a také obchodni fetézce. [

Orientaéni systém SPANDEX

elegantni orientalni systém
s mnoha prvky a maximdaini variabilitou

Varianty pro exteriér i interiér
Reprezentativni vzhled

Rychld vyroba a montaz

Pro montdz na zed i samostatné stojici prvky
Vhodny pro polep nebo gravirovani

Pfi jedndni se zdkaznikem dodrzujeme tyto zasady:
» PInd technickd podpora a osobni pfistup pro kazdého zdkaznika
» Doddme v$e od jmenovky po reklamni véz
» Zdkaznik dostane vidy vyrobek ve vysoké kvalité s

Nase prdce ve svételné reklamé byla ocenéna E 805
v souté&zi DUHOVY PAPRSEK.

|
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QUIX DAUIX

ART OF INSPIRATION ART OF INGPIARATION E -

QUIX s.r.o.

Adresa spolecnosti:
Cernokostelecka 2247

Aredl Green Square /Budova Q
251 01 Rigany u Prahy

Telefon:

+420 608 258 688
E-mail:

info@quix.cz

Webové stranky:
WWW.QUIX.CZ

Kontaktni osoba:
Miro Bartak, Concept Director

Charakteristika spolecnosti:

QUIX je kreativni agentura zameérena predevsim na event marketing s unikatni dispozici
HI-TECHnNologii, kterymi plnohodnotné a zcela originalné nahrazuje doposud bezné
sdélovaci prostredky a reklamni nosice. Hlavni misi spolecnosti QUIX je osvobodit reklamu
od vSednosti a uplatnenim téchto pokrokovych vynalez( povznést reklamni prezentaci

a komunikaci az na uroven ,Matrixu®.

Nove technologie a interaktivni aplikace QUIX neustéle samostatné vyviji, mnohdy i pfimo na
miru daného zadani. Svym klientdm tak muze nabidnout zcela originalni zplsob prezentace,
at uz se jedna o specialni projekéni technologie na konference, netradicni poutace pro
reklamni kampang, atypickeé reseni prostoru a scény uzitim inovativnich a viceucelovych
dekoraci, interaktivni zabavu pro hosty ¢i sugestivni multimedialni program na akce.

QUIX se behem vice nez desetiletého plsobeni na éeském reklamnim trhu podepsal na
celé Fadé mimoradnych projektu, a pravé diky nim vesel ve znamost jako HIFTECH ZIVEL
KREATIVNIHO MARKETINGU.

Reference:

Konference - ING, CocaCola, Ahold, Telefonica 02, AVON

Spolecenské party - adidas, Isover, lveco, Burza cennych papirt, Designblok

Verejné akce - Highjump, Tanecnik roku, Joyride

Galavecery - Nemovitost roku, AUTOBEST, EffieAwards, BMVV Invelt

Médni show - Top Secret, LIGA VYJIMECNYCH

Grand openingy - Dolce & Gabbana

Uvadeéni produkti na trh - Porsche, Nike, Wrigley, Alpine Pro, Adidas, AXE

Promotion a distribuce - Prazska plynarenska, 02 Budoucnost prichazi, Vodafone, Hyundai
Guerilla marketing - T-mobile, Ferrero - Pan Chladek, IKEA
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REDA"

REDA a.s.

Adresa spolec¢nosti:
Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno

Kontaktni osoba:
Viera Cernd, obchodnf feditelka

Telefon:
+420 548 131 111

Bezplatna linka:
800131313

E-mail:
info@reda.cz

Wehové stranky:
www.reda.cz

Charakteristika spolecnosti:

REDA a.s. je dynamicky se rozvijejici mezinarodni spolecnosti, kterd se zabyva vyrobou, prodejem

a potiskem reklamnich a dérkovych predmétl a s tim souvisejicich sluzeb.

Nejvétsi skladové prostory, vice nez 10 potiskovych technologif, doddvka predmétl bez potisku

do 48 hodin, e-shop s vice nez 5000 polozkami skladem, dérkové baleni, vzorky k zapdjceni zdarma.
Miizete nds navstivit na nasich obchodnich oddélenich v Bré, Praze, Ostravé, Plzni nebo ZIiné.

122

info@reda.cz | 800 13 13 13 | www.reda.cz

REKLAMNI
A DARKOVE
PREDMETY

Vice nez Dodavka predmetu
5000 polozek bez potisku
skladem do 48 hodin

4 y

Vice nez
10 potiskovych Darkoveé
technologii baleni

Vyberte si z bohaté nabidky reklamnich
a darkovych predmeétui na nasem e-shopu

z./al http:/ /partner.reda.cz

Praha Ostrava



RETAIL VISION

MAVRHY A REALIZACE OBCHODNICH INTERIERU

RETAIL VISION a.s.

City Empiria Building
Na Strzi 65/1702, Progue 4, 140 62, CI

T+420 2581 141 231 E info@retoilvision.cz

www RETAILVISION.cz

JSME KREATIVNI
Iopojenim nodich schopnosh se spoledng choeme: dostat k velmi
varmeému podobnénivadich predstay,

Design zafizeni nebo celého oddéleni. shop-in-shop a POP stojonu o po
celkavy vezhled cbhehodu.

Pii bvorbé navrhu mame vidy na miysil prok i eka kow stranky
vEci o proto se nopf. snolime o maximalni: ki pfi -

2t

rachovani ndapaditého dasignu.
Vytvolime pro vajie zakazn 1
frdvit vice Sosu aulrdcelv

JSME JINi N
sme rakaznicky onenfovon €

i 'I'_'ﬁ.ldl}ﬂd_ '::Iq

JEMAE SPO
Iokladame sing fore

JSMEPRECIZNI w 3
Mewlkdme od rozdéland prace arudime za kvalilu

JSME ZODPOVEDNI
Komunikujeme s klienty na drovnl senior managementy, dbame ng
Zpeincu Yoz

JSME INDIVIDUALNI
Mesnoiirme sa prodol i holovy produkl, chapeme, Je koidy rakaznk je
jiny o profo hiedame fefend pro koidého zviatt

VISION : POSSIBLE"

KREATIVITA & DESIGN

REALIZACE




Stfesni reklamy Velkoplo3né reklamy

reklamy

[

LED aplikace

Spolecnost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 24 let pfimym vyrobcem

- svételnych reklam

Duhovy paprsek 2013 Duhovy paprsek 2012 - vitéz kategorie svételna reklama , , .
Umisténi na short listu Sekce svételna reklama oznaceni vyrobniho zavodu v Rakovniku = vyrobcem neonovych trubic
Krystal - restaurant

-1 velkoplosnych reklam typu Signtech
- plastickych pismen ve vsech provedenich

witejtn - orienta¢nich systémd

- totemU a pylonu

- reklamnich poutact a bannert

- POP, POS

K vyrobé pouzivdme nejmodernéjsi technologie na zpracovani plexiskla,

Duhovy paprsek 2011 Cena casopisu Sign 2011 fdl - P . At At
Umisténi na short listu Sekce svételna reklama a umisténi na short listu Duhovy paprsek plastu, hliniku, nerezi, MDF, polystyrenu. Nabizime profeS|ona|n| Zpracovani

Orion - dim svétel Sekce POP/POS- EUROMASTER . .
pfi vyrobé, montdz a servis reklamnich prvkd. Za dobu naseho ptsobenf
jsme ziskali fadu ocenéni. Na této strance naleznete ta, kterych si nejvic

vazime.

Spole¢nost REX spol. s r.o. je fadnym ¢lenem asociaci:

@ PAI

ASOCIACE
SIGNMAKINGU

Duhovy paprsek 2010
Cena sdruzeni dodavateld ="
a umisténi na short listu Duhovy paprsek 1.misto Popai Awards 2009 THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
Sekce POP/POS- Kotva New Store :0 a

systémy
Poggenpohl

[LOfmmOyaE =

|-

1. misto v soutéZi “Duhovy paprsek 2006”

Lt
!

1.misto Popai Awards 2008
o : Ori .

a systém: sekce svételna reklama -
Novy Smichov Manhattan - café restaurant 15
Nominace - umist8ni na short listu v soutsi 1. misto v soutsZ *Duhovy paprsek 2003"
“Duhovy paprsek 2008" - sekce svateiné reklama sokoe svatelna roklama
La Fabrika - oznagen| altem. divadia Oznagenl obchodu Clockhouse Pfikopy

Obchodni oddéleni: REX spol. s . 0., PRAHA 7, Bubenska 20
tel. +420 233 374 021, +420 233 378 129

fax: +420 233 382 824

mob.: +420 733 728 633

e-mail: rex@rex-reklama.cz

Vyrobni zavod: REX spol. s . 0., Na ndvsi 88, 273 62 Druzec
tel./fax: +420 312691712 -3

REX spol. s r.o. REX spol. s r.0.

mob.  +420 603 561 125 Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
) Wy rex-vyroba@rex-reklama.cz fel: + 420233 374 021, 233 378 129 tel: +420312691712-3
L I mob.: + 420 733 728 633, 603 443 841 mob.: + 420 603 561 125
e-mail: rex@rex-reklama.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

Nominace - umisténf na short listu v souts2i
“Duhovy paprsek 2004° sekoe svéteind reklama 1. miso  soulSZ Cona Sratogo 2002

WWW.REX-REKLAMA.CZ =S S www.rex-reklama.cz
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Vyroba svetelnej a
nesvetelnej reklamy

Koss;

ROSS s.r.o.

Adresa spolecnosti: Hollého 205/ 52, 015 01 Rajec

Kontaktni osoba:  Miroslav Hodds

Telefon: +421 41 54 22 109

E-mail: ross@ross.sk

Wehové stranky:  www.ross.eu ® www.ross.sk ® www.ross-reklama.cz

Charakteristika spoleénosti: Spolocnost ROSS poskytuje zakaznikom produkty s jedinecnym dizajnom,
ktoré spifiaju najvySSie poziadavky uzivatelov a pomahaju zvySovat predaj. Zabezpeduje Siroky rozsah sluzieb,
poénuc vytvorenim zakladnej vizualizacie a grafiky, cez vyvoj prvotného prototypu, az po viastnu produkciu,
montéz a servis s rozhodujticou orientdciou na poZiadavky klienta.

Histdria firmy sa datuje od marca roku 1992, teda dnes je to uz viac ako 20 rokov posobenia na slovenskom

i zahraniénom trhu v oblasti vyroby svetelnej i nesvetelnej reklamy. Prezentuje sa rozsiahlou vyrobnou
kapacitou, know-how v originalnom dizajne. Pocas celého obdobia aktivnej ¢innosti sa firma sustreduje pri
vyrobe produktov na maximalnu kvalitu, Co doklada i certifikdtom Systém manazérstva kvality ISO 9001:2000
vydané spolocnostou SGS International Services EESV. Snaha a origindine vyrobky spoloCnosti boli uz
niekolkokrat ocenené cenami Zlata koruna, POPAI awards ¢i Duhovy paprsek. VSetky naSe produkty firma
individualne prispdsobuije poziadavkam klienta, pri¢om pri vyrobe vyuziva moderné technoldgie spracovania
kovov, plastov a prvotriedne certifikované materidly od renomovanych dodavatelov. Disponuje komplexnym

a modernym technologickym vybavenim, konkrétne vyuzitim sietotlace, vakuového lisovania, laserového
rezania, frézovania, vyrobou tahaného nednu ¢i digitalnou tlaGou na doskovy materidl a mnoho dalSich.
Svetelné a nesvetelné reklamy, interirové a exteriérové brandy, regaly, zsobniky, velkoploSné reklamy,
prezentacné stoliky, P.O.P. produkty a stovky dalSich vyrobkov je tim spoloénosti Ross s.r.0. pripraveny
operativne navrhnt a vytvorit ¢o najvhodnejSie rieSenia pre klienta jednoducho tak, aby ho bolo vidno.

Reference: ADIDAS CR s.ro. = AEGON Zivotné poistoviia a.s. @ AMSLICO AlG Life poistoviia a.s. = Berentzen
Distillers CZ spol. s r.0. ® Castrol Slovensko, s.r.0. = Citybank Europe plc. ® COCA-COLA HBC Slovenska
republika = Continental Matador Rubbe, s.r.o. ® DOXX s.r.0. = Emil Krajcik, s.r.0. - 101 Drogerie ® ENERGIZER
Slovakia, spol. s r.0. m Eurocoin partners spol. s r.o. ® GECO TABAK, s.r.0. ® GGT a.s. Bratislava = Goodyear
Dunlop Tires Slovakia, s.r.0. = Groupe SEB Slovakia s.r.0. = Heineken Ceské republika a.s. = Heineken Hungéria

Sorgyarak Nyrt m Heineken Slovensko a.s. ® Holba pivovar, a.s. ® Holiday INN = Imagon = Jan Becher -
Karlovarska Becherovka a.s. ® Japan Internationale Tobacco ® Julius Meinl Coffee Intl. m JT International spol.
sr.0. m K Brewery Trade = Kellys Bicycles = KIA Motors Slovakia s.r.0. ® Kofola a. 5. ® KOH-I-NOOR HARDTMUTH
SLOVENSKO, a.s. = Kraft Foods European Business Services Centre, s.r.0. ® MATADOR Slovensko s.r.0. ® Metsé
Tissue a.s. ® MSK Zilina, a.s. = Neon Elite  OMV Slovakia s.r.0. = Orange Slovensko, a.s. ® OSRAM Slovakia,
a.s. m OTP Banka, a.s. = Panasonic Slovakia, spol. s r.0. ® Pepsi Cola Ceska republika s.r.0. ® Pivovar STEIGER
a.s. ® Pivovar Zubr a.s. ® Pivovary Topvar a.s. ® Plzenisky Prazdroj a.s. ® PRIMA Banka Slovensko a.s. = Program
spol.s.r.o.  ROBERT BOSCH, spol. s r.0. ® Rodinny pivovar BERNARD a.s. = SAB Miller Brands Europe a.s.

m Segafredo Zanetti Austria m SHELL Slovakia, s.r.0. ® SONY SLOVAKIA, spol. s .0. ® Slovenska sporitelfia

= Slovenské zaruéné a rozvojova banka, a.s. ® ST Nicolaus TRADE a.s. = Staropramefi Ceska republika
= Staroprameri Slovakia s.r.0. ® Vahostav SK, a.s. = Wella Slovensko, s.r.0. = WHIRLPOOL SLOVAKIA spol. s r.0.

= Skoda auto = ZIPP BRATISLAVA spol. s.r.0. = Zeleznice Slovenskej republiky = 101 Drogérie s.r.0. ROSS S.1.0 HO”éhO 205/52 01 5 01 Rajec SIova k|a
ol e °J I I I
Dalsi dopliujici informace: . , X , .
V ramci CR obchodnUi a servisnt &innost zabezpecuje: ROSS CZ s.r.0., Husineckd 19, 130 00 Praha 3 ROSS CZ 5.I1.o., H usmecka 1 9/ 13000 Praha 3/ Ceska republlka

tel. + 421 41 5422 109, fax. +421 41 5422 404, e-mail: ross@ross.sk, www.ross.sk
128
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SARA @

e e @86 pomuUzeme prodat.

SARA s.r.0.

Adresa spoleénosti: SIDLO SPOLECNOSTI: Podnasepni 1a, 602 00 Brmo.
PRODEJNI KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9

Kontaktni osoba:  Milan Fedorek

Telefon: Praha: + 420 283 892 140
Brno:  + 420 543 255 040
E-mail: info@sara.cz

Wehové stranky:  www.sara.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spole¢nost SARA s.r.0. byla zalozena na podzim roku 1992. Sidlo spole¢nosti a vyrobni prostory jsou

v Brné. Zde jsou soustiedény veskeré strojové sekce vyroby (2000 m?), sklady (2500 m?) a design studio
ve vlastni vyrobni hale na adrese Podnasepni 1a, 602 00 Brno. Pro zajisténi vétsiho komfortu zakaznik(im
byla v roce 1995 zalozena také prodejni kancelar, showroom a dalSi sklad v Praze na Freyové ulici €. 12.
0d r. 2001 je SARA ¢lenem POPAI. Clenstvim v POPAI zarucuje svij vysoky standard kvality zbo# i sluZeb.
Dnes ma spolecnost 50 zaméstnanci a exportuje do fady zemi, v nékterych jiz mé své zastoupeni (Polsko,
Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spolecnosti: Predméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dfeva a dalSich materidl{.
Nabizime vice nez 1000 druhil standardnich POS materidld k okamZitému odbéru, pohodiny nakup

v naSem e-shopu. V profesiondlnim design studiu zpracujeme také 3D navrhy zakdzkovych feSeni.
Zakazkova vyroba tvofi vice nez polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomuizeme prodat?
= Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace
a navigace v atraktivnim designu a perfektni kvalité.
® Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje.
= Realizujeme kompletni interiér VaSeho prodejniho mista.
Viyrobni technologie: vstfiko-lisovani plastti, ohybdni plast, lepeni, vakuové tvarovani, fezani
a gravirovani laserem a frézou, leSténi hran. Dievovyroba - truhldrskd dilna, Kovovyroba - zamednické
dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep fdlii fezanou plotrem.

Sluzhby: skladovani (skladové prostory 2500 mzz, baleni, kompletace, distribuce - pravidelna tydenni
doprava mezi Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé. MontdZe a instalace v misté prodeje
- vySkolené tymy montér( v Praze, Brné a Plzni.

Reference: BAYER, Coca-Cola HBC, Mondelez, Nutricia, Philip Morris, Reckit Benckiser, Sara Lee,
Telefdnica 02, Unilever, Urgo Med Com, Wrigley a mnoho dalSich.

DalSi dopliiujici informace:

TéSime se na spolupraci s Vami!
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STi

Cesko s.r.o.

STI Cesko s.r.0.

Adresa spoleénosti: U Libenského pivovaru 63/2, 180 00 Praha

Ti
S IEHDUF‘

Telefon: +420 731 616 786 ' Partner of the Brands

Kontaktni osoba:  Martin Prokop

E-mail: martin.prokop@sti-group.com

Wehové stranky:  www.sti-group.com

Charakteristika spolecnosti:

STI Group, firma plsobici na trhu jiZ od roku 1879, je v soucasné dobé nejvyznamneéjsim
vyrobcem displejd a promocnich obaldl v Evropé. Disponuje 12 vyrobnimi zavody v Némecku,
Polsku, Ceské republice a Madarsku. K jejim zékaznikim patfi pFiblizné polovina nejvétsich
evropskych vyrobcll spotiebniho zbozi / FMCG / a vedouci zastupci prodejcli a vyrobc(i
priimyslového zboZi.

V Ceské republice se firma STI Cesko ve svém vyrobnim zavodé v Rumburku zabyva predevsim
vyrobou displeji a promocnich oballi z kartonu a lepenky. Disponuje velkoformatovym offsetovym
tiskovym strojem, kaSirkou i nékolika vysekovymi stroji. Firma je také vybavena nékolika lepicimi
stroji, miZe tedy nabidnout lepeni stojan(i i krabicek. V ramci svého servisu zajistuje také
kompletaci a dopravu k zakaznikdim.

Kolektiv obchodnich zastupctl, konstruktérli a designéri je schopen zakaznik(im navrhnout

a predstavit adekvdtni feSeni jakéhokoliv zadani. Celd skupina STl je propojena datovou sitf,

ze které mohou vSichni vyvojari, designéfi i ostatni techniCti pracovnici Cerpat velké mnozstvi
informaci a technologickych dat.

Dilezitou soucasti nabidky STI Group jsou také permanentni displeje, pfi jejichz vyrobé

se pouzivaji riizné druhy materialdl, jako je plast, dievo a kov. Vyroba téchto displejil je realizovana
ve vybranych evropskych zavodech.
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Store Media, s.r.o.

Adresa spolec¢nosti: Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, SK
Kontaktni osoba: Henrich Sikela

Telefon: +421 903 614 800

E-mail: sikela@storemedia.eu

Odkaz na webové stranky: www.storemedia.eu * www.smyslovymirketing.cz

Spole¢nost STORE MEDIA plsobi na trhu od roku 2002. Jsme expertem v oblast iuteb
smyslového marketingu. V sou€asnosti nabizime nejzadanéjSi marketingové fe&eil

IN STORE RADIO « Pomoci hudebni kulisy spravné naladime vase zakazniky. Store Media
je nejvétsim provozovatelem in store radii v Ceské republice a na Slovensku. Vyrabime

in store radio vzdy na miru pro konkrétniho zakaznika s moznosti vysilani reklamnich spot.
Také se vénujeme prodeji reklamniho prostoru v in store radiich v obchodnich fetézcich

za bezkonkurenéni cenu v porovnani s ostatnimi média typy.

IN STORE TV « ZajiStujeme a provozujeme reklamni obrazovky v obchodnich prostorech
idealné na komunikaci vlastnich vyrobkt nebo pro komeréni spoty.

IN STORE AROMA « Z aromatizujeme vas obchodni prostor tak, aby se vasi zdkaznici u vas citili
skvéle. Vytvofime pfijemné prostfedi a pozitivné posilime image vasi spole¢nosti. Zastupujeme

svétového lidra v oblasti aromamarketingu, spole&nost Scent Air v Ceské republice a na Slovensku.

Reference: Tesco * Makro * Metro * Rossmann ¢ Carrefour « Orange
* Air Bank « Reserved - ....

Dalsi doplnujici informace: Pobocka Praha: Store Media CZ, s.r.o.,
U Trojice 2, 150 00 Praha 5
Kontaktni osoba: Zuzana Krausova, Tel.: +420 734 826 694
Mail: storemedia@storemedia.eu ¢ krausova@storemedia.eu

STORE MEDIA - vas partuer pro smyslovy marketing

Apelujeme

Hina smysly-vasieh
zakaznikil

Chcete, aby se vasi zakaznici u vas citili skvéle?

MY TO ZARIDIME!!!

IN STORE RADIO

- Spravne je naladime.
SlySet

INSTORE TV
Vidét

ZabezpecCime, aby se
meli na co divat.

IN STORE OMA

_ A abyste jim vonéeli,
Citit

k

Spelupracujté
S lidiem

na trhu!
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Certifikaty 1S0O 9001 a ISO 14001

STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s.

Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR
Kontaktni osoba:  Ladislav Lana, obchodni feditel

Telefon: +420 461 613 313, +420 461 313 430
E-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Wehové stranky:  www.story-design.cz

Charakteristika spolecnosti:

Zpracovavame ndvrhy a koncepce feseni
prodejnich mist, pomahame zdlraznit
znaCku v misté prodeje a poskytujeme
komplexni sluzby v realizaci komercnich

i nekomercnich interiér a prvk{ na
podporu prodeje.

Mezi hlavni ¢innosti STORY DESIGN,

a.s. patfi design a dodavky interiér(
prodejnich a komercnich prostor, design,
vyvoj a vyroba prvkii na podporu prodeje
(svételné reklamy, prodejni stojany, kiosky
apod.). Diky mohutnym investicim do
technologii na zpracovani plastt, kovu

i dfeva nejsme omezeni na dodavky
pouze z nékterého materialu. Vedle vyroby
prvki je samoziejmosti rozvoz a instalace
a nasledny plny servis, stejné jako
mnozstvi doplfkovych sluZeb. Certifikovany
systém jakosti nam spolu se zkuSenymi
odborniky pomaha udrZovat maximalni
kvalitu, vedouci ke spokojenosti klientd.

Klienti STORY DESIGN, a.s. také oceriuji
velmi silné zazemi firmy v oblasti vyvoje

a designu — bohaté zkuSenosti designéri,
konstruktér( a inZenyrd, sledovani
nejnovéjsich trend( v oblasti designu,
prace s novymi materialy — to v3e zarucuje
originalitu interiérCi i prvki na podporu
prodeje. Pro klienty zajistime také analyzu
trhu, analyzu stavajicich prodejnich kanal(
a konkurence, zpracujeme kompletni
design manudl pobocek &i prodejen.

Story Design oteviela poboCky na Ukrajing,
Polsku, Rusku a dale md obchodni
zastoupeni ve Francii a Némecku.
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Reference:

Tabak a tisk:

IMPERIAL TOBACCO = PHILIP MORRIS = JT INTERNATIONAL
= BRITISH AMERICAN TOBACCO = GECO = SAZKA
Telekomunikace a elektro:

VODAFONE = TELEFONICA 02 = KYIVSTAR = SAMSUNG
= |G = SONY = BOSCH = PHILIPS = LENOVO

Financni sektor:

RAIFFEISENBANK = CESKA SPORITELNA

= CESKA POJISTOVNA = UNICREDIT BANK

= CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA = GE MONEY
BANK = KOMERCNI BANKA = VOLKSBANK = POSTOVNI
SPORITELNA = PROSTOFINANC = BANK PEKAQ = ERSTE
= UKRSOCBANK = EQUA BAN = BAWAK

Pivovary:

PLZENSKY PRAZDROJ = BUDEJOVICKY BUDVAR= BERNARD
= HEINEKEN = JEZEK = KLASTER = POLICKA = LITOVEL
= PRIMATOR = REBEL = VOTROK = STAROBRNO

Dalsi:

L'OREAL = COTY = CSA = ETA = SKODA AUTO = REEBOK
= TCHIBO = McDONALD = RENAULT = MAZDA

= MICROSOFT = TATRA = O'NEILL

DalSi dopliiujici informace
200 zaméstnanc

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo CR
Ukrajina - Kyjev

Igor Zdorevskiy, e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz
Polsko - VarSava

Ladislav Lana, e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
Francie - Pafiz

Jerome Keryell, e-mail: keryell@story-design.fr
Rusko - Moskva

Jakub Tmej, e-mail: jakub.tmej@story-design.cz
Némecko

Sven Paracek, e-mail: paracek@story-design.cz

INTERIORS OFFICE
SYSTEMS

MeBengidis— 3

!
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5 ‘ Ii e ' [ R &
p. el A | |
lli -3 ‘L,*: S g ]

POPAI POPAI POPAI Zlatd koruna Zlatd koruna Zlatd koruna Hvézda 30 reklamy Duhaovy paprsek POPAI Central POPAI Central
Europe Awards Europe Awards Europe Awards Absolutni vitéz Vitéz kategorie Europe Awards Europe Awards
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STORY DESIGN

STORY DESIGN, a.s. * Moravska 949 « 570 01 Litomy$l « Czech Republic
e-mail: infogjstory-design.cz www.story-design.cz
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i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zline
Fakulta multimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Adresa spole¢nosti:
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin

Kontaktni osoba:
Mgr. Ing. nga Juraskovd, Ph.D.
feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

Telefon:
+420 576 034 435

E-mail:
ojuraskova@fmk.utb.cz

Wehové stranky:
www.fmk.utb.cz

Charakteristika spolecnosti:

Kreativni koncept, marketingova strategie, podpora prodeje, kvalitativni vyzkum, segmentace, cilova
skupina, medidini plan, guerilla, brief, kampari, projekt. .. to jsou slova, kterd velmi ¢asto uslySite

z st student(l oboru Marketingové komunikace. Znalost hlub$i podstaty téchto pojmd, chdpani oboru
marketingovych komunikaci v jeho piném rozsahu a SirSich souvislostech, dobré teoretické znalosti

a moznost ziskat co nejvice praktickych zkuSenosti-to jsou vychodiska pro kvalitni pripravu studentl do
profesniho zivota.
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R
up brand actwatlon

rrerd C:J é
oo IFFE

udélali jsme

SVOU praci.

' Kde nic neni,
|
|

- - : -
up brand activation, s. r. o. ‘I 1 ] [ I I
Adresa spoleénosti: Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic J_[

F

Kontaktni osoba:  Mojmir Spalek

Telefon: +420 603 411 812

E-mail: mojmir.spalek@upagency.cz - )

Wehové stranky:  www.upba.cz [ ‘ |
|

Charakteristika spolecnosti:

Jiz od roku 2000 pomahame svym klientlim zvySovat prodej a skvélych vysledkil dosahujeme

prostiednictvim zkuSenostniho brandingu. ZkuSenost je sice nepfenosnd, jak ekl francouzsky

spisovatel Anatole France, ale je zprostredkovatelnd, jak doddvame my. Pfi své praci pouzivame

komplexni systém budovani znacky, postaveny na modernich poznatcich neurologie, kognitivni

psychologie, ale i velmi staré metodé ceského génia Jana Amose Komenského. Zakaznici nasich

Klientll diky tomu ziskaji zkusenost se znackou, co? je nasledné vede k nakupClm. Pro znacku to

znamenda upeviovani pozice na trhu, budovani dlouhodobého a silného vztahu se zakazniky a vySsi

prodeje. Délame shopper marketing a vysledky nasich klient fikaji, Ze ho délame dobre. e

Konkrétni nabidka sluzeh:

brand building + strategy planning + idea making + copywriting + graphic design p b d t t
+ contests + on-line + packaging + merchandising + POS + field marketing ra n ac Iva I on

+ street marketing + event marketing + guerilla + promotion = upba shopper marketing HFE“'E' {!i
Kancelare: h‘ﬂd& C:b' =
Praha | Brno. "ol o mE-

Pocet zaméstnancd: 25 (+ externisté a regiondini tymy).
Primarni pdsobnost: CZ | SK. Rok zaloZeni: 2000.

Reference:  9) +,| annclisl [ Radd markatin | ——
Ceské i nadnarodni spole¢nosti podnikajici v Cechach na Slovensku, " = ucha 3 : kel

ale tfeba i v Madarsku a dalSich zemich EU. e
Vice na www.upba.cz.

” www.upba.cz




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

wellen

WELLEN a.s.

Adresa spolec¢nosti:
Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10

Kontaktni osoba:

Petr Simek

T‘zlgz)o;8:1 002 750 D1 J > v 1 {

' VERIME, ZE KAZDY ZAKAZNIK

E-mail: V'é V'é \ & 4 V4 Vé
nio@elencz MA PRAVO UZIT SI NAKUPQOVANI
o NA KAZDEM KROKU ZAKAZNIKOVY CESTY POMAHAME ZNAEKAM SE UKAZAT

Charakteristika spolecnosti:

Vytvafime komplexni retailova feSeni s cilem, aby si spotfebitel odnesl ze setkani
se znackou silny pozitivni zazitek.

Zaméfujeme se na konzistentni komunikaci znacky a jeji napInéni v ramci prodejni plochy. @ ' wel Ie n ‘ www.wellen.cz

Nabizime celkovy servis od strategie az po finalni instalaci.
V8e pod jednou stfechou, s moznosti on-line projektového fizeni a spravy zakazky.
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WILLSON & BROWN

Wilison & Brown Gzech, s.r.o.

Adresa spolec¢nosti:
Belgicka 20
120 00 Praha 2 - Vinohrady

Kontaktni osoba:
Jakub Teodorowski
Regional Sales Manager

Telefon:
+420 606 214 446

E-mail:
jakub.teodorowski@w-h.cz

Wehové stranky:
WWW.W-b.cz

Charakteristika spoleénosti:

Nasi spole¢nost Willson & Brown tvofi tym angazovanych a kreativnich lidi, jejichz zdlibou je tvorba
ambicioznich prodejnich prostor. Charakterizuje nas individudini pfistup ke klient{im, dynamické aktivity

a unikatni design. PrekraCujeme meze a vytvafime emoce. NaSe prace je spojeni kreativity a zkuSenosti.
Vime, jak vytéZit nejlepsSi prvky znaCky a produktu tak, aby naSe feSeni vzdy zarucovalo vyjimecny zéZitek.
Jsme firmou nabizejici Sirokou paletu POS vyrobk(i ve vice nez 30 zemich svéta. Nejvétsi skupinu tvori
praktické plastové regdly a regdlové systémy, které jsou lehké, odolné a maji jednoduchou montéz. Druhou
skupinou jsou systémy organizace prostoru na policich, Cili takzvané ,,treje”. Nabizime také feSeni pro
pulty a pokladni zénu, a to ve variabilnim materidlovém a designovém proveden.

K tomuto tcelu disponujeme Sirokym spektrem vyrobnich technologii, umozniujicich vyuZiti kovd, kartonu,
plastu, dreva, skla a dalSich materidld.

Reference:

Telefonica 02, Samsung, Plzerisky Prazdroj, Coca Cola, Kraft Foods, Coty, Imperial Tabacco,
Nestlé, Karlovarské minerdini vody, Kozel, Pepsi, Boehringer Ingelheim, Unilever, Bayer, Canon,
Beiersdorf, Johnson & Johnson

144 WILLSOM & BROWM CZECH spol. s.ro. | Belgsekd 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady | e-mail: info@willsen-brewn.com
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UHAJKU

KONFERENCNi CENTRUM

Prague Gonference Center
U Hajku

Adresa spolec¢nosti: Na Porici 42, 110 00 Prahat

Kontaktni osoba:  Vitézslav Rada

Telefon: +420 725 815 216, +420 241 445 445
E-mail: vitezslav.rada@le-hotels.cz

Wehové stranky:  www.uhajku.cz

Charakteristika spole¢nosti:

U HAJKU, to je nazev osobitého konferengniho centra, zazemi k setkavani, préci i vyuZiti volného ¢asu.
KC U HAJKU nabizi kazdému Klientovi netradicni konferenéni prostory a zajisti mu profesionaini sluzby

v podobé Spickového technického vybaveni, kvalitnich cateringovych sluzeb a nadstandardniho ubytovani
ve CtyF nebo péti hvézdiCkovém hotelu.

Celkova plocha 1500 m2, délitelna na 8 samostatnych sélli a zasedacich mistnosti v prvnim patfe a dalSich
6 saldl v pfizemi, je vybavena nejmoderngj8i technologii a nabizi poradatellim vysokou kvalitu zafizeni pro
poradani riznych typ(l akci a setkani. Tyto prostory mohou byt pouZity i oddélené (od 45 m2 - 120 m?)
nebo mohou byt propojeny.

Plocha 1500 m?, tvofici jeden velky multifunkéni prostor rozsahlého prazského konferenéniho centra, ma
kapacitu az 500 mist pri divadelnim usporadani. V pfizemi potom dal$ich 400 m2 konferencnich séld.
Prednosti KC U HAJKU je $pikové audiovizudlni technika salli - 16:9 Sirokothlé HI-END dataprojektory

v piném HD rozliSeni; piné automatizovany bezdratovy systém ovladani viech funkci konferennich sélll
na bazi dotykovych panelil znatky CRESTRON; profesiondini ozvuceni konferencnich sélli a celé pasaze,
velkoplo$nd projekce.

Ugastnikiim konference nabizime ubytovani v Designhotelu Elephant a hotelu GrandioR, které jsou
propojeny s Konferenénim Centrem U Hajkd.

K dispozici je také parkovani v podzemnich gardzich za poplatek.

Reference:
Allianz = Boiron = Gzech Invest = Gisco = Deloitte = Exponet = Guarant = Intel = Kooperativa
= McDonalds = Microsoft
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KONFERENCNI
CENTRUM

Na pofFi¢i 42, 110 00 Praha 1 _ L ; i B =
Tel.: 725 815 216, 241 445 445 i
vitezslav.rada@le-hotels.cz

www.uhajku.cz

'13};..._'4-"

* 1000 mist ve 13 konferencnich salech
* 515 mist v divadelnim usporadani

* WiFi zdarma

 Spickové technické vybaveni

» Kvalitni cateringoveé sluzby

* 100 parkovacich mist

Designhotel
ar W : . GRANDIO
. — % Kk ok ok ok ——

U¢astnikim konference nabizime ubytovani v Designhotelu Elephant a hotelu GrandioR Hotel Prague,

které jsou propojeny s Konferenénim Centrem U Hajka.
www.le-hotels.cz



Kontakty a komunikace
e Celorocni prezentace ¢lenskych spolecnosti zdarma:
- v hlavni prezentacni publikaci ,Privodce oborem
marketing at retail“: dvoustrana pro kaZzdou ze
Clenskych spolecnosti,

- zvefejnéni seznamu €lenskych spolecnosti véetné
log v rdmci vSech prednasek, seminarti, workshopd
POPAI CE,
detailni prezentace ¢lenskych spolecnosti na webu
www.popai.cz v eskeé i anglické verzi,
samostatna sekce na webu POPAI CE ,Novinky ¢lend
POPAI CE“, ktera je uréena pro firemni aktuality ¢lend,
medializace ¢lenskych spolecnosti POPAI CE v mis-
té konani konference POPAI forum a soutéze POPAI
AWARDS v titéné i elektronické podobé,
zvefejnéni seznamu Clenskych spolecnosti POPAI
CE v tiSténé i elektronické podobé v ramci vSech
akci, kde je POPAI CE partnerem.

Celorocné setkani ¢lenli asociace spojend s odbor-
nym programem (diskuze, workshopy, semindfe,
storechecky, odborna setkani, konference).
Networking — pfilezitosti pro neformalni setkani a na-
vazani vztahl se zastupci z rliznych segmentd obo-
ru a vytvoreni komunikacni platformy pro vSechny
profesionaly oboru v ramci pravidelnych diskuznich
setkani a interaktivnich seminarli o aktudlnich téma-
tech z oblasti marketingu at retail.

s
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Poradenstvi a informace z oboru
o \lyména zkusSenosti, know-how a kooperace pro zvy-
Seni efektivity in-store marketingu.

Contacts and networking
e Year-round presentation of the POPAI CE companies
free to members:

- Company profiles within the Guide through the
marketing at retail industry: two pages for every
member company.

- Presentation of the member companies list inclu-
ding the member logos within all seminars, work-
shops and the other POPAI CE events.

- Detailed presentation of member companies on
POPAI CE web-site www.popai.cz in Czech and En-
glish version.

- Section on POPAI CE web-site ,News of POPAI CE
members” encompassing current information on
the member companies.

- Media coverage of member companies at the
venue of the POPAI forum conference and POPAI
AWARDS.

- Presentation of the member companies list at all
professional events in which POPAI CE participates.

- Poznejte své zakazniky

- Ovladnéte podlinku

- Méjte efektivni reklamu v misté prodeje
- Inspirujte se zahrani¢nimi kampanémi

- Sledujte aktivity konkurence

- Ziskejte prehled o investicich do reklamy

e Cooperation with the professional media in Czech
Republic and abroad.

o POPAI CENTRAL EUROPE newsletters.

e Communication platform for all professionals opera-
ting in the in-store communication industry.

www.mistoprodeje.cz

Hlavni vyhody ¢lenstvi v POPAI CE

* Monitoring odbornych informaci, jako jsou priizkumy,
sborniky, ¢asopisy, odborné publikace z oboru mar-
keting at retail.

o Prednostni ziskani informaci a materidlli z oboru
marketing at retail, které jsou zpracovany POPAI,
véetné vysledkl studii v oblasti POP v tuzemsku
i v zahranici.

Rozsireni odbornych znalosti

v oboru marketing at retail

o Ugast zdarma na seminafich, exkurzich, setkanich
u kulatého stolu, konferenci a dalSich akcich zamé-
fenych na obor komunikace v misté prodeje, které
organizuje asociace POPAI CE.

Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci,
seminaf{, vystav) v CR i v zahrani¢i a monitoring
informaci z odbornych periodik z celého svéta se za-
méfenim na trendy a novinky z retailu a POP.
Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vyso-
kych Skol se specializaci na marketingovou podlinko-
vou komunikaci: zarazeni predmétu in-store komu-
nikace do vyuky, workshopy, soutéz POPAI STUDENT
AWARD.

Ucast na vyznamnych akcich POP oboru

za zvyhodnénych podminek

o Ugast na vystavach, semindfich a konferencich
v ramci celosvétové sité POPAI se slevou pro Cleny.

e Zvyhodnéna ucast v soutézi POPAI AWARDS v Pra-
ze a v celoevropské POP soutézi POPAI AWARDS
Paris.

e Zvyhodnéna Ucast na odbornych veletrzich v CR.

Make the most of POPAI CE membership

Advice and Support

e POPAI expertise, know-how and cooperation for im-
proving the POP efficiency.

e New information, documents and materials on POP
industry including the research results focused on the
POP effectiveness worldwide.

Increase Your Knowledge of POP

e Seminars, round table discussions, store checks,
conferences organized by POPAI CE, free to mem-
bers.

e Regular monitoring of events focused on the in-store
communication worldwide and of professional maga-
zines from Czech Republic and from abroad.

e POPAI STUDENT AWARD - the contest focused on
supporting young talented creators and closer coope-
ration with representatives and students of universi-
ties.

Participate in the Industry’s Premier Trade

Events at Preferential Rates

e Discounts on shows, awards, conferences, seminars
organized within the global POPAI network.

e Reduced rates for entry to the POPAI CE AWARDS,
Marketing at retail POPAI show in Prague and to the
POPAI Awards Paris.

PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Zlepseni Vasi strategie prostfednictvim priizkumu

Ugast v priizkumovych projektech POPAI CE a prednost-

ni ziskani vysledka:

e priizkumi v oblasti méfeni efektivity POP, digitélnich
médii, analyz spotfebitelského chovani v in-store,

o priizkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi
a propagacnimi pfedméty,

o anket se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu
0 postojich k POP a o vyuZiti POP prostedki v fetézcich,

* monitoringu investic do in- store marketingovych na-
strojti atd.

Zvyseni diivéryhodnosti Vasi spolecnosti

* Definice spravnych moralnich zasad a etického cho-
vani véech ¢lenl v ramci POP oboru na zakladé Etic-
kého kodexu POPAI CENTRAL EUROPE.

e Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace
v ramci silného sdruzeni spolecnosti.

Rozsireni informovanosti a znalosti POP oboru

 Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a mediali-
zace asociace POPAI CENTRAL EUROPE v odbornych
tasopisech v Cechach a na Slovensku zamétenych
na retail a obor reklamy v misté prodeje.

¢ Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim
pravidelnych newsletter(i zasilanych na databazi
kontaktil asociace v tuzemsku i v zahranici.

Byt soucasti svétové sité POPAI

» Kontakty a spoluprace s kolegy v rdmci celosvétové
sité POPAI prostrednictvim jednotlivych narodnich kan-
celdfi POPAI.

Improve your Marketing Strategy through

Research

e POP Effectiveness Measurement Studies.

¢ Research with advertisers focused on the POP impor-
tance.

e Research with retailers focused on the use of POP
tolls at the retail chains.

e POP evaluated by the general public: a comprehen-
sive view on the POP advertising and on the point of
sale environment by the customers.

e Survey on “POP Advertising Display Power”.

e Measuring the effectiveness of digital media.

o Analysis of the current market with gifts and promo-
tional items.

e Monitoring the volume of investments into the produ-
ction of marketing at the point of purchase.

Add to Your company’s credibility

e Definition of moral principles and ethical behaviour of
all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

e Possibility of influencing the development of the POP
industry within the association representing the im-
portant POP companies.

Be Part of a Global Network
e Contacts and cooperation within the global POPAI network.
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