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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
priblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v prodejnich
mistech (marketing at retail), jeho soucasny vyznam i sméry jeho
vyvoje. Publikace rovnéz obsahuje seznam prednich spole¢nosti
oboru, které jsou sdruzeny pod asociaci POPAI CE a které

jsou uznavany jako seriozni a dlvéryhodni profesionalové
reprezentujici standard kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL
EUROPE is to approach the professional public to the marketing
at retail industry and to specify its current importance and

its development trends. The brochure introduces also a range
of leading specialist companies associated under the POPAI CE
country office which are recognized as serious and credible
experts representing the quality standards of the profession.
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Vazeni pratelé, kolegové, marketéfri,

do rukou se Vam dostava dalsi vydani publika-
ce, , PrGvodce oborem marketing at retail” kte-
ry kazdoro¢né vydava stfedoevropska pobocka
svétové asociace POPAI s cilem seznamit odbor-
nou vefejnost s nejnovéjsimi trendy ze svéta in-
-store komunikace, s novymi projekty POPAI CE
a také s prednimi spole¢nostmi, které pusobi
v nasem oboru.

POPAI CE vstupuje jiz do patnactého roku
svého pusobeni ve sféfe marketingové komuni-
kace v misté prodeje. Jsme radi, Zze Vam v ramci
tohoto jubilejniho ro¢niku mdzeme letosni pu-
blikaci pfedstavit v novém vizualnim stylu, kte-
ry byl vytvofen v ramci modernizace strategie
POPAI CE a s definici nové vize, mise i hodnot
nasi znacky.

POPAI CE se za dobu své existence stala uzna-
vanou vzdélavaci, informac¢ni a komunikacni
platformou pro viechny profesionaly, kterych se
tykd marketing v misté prodeje a velmi nas tési
staly zajem vyznamnych subjektl o zapojeni do
aktivit asociace. DlUkazem toho je mimo jiné
i posileni ¢lenské zakladny sekce Klubu zadava-
teld POPAI CE o predni nadnarodni dodavatele
znackovych vyrobkd.

Z tuzemského i zahrani¢niho trhu in-store
komunikace pfichazeji dobré zpravy. Se zlep-
Sujici se ekonomickou situaci a se zménami
ve sféfe maloobchodu vznikd i dalsi potencial
pro investice a inovativni koncepce v in-store
s prdnikem do e-commerce. Kombinace online
a offline nakupovani i nové interaktivni formy
komunikace se zapojenim tabletl, projekdi,
chytrych telefonl apod. jsou zasadnim tren-
dem, ktery bude nadale vyrazné ovliviiovat ko-
munikaci v misté prodeje.

Pozitivni vyvoj na trhu se promita i v nardstu
novych dulezitych projektd, jejichZ iniciatorem
je asociace POPAI CE a které realizuje v navaz-
nosti na nové trendy v oboru a potfeby trhu.

Celoro¢ni vzdélavaci program Univerzita
POPAI CE poskytuje jedine¢nou pfilezitost zis-
kat mnoho potfebnych informaci o sou¢asném
oboru in-store komunikace z hlediska vsech

jeho vyznamnych oblasti. Zaroveri umoZriuje
exkluzivné sdilet poznatky a zkusenosti formou
pfikladl a pfipadovych studii Gcinnych in-store
feSeni, které inspiruji a napomahaji zadavate-
[m reklamy lépe se orientovat pfi jejich rozho-
dovani o dalSich strategiich v misté prodeje.

POPAI CE dlouhodobé klade mimofadny
dlraz na zkoumani ucinnosti marketingovych
komunikacnich nastrojd, analyzy trhu a pr0-
zkumy nakupniho chovani spotfebitelld. Po-
tfeba komplexniho lokalniho prizkumu, ktery
nabidne vycerpavajici pohled na nakupovani
Ceskych zakaznikd a na potencial prodejnich
mist, vedla k zahajeni prlzkumového projektu
Shopper Engagement Study Czech Republic
2015. Tento spolec¢ny projekt POPAI CENTRAL
EUROPE a vyzkumné agentury Ipsos je unikatni
svym rozsahem a detailnosti analyz s moznos-
ti vyhodnoceni vSech podstatnych vlivl na na-
kupni rozhodovani ,v jeden” moment a napfic
produktovymi kategoriemi a maloobchodnimi
formaty.

Pro budoucnost naseho oboru povaZzujeme
za zasadni také rozvijeni vztahl s novou gene-
raci odbornikd. Proto se POPAI CE systematicky
zaméfuje na projekty spoluprace se zastupci
a studenty vysokych skol, jejichz zaméfenim je
obor marketingu, reklamni grafiky a designu.
Diky témto aktivitam je problematika in-store
komunikace a shopper marketingu zapojovana
do vyuky vedle ostatnich formatd marketingo-
vé komunikace a umoznuje tak lépe pfipravit
do pracovni praxe nase budouci kolegy. Své
schopnosti mohou studenti jiz tradicné pomé-
fit s ostatnimi v nékolika kategoriich soutéze
POPAI Student Award.

Véfime, Ze dobré vztahy a férové jednani
v oboru pomahaji zlepSovat komunikaci v misté
prodeje. Dobré vztahy a skvéla spoluprace sto-
ji rovnéz za dlouhodobé Uspésnym pulsobenim
nasi asociace. A za tento spolecny Uspéch patfi
nasim koleglm, clendm asociace, partnerdm
a dalsim spolupracujicim subjektlim nase podé-
kovani.

Rada POPAI CE

O

Dear friends, colleagues, marketers,

You are now opening a new issue of the publication
“Guide to Marketing at Retail”, which is issued annu-
ally by the Central European branch of the internation-
al POPAI association with the target of providing the
professional public with information about the latest
trends from the world of in-store communication and
new projects of POPAI CE as well as leading companies
engaged in our line of business.

POPAI CE is entering the fifteenth year of its involve-
ment in the sphere of marketing communication at
a point of sale. We are delighted that in this round an-
niversary year we can present this year's publication in
a new visual style, which was created within the POPAI
CE strategy modernization and with the definition of
a new vision, mission as well as values of our brand.

Within the period of its existence POPAI CE has
become a respected educational, information and
communication platform for all professionals con-
nected with the point-of-sale marketing and we are
very pleased about the continuous interest shown by
important entities in getting involved in the activities
of the association. This is also reflected by leading
multi-national suppliers of brand products becoming
members of the POPAI CE Club of Advertisers.

The domestic as well as foreign markets of in-store
communication are sending out good messages. The
improving economy and changes in the retail sector
create new opportunities for investment and innova-
tive concepts focusing on the in-store with the overlap
to e-commerce. A combination of on-line and off-line
shopping along with new interactive communication
forms integrating tablets, projections, smart phones
etc. represent a principal trend, which will continue
to significantly influence communication at a point of
sale.

Favourable market development reflects itself in the
growing number of new important projects initiated
by the POPAI CE association and implemented in con-
nection with the new trends in the sector and in com-
pliance with market needs.

The all-year-round educational programme POPAI
CE University provides a unique opportunity to gain
a plethora of necessary information about the current
field of in-store communication from the point of view

of all of its important areas. Simultaneously, it enables
the exclusive sharing of knowledge and experience in
the form of examples and case studies of effective in-
store solutions, which inspire and assist advertisers in
getting a better insight for their decisions on subse-
quent strategies at a point of sale.

In the long term POPAI CE has placed special em-
phasis on examining the efficiency of marketing com-
munication tools, market analyses and surveys of con-
sumer shopping behaviour. The necessity of a complex
local survey, which will offer an exhausting view of
shopping habits of Czech customers and the potential
of points of sale, has led to the commencement of the
research project under the title — Shopper Engagement
Study Czech Republic 2015. This joint project of POPAI
CENTRAL EUROPE and the Ipsos research agency is
unique as to its extent and the level of detail in the
analyses and provides the possibility of appraising all of
the significant factors influencing a shopping decision
at “one” moment and across product categories and
retail formats.

Having in mind the future of our line of business
we consider it to be of cardinal importance to build
relationships with the new generation of specialists.
For this reason POPAI CE systematically concentrates
on cooperation projects with representatives and stu-
dents from universities and colleges, where disciplines
such as marketing, specialist graphic art and design are
taught. Thanks to these activities the topics of in-store
communication and shopper marketing are integrated
in the curriculum beside other formats of marketing
communication making our future colleagues better
prepared for the real world of work experience. Every
year as is already the tradition, students can compare
their skills with others in several categories of the
POPAI Student Award competition.

We believe that good relationships and fair practice
in our line of business help to improve communication
at a point of sale. Good relationships and excellent co-
operation are also imperative contributing factors to
the long-term successful existence of our association.
And for this joint success, our colleagues, association
members, partners and other cooperating entities de-
serve our acknowledgement.

POPAI CE Board

®
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Ceska in-store
komunikace
je ve formé

Od roku 2008 si in-store trh kvuli ekonomickym
otfestim prosel vyraznou konsolidaci a redukci.
stfedkd i prostoru pro rizika. Museli jsme se naucit
délat projekty levnéji a efektivnéji. Neékteré firmy trh
opustily a zaroven vznikly takové, které se v novych
podminkach dokazaly zorientovat.

Toto obdobi bylo pro cely obor ozdravné a eko-
nomicka situace se konecné zlepsuje. Tuzemsky
maloobchod prochazi vyraznym evolu¢nim krokem
s fokusem na méniciho se zakaznika a souvisejici po-
ptavku po lepsich nakupnich zazitcich. Oboji s sebou
nese potencial pro investice, inovace a odvaznéjsi
projekty nejen v oblasti POP komunikace.

V centru pozornosti: spokojeny zakaznik
PFistup orientovany na zakaznika zac¢ina byt u nas
konecné standardem. Moznost nakupovat na
internetu vyrazné ovliviuje trh. Obchodnici museji
premyslet, jak udrzZet loajalitu zakaznikl a “ubranit”
kamenné prodejny pfed e-shopy. Proto se snazi, aby
navstéva obchodu byla pro zakaznika pfijemnym
zazitkem. Prvky, které pracuji s atmosféru prodej-
niho prostredi, postupné zapojuje vétsina velkych
maloobchodnich hraca.

S atmosférou souvisi nejen vzhled prodejen ale
i pfistup a role prodavact. Cilem vétSiny maloob-
chodnikd je prodejny co nejvice zlidstit. Samotni
zakaznici se z hypermarketl pfesouvaji do mensich
prodejen. Neni divu. Nemaji ¢as travit dlouhé hodiny
mezi nepfehlednymi regaly. A paradoxné stale méné
stoji o velky vybér. Chté&ji se rychle a snadno zorien-
tovat, rozhodnout a nakoupit to, co potfebuji. A to
v dobré kvalité. Jasné hovofi i konkrétni pfiklady
- kdy tfeba vyznamny americky retailer o 30 % redu-
koval portfolio svych produktd a jeho trzby vzrostly
015 %.

Vyznam shopper marketingu vzrdsta. Stale se
objevuji nové pfistupy, které se postupné ucime ap-

©

Daniel Jesensky
Prezident asociace POPAI CE

likovat. To v3e pfinasi novy potencial pro POP média
a cely obor in-store komunikace.

Diky POPAI Awards vime, ze Cesi POP umi
Cesky, ale i slovensky POP trh je z hlediska desig-
nu, kvality i shoppercentrického pojeti na Spickové
Urovni. Exponaty pfihlasené na lokalni soutéz POPAI
Awards obdivuji zastupci a porotci z vyspélych
zahrani¢nich trhl a také v kategorii zaméfené na
studenty byly k vidéni kvalitni a kreativni projekty.

Za Urovni nasi prace stoji i to, jak turbulentni je
lokaIni trh. Zatimco na zapad od nasich hranic je
situace dlouhodobé stabilngjsi a klidnéjsi, u nas si
nemU(zeme dovolit nechat se ukolébat. Na tradi¢nich
trzich vidime v masovém retailu hlavné klasicka,
primarné docasna POP média, ¢asto ve standardnim
a bezchybném provedeni i exekuci na prodejni plo-
Se. U nas musime stale inovovat, abychom zakazniky
zaujali na naSem extrémné saturovaném, fragmen-
tovaném a dynamickém trhu. V samotné exekuci
mame pred sebou jeSté mnoho pfileZitosti.

Z offline do online... a zase zpatky
Prozakaznicky pfistup a snaha zpfijemnit nakupova-
ni nas mudze vést obéma sméry - z online do offline
a naopak. Napfiklad e-shopy Zoot nebo Zasilkovna.
cz ve velkém méni vydejny na prodejny a inovuiji je.
Zoot stavi na atmosfére na internetu i mimo néj. Na
svych vydejnach napfiklad zapojuje navstévniky do
aktivit, které maji druhym délat radost. V prodejnach
Zasilkovny se v jednom prostoru potkaji Ctyfi navza-
jem si nekonkurujici e-shopy, které budou v pfimém
prodeji nabizet ty nejprodavanéjsi produkty.
Soucasné se rozrlsta online prodej FMCG sorti-
mentu. Nejlépe je to vidét na vzrlstajicim vyznamu
online nakupd v Tescu. Zacatkem zafi pak byl ve
spolupraci nejen s Makrem spustén projekt Rohlik.
cz zaméfeny na rychly dovoz potravin az do domu.
Jeho tvlrci operuji se stejnymi principy jako obchod-

nici v kamennych prodejnach. Snazi se zakaznikiim
maximalné usetfit ¢as, a to nejen dovozem nakupu,
ale také zprehlednénim vybéru na internetu. | zde
pracuji s pfibéhy a atmosférou. Dodavaji napfiklad
tematické balicky — tfeba ve svatomartinském ba-
licku je kachna, zeli a vino. V3e korunuiji principem
100% spokojenosti zakaznikd s produkty i sluzbami.

Budoucnost vitd divéryhodné znacky
Vérim vyzkumdm, které opakované potvrzuji, ze
budoucnost znacek a obchodnikd spociva v budo-
vani ddvéryhodnosti, kvalité sluzeb a autentickych
vztazich se zdkazniky. N&s trh je turbulentni a dravy,
dlouhodobé nas ovliviiuje prebytek nabidky nad
poptavkou. Kvantita nabizenych produkttd ¢asto
vitézi nad jejich kvalitou. Trh je zdecimovany néko-
likaletou cenovou valkou, vice véci ¢asto najdeme
ve slevé nez za béZnou cenu a inovace ¢asto byvaji
produktem marketingové setrvacnosti nez pfinos
lepsi hodnoty pro zakaznika.

Na tradicnich trzich je na pozadi férovéjsi pfistup.
Zakaznik je presvédcovan dlouhodobé na zakladé
kvalitnich sluZeb a vztahu s prodejcem. Pochopili,
Ze konkurenc¢ni boj neni mozné vést akcemi bez
invence a bez ohledu na dlouhodobé budovani loa-
jality zékaznik. A mnohem systemati¢téji nez u nas
kontinudlné monitoruji stav a vyhledavaji pfileZitosti
s pomoci vyzkumu. Jdeme proto v jejich stopach.
Abychom mohli rozumét tomu, jak ¢esky trh
funguje a kam sméfuje, potfebujeme i my kvalitni
a komplexni lokalni vyzkum. Proto nase asociace ve
spolupraci s vyzkumnou agenturou Ipsos pfinasi pro-
jekt ,, Shopper Engagement Study”. Studie nabidne
komplexni pohled na nakupovani ceskych zakaznikd
a na potencial pro tvorbu jesté lepsich, modernich
a shoppercentrickych mist prodeje a in-store akti-
vit. Silnymi aktualnimi tématy jsou také vérnostni
systémy, geomarketingové aktivity, personifikace,
targeting, customizace.

VéFim, Ze nas Ceka obdobi renesance POP a in-
-store marketingu. Zmény v maloobchodu pfinaseji
nové vyzvy, moznosti a potfeby. A my mizeme byt
jejich soucasti a pozvednout kvalitu zazitk( nasich
zakaznikd. Preji ndm, at se to dafi co nejlépe.

Czech In-store
Communication
Is in Good Shape

Since 2008 due to the economic turbulence
the in-store market has undergone a significant
consolidation and reduction. Tender procedures
were more demanding; we had fewer finances
and a smaller risk margin. We had to learn to
carry out projects cheaper and more efficiently.
This period contributed to the improvement of
the entire sector and the economic situation
finally started to pick up. The domestic retail
trade is undergoing a striking evolutionary step
focusing on a changing customer and the rela-
ting demand for better shopping experiences.
Both of these bring about opportunities for in-
vestment, innovation and more daring projects
not just within the POP communication area.

The centre of the focus is a satisfied customer.
Finally, a customer-oriented approach is starting
to become standard in our country. The possi-
bility of on-line shopping has significantly in-
fluenced the market. Retailers have to consider
how to retain customer loyalty and “defend”
their brick-and-mortar stores against e-shops.
Therefore, they try to make a customer’s visit to
a store a pleasant experience.

A pro-customer approach and the attempt to
make shopping enjoyable can lead us in two
directions — from on-line to off-line and vice-
-versa. For example the Zoot and Zasilkovna.cz
e-shops are changing goods collection points
into shops on a large scale and innovating
them. Concurrently, on-line sales of the ranges
of FMCG are increasing.

The future of brands and retailers lies in buil-
ding their credibility, the quality of services and

genuine relations with customers.



PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Co lze letos ocekavat v in-store?

Pohled zahrani¢nich marketingovych odbornikii
na nékteré z vyznamnych fenoménu, které budou v letosnim
roce charakteristické pro svét komunikace v prodejnich mistech.

Tradi¢ni prodejni mista zlstavaji dominantni

i vdobé prudkého rozmachu e-commerce
E-commerce stale pfedstavuje vyznamny rlstovy
potencial, ale jeho tempo rdstu by se mélo v blizké
budoucnosti zmirnit. Jestlize dynami¢nost on-line
prodejl vedla v urcité dobé k domnénce, Ze virtualni
trh bude mit pfednost pfed fyzickymi prodejnami,

Tradi¢ni misto prodeje zlstava dominantni, spotfebi-
telé ocenuji navrat k tradi¢nim hodnotam prodejen,
jako jsou sluzby, blizkost, odborné poradenstvi, péce
o zakaznika a dalsi. Dnesni prodejna je propojena
online a jeji zakaznik je stale vice technologicky
zdatny a pfipojen k online zafizenim.

Posileni synergii mezi internetem a prodejnou
Omnichannel strategie v maloobchodé se zaméfuji
na posileni synergii mezi internetem a prodejnou.
Jde o propojeni web-to-store pro pfesmeérovani
obrovského publika z webu do fyzickych prodejen.
Audit, ktery provedli odbornici z agentury Precepta

v 50 prodejnach prednich francouzskych maloob-
chodnich spolecnosti, ukazal, Zze 9 z 10 spolecnosti
vyuZilo alespon jedno z digitalnich zafizeni pro ucely
geolokace, online ovéfeni dostupnosti zboZi v pro-
dejné, pro zplsob nakupu click & collect (nakup po
internetu a vyzvednuti zboZi v prodejné), upfesnéni
schlizky po internetu s poradcem v misté prodeje ...

Digitalizované koncepce v prodejnich mistech
umoznuji fyzickym prodejnam vyuzivat nékteré ze
silnych stranek webu, které jsou povaZovany za
skutecny pfinos pro spotfebitele. Jde o moznost
ziskat velké mnoZstvi informaci on-line diky novym
aplikacim pro chytré telefony, pfistup ke komplet-
ni nabidce obchodni spole¢nosti prostfednictvim
interaktivnich terminald, ale také o moznost vymény
nazor( spotfebitell diky integraci socidlnich médii
v prodejné. Tato zafizeni dodavaji prodejné novou
dimenzi.

Kombinace fyzické a digitalni sféry pfinasi zakazni-
kdm nové nakupni zazitky v prodejnach. Obchodni
spole¢nosti nabizeji zakazniklim optimalizaci nakup-

ni trasy v prodejné podle jejich nakupniho seznamu
(vnitfni geolokace), snizeni doby ¢ekani u pokladny
diky samoobsluznym pokladnam a bezkontaktni
formé placeni.

V souvislosti s urychlovanim inovaci v oblasti in-
-store mobilnich technologii je o¢ekavana napfiklad
dalsi implementace beacons — digitalnich majakd,
které jsou instalovany v rdznych mistech prodejniho
mista, jako jsou regaly, signs nebo displeje s pro-
dukty. Ty mohou komunikovat s uzivateli mobilnich
zafizeni pomoci signall s nizkou spotfebou energie

What Can Be Expected
in In-store This Year?

The view of foreign marketing experts

on some of the important phenomena,
which will be characteristic for the world of
communication at points of sale this year.

Traditional points of sale remain dominant even
in the period of the rapid growth of e-commerce.
Consumers appreciate the return to traditional
values of stores, such as services, proximity, technical
advice, customer care and others. A present-day
store is connected on-line and its customers are
increasingly computer literate and connected to on-
line devices.

Omni-channel strategies in retail focus

on strengthening the synergies between
the internet and a store.

Digitalized concepts in the points of sale allow
physical stores to make use of some of the

Bluetooth, zasilat cilené zpravy, poskytovat rdzné
call-to-action impulsy atd. Maloobchodnici se timto
zpUsobem stale vice snaZi personalizovat zazitky
zakaznikl pfi nakupovani v prodejné a konkurovat
tak on-line prodejctim.

S dalSim vyvojem technologii budeme svédky stale
SirSiho inovacniho sbéru dat, ktery umozni ziskat

hlubsi poznatky o zakaznicich a zvysit Uspésnost
aktivit. Obchodnici budou moci vyuzivat pokrocilé

strong points of the web, which are considered
to be a real benefit for consumers. This concerns
the possibility of obtaining a vast amount of
information on-line thanks to new smart phone
applications and having access to the full range
of goods and services offered by a retailer via
interactive terminals, but also the possibility of
exchanging consumer opinions with others owing
to social media integration in the store.

Data are much more important than ever before.
Hand in hand with the further development

of technologies we will witness ever widening
innovative data collection which will enable the
gaining of deeper knowledge of customers and
increasing the success rate of activities.

The content of communication and strategies

is becoming ever more personalised.

Customers expect a more personalised approach in
communication. Both in the retail shop and in front
of the monitor they ask for consultation services,
individual care and personalised offers matching
the history of their purchases, their wishes and
preferences.

The future of in-store will concentrate more on
emotions and the level of customer experiences.
Modern technologies offer customers a larger
degree of independence, which subsequently forces
businesses to pay greater attention to customer
experiences. In compliance with this trend the
importance of short-term shops — the so-called pop-

up stores — is on the rise.
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analytické udaje o nakupujicich, coz bude pro né
velkym pfinosem pfi hledani feeni, jak lépe Fidit
zasoby, zvysit pfijmy a zlepSit marZe vytvorenim
vhodnych produktovych sortimentd pro prodejny na
zakladé mistni poptavky zakaznik(, atribut pro-
dejny a preferenci jednotlivych produktl. Rozsifena

pfi navrhu a vyvoji novych vyrobkd, pfi pocatecnim
rozhodovani o stanoveni cen a pfi pfedpovidani
poptavky.

Obsah komunikace a strategii

se stava stale personalizovanéjsim

Zakaznici ocekavaji v komunikaci personalizovany
pfistup. V misté prodeje i pfed monitorem poZaduiji
poradenské sluzby, individualni péci, personalizova-
né nabidky podle historie jejich nakupd, podle jejich

pfani, preferenci. Kazdy zakaznik chce byt jedinecny.

Hyper personalizace a real-time marketing jsou
pojmy, které budou znackami velmi vyuzivany. Znac-
ky budou ¢init dalsi kroky pro vytvorfeni optimalni
komunikace se zakazniky na osobni Urovni.

Vytvofit a udrZzovat personalizovany vztah s klien-
tem bez ohledu na typ nakupnich a komunikacnich
kanall se stava realnou potfebou a nezbytnosti.

Prodavac bude v ramci téchto novych zmén hrat
novou roli prvofadého vyznamu. Je tfeba pfehodno-
tit Ulohu a kompetence prodavacl s cilem vytvofit

z prodejny misto vztah( a sluzeb s vyraznou pfi-
tomnosti lidského faktoru, kde se budou zakaznici
citit uznavani a preferovani vice nez jinde. Zakaznici
ocekavaji od prodavace hodné: chtéji odbornika,

poradce, ktery zna své vyrobky, individualni nabidku
a doporuceni...Ty maloobchodni spolecnosti, které
budou schopny motivovat a vyskolit personal v sou-
ladu s budoudi roli prodavace, vyniknou a odlisi se.

Budoucnost v in-store bude vice

o emocich a urovni zakaznickych zazitk
Moderni technologie nabizeji zakaznikdm vétsi
samostatnost a to nuti obchodni spole¢nosti, aby
mnohem vice pracovaly se zazitky zakaznikd. V sou-
ladu s timto trendem roste vyznam kratkodobych
prodejen neboli pop-up stores.

Pop-up stores jsou vyuZivany jako jedinecny marke-
tingovy nastroj, jehoz zamérem je nabidnout néco
unikatniho a exkluzivniho, vypravét skutecny pfibéh
znacky ¢i nového produktu, vytvofit rozruch a strh-
nout spotfebitele v zajmu o vyrobek nebo znacku.
Prodejny sazeji na vyrazné prvky a moment prekva-
peni. Pop-up stores jsou zfizovany Casto v predva-
noc¢nim a vanocnim obdobi. Jsou umistény v do-
pravnich zénach, v zénach transitu, a tak se nabizeji
zakaznikdm pfimo pfi jejich cesté.

. Chcete-li vytvofit trvalé pouto se spotfebiteli, za-
kaznicka zkusenost v prodejné musi byt nad ramec
pouhé promocni akce a musi zahrnovat vice sluzeb,
informaci a trvalych zazitkd.

MUze jit o prostor pro odpocinek a relax nebo
détské koutky, zabavné aktivity v prodejnach, ale

i poprodejni servis s opravnami. Diky digitalnim
technologiim mUZe byt misto prodeje propojeno

s odborniky, které zodpovi odborné, technické do-
tazy. Nebo prosté jde jen o to umoznit zakaznikovi,
aby se volné dotykal vyrobkl a zkousel je. Je tfeba,
aby se spotfebitelé t&Sili na navstévu prodejny a uzili
siji," zdUrazAuji zastupci francouzské pobocky
POPAI.

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Fotky: Archiv Daniely Krofianové

Cisty objem trhu reklamy
v misté prodeje je odhadovan
na 5,8 miliardy K¢.

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve spolupraci s medialni agenturou OMD
Czech zverejiuje vysledky projektu monitoringu reklamy v misté prodeje jiz ¢tvrtym
rokem. K dispozici jsou tak v CR informace o objemu investic do vyroby reklamy

v misté prodeje za roky 2010 - 2013 a také informace o jejich struktufre.

Objem trhu
Informace o kazdém trhu jsou
nutnym predpokladem k zakladni
orientaci na ném a kultivuji tak
podnikatelské prostfedi v oboru.
Ukolu data sesbirat a publikovat za
Cesky trh reklamy v misté pro-
deje se ujala POPAI CE (oborova
asociace sdruzujici spole¢nosti
puUsobici na trhu in-store komuni-
kace) v Uzké spolupraci s medialni
agenturou roku OMD Czech.
Sbér dat probiha kontinualné od
jara roku 2011 na tfech rliznych
Urovnich, které mély za cil kom-
plexné zmapovat investice do
produkce reklamnich médii v misté
prodeje. Monitoring pfitom znacné
komplikuje skutecnost, Ze v mar-
ketingu na mistech prodeje se ak-
tivné pohybuji stovky spolecnost,
a to zejména mensi spolecnosti jen
nepravidelng, na projektové bazi.
Objemem trhu rozumime finan¢ni
objem reprezentovany reklamnimi
nosici vyrobenymi spolecnostmi se
sidlem v CR a objemem doveze-
nych POS prostfedkd ze zahranici.
Prvni Urovni sbéru dat jsou de-
klarované cisté (Net Net) financni

objemy clent asociace POPAI,
realizované za kalendarni roky
2010 az 2013 bez DPH. Jelikoz
tato citliva data maji ddvérnou
povahu, jejich sbéru a agregovani
se jako nezavisly subjekt ujalo vy-
zkumné oddéleni OMG Research
medialni agentury OMD Czech.
Do této Urovné monitoringu bylo
nakonec zafazeno celkem 16 nej-
vyznamnéjsich hracl na trhu. Do
monitoringu kazdy rok vstupoval
jiny pocet subjektd. Z ddvodu
kontinuity dat byli ponechani jen
ti, ktefi dodali vysledky za celé
sledované obdobi Ctyf let (pfipad-
né jejich naslednické firmy). Tyto
subjekty deklaruji v roce 2013
objem 1,398 miliardy K¢ realizo-
vanych v POS. To je nizsi hodnota
nez v roce 2012 pravé z ddvodu
mensiho mnoZstvi subjektl za-
fazeného do monitoringu za rok
2013. Ostatni dodavatelé jsou
zahrnuti v dalsi Grovni monito-
ringu.

Druhou casti monitoringu je
Cerpani informaci z vefejné do-
stupnych zdrojd, tedy informace
vefejné deklarované dalSimi hraci

na trhu, zejména z Obchodniho
rejstfiku. V této sekci bylo v 2013
popsano 62 subjektd a doplnéno
odhadem odbornik( z oboru.

V pfipadé, Ze vefejné dostupné
zdroje uvadeély dveé riizné drovné
obratu, byla vzata v potaz nizsi va-
rianta. Celkové Cislo tedy poskytu-
je konzervativni odhad celkového
objemu v této ¢asti monitoringu,
coz ma za cil dale podpofrit dlve-
ryhodnost dat.

Treti ¢ast projektu se tyka financ-
niho objemu reklamnich nosicd
vyrobenych v zahrani¢i instalova-
nych v Ceské republice. Na toto
téma probéhl kvalifikovany odhad
zainteresovanych odbornik( z obo-
ru. Objem pfimého dovozu se za
rok 2013 odhaduje na 15 %, coz
Cinilo 0,752 miliardy K¢.

Celkovy objem investic do rekla-
my v misté prodeje vznikl sou¢tem
uvedenych tfi ¢asti monitoringu.
Celkovy finan¢ni objem inves-
tovany do produkce prostfedkd
reklamy v misté prodeje za rok
2013 v Ceské republice tvofil 5,76
miliardy K& V roce 2013 zazna-
menal trh dalsi 7% nardst.

Uroveri monitoringu (vet Netv mig Kebez 0P| 2010 | 2011 | 2012 | 2013 _

1,309 mld. K& 1,373 mld. K¢ 1,446 mld. KE 1,398 mld. K&

1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD)

2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + vefejné zdroje, odhad

3. Dovoz ze zahranici

2,982 mld. K¢ 3,000 mld. K¢ 3,028 mld. K¢~ 3,615 mld. K&

0,858 mld. K¢ 0,875 mld. K¢ 0,895 mld. K¢ 0,752 mld. K&

Celkem 1. + 2. + 3. [ 5,149 mld. K¢ | 5,247 mid. K¢ | 5,368 mld. k¢ | 5,764 mid. ke

©
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Struktura reklamy na misté prodeje
Deklarované udaje, sesbirané v prvni ¢asti od vybranych ¢lenl asociace POPAI CE, umoznuji ziskat podrobnéjsi
pohled na trh a lépe uchopit strukturu tradicni POP reklamy.

Typ nosice:
Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objemd mezi jednotlivé typy tradi¢nich POP nosicl:

=
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PO prinathediy objemovych prostfedkd. Regalo-

T vé POP prostfedky predstavovaly

P e v roce 2013 cca 10 % investic.

L e

Typem umisténi, ktery repre-
il zentuje nejvétsi objemy, jsou
W ey podlahové POP prostiedky s 46
® Pttt %, nasleduji nasténné a fa-
P e ety
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Produktové kategorie

sadové POP prostfedky s 20
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Dalsim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byly POP nosice vyuZity. Nejc¢astéjsi produktovou
kategorii jsou podle o¢ekavani potraviny s 16 % financniho objemu. Nasleduje kosmetika (15 %) a napoje
(14 %). Kategorie potravin, kosmetiky a farmaceutickych pfipravk( v roce 2013 zaznamenaly pokles. Naopak
vzrostly kategorie napojd, spotfebniho zbozi a automotive.
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Cilovy trh

Pfinosné informace uzavira urceni destinace, tedy cilového trhu. Pfevlada tuzemsky trh, pro ktery je uré¢eno
44 % tradicnich POP prostfedkd. Tento pomér je v poslednich letech vcelku stabilni, v roce 2013 v3ak narostl
podil exportu na Ukor importu.
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Produkce permanentnich a docasnych POP nosict Zaver:
DalSim zajimavym Gdajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je Celkovy objem trhu produkce
podil trvalych nosict POP, ktery tvofi 5 %. Oproti minulym letdm doslo reklamy v misté prodeje za rok

2013 v Ceské republice tvofil 5,76
miliardy K¢, coZ je 0 7 % vice nez

v pfedchazejicim roce. Objemem
investic POS trh jiz pfedstihl klesajici
tiskovy trh, ktery se podle odhad
medialnich agentur pohyboval

v roce 2013 mezi 4 -5 mld. K¢. Diky
spole¢nému Usili POPAI CE a me-
dialni agentury OMD je k dispozici
kontinualni datovy zdroj umoziujici
popsat velikost, strukturu trhu a vy-
voj investic v misté prodeje.

k mirnému poklesu jejich podilu.

Pouzité zkratky:

POS - point of sale, misto prodeje

POP - point of purchase, misto nakupu,

v podstaté se jedna o rovnocenny vyraz k POS
SMB - Small and Medium Business

SOHO - Small Office, Home Office

s 53448883
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The Net Volume of the In-store Advertising
Market Is Estimated at CZK 5.8 Billion.

The POPAI CENTRAL EUROPE As-
sociation in cooperation with the
OMD Czech media agency has
been publishing the results of the
point-of-sale advertising monito-
ring project for the fourth con-

®

secutive year. Subsequently, the
Czech Republic has at its disposal
not only the information about
the volume of investments into
the production of marketing at
the point of purchase in the years

2010-2013 but also information
about their structure. In 2013 the
market recorded another increase
of 7%. As to its investment volu-
me the POS market has already
overtaken the declining print
market, which according to esti-
mates of media agencies ranged
between 4-5 billion in 2013.

As to the type of placement
representing the biggest volu-
mes, the order is as follows: first
position is held by POP floor
displays at 46%, followed by
POP wall displays at 20%. A total
of 11% of the financial volume
was directed to check-outs and
serving counters and the shelf

POP items recorded approx. 10 %
investment in 2013.

Another aspect to explore is the
product categories, for which POP
stands were used. As expected,
the most frequently occurring
product category is food, repre-
senting 16% of the financial

volume, followed by cosmetic
products (15%) and drinks (14%).
The categories of food, cosme-
tics and pharmaceutical products
experienced a decline in 2013.

On the other hand an increase
was recorded in the category

of drinks, consumer goods and

automotive.
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Vyznam Digital Signage
v marketingové komunikaci stale roste

Oblast Digital Signage ziskava stale vétsi dulezitost v marketingové komunikaci

a marketingovém mixu, jak ukazuje posledni prizkum Out-of-home Video Advertising
Bureau Europe (OVAB). Point of Sale, ktery zname ze soucasnych konceptt obchod-
nich mist, se dynamicky rozrista na Point of Information. Informace jsou zkratka vsude.

Mnoho veletrhd a vystav se v soucasné informacni
dobé spise zmensuje, ovsem nedavno skonceny
veletrh systémovych integrator( a audio-vizualni
techniky ISE 2015 (Integrated Systems Europe)
v Amsterdamu ukazal, Ze patfi mezi ty, kterych se to
netyka. DOvodem mdZe byt pravé expozice Digital
Signage, ktera zabirala jiz druhou nejvétsi plochu
veletrhu.

Trendy v oblasti Digital Signage pro rok 2015 Ize

shrnout do nékolika klicovych slov: integrace, feseni,

snizovani vstupl a standardy. Pojdme se na tyto
pojmy podivat troSku podrobnéji.

Lze pfedpokladat, Ze péce o Digital Signage bude
stale Castéji pfechazet z IT oddéleni do marketingu

jako plnohodnotna (podstatna) ¢ast marketingového
komunikacniho mixu. Tento smér klade ddraz na
komplexnost a jednoduchost softwaru pro ovladani
Digital Signage.

Integrace do marketingového mixu vsak neni
jedinou integraci. Dodavatelé feseni Celi potfebé
propojit digitalni komunikaci se stavajicimi systémy
a vyuzit informaci v existujicich databazich. Uspés-
nost komunikace prostfednictvim nastrojd Digital
Signage Ize doloZit tim, Ze 95 % vSech Digital
Signage siti (v¢etné téch v retailovych fetézcich) se
v roce 2014 rozSifovalo. (Toto ¢islo plati pro zapadni
Evropu. Z naseho regionu tyto Udaje nejsou k dispo-
zici).

The Importance of Digital Signage in Marketing

Communication Keeps Growing

The area of Digital Signage is gaining greater
significance in marketing communication and the
marketing mix, as shown by the latest survey of
the Out-of-home Video Advertising Bureau Europe
(OVAB). Points of Sale, which we know from the
current concept of retail outlets, are dynamically
expanding to also become Points of Information.
Simply, information is everywhere.

In the current information era many fairs and
exhibitions tend to slim down, however the recently
ended fair of system integrators and audio-visual
equipment — ISE 2015 (Integrated Systems Europe)
in Amsterdam has shown that this trend does not
apply to it. The reason might just be the Digital Sig-
nage exposition, which occupied the second largest
area in the grounds of the fair.

Trends in the area of Digital Signage for 2015
can be summed up in a few key words: integration,
solution, input cost cutting and standardization.

Jednotliva feSeni najdeme témér v kazdé oblasti
in-store komunikace. Stale popularnéjsi jsou vsak
centralizované systémy pracuijici s rdznymi typy
zobrazovacich panelll. Centralizace se ale neproje-
vuje jen u displejd, ale i u emocniho Digital Signage.
Snahou je zapojit vdechny smysly ¢lovéka pfimo
v misté prodeje.

Zajimavou oblasti jsou také Feseni, kterd propo-
juji béZné LCD a LED displeje s energeticky méné
narocnymi prvky, jako jsou E-Ink displeje. V retailu
tento trend zastupuji ESL (Electronic Shelf Labels)
nebo nové displeje pro povinné zobrazeni informaci
o sloZeni potravin.

Zcela v souladu s rdstem potencialu Digital Sign-
age komunikace jde sniZzovani cen vstupU, zejména
pak hardwaru. Vysoce svitivé lehké LED panely, které
jiz dohnaly svym rozliSenim LCD displeje, Ize snadno
povésit do vylohy. Stavaji se tak dnes standardem
fady retailovych prodejen. Doplriuji je LCD s rozliSe-
nim 4K, pfipadné 3D displeje bez nutnosti pouZit 3D
bryle.

V neposledni fadé bude zajimavé sledovat, jak se
podafi zavést standardy do Digital Signage komu-
nikace. Cilem standardizace by mélo byt sjednoceni
metodologie méfeni dopadu, formatl obsahu,

analytickych nastroj a parametr( technickych zafi-
zeni. Tlak na standardizaci vychazi zejména z potfeb
marketingovych oddéleni vyhodnocovat a srovnavat
efektivitu kampani.

Digital Signage jiZ neni technologii zitfka a pro po-
vedena feseni ani nemusime chodit za hranice CR.
Vyzvou pro retail bude vyuZiti sou¢asnych informaci
a vytvoreni chytrych interaktivnich Digital Signage
siti, které budou personalizovat komunikaci ke kaz-
dému zakaznikovi.

Tomas Posker
Vedouci inovadi,
Ki-Wi Digital

Michal Krkoska

ManaZer pro klicové zakazniky,

Ki-Wi Digital
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POP komunikace o¢ima zadavatelu

Longitudinalni prizkum POPAI CE a OMD

POPAI CE realizovala ve spolupraci s agenturou OMD dalsi ro¢nik pravidelného
prazkumu, ktery dlouhodobé analyzuje postoje zadavatelli reklamy k prostfedkim

in-store komunikace.

Monitoring postojd zadavatell
provadi asociace POPAI CE jiZ od
roku 2003 vcetné mezirocnich
srovnani vysledkl. Mapovani
postojd probiha formou on-line
dotazovani CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing) s vyu-
Zitim nastroje Snapshots, ktery je
exkluzivnim systémem OMD.

kampané i roli pfimych vyrobcl
a agentur pfi realizaci in-store
projektd.

Tohoto ro¢niku prazkumu se
zUcastnilo 60 zadavatel reklamy
z rznych segmentd trhu. Vzorek
respondentl zahrnoval zastupce
z oblasti rychloobratkového zbo-
Zi, ale také ze sektoru elektroniky,

obleceni, obuvi, farmaceutickych

Cilem vyzkumu bylo monitorovat

vyrobkd, hracek, telekomuni-

situaci na trhu za rok 2014 s vy- kacnich sluzeb, automobilového

hledem do 2015 o¢ima zadavate-  trhu a dalSich. Prdzkum podpofily

[0 reklamy, zjistit, jak zadavatelé partnerské spolecnosti Authenti-
vnimaji POP reklamu jako komuni-  ca, MORIS design, Nestlé Cesko,
kacni kanal, jak posuzuji jednotli- REDA a Unilever CR a zéroven
vé formy komunikace v misté pro-  oborova Asociace Ceskych re-
deje a jak tyto prostfedky vyuzivaji  klamnich agentur (ACRA).
ve srovnani s jinymi mediatypy.

Projekt se rovnéz zabyval po- Jak jsou in-storové
stoji zadavatell k vyhodnocovani  prostiedky vyuzivany?
efektivity POP komunikace, iden- Reklama v misté prodeje je dle
tifikaci faktor(, které pfispivaji vysledkd prizkumu soucasti
k rozhodnuti o zafazeni POP do komunikacniho mediamixu firem

Dulezitost komunikaénich kanalua

Ohodnotte, prosim, dilezitost nasledujicich forem komunikace (médif)
pro propagaci ve Vasi produktové kategorii? N=60
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pro 90 % dotazanych. Pro 75 %
respondent ma tato reklama
nezastupitelné misto a vyuzivaji

ji pravidelné. Vysledky ankety
ukazaly pozitivni posun z hlediska
nasazeni POP ve srovnani s pfed-
chozim prizkumem v roce 2011,
kdy nezastupitelné misto reklamy
v ramci mediamixu firmy potvrdilo
69 % respondentd.

Zadavatelé reklamy vnimaji POP
komunikaci jako tfeti nejdUlezitéj-
$i komunikacni nastroj. Na prvni
pricce se umistila televize nasledo-
vana letaky. Na ctvrté po POP ko-
munikaci skondil internet a za nim
PR. V mediamixu firem Ucastnicich
se tohoto vyzkumného projektu
nejvice prekvapivé roste vyznam
televize, az poté internetu, POP
reklamy a letakd.

O nasazeni POP reklamy u zada-
vatell reklamy nej¢astéji rozhodu-
je Brand Manager nebo Marke-
ting Manager nasledovany Sales
Managerem. Na treti pficce se
umistil Trade Marketing Manager.
Mezirocné v tomto ohledu posilil
vliv pfedevsim Sales ManagerU
a top managementu.

Vyvoj investic do in-store
komunikace v ramci reklamnich
rozpoctu

Podle deklaraci by dotazovani za-
stupci zadavatelt do POP komu-
nikace radi investovali vice, neZ je
tomu nyni.

Podil redlnych investic z celého
reklamniho rozpoctu do in-store
komunikace v roce 2014 predsta-
vuje dle odpovédi respondentl

Podil jednotlivych in-store formatt

prodeje (letaky, slevy, kupony)
spolu s podlahovymi a regalovymi

Uvedte, prosim, procentudlni ¢ast z celého instorerozpoctu pro rok 2013, kterou
jste investovali do jednotlivych (in-store) formé&tt? N (2014) = 54, N(2011) = 69

s —
shop in shop atp.) FeL

POS prostredky.

Stale vice zadavatelU si uvédo-
muje dulleZitost vyhodnocovani
efektivity POP kampani. V roce
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2011 povazovalo méfeni efektivity
e za zcela dllezité 57 % dotazova-
nych, v roce 2014 to deklarovalo
jiz 67 % dotazanych. V roce 2009
to bylo jen 32%.

T Firmy sice deklaruji velkou

iy plaiabys J ol v . L
T v ddlezitost méreni efektivity POP
POP Digiual sgpanpe [ LD ety isteraidived F ™ w2014 reklamy, ale realné ho provadéji
N e v mensi mite. | zde vsak byl za-

znamenan vyrazny nardst. V roce
2014 potvrdilo 52 % responden-
td, Ze vyhodnocuiji efektivitu rekla-

1oy, paruaty, deplaye, manCIIRY st} =m

my v misté prodeje. V roce 2011

tuto skutecnost uvedlo jen 35 %

27 %, zatimco v roce 2015 by
zadavatelé povazovali za efektivni
investovat do této formy komuni-
kace 33 % z reklamniho rozpo¢-
tu. Hodnoty v podstaté kopiruji
predchozi roc¢nik.

V rozpoctu, ktery byl urcen
pro investice do rliznych in-store
formatd, investovali zadavatelé
v roce 2014 nejvice do podla-
hovych prostfedkd (31 %) kde
doslo k nardstu oproti roku 2011
(24 %), do rlznych aktivit v misté
prodeje, jako jsou ochutnavky,
letaky, darky, soutéZe apod.
(24 %), kde naopak doslo k po-
klesu oproti 2011 (29 %) a do
regalovych POP prostfedkd (19
%), které také o 5 % poklesly.

Nejcastéji vyuzivané formy
in-store komunikace a jejich
vhimana ucinnost

za nejefektivnéjsi a nejcastéji
vyuzivanou formu komunikace
v misté prodeje povazuji zada-
vatele reklamu v letacich. Mezi

boduji jesté doc¢asné podlaho-

vé prostredky, slevy a kupony

a regalové prostfedky. U skutecné
vyuzivanych POP prostfedkl prvni
dvé mista skoncila stejné jako

v Zebficku dulezitosti, na tfetim
misté se vsak umistily ochutnavky
a predvadéci akce nasledované
paletovymi ostrovy, dekoracemi

a branami.

Jako nejefektivnéjsi respondenti

vnimaji ostatni aktivity v misté

respondent.

Jaké jsou argumenty
zadavatell pro zapojeni POP
do kampani?

Hlavnim argumentem zadavatel(
pro zafazeni vétsiho podilu POP
do komunikacniho rozpoctu je
prokazatelny efekt POP na jejich
znacku. Mezi dalSimi vyznamnymi
ddvody pro 3irsi zapojeni POP je
dobfe vyargumentovana strate-
gie komunikace v misté prodeje,

N (2014) = 58, N (2011) = 69

Dulezitost forem POS / srovnani s predchozimi vinami

Ohodnotte, prosim, dilezitost nasledujicich forem reklamy v misté prodeje (POS)
pro propagaci produktové kategorie, ve které Vase firma plsobi?

— i 200 il u 4
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POP Communication through the Eyes of Advertisers
POPAI CE and OMD Longitudinal Survey

POPAI CE in cooperation with the
OMD Agency has once more ca-
rried out the regular annual sur-
vey, which analyses the attitudes
of advertisers towards in-store
communication displays.

The monitoring of advertisers’
attitudes has been conducted by
the POPAI CE association since
2003 including a comparison of
results between the individual
years. Attitude mapping takes
place in the form of the on-line
CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing) applying the Sna-
pshots tool, which is an exclusive
system of OMD.

The objective of the survey was
to monitor the situation in the

market in 2014 with the outlook
for 2015 as seen by advertisers
and to establish how advertisers
perceive the POP advertising as
a communication channel, how
they view individual communica-
tion forms at the points of sale
and how they use these tools
compared with other media-
-types.

In addition, the project dealt
with the attitudes of advertisers
towards the evaluation of the
POP communication efficiency,
identification of factors, contribu-
ting to the decision on including
POP material in the campaign as
well as the role of direct ma-
nufactures and agencies in the

implementation of the in-store
projects.

This year’s survey was partici-
pated in by 60 advertisers from
various market segments. The
sample of respondents included
not only representatives from the
field of fast moving consumer
goods, but also from the sector
of electronics, clothing, footwear,
pharmaceutical products, toys,
telecommunication services, the
automobile market and others.

The survey was supported by
the partner companies — Authen-
tica, MORIS design, Nestlé Cesko,
REDA and Unilever CR as well as
the Association of Czech Adverti-
sing Agencies (ACAA).

srovnani 2014 vs. 2011

Spokojenost s pfimym vyrobcem

Pokuste se ohodnotit miru Vasi spokojenosti se sluzbami pfimého vyrobce
v nasledujicich oblastech; N (2014) = 45, N (2011) = 56

studie, které dokazuji Uc¢innost
reklamy v misté prodeje a odstra-
néni bariér ze strany maloobcho-

du - jina cenova politika, poplatky
a intenzivnéjsi komunikace se
zadavateli.

Role pfimych vyrobci POP

a agentur pfi spolupraci se
zadavateli

Nejspokojenéjsi jsou zadavatelé
pfi spolupraci s pfimym vyrobcem
POP s technickym zpracovanim,
spolehlivosti a dodacimi terminy.
Uvadénymi nedostatky, které

se dle zadavatel( objevuji pfi
spolupraci s pfimymi vyrobci POP,
jsou vysoka cena, nekomplexnost
a nedostatek kreativnich naméta.

Jako hlavni vnimané benefity pfi

spolupraci s agenturami zadava-
telé ocenuji zejména zkusenosti,
komplexni pfistup, kreativitu

a Usporu Casu. Nedostatky agen-
tur v tomto sméru jsou vnimana

vysoka cena, zdlouhavé procesy

a neodbornost.

Daniel Jesensky,
Prezident POPAI CE
Daniela Krofianova,
General Manager POPAI CE

POPAI
AWARDS

Nova reseni

y e

pro ucinnou
komunikaci
v misté prodeje

Pozitivni emoce a zazitky a jejich zasadni vyznam pfi komunikaci se zadkaznikem v in-sto-
re patfily k hlavnim tématim programu minulého roéniku akce POPAI day, kterou uspo-
radala v zavéru listopadu 2014 asociace POPAI CE. O tom se mohli presvédcit i navstév-
nici expozice oborové soutéze POPAI AWARDS, ktera predstavila jedine¢né ukazky
novych zplsobu a inovativnich forem komunikace ve vsech hlavnich segmentech trhu.

SoutéZ POPAI AWARDS je vrcholnou udalosti oboru
marketingové in-store komunikace pro tvirce
i zadavatele realizaci v mistech prodeje. V tomto roc-
niku soutézilo celkem 75 realizaci v 16 soutéznich
kategoriich.

Do soutéZe byly zafazeny POP materialy, podpdirné
propagacni pfedméty (3D), prostiedky pro vybaveni

obchod, nastroje svételné komunikace, informacni
a orientacni systémy, inovativni digitalni a multime-
diadlni projekty a interaktivni komunikacni prostredky
integrované in-store projekty.

Soutéz vyvrcholila gala vecerem, na kterém byly
vyhlaseny vysledky soutéZe a pfedana ocenéni vité-
zam.

POPAI AWARDS

New Solutions for Effective Communication at the Point of Sale

Positive emotions and experiences and their funda-
mental importance for in-store customer commu-
nication were one of the main topics of the pro-
gramme of last year's POPAI day event, which was
organised by the POPAI CE association at the end of
November 2014. These trends were witnessed also
by visitors to the exposition of the POPAI AWARDS
marketing competition which presented rare de-
monstrations of new methods and innovative forms
of communication in all main market segments.
The POPAI AWARDS competition is a top event
in the marketing in-store communication sector

both for creators and advertisers at the points of
sale. This year a total of 75 exhibits competed in 16
categories.

The competition entries included POP materials,
(3D) supporting promotional items, retail equipment
articles, lighting communication tools, information
and orientation systems, innovative digital and mul-
ti-media projects as well as interactive communicati-
on means and integrated in-store projects.

The event climaxed in a gala evening where the
competition results were declared and awards pre-

sented to the winners.
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Vitézné projekty POPAI AWARDS 2014

projektem celé
soutéze byl Endcup
Milka, ktery do
soutéze prihlasila
spole¢nost Mondelez
Czech Republic

s.r.o. a realizovala
spolecnost DAGO s.r.o.

Tento exponat se stal absolutnim vitézem soutéze a zaroveri ziskal nejvy3si ocenéni za kreativitu a materialo-
vou a technickou inovaci. Soucasné byl projekt ocenén jako vitéz kategorie Potraviny.

Nové regalové celo Milka je praktickou ukazkou multisenzorické komunikace na prodejni plose. Jednoducha
konstrukce za pouZziti pfirodniho dekoru dfeva a funk¢nich 3D prvkd, které pfimo odkazuji na tradici a esenci
znacky Milka, nenasilné zapada do prostoru nové generace prodejny Tesco. PouZité nasviceni a plySova 3D
kravicka Milka pfitahuji pozornost zakaznik( a vybizeji je k dotyku a k pohlazeni. Zaroven zajistuji vyraznou vi-

zibilitu v prostoru prodejny. Pohybové ¢idlo pfi pfichodu zakaznika aktivuje zvukovou stopu a kravicku rozbudi.

Tyto prvky pozitivné plsobi na emoce zakaznikd, pfispivaji ke skvélému vnimani znacky i interakci s produkty.

Kartonovy stojan Studentska pecet od spolecnosti
Authentica s.r.o. byl v soutézi vyhodnocen jako nejlepsi
POP material na bazi papiru.

Pozadavkem klienta, kterym je spole¢nost Nestlé Cesko s.r.o.,
bylo vytvofit atraktivni stojan jako soucast podpory prodeje
znacky STUDENTSKA PECET. Dalsim pozadavkem bylo pouziti
pouze kartonu.

Kreativnim a konstrukénim vysledkem je Ctyfpolicovy stojan

v barvéch znac¢ky STUDENTSKA PECET s celkovym dojmem
rozbalené nakousnuté cokolady. Cely stojan vytvafi dostatek
prostoru pro marketingové sdéleni. Stojan z kazdého uhlu
upoutava pozornost pozorovatele. Netradi¢ni 3D vzhled
nakousnuté ¢okolady dodava stojanu velkou atraktivitu

a originalitu. Nosnost stojanu optimalné vyhovuje zatizeni

a prevozu stojanu naplnéného zboZim az na misto prodeje.
Stojan je urcen pro fetézce i tradi¢ni trh v Ceské republice a na
Slovensku.

Cena POPAI AWARD DIGITAL byla udélena digitalnimu

a mobilnimu marketingovému nastroji MATRIX.

Tento specialné vyvinuty marketingovy nastroj pro digitalni komunikaci
byl postaveny na zakladé Mobile-SYSTEMu pro spole¢nost L'Oréal.
MATRIX je urcen primarné pro podporu kadefnikd a salond této
znacky. Autorem projektu je spole¢nost monit s.r.o. Cilem projektu
bylo |épe spolupracovat s kadefniky a nabidnout dalsi moznosti, které
konkurence nenabizi, a to véetné napf. rezervacniho systému pro kaz-
dy salon, automatického rozesilani pozvanek a celkové spravy salonu.
Tento nastroj predbiha dobu a své konkurenty i tim, Ze jej neni nutné
instalovat a pfesto Ize vyuzivat vSech vyhod béznych instalovanych
aplikaci véetné OFF-line prace. V jednom FeSeni zahrnuje B2B a B2C
nastroje a dokaze v digitalnim prostfedi analyzovat data z prodejni
sité, vyhodnocovat UspéSnost kampani z pohledu zadavatele i salond/
kadefnik( a hlavné velmi vyznamné zdokonalit spolupraci znacky se
salony/kadefniky a jejich zakazniky v oblasti digitalnich technologii.

Display Sladkova limonada, ktery v soutézi predstavila

v kategorii Nealkoholické napoje.

Pranim klienta Pivovary Staropramen bylo vytvofit stojan, ktery bude

v souladu s vystavovanym produktem a podpofi prodejnost nealkoho-
lického pivniho specidlu. Stejné jako je unikatni a pfirodou inspirovan
produkt, jenZ je bez umélych barviv a konzervantd, tak i stojan byl
vyvijen v souladu s pfirodou. Dfevéné bedynky jsou vhodné doplnény
kartonovymi doplfiky a slamakem, coZ kupujiciho pfenasi do dlouhych
teplych dnd pozdniho |éta, které jsou provonény obilim a daleko od
ruchu velkomeést. Diky podpore prodeje v televizni kampani a netradic-
nimu pojeti POP materiald, které byly produktu usity na miru, se béhem
6 mésict po uvedeni stojanu na trh prodej zvysil o celou Ctvrtinu.

Vitézstvi v kategorii Alkoholické napoje si odnesl
stojan Fernet Stock od spolecnosti DAGO s.r.o.
PFi vytvareni grafického navrhu permanentniho
stojanu Fernet Stock byl kladen didraz na exkluzivitu
v souladu s pfanim spolecnosti Stock Plzer —

BoZkov s.r.o., kdy stojan je umistén v prostorach
prémiovych prodejen Letisté Vaclava Havla. Zaroven
byly respektovany pozadavky na maximalni
prostorové moznosti prodejny, rozpocet a kombinaci
vystaveni dvou prémiovych znacek Fernetu. Hlavnim
pozadavkem nebylo vyrobit stojan s co nejvétsi
kapacitou, ale efektivné vyuzit oba motivy brandu,
které by upoutaly na prodejné pozornost kone¢ného
zakaznika. Tvlrce stojanu tak snoubil jednoduché
technické Feseni s dirazem na detaily zpracovani.
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V kategorii Tabak patfila vitézna cena
projektu Check out unit, jehoz tviircem je
spolecnost STORY DESIGN, a.s.

PFi vyrobé prodejniho stojanu byla pouZzita
kombinace kovu, plastu a prosvétleni LED.
Tato in-store realizace byla umisténa nad
pokladny obchodnich fetézcl pro prodej ciga-
retovych znacek spole¢nosti Philip Morris CR.

Display Boudoir od spolecnosti Authentica, s.r.o.,
ktery slouzi k prezentaci francouzské kosmetické
znacky Lollipops, byl nejvice ocenén v kategorii
Drogérie, kosmetika.
Stojan stejné tak jako pre-
zentovana znacka je velmi
specificky a velmi Zensky.
Svym designem a prove-
denim evokuje uvolnénou

a Utulnou atmosféru Zen-
ského budoaru.

Diky svym hravym prvkdm

a vyvazenosti barev vzbuzuje
zvédavost a chut si pfiprav-
ky okamzité vyzkousSet

a koupit. Tento solitérni kus
nabytku pfijemné kontras-
tuje se svym okolim a vy-
borné upoutdva pozornost
v parfumeriich a prodejnach
s luxusni kosmetikou.

V kategorii Produkty pro déti zvitézil projekt
LEGO ® CHIMA™ podpora uvedeni novinek
na cesky trh, ktery do soutéze pfihlasila
spolecnost LEGO Trading s.r.o.

Virtual Pop Up show room je unikatnim kompakt-
nim feSenim pro vylohy prodejct hracek. Jeho
hlavni Ulohou je pfilakat pozornost kolemjdou-

cich a pfivést je k navstévé obchodu. Ledové kostky LEGO ® maji za
Ukol vytrhnout navstévniky prodejny z rutiny nakupovani iluzi efektu
rozpoustéjici se ledové kostky, ze které tece voda na podlahu. LEGO ®©
portal unikatnim designem pfitahuje pozornost u vstupu do prodejny

a ma vybidnout kolemjdouci ke vstupu, upozornit vstupujici na novinku
v portfoliu a upoutat jejich pozornost.

Display POSM Shaver 2014 pro novou fadu holicich
strojkt Philips Series 9000 ma v zakaznikovi evokovat
vesmir a budoucnost holeni.

Tvlrce tohoto vitézného exponatu v kategorii Elektronika,
kterym je spole¢nost Authentica, s.r.o, pfi vybéru materidlu
zvolil ¢erny akrylat. Ten svym leskem na prvni pohled
upoutava pozornost a celkové plsobi luxusnim dojmem.
Holici strojek byl umistén na vyvyseny Ciry akrylatovy puk

s mlécnym podstavcem, aby v kontrastu s ¢ernym materialem
dominoval celému displeji. Kolem mlé¢ného puku je
vyobrazena osa, ktera znazorfiuje pfesnost a dokonalost
holeni. LED osvétleni odhaluje tajemnou krasu POP
prostfedku, ktery byl vyuzit pro sit elektroprodejen.

®

Projekt Rodenstock Competence Center, ktery

v soutézi predstavila firma DEKOR, spol. s r. o.,
se stal vitézem v kategorii Osobni potreby a pfi-
slusenstvi.

Ukolem byl vyvoj atraktivniho systému prezenta-

ce ¢oCek a obrub fy Rodenstock na jednom misté

a jednotnym zplsobem. Na trhu jsou ukazky coc¢ek
a prezentace obrub zpravidla od sebe oddéleng, fa
Rodenstock nabizi jako jedna z mala firem toto fe-
seni v jednom. Systém stojant ma pfivést zakazniky
k vlastnimu vyzkouseni obrub a skel a ma vysvétlovat
jejich vlastnosti a vyhody, pro optiky prace se systé-
mem ma byt snadna. Systém je modularni, vSechny
elementy se daiji libovolné kombinovat, jednoducha
vymeéna elementd je zajisténa magnety bez potfeby
mechanického zajisténi. Jde o globalni projekt pro
prodejny ocni optiky s distribuci do celého svéta.

Netradicné

pojaty Shop in
Shop Becherovka
od spolecnosti
DAGO s.r.0. se

stal vitézem

v kategorii
Vybaveni interiért
obchodu. '
Tento projekt byl vytvofen na zakladé zadani od
spolecnosti Jan Becher pro prodejnu Aelia Praha na
Letisti Vaclava Havla. Cely koncept projektu vychazi
ze spojeni tradi¢ni Ceské znacky a prostoru letiste,
kde spole¢nost DAGO vytvofila atmosféru ceské
tradice, kterou propojila s pfileZitosti zakoupit ryze
Cesky darek nebo upominku na dovolenou ¢i sluzeb-
ni cestu. Designové pojeti Shop in Shopu s vyuzitim
kvalitnich materiald a modernich prvk( ladénych do
barevného kédu klienta upoutava pozornost kupu-
jicich a 14k4 je, aby si kousek Ceska odvezli s sebou
domd. Kombinace dfeva, nerezi a originalnich
vizuald Jan Becher v kombinaci se svételnymi prvky
a elektronickou prezentaci znacky na velikych LCD
monitorech nenasilnou formou posiluje povédomi

o znacce a jeji visibilitu.

Pro oblibeny a silny brand Jagermeister zrea-
lizovala spolecnost DAGO s.r.0. permanentni
svételna cela Jagermeister, kterym dominuiji
svételné LED-diodové prvky.

Tato realizace urcena pro hypermarkety Tesco zvi-
tézila v kategorii Svételna komunikace, orientacni

a informacni systémy. Ddraz byl kladen na specialné
vyvinuté plexi evokujici namrazu a Cisté prosvétlené
linie 2 m vysoké lahve. Celkovy dojem dotvafi insta-
lovana mraznicka se zafizenim na podavani chla-
zeného napoje pfimo v prodejné pfi promoakcich.
Stojan je kompletné prosvétlen a barvy je diky RGB
LED technologiim moZné s ohledem na pfipadné
zmény brandu ménit.

Nové prezentacni vybaveni Nivea Promo

od DAGO s.r.0. nejvice zaujalo v kategorii
Prostredky pro sluzby podpory prodeje.

Toto nové technické feSeni je zaloZeno na specialni
hlinikové konstrukci. Hlavni vyhodou je rychlost
sestaveni, variabilita brandu, rebrandovani a cel-
kova vaha, kterd je pouhym zlomkem ve srovnani
s dosud znamymi vystavnimi systémy. Systém navic
umoziuje tfi rlzné velikostni alternativy vystaveni
dle prostorovych moznosti jednotlivych mist, pro-
moakci, snadné rebrandovani stanku neodbornym
personalem a sesta-
veni stanku bez
odborné pfipravy.
Tato promoaplika-

ce klientovi nabizi
prehlednost celého
prostoru, poutavy
design lakajici po-
tencionalni zakazniky
k interakci s promova-
nymi produkty.
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Pri prilezitosti 140. vyroci od zaloZeni pivovaru Velko-
popovicky kozel vytvofila spolecnost REDA a.s. drevé-
né krabicky, které jsou urcené k ulozeni specialni série
korkovych a kovovych podtackl za ucelem propagace
znacky piva Kozel.

Tomuto setu propagacnich pfedmétd byla udélena prvni cena
v kategorii Reklamni darky v misté prodeje. Pivovar chtél touto
cestou pfipomenout svym pfiznivclm dlouholetou tradici

a historii a navic se jim vice pfibliZit. Z toho divodu byly zvo-
leny podtacky jako nejcastéji viditelné a vyuZivané pfedméty
v restauracich ¢i pivnicich. Sbératelska krabicka v celkovém
nakladu necelych 300 ks je urcena pro rtzné velikosti a typy
podtackl, které byly pfi pfileZitosti vyroci pivovaru vydany.
Korkové podtacky s potiskem a kovové podtacky s historicky-
mi motivy byly vyrobeny v nakladech 10 000 kus( v nékolika
sériich a distribuovany do celého svéta.

Novy limitovany stojan na Fernet,
ktery pro prodejni sit Tesco vyvinula
spolecnost DAGO s.r.0., se stal nejlep-
sim exponatem v kategorii Prototypy,
vzorky.

| nepermanentni stojany nemusi vypadat
jako pouha krabice, ale mohou unikatnim
pojetim prezentovat prémiové produkty.
To potvrzuje tento stojan, ktery se odlisuje
unikatnimi prvky celkového designu. 3D
prvky, prémiovy produkt, atypické feseni,
to v3e jsou faktory, které podtrhuiji jedi-
necnost tohoto POP projektu. Dllezitym
faktorem pfi realizaci byl dliraz na do-
drZeni prémiovosti vzhledu a zvyraznéni
vystaveného produktu.

kampan zamérena na uvedeni nového cideru Kingswood v OFF Trade. Tento
projekt v soutézi predstavila spolecnost Plzensky Prazdroj, a.s.

Cider Kingswood byl uveden na trh v roce 2013 pouze jako ¢epovany v limitovanych
ON Tra de provozovnach. Cilem pro rok 2014 bylo celoplosné uvedeni lahvové varianty
také v OFF Trade a budovani celé kategorie cider. Pfi uvedeni znacky Kingswood do
OFF Trade spolupracoval zadavatel Uzce s fetézcem Tesco. Retézec mél nejsirsi sorti-
ment v kategorii a zaroven profil nakupujiciho v Tescu, ktery nejvice odpovidal cilové
skupiné cideru Kingswood — spiSe mladsi nakupujici z vyssi socio-ekonomické skupiny.
V ramci exkluzivniho uvedeni produktu v fetézci Tesco se kampari zaméfila na osloveni
nakupujicich, ktefi bézné do pivni sekce nechodi. Kingswood byl prezentovan uvede-

nim v kazdém letaku formou image okna. V in-store prezentaci byly vyuZity paletové
kartonové stojany nebo jejich kombinace s vystavenim palety, ktera byla doplnéna stojanem. Ukolem stojanu
bylo jasné nakupujicim odkomunikovat, co cider Kingswood je — osvézuijici alkoholicky napoj vyhradné z jab-
lek. Hlavni sdéleni , WELCOME TO KINGSWOOD OSVEZUJICI CIDER" i vizuaIni podoba POP Uzce navazuje
na ATL komunikaci znacky. Vzhledem k zacileni produktu na nakupujici, ktefi nechodi do pivni sekce, bylo
klicové umisténi v ramci cesty nakupuijicich obchodem — v hlavni uli¢ce v blizkosti sekce ovoce. Po exkluzivnim
uvedeni nasledovala podpora na zbylé casti trhu, kde byl stale jako hlavni format POP vyuzivan stojan a dale
plakaty, kr¢kovky na lahve a ramecky do lednic. V ramci podpory u 2 zakaznikl (Tesco a Albert) bylo vyuzito
inovativni feSeni pro zvyseni vizibility v pivni sekci - shelf stopery s generatorem jable¢né viné.
Kingswood se stal leadrem trhu v kategorii cider s trznim podilem 45,4 % (CYTD Sep 2014) a je tak hlavnim

faktorem meziro¢niho silného rlstu celé kategorie 0 593 % (CYTD Sep 2014). Planované prodeje byly pfekro-
Ceny 0 21 % a v pfipadé exkluzivniho uvedeni v fetézci Tesco 0 27 %. Jiz po 4 tydnech prodej v fetézci Tesco
prekrocily opakované nakupy cideru Kingswood cil a dosahly 10,9 %. Distribu¢ni cile byly pfekroceny vice nez
dvojnasobné, a to pfedevsim diky silnéjsi distribuci na tradi¢nim trhu.

Daniela Krofianova

POPAI
STUDENT
AWARD

POPAI predstavila nejlepsi studentské
navrhy projektu in-store komunikace

Asociace POPAI CENTRAL EUROPE
vyhlasila vysledky jiz osmého ro¢niku
soutéze POPAI STUDENT AWARD, ktera
kazdorocné zviditelfiuje studentské navr-
hy projektii komunikace v misté prodeje.
Autory projektd jsou studenti vysokych

a stfednich skol se specializaci na marke-
tingovou podlinkovou komunikaci.

Studenti soutéZili o nejlepsi navrhy projektd in-store
komunikace na zakladé péti briefd od konkrét-

nich zadavatell. V tomto ro¢niku soutéZe studenti
prezentovali kromé navrh POP materialG nové také
navrhy komplexni podlinkové komunikacni kampané
v misté prodeje se zaméfenim na POP média.

SoutéZ za dobu své existence trvale zaznamenava
narlst poctu soutéZnich praci i jejich kvality. Tento
rok bylo do soutéze zafazeno 59 soutéznich pradci.

ﬁ/ﬁuduwv @

Soutéz POPAI STUDENT AWARD 2014

podpofily formou partnerstvi spolecnosti
Budéjovicky Budvar n. p., Nestlé Cesko, s.r.o.
a Shell Czech Republic a.s.

POPAI Presented

the Best Student Designs
of the In-store
Communication Projects

The POPAI CENTRAL EUROPE association an-
nounced the results of the eighth year of the
POPAI STUDENT AWARD competition, which
every year highlights student designs of point-
of-sale communication projects. The creators

of these projects are students from universities
and secondary schools specialised in below-the-
line marketing communication.

Students competed for the best designs of
in-store communication projects based on five
briefs from specific clients. In this year's compe-
tition students presented not only POP ma-
terials but newly also proposals of a complex
below-the-line communication campaign at the
point of sale focusing on the POP media.

Within the period of its existence the compe-
tition has recorded a permanent increase in the
number of entries as well as their quality. This
year a total of 59 were competing in the event.

The POPAI STUDENT AWARD 2014 competition
was supported in the form of a partnership

by the companies - Budéjovicky Budvar n. p.,
Nestlé Cesko, s.r.0. and Shell Czech Republic a.s.

®
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Zadanim Budéjovického Budvaru bylo zpracovat
design setu pro vnitfni a venkovniho oznaceni
provozoven s tankovym pivem znacky Budweiser
Budvar. Hlavnimi zaméry setu bylo poskytnout
spotfebiteli pfed vstupem do dané provozovny
(restaurace, pivnice atp.) i uvniti dané provozovny
jasnou a srozumitelnou informaci, Ze se zde Cepu-
je pivo z tanku.

V kategorii Design POP materialu dle briefu spo-
le¢nosti Nestlé s.r.o. Cesko - znacka NESCAFE bylo
pozadovanym typem POP permanentni umisténi
parazitu pro vystaveni jednoporcovych baleni
produktd NESCAFE v regéle v rdmci tzv. svacino-
vych zén (bagety, napoje, snacky) v obchodnich
fetézcich. Dalsi variantou navrhovaného feseni
bylo parazitni vystaveni k ,, pokladnimu pasu”
nebo v dosahu pokladni jako podpora aktivniho
prodeje.

Zadani v kategorii designu POP materialu pro
znacku ORION spole¢nosti Nestlé Cesko s. r. 0. se
zaméfilo na docasné druhotné vystaveni v misté
prodeje, které podporuje vizibilitu ¢okoladovych
tyc¢inek ORION. Cilem bylo navrhnout pfedplnény
Ya paletovy stojan z kartonu urceny k umisténi na
zem, ke sténé ¢i k regalu, ktery zajisti svym novym
konstrukénim feSenim i designem pozornost
stavajicich i novych spotiebiteld. V dnesni dobé
jsou to predevsim zaméstnani lidé bez zbytecné-

ho ¢asu navic, a proto by mél stojan zaujmout jiz
z dalky, aby poutal lidmi neplanovanou pozornost
na prodejni plose.

Cilem briefu spole¢nosti Shell Czech Republic
bylo vypracovat navrh na podporu prezentace
odmén vérnostniho programu Shell ClubSmart
na prodejnach cCerpacich stanic Shell. Zamérem
je, aby si zakaznik prostfednictvim POP materialu
vsiml nové kolekce darkd a odmén a aby ho na-
bidka oslovila natolik, Ze se rozhodne svoje body
za darek vymeénit a nebo, pokud neni ¢lenem
klubu, aby ho motivovaly k ¢lenstvi v klubu. Brief
zahrnoval dva typy navrhd. Na vétsi prodejné jde
o navrh samostatné stojiciho 3D stojanu a na
mensi prodejné je tfeba pocitat s obrandovanim
existujici promo gondoly.

Pozadavkem briefu spole¢nosti Nestlé Cesko v ka-
tegorii navrhu komplexni podlinkové komunikacni
kampané bylo navrhnout komunikacni kampan
pro vybrany produkt ,Maggi Napady Stavnaté
kufe s tymianem” na hypermarketech a super-
marketech Albert. U¢elem kampané byla celkova
podpora prodeje vetné in store vizibility daného
produktu. Hlavnim poselstvim projektu je odbou-
rani bariéry nakupu dehydratovaného jidla ko-
munikaci benefitd, které dehydratované vyrobky
pfinaseji v rdmci podpory prodeje.

Galerie uspésnych studentskych praci

V kategoriich s navrhy POP materialii nejlépe uspéli studenti
z Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné.
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Soutézni prace ,Oboustranny
stojan Shell”, jehoz autorkou je
Beata Madajova, ziskala nejvyssi
ocenéni v kategorii Design POP
materialu dle briefu spolecnosti
Shell.

V soutéZi byla rovnéz udélena
zvlastni ocenéni. Cenu za kreati-
vitu ziskala Katarina Ganobcikova
z Technické univerzity vo Zvolene
za navrh ,Parazitny stojan pre
NESCAFE mixy”. Cena sympatie
byla pfedana Anné Langrové ze
Stfedni umélecké Skoly v Ostravé
za navrh ,Kanystr”.
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Jako nejlepsi v kategorii ,,De-
sign POP materialu dle briefu
spole¢nosti Nestlé Cesko —
znacka Nescafé” byl vyhod-
nocen navrh ,Cas na kavu

- parazitni prodejni stojan pro
Nescafé” od Filipa Mocicky.

Vitézem v kategorii ,,Design POP
materidlu dle briefu spolecnosti
Nestlé Cesko — znacka Orion

" se stal navrh ,,MaBAJA Palm
Tree"” od Nikoly Mrazkové.

Prace ,Marketingova strategie

- Maggi napady Stavnaté kufe

s tymianem” zvitézila v kategorii
In-store komunika¢ni kampané

dle briefu spole¢nosti Nestlé Cesko
— znacka Maggi. Autory vitézného
navrhu jsou Martina Chumanova,
Daniela Tomanova a Nguyen Viet Hung
z Fakulty Mezinarodnich vztaht Vysoké skoly ekonomické v Praze.

Spalu a chutné

Dle rozhodnuti odborné poroty nebyl ocenén zadny z navrhd v kate-
gorii Design POP materialu dle briefu spole¢nosti Budéjovicky Budvar.

Dalsi ro¢nik soutéze POPAI STUDENT AWARD 2015 se uskutecni

v obdobi leden - listopad 2015. Studentiim opét nabidne moznost
soutézit v kategoriich o nejlepsi design POP materialu, graficky 2D
navrh i nejlepsi navrh In-store komunikacni kampané dle zadané-
ho briefu od konkrétnich partnert - zadavatel( reklamy.

Daniela Krofianova, General Manager POPAI CE

@
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POPAI
CENTRAL
EUROPE

POPAI CENTRAL EUROPE je stfedoevropskou po-
bockou svétové asociace POPAI, reprezentuje obor
marketingu v mistech prodeje (marketing at retail)

a pracuje pro profesionaly, kterych se tento obor
dotyka. POPAI CENTRAL EUROPE vznikla v roce 2001
jako prvni oficidlni zastoupeni POPAI pro stfedni

a vychodni Evropu. Za dobu svého pUlsobeni se stala
Uspésné fungujici oborovou asociaci s rozsahlym
programem aktivit.

Nase vize
Véfime, Ze dobré vztahy v oboru pomahaji zlepsovat
komunikaci v misté prodeje.

Nase mise
Vytvarime aktivni komunikacni platformu pro vzdéla-
vani, sdileni a rozvoj oboru in-store marketing.

Jaké pouzivame nastroje

» Konference, seminare, workshopy, diskuzni féra.
* \lyzkum mista prodeje a jeho definice.

* Soutéze, networking a medializaci.

Nase hodnoty

e V inovacich vidime pfilezitost jak rozvijet nas obor.
e Celosvétovy nadhled oproStuje od lokalni slepoty.
* Jednat fér a oteviené sdilet poznatky a zkusenosti.

CLENOVE VEDENI
POPAI CE 2014 - 2015

Daniel Jesensky
Prezident POPAI CE

Radomir Klofac
Viceprezident POPAI CE

Petr Simek
Garant Klubu zadavatel& POPAI CE

Ales Stibinger
Garant sekce pro digitalni
a multimedialni komunikaci POPAI CE

Viera Cerna
Garant pro oblast darkovych
a propagacnich predmétd POPAI CE

Martin Hasilik
Clen rady POPAI CE

Monika Hrubalova
Clenka rady POPAI CE

Zdenék Sobota
Clen rady POPAI CE

POPAI
CENTRAL
EUROPE

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European branch
of the international association POPAL. It represents the
marketing at retail industry and works for professionals
within this sector. POPAI CENTRAL EUROPE was
established in 2001 as the first official POPAI branch for
Central and Eastern Europe. Since its existence, POPAI
CE has become a successful operating sector association
with an extensive program of activities.

Our Vision
We believe that good relationships help to improve
the communication at the point of sale.

Our Mission

We create an active communication platform
for learning, sharing and developing the in-store
marketing industry.

Our Tools
e Conferences, seminars, workshops,
and discussion forums.
e Research of the point of sale and its definition.
* Networking and publicity.

Our Values

¢ \We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

* We believe a global perspective
surpasses a local blindness.

* We act fairly and openly share
knowledge and experience.

BOARD MEMBERS
POPAI CE 2014 - 2015

Daniel Jesensky
President POPAI CE

Radomir Klofac
Vicepresident POPAI CE

Petr Simek
Guarantor of Advertisers” Club POPAI CE

Ales Stibinger
Guarantor of section for digital
and multimedia communication POPAI CE

Viera Cerna
Guarantor of section for gifts
and promotional items POPAI CE

Martin Hasilik
Board member POPAI CE

Monika Hrubalova
Board member POPAI CE

Zdenék Sobota
Board member POPAI CE
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KLUB

ZADAVATELU

Klub zadavatelu POPAI CE

Klub zadavateld v rdmci asociace
POPAI CE nabizi oborovou platformu
vSem, ktefi chtéji byt v kontaktu

s trendy a inovacemi v retailu.

Hlavnim poslanim je sdilet zkuSenosti z oboru

a ziskavat uzite¢né informace pro jeho rozvoj,
jako jsou napfiklad globalni prazkumy trhu

a zakaznického chovani, case study, technologické
novinky i strategické impulsy v retailu.

Klub zadavatel( vytvafi oborovou komunitu, ktera
spojuje zadavatele reklamy s jejimi realizatory, tedy
s vyzkumnymi a reklamnimi agenturami, vyrobci

POP/POS a retailovymi specialisty.

V rdmci celoro¢niho programu Klub pfipravuje
interaktivni neformalni setkani na bazi
networkingu i konkrétni praktické ukazky aplikace
novinek v oboru.

Pro¢ byt v Klubu zadavateli

Nové informace a konkrétni poznatky

z celého spektra oboru marketing at retail:

* pripadové studie Uspésnych i nedspésnych
projektd v redlném prostredi

* navody pro efektivné&jsi komunikaci
v misté prodeje

e trendy a potencidl trhu, chovani zékaznikd

e vyvoj POP, digitalnich médii a prostfedkd
podpory prodeje

e méfeni efektivity ndstrojl in-store komunikace

* nové trendy marketing at-retail

e senzoricky marketing

e efektivni spoluprace zadavatel s fetézci

Networking

e pfilezitosti pro neformalni setkani
a navazani vztahd

e diskuzni féra a kulaté stoly

* interaktivni formy aktivit

° vyména zkusenosti

Zlepseni strategie prostfednictvim prazkumi
* moznost zapojit znacku
do zékaznickych prdzkumd POPAI CE
* prednostni ziskani vysledkd
prazkumi ndkupniho chovani
e sledovani Gcinnosti rdznych
komunikacnich nastroji
e vyhodnoceni prodejnich
vykonnosti in-store kampani
e vyuzitelnosti typl in-store prostredki
v maloobchodnich fetézcich atd.

Spoluprace se zastupci a studenty
stfednich a vysokych skol

e workshopy se zamérenim na BTL
* soutéz POPAI STUDENT AWARD

Sdileni zkuSenosti a nazort
v ramci celosvétové sité pobocek POPAI
* pristup do svétové sité zadavateld reklamy

Vyuziti vSech produktl a sluzeb,

které asociace POPAI nabizi:

celoroéni medializace élena zdarma,
bezplatna ucast na vSech akcich POPAI CE,
pravidelny informaéni servis a dalsi.

Clenové Klubu zadavatelt

AHOLD Czech Republic, a.s.

www.albert.cz

Budéjovicky Budvar, n. p.
www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Coca-Cola HBC
Ceska republika, s. r. o.
www.coca-cola.cz

Ceska pojistovna
www.ceskapojistovna.cz

Heineken Ceska republika, a.s.
www.heinekenceskarepublika.cz

MARS Czech, s.r.o.

www.mars.com/czech

Nestlé Cesko, s.r.o.
www.nestle.cz

Philip Morris CR a.s.

WWWw.pmi.com

Plzerisky Prazdroj, a.s.
www.prazdroj.cz

UNILEVER CR, spol. s r.o.

www.unilever.cz



Albert je sit supermarketii a hypermarketii, kterou provozuje spolecnost AHOLD Czech

Republic, jeden z nejvétsich maloobchodnich zaméstnavatelii v Ceské republice. _' —

Na Ceském trhu pisobi spoletnost Ahold uZ vice nez

20 let. Prvni supermarket se jmenoval Mana a byl otevfen

v Jihlavé v roce 1991. V roce 1999 jiZ Euronova provozovala “ I

VYHRALI JSME

— NARODNI «
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hypermarkety Hypernova a supermarkety Mana, které se
pozdgji prejmenovaly na dneSni Albert. Pivodni obchodni
jméno spole€nosti Euronova se v roce 2000 zménilo
na AHOLD Czech Republic. Roku 2005 Ahold upevnil
své postaveni na Ceském trhu pfevzetim 57 prodejen
spolecnosti Julius Meinl. V roce 2009 doSlo k pfejmenovani
vSech prodejen na Albert supermarket a Albert hypermarket.
V roce 2014 byla prodejni sit Ahold rozSifena nakupem
49 prodejen fetézce SPAR COS.

V tuto chvili je v Cesku 335 prodejen Albert, z toho
243 supermarketli a 92 hypermarketil, a také 23 éerpacich
stanic. V roce 2011 byl odstartovan projekt ONE, diky
kterému doSlo k optimalizaci prodejni plochy vybranych
hypermarketii. V ramci tohoto projektu doslo k redukci
nepotravinového sortimentu a namisto toho je postupné
rozSifovan segment suchych potravin a Cerstvého
sortimentu. NejviditeIngjSi zménou nového konceptu ONE
jsou uzaviratelné chladici boxy, novy design prodejen
a Sirokd nabidka ovoce a zeleniny v podobé otevieného
trzisté.

CENU KVALITYI

HAROONI
CENA KVALITY
CESKE REPUBLIKY
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NARODNI PODNIK

Budéjovicky Budvar,
Narodni podnik

Adresa spolecnosti: Karoliny Svétlé 512/4
370 04 Ceské Budéjovice 3
Dorucovaci ¢islo 37021

Kontaktni osoba: Ing. Vlasta Vlasdkova
Telefon: +420 387 705 266

E-mail: vlasta.vlasakova@budvar.cz

Webové stranky:  www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Pivovar Budéjovicky Budvar, n.p. dodnes pokracuje v tradici vafeni originalniho budéjovického piva,
oznacovaného jiz od stfedovéku jako “Budweiser Bier”. Letos oslavi 120. vyroci od svého zalozeni. Pfes
obrovsky nartst objemu vyroby béhem poslednich 25 let vali veskeré pivo tradi¢nim ¢eskym postupem

a vyhradné z Ceskych surovin. Tim mimo jiné pfispiva i ke stabilizaci zemédélské prvovyroby.

Budé&jovicky Budvar, n. p. je dnes modernim a ekonomicky stabilnim podnikem. V roce 2014 uvafil 1,46 mil.
hl piva, coz bylo nejvice v historii podniku. Na Ceské produkci piva se Budé&jovicky Budvar podili asi 8% a je
tak ¢tvrtym nejvétsim ceskym vyrobcem. Bud&jovicky Budvar patii mezi hlavni reprezentanty Ceské republiky
ve svété. Na celkovém ceském exportu piva se podili z vice nez 20%. NejddlezitéjSimi exportnimi trhy jsou

zaloZil Budéjovicky Budvar dcefiné spolecnosti.

Klicovou znackou pivovaru je znacka Budweiser Budvar. Vlajkovym produktem je prémiovy svétly lezak
Budweiser Budvar B:ORIGINAL, ktery se vyvazi do 70 zemi. Druhou znackou, ur¢enou primarné pro
tuzemsky trh, je znacka Pardal. V poslednich letech pivovar intenzivné rozsifuje nabidku svych produktd.

Od roku 2013 uved! na trh 4 druhy piva v sudech a také michany napoj z piva PardalOVO bezové. Zcela
unikatnim produktem pak je specialni pivo B:CRYO, které se vyrabi patentové chranénym postupem pomoci
kryokoncentrace od podzimu 2014. Budéjovicky Budvar je od roku 2012 vyhradnim dovozcem cideru danské
znacky Somersby do Ceské republiky.

NE ZKROA[ENT
90 DNU LEZENI

Diky nekompromisnimu NE urychlovani v{roby je Budweiser Budvar jedinym
teskym pivem, které lezi unikatnich 90 dni. Jen timto zpisobem totiz mize byt
dosazeno jeho isté, zakulacené a plné chuti.

NE Z NAS DELA T0, CiM JSME
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Coca-Cola

Passion for Excellence

Coca-Cola HBC
Ceska republika, s. r. o.

Adresa spole¢nosti: Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Kontaktni osoba: Petr Filipec

Telefon: +420 602 468 031

E-mail: petr.filipec@cchellenic.com

Webové stranky:  www.coca-cola.cz

Charakteristika spole¢nosti

Spole¢nost Coca-Cola HBC Ceska republika plisobi na ¢eském trhu od roku 1991
a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, prodejcem a distributorem znackovych nealkoholickych napojd spole¢nosti
The Coca-Cola Company. V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 10 distribu¢nich
a obchodnich center, jejichZ prostfednictvim zasobujeme zhruba 40 000 zakaznikd.

Zaméstnavame témér 900 pracovnikd.

Vyrabime, prodavame a distribuujeme Siroké portfolio znacek nealkoholickych napojt
prakticky ve vech kategoriich. Nase portfolio se sklada ze:

e znaCek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola, Coca-Cola zero,
Coca-Cola light, Coca-Cola Cherry, Coca-Cola Vanilla, Fanta, Sprite ¢i Kinley;

e znaCek znamych v Evropé, jako jsou dZusy a ovocné napoje Cappy, Cappy Ice Fruit, Cappy Pulpy
a Cappy Junior, balené vody Bonaqua, sportovni napoj Powerade, energetické napoje Burn;

e znacek vlastnénych jinymi spolecnostmi, jako jsou llly issimo, Nestea a Monster.

Neustalymi inovacemi v nasem portoliu nabizime spotrebitelim vétsi vybér, nez kdykoliv predtim.
V soucasné dobé prodavame na ceském trhu 19 znacek ve vice nez 60 variantach a pfichutich.

jist spolecne

Logo Coca-Cola, tvar lahve Coca-Cola a Coca-Cola dynamicka vina
jsou registrované ochranné znamky spole¢nosti The Coca-Cola Company.
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Ceska pojistovna a.s.

Adresa spolecnosti: Spalenad 75/16, 113 04 Praha 1

Kontaktni osoby: Vit Stumper
Telefon: +420 727 891 091
E-mail: vit.stumper@ceskapojistovna.cz

Martin Molacek
Telefon: +420 725 102 597
E-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

Webové stranky:  www.ceskapojistovna.cz PO]lg"I"OVACI' SERVIS
Charakteristika spole¢nosti: PRO PODNIKATELE >

Ceska pojistovna je univerzalni pojistovnou s dlouholetou a bohatou tradici v Zivotnim

i neZivotnim pojisténi. Od znovuzavedeni konkurencniho prostfedi v roce 1991 je nejvétsi
pojistovnou v Ceské republice s aktualnim trznim podilem 23,9 % (k 31.12.2014).

Ceska pojistovna poskytuje individualni Zivotni a neZivotni pojisténi a také pojisténi > Seznamime vas s riziky novych zmén
pro malé, stfednf i velké klienty v oblasti primyslovych a podnikatelskych rizik. v Obcanském zakoniku

V soucasnosti spravuje na 8 miliond pojistnych smliuv. » Vysvétlime vam zmeny v poiidtént
Ceska pojistovna je soucasti skupiny Generali, jednoho z nejvétsich poskytovatel( (}j/ % i bodnik Y |°p )

pojisténi v Evropé a nejvétsi evropské Zivotni pojistovny s pfedepsanym pojistnym odpovednosti podnikatelu

prevysujicim 70 miliard eur (v roce 2014). S 78 tisici zaméstnanci po celém svété a se > Nastavime vam smlouvu tak, aby vés chranila
65 miliony klient( ve vice neZ 60 zemich zaujima skupina Generali vedouci postaveni proti véem novym rizikéim podnikanf

na trzich zapadni Evropy. Stale vyznamnéjsi pozici ziskava v Asii a v regionu stfedni

a vychodni Evropy, ve kterém je jednim z pfednich poskytovatel( pojisténi prostfednictvim
holdingové spolecnosti GCEE.

www.ceskapojistovna.cz P infolinka 841114 114

v s

CESKA
POJISTOVNA
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EINEKEN

Heineken Ceska republika, a.s.

Adresa spolecnosti: U Pivovaru 1, 270 53 KruSovice
Kontaktni osoba: Martina Jurkova

Telefon: +420 724 525 869

E-mail: martina.jurkova@heineken.com
Webové stranky:  www.heinekenceskarepublika.cz

Charakteristika spole¢nosti:
HEINEKEN je tfeti nejvetsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jednickou mezi vyrobci

piva. Skupina HEINEKEN zaméstnava pfiblizné 56 tisic lidi ve vice nez 70 zemich po celém svéte.

Ve 125 pivovarech ro¢né produkuje pres 120 miliond hektolitr( téch nejlepsich piv.

Do portfolia skupiny patfi vice nez 200 mezinarodnich, regionalnich, lokalnich a specialnich
znacek piv a cidrd. Mezi nejznaméjsi patfi: Heineken (Nizozemsko), Amstel (Nizozemsko),
Foster’s (Velka Britanie), Cruzcampo (Spanélsko), Tiger (Asie), Zywiec (Polsko), Birra Moretti
(Italie), Sagres (Portugalsko), Ohota (Rusko), Murphy’s (Irsko), Star (Nigérie) a dalsi.

VSechny tyto znacky se ve svych zemich fadi k tém nejprodavanéjsim.

HEINEKEN v Ceské republice

Spole¢nost HEINEKEN vlastni v Ceské republice tFi tuzemské pivovary:
e od roku 2003 pivovar Starobrno v Brnég,

* od roku 2007 Kralovsky pivovar Krusovice ve stfednich Cechach

* a od roku 2008 pivovar Velké Bfezno v severnich Cechach.

V soucasnosti je HEINEKEN Ceska republika tfetim nejvyznamnéjsim hracem na doméacim trhu

Do jeho portfolia patfi znacky Heineken, Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, Bfeznak,
Desperados, Zlatopramen Radlery, nealkoholicky Zlatopramen NA, Hostan a regionalni znacky
Dacicky a Louny. Rada z nich pravidelné vyhrava ceny na rdiznych domaécich i zahrani¢nich
degustacnich soutéZich.

0
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MARS

Mars Czech s.r.o.

Michelska 1552/58

140 00 Praha 4, Ceska republika
(od kvétna 2014)

Telefon
+420 227 024 500

Spotfebitelské centrum
844135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spole¢nost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentd:
jedné z nejvétSich rodinnych

Y . ey * Cokoladoveé vyrobky
spole¢nosti na svété.

* vyrobky pro domac( zvirata
Na Cesko-slovenském trhu e potraviny

pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. * napoje

» Symbioscience

* @ nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
Www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz
www.unclebens.cz

71N\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom

PERFECT FIT

i u-':ﬂ.r'd-.'f gl i

DMhaieny Fyidn

Yo e
goLmiD

bk

»



PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

\\
Nestle

Nestlé Cesko s.r.o

Adresa spolecnosti: Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4
Kontaktni osoba: Infocentrum Ceskd Republika
Telefon: 0800 135 135

Webové stranky:  www.nestle.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Nestlé Cesko a Nestlé Slovensko patfi do svétové potravinafské skupiny
Nestlé S.A. s centralou ve Svycarském Vevey, ktera ve vice nez 80 zemich svéta
zaméstnava na 280 000 lidi.

Celosvétové portfolio vyrobk(i Nestlé je velmi 3iroké — patfi sem kdva NESCAFE,

polévky a bujony MAGGI, mlécné vyrobky, cukrovinky, balena voda, zmrzlina,
klinicka vyziva ¢i détska vyziva NESTLE i strava pro domaci zvifata PURINA, taky
cukrovinky a ¢okolady ORION, BON PARI, JOJO

Ceské republice a na Slovensku pracuje v prazské centréle,
v bratislavské kancelafi a v zavodech Zora Olomouc, Sfinx HoleSov a Prievidza
vice nez 2 700 zaméstnancd.

e 7avod ZORA Olomouc vyrabi ¢okoladové cukrovinky
(pfedevsim znacky ORION).

e Zavod SFINX HoleSov vyrabi necokoladové cukrovinky
(predevsim znacky BON PARI a JOJO).

e Zavod ve slovenské Prievidze vyrabi kulinafské vyrobky
(znacky MAGGI a CARPATHIA).

SN _
<\ Nestle

Good Food, Good Life

(Nestis

PROFESSIONAL

E«f’ \\
Nestle Nestle.
Zdravy za catek) CEREALIE
Zivo

Zdravy Z

ZALOZENA 1875

L)
%" NestleHealthScience

= PURINALJ caro
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PHILIP MORRIS CR

Philip Morris CR a.s.

Sidlo spolec¢nosti:  Karlovo namésti 10, 120 00 - Praha 2

Telefon: +420 266 702 111
Fax: +420 266 702 333
E-mail: philipmorris.cz@pmi.com

Webové stranky:  www.pmi.com/cs_cz/pages/homepage.aspx

Charakteristika spole¢nosti:

Philip Morris CR a.s., spole¢nost ve skupiné Philip Morris International Inc. (PMI), je
nejvétsim vyrobcem a prodejcem tabakovych vyrobk( v Ceské republice. Spole¢nost je
kotovana na Burze cennych papir Praha.

Historie plsobeni spole¢nosti Philip Morris International v Ceské republice saha do roku
1987, kdy Ceskoslovensky tabakovy primysl, pfedchddce statniho Tabaku a.s., zapocal
s licencni vyrobou cigaret znacky Marlboro.

V roce 1992 ziskala spolecnost PMI vétSinovy podil ve statem vlastnéné spolecnosti
Tabak,a.s., ktera od roku 2000 nese jméno Philip Morris CR a.s.

Tovarna spolecnosti v Kutné Hofe je jedinym zavodem pro vyrobu cigaret a tabakovych
vyrobk( v Ceské republice. Jeji provoz je od roku 1992 neustédle modernizovan
a rozsifovan. V roce 2010 spole¢nost do jeji modernizace investovala 750 mil. korun.

Philip Morris CR a.s. nabizi dospé&lym zakaznikdim oblibené mezinarodni a domaci
znacky cigaret, jako jsou Marlboro, L&M, Chesterfield, Red & White, Philip Morris,
Petra ¢ Sparta. Ke konci roku 2014 zahrnovalo nage portfolio v Ceské republice

9 znacek v 67 variantach.

Philip Morris CR a.s. vlastni 99% obchodni podil v dcefiné spole¢nosti
Philip Morris Slovakia s.r.o., ktera je registrovana ve Slovenské republice.

Philip Morris CR a.s. zaméstnava vice nez 1200 lidi.

’?&

\LIP MOR

PHILIP MORRIS (R
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Plzensky Prazdroj

Kontaktni osoba:  Karel Kraus

Adresa spole¢nosti: Plzen, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky:  www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Plzensky Prazdroj zaloZili a postavili spolecnymi silami pravovarecni méstané mésta
Plzné v roce 1842. V tehdejSim Méstanském pivovaru Plzni byla uvafena prvni varka
spodné kvaseného lezaku, ktery nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell,
a ktery dal nazev celému jednomu druhu piv — Pils.

Plzerisky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem Ceského piva, které vafi

ve Ctyfech pivovarech, v Plzefiském Prazdroji a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu

v NoSovicich a pivovaru Velké Popovice ve stfednich Cechach. Plzefisky Prazdroj vyvazi
pivo do vice nez padesati zemi po celém svété.

Plzensky Prazdroj, a. s., je ¢lenem SABMiller plc., jedné z nejvétsich pivovarnickych
spolecnosti na svété s aktivitami na Sesti kontinentech.
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Infolinka Unilever: 844 222 844
E-mail: infolinka@unilever.com <§ i)

_ : ALGIDA’
Webové stranky:  www.unilever.cz

Unlerer

UNILEVER CR, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Rohanské nabrezi 670/17, 186 00 Praha 8

Charakteristika spole¢nosti:
Spolecnost Unilever nabizi ve vice nez 190 zemich 11 kategorii obsahujicich 400 znacek

13 znacek dosahuje obrat vice nez 1 miliardu eur rocné. Dokaze proto oslovit takové
mnozstvi lidi jako zadna jina spolecnost. V roce 2014 tato spolecnost, ktera zaméstnava
vice nez 172 000 lidi po celém svété, dosahla obratu 48,4 miliardy eur. Jeji vyrobky
pouZivaji kazdy den dvé miliardy lidi. |

V listopadu 2010 byl pfedstaven Unilever Sustainable Living Plan (Unilever Plan ‘PROS:TONE]:EPS"
Udrzitelného Rozvoje), ktery si klade za cil pomoci vice jak jedné miliardé lidi zlepsit jejich
zdravi, hygienické podminky a Zivotni Uroven, vyuzivat 100 % zemédélskych surovin

z udrzitelnych zdrojd a zmirnit dopad na Zivotni prostiedi do roku 2020 o celou polovinu.
Spolec¢nost Unilever se jiz nékolik let drzi v Cele Zebficku Dow Jones Sustainability Index.
Tento index ¢astecné vychazi z hospodareni, socialnich zavazk(, vlivu na Zivotni prostiedi
a vysledkd spolecnosti.

Spolecnost Unilever byla zaloZena v roce 1930 a svou ¢eskou pobocku zfidila v roce 1991.
Unilever CR, spol. s 1. 0. — s hlavnim sidlem v Praze — je soucasti regionu Central and Eastern
Europe spolu s dalsimi 17 pobo¢kami. Unilever CR, spol. sr. 0. m& 350 zaméstnancd.

HELLMANN'S
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Vyznamné projekty POPAI CE

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik pracovnich skupin, z nichz
kazda je zamérena na urcity okruh ¢innosti asociace: medializace POPAI a jejich
¢lenq, popularizace oboru marketing at retail, prazkumy efektivity nastrojt
marketingové komunikace a analyzy POP trhu, kontinualni vzdélavaci program

pro rozsifeni znalosti v oboru in-store komunikace a in-store marketingu, program
Klubu zadavatel(, sekce pro digitalni a multimedialni komunikaci, sekce pro oblast
darkovych a propagacnich predméti atd.

K vyznamnym projektim

POPAI POPAI CE patii:
UNIVERSITY

e Kontinualni vzdélavaci program - Univerzita POPAI

* Prazkumy efektivity nastroji marketingové
komunikace a analyzy POP trhu

e POPAI DAY
POPAI Mezinarodni soutéZ POPAI AWARDS o nejlepsi prostfedky
AWARDS komunikace a reklamy v prodejnich mistech

Konference POPAI férum mezinarodni Ucasti o soucasnych
vyzvach, potencialu a budoucnosti mista prodeje

e Soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi studentské
navrhy komunikacnich projektii v prodejnich mistech

e Kalendar tuzemskych a zahraniénich akci
v oblasti marketingu a retailu

I
:8;GM e Klub zadavatelt
Oborova platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi
realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoro¢ni program
vsem, ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy a inovacemi v retailu.
* Program pro oblast digitalni a multimedialni komunikace
POPAI o e o
Projekty v oblasti darkovych a propagacnich pfedmétu
STUDENT
AWARD e Celoro¢ni informaéni servis pro ¢leny POPAI CE
e Privodce oborem marketing at retail
* Projekt Podporujeme cesky design
KLUB . * Mapa marketingovych komunikaci
ZADAVATELU

Significant POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI CENTRAL EUROPE, of which each is
focused on a certain area of the association’s operations: promotion of POPAI and its
members in the media, popularisation of the marketing at-retail sector, research on the
effectiveness of marketing communication tools and analyses of the POP market, the
continual education programme for expanding knowledge and skills in in-store commu-
nication and in-store marketing, the Advertisers” Club programme, a section for digital
and multimedia communication, a section for gifts and promotional items area etc.

The major POPAI CE

POPAI projects are as follows:
UNIVERSITY

e Continuous education programme - POPAI University

¢ Research on the effectiveness of marketing communication
tools and POP market analyses

e POPAI DAY
POPAI International POPAI AWARDS contest for
AWARDS the best at-retail communication and advertising media

POPAI forum — international conference on current challenges,
potentials and future of the points of sale

* POPAI STUDENT AWARD contest for the best student
designs of in-store communication projects

:8RPG:V| ¢ Advertisers' club - industry platform connecting advertisers
with retail representatives and POP producers, a year-round
program on trends and innovations in retail

* Programme for the field of digital
and multimedia communications

SP'?JSIENT ¢ Projects in the field of gift and promotional items

AWARD ¢ Year-round information service for POPAI CE members

¢ Guide through the marketing at retail industry
¢ Project: We support the Czech design

KLUB . * Map of Marketing Communications

ZADAVATELU

¢ Calendar of domestic and foreign events
within the field of marketing and retail

®
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3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Kamil Kolacek

tel.: +420 725 800 329

e-mail: kkolacek@mmm.com

www.3m.cz

ADLER Czech, a.s.

Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic
kontaktni osoba: Martina Weberova

tel.: 4420 475 240 546

e-mail: martina.weberova@adler.info

www.adler.info

AHOLD Czech Republic, a.s.
Radlickd 520/117

158 00 Praha, Czech Republic
Zelena linka: +420 800 402 402
e-mail: info@ahold.cz
www.albert.cz

Aktivacni agentury AKA

Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 Nové Mésto, Czech Repubilic,

kontaktni osoba: David Cermak
tel.: 4420 224 934 519

e-mail: aka@aka.cz
www.aka.cz

ALEX FOX Central Europe s.r.o.

Sokolovska 100/94, 186 00 Praha 8 — Karlin, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Mrazek

tel.: 4420221 771 300

e-mail: info@alexfox.cz

www.alexfox.cz

ASTRON print, s.r.o.

Veselska 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 296 361 111

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

ATOZ Marketing Services, spol. s r.o.
Holeckova 29, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Jana Lysakova

tel.: +420 246 007 204

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz

www.atoz.cz
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ATS Display Sp. z 0.0

ul. Boryszewska 22c, 05-462 Wigzowna
Poland

tel.: +48 227 804 730

e-mail: info@atsdisplay.com
www.atsdisplay.com

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 7, 615 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Hasilik

tel.: +420 548 217 991

e-mail: authentica@authentica.cz
www.authentica.cz

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: David Lesch

tel.: +420 261 260 218

e-mail: david.lesch@avmedia.cz
www.avmedia.cz

Budéjovicky Budvar, n. p.

K. Svétlé 512/4, 370 04 Ceské Budé&jovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlasta Vlasakova

tel.: +420 387 705 266

e-mail: vlasta.vlasakova@budvar.cz

www.budvar.cz « www.budejovickybudvar.cz

Coca-Cola HBC Ceska republika, s. r. o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 — Kyje, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Filipec

tel.: +420 602 468 031

e-mail: petr.filipec@cchellenic.com

www.coca-cola.cz

CERMAK DESIGN s.r.o.

K Verneraku 490/ 31, 148 00 Praha 4 — Kunratice, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Cermak

tel.: +420 603 832 419

e-mail: cermak@cermak-design.cz

www.cermak-design.cz

Ceska pojistovna

Na Pankraci 123, 140 21 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Molacek

tel.: +420 224 557 316

e-mail: Martin.molacek@ceskapojistovna.cz
www.ceskapojistovna.cz
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DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice, Czech Republic
kontaktni osoby: Martin Vorel, Marek Koncitik,

tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz, marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

DEKOR, spol. s r.o.

Hradistska 849, 687 08 Buchlovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Libor Jordan

tel.: 4420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz

www.dekor.cz

Eclipse Print a.s.

U Nakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Vaclav Nosek

tel.: +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com
www.eclipse-print.com

Ferratt International Czech, s.r.o.

Vlastiborska 2828/6, 193 00 Praha 20 - Horni Pocernice, Czech Republic
kontaktni osoba: Filip Cervinka

tel.: +420 226 238 700

e-mail: info@ferratt.com

www.ferratt.com

FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Tomas Brfezina

tel.: 4420 723 444 404

e-mail: brezina@freeboard.cz

www.freeboard.cz

GAIA GROUP SE

Velvarska 1649/13, 160 00 Praha 6, Czech Republic
kontaktni osoba: Ale$ Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

Global Marketing s.r.o.

Podkovarska 674/2, 198 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Michal Bafina

tel.: +420 602 111 108

e-mail: globalmarketing@globalmarketing.cz
www.globalmarketing.cz

=lanton’

lanton’

"i'IEINEKEN

of /-

tiskarna

HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

ul. Dr. Pantocku 335, Tovarniky, 955 01 Topolcany, Slovakia
kontaktni osoba: Peter Hanton

tel.: +421 385 321 330, mobil +421 902 955 203

e-mail: peter.hanton@hanton.eu

www.hanton.eu

HANTON CR, s.r.o.

DruZicova 991/21, 161 00 Praha 6 — Ruzyné, Czech Republic
kontaktni osoba: Zlata Cerna

tel.: +420 222 514 055, mobil +420 724 108 390

e-mail:: info@hanton.eu

www.hanton.eu

Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 KruSovice, Czech Republic
kontaktni osoba: Martina Jurkova

tel.: +420 724 525 869

e-mail: martina.jurkova@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

HL Display Ceska republika, s.r.o.

Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 Branik, Czech Republic
kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 241 442 591

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com

www.hl-display.cz

HL Display Slovensko, s.r.o.
Hranicna 18, 821 05 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Vojtéch Mot!

e-mail: info.sk@hl-display.com

tel.: +421 911 447 474
www.hl-display.sk

Horma - dratény program

Havlickova 2838, 767 01 Kroméfiz, Czech Republic
kontaktni osoby: Josef Horndk, Méria Horridkova
tel.: +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Daniel Bryd|

e-mail: hrg@hrg.cz

tel.: +420 461 552 511

www.hrg.cz
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Jansen Display s.r.o.

Pfestanov 5, 403 17, Czech Republic
kontaktni osoba: Jifi Hubka

e-mail: info@jansen-display.cz

tel.: +420 224 817 477
www.jansen-display.cz

Ki-Wi Digital s.r.o.

Kubanské namésti 11, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Slavik

tel.: +420 602 220 899

e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz

www.ki-wi.cz

MARS Czech, s.r.o.

Michelska 1552/58,14100 Praha, Michle
Czech Republic

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

MBG, spol.sr.o.

Sadova 2323/4, 789 01 Zabfeh, Czech Republic
kontaktni osoba: Stanislav Dolecek

tel.: +420 583 401 322

e-mail: stanislav.dolecek@mbg.cz
www.mbg.cz

McCoy & Partner, s.r.o.

Americka 579/17, 120 00 Praha 2, Vinohrady, Czech Republic
kontaktni osoba: Magdalena Boukhemisova

tel.: +420 733 140 033

e-mail: agentura@mccoy-partner.com
WWW.mccoy-partner.com

M.L.P. Group, a.s.

Hollarovo ndmésti 11, 130 00 Praha 3, Czech Republic
kontaktni osoba: Tomas Kotr¢

tel.: +420 225 291 111

e-mail: gr@abf.cz

www.abf.cz

MKPR, o. s.

Smetanovo nabfezi 995/6, 110 01 Praha 1, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Havranek

tel.: +420 606 764 539

e-mail: jakub.havranek@mkpr.cz

www.mkpr.cz

\ |/ [l

MONIt

MOOD:

MORIS

‘5 Nestle

PHILIP MORRIS CR

@Izeﬁskj Prazdroj

monit marketing research
Hybesova 42, 602 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

www.monit.cz

Mood Media Group CZ, s.r.o.

Kodariska 1441/46, 101 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Eva Chudomelova

tel.: +420 724 333 129

e-mail: e.chudomelova@moodmedia.com
www.moodmedia.com

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Radomir Klofac

tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz

WWW.Mmoris.cz

Nestlé Cesko, s.r.o.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4
kontaktni osoba: Juraj Michajlov

tel.: +420 261 322 467

e-mail: Juraj.Michajlov@CZ.nestle.com
www.nestle.cz

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Marcel Nahlovsky

tel.: +420 222 077 201

e-mail: info@omd.cz

www.omd.cz

Philip Morris CR a.s.

Karlovo namésti 10, 120 00 Praha 2
Czech Republic

tel.: +420 266 702 111

e-mail: philipmorris.cz@pmi.com
WWW.pmi.com

Plzensky Prazdroj, a.s.

U Prazdroje 7, 304 97 Plzen, Czech Republic
kontaktni osoba: Karel Kraus

tel.: +420 377 061 111

e-mail: info@prazdroj.cz

www.prazdroj.cz
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POS Media Czech Republic s.r.o.
Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4, Czech Republic
kontaktni osoba: Barbora Zizalova

tel.: +420 261 198 801

e-mail: zizalova@posmedia.cz

www.posmedia.cz

PROST - orientacni systémy s.r.o.
Dlazdéna 7, 552 11 Velichovky, Czech Republic
kontaktni osoba: Karel Brendl

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

WWwWWw.prost.cz

QUIX s.r.o.

Aredl Green Square/Budova Q

Cernokosteleckd 2247, 251 01 Ricany u Prahy, Czech Republic
kontaktni osoba: Miro Bartak

tel.: +420 608 258 688, e-mail: miro.bartak@quix.cz
WWW.qUiX.cz

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Viera Cerna

tel.: +420 548 131 111, 800 13 13 13

e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

REX spol. s r.o.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Czech Republic
kontaktni osoba: Vlastimil Kral

tel.: +420 233 374 021, +420 312 691 712-3
e-mail: kral@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovakia
kontaktni osoba: Miroslav Hodas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

WWwWWw.ross.sk, www.ross.eu

ROSS CZ s.r.0.,
Husinecka 19

130 00 Praha 3

Czech Republic

e-mail: ross@ross.sk
WWW.ross.sk, www.ross.eu
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STORY DESIGN

SARA s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

www.sara.cz

Sprint Trading s.r.o.

Koksarni 10, 702 00 Ostrava — Pfivoz, Czech Republic
kontaktni osoba: Monika Zezulkova

tel.: +420 597 317 800

e-mail: monika.zezulkova@sprint-trading.cz
www.sprint-trading.eu

SRP s.r.o.

Rehotova 26, 618 00 Brno, Czech Republic
kontaktni osoba: Erik Urbanek

tel.: +420 603 421 445

e-mail: erik.urbanek@srp-reklama.cz
www.srp-reklama.cz

STI Cesko s.r.o.

Zitna 218/19, 408 01 Rumburk, Czech Republic
kontaktni osoba: Martin Prokop

tel.: +420 731 616 786

e-mail: martin.prokop@sti-group.com
www.sti-group.com

Store Media, s.r.o.

Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovakia
kontaktni osoba: Henrich Sikela

tel.: +421 903 614 800

e-mail: sikela@storemedia.eu
www.storemedia.eu

Store Media CZ, s.r.o.

U Trojice 2, 150 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Zuzana Krausova

tel.: +420 734 826 694

e-mail: krausova@storemedia.eu
www.storemedia.eu

STORY DESIGN, a.s.

Moravska 949, 570 01 Litomysl, Czech Republic
kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.: +420 724 340 753

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz
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UNILEVER CR, spol. s r.o.

Rohanské nabfezi 670/17, 186 00 Praha 8, Czech Republic
kontaktni osoba: Veronika Kusikova

tel.: +420 224 071 111

e-mail: Veronika.Kusikova@unilever.com
www.unilever.cz

up brand activation, s.r.o.

Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic

kontaktni osoby: Mojmir Spalek, Andrea Grossmannova

tel.: +420 543 237 293

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,andrea.grossmannova@upagency.cz
www.upba.cz

Ustav marketingovych komunikaci FMK UTB ve Zliné
Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Czech Republic

kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

WELLEN a.s.

Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 281 002 750

e-mail: info@wellen.cz

www.wellen.cz

Willson & Brown Czech s.r.o.

Belgicka 276/20, 120 00 Praha 2, Czech Republic
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel.: +420 222 519 120

e-mail: Jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com
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CESTNI CLENOVE

O Bocek Martin, Ing.

O Brabec Pavel, Mgr.

O Bukovska Blanka, Ing.
O Hrubalova Monika

O Charvat Michal

O Janousek Jifi

O Juracka Zdenék, Ing.
O Karnovsky Ivo, Bc.

O Krejci Richard, Ing.

O Novak Jaroslay, Ing.
O Mikes Jifi, Ing.

O Pavlata Libor

O Sochor Vaclav, Mgr.
O Stadler Michal, Ing.

O Vysekalova Jitka, doc.,PhDr., Ph.D

SPOLUPRACUJICI SUBJEKTY

O Asociace 3D reklamy

O Asociace Ceskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - ACRA

O Ceska marketingova spole¢nost
O Jan Saidl - Air Creative

O Sdruzeni dodavatelu
pro signmaking Ceské republiky

O www.mistoprodeje.cz
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3M Cesko spol. s r.o. = ' '
Adresa spolecnosti: VV Parku 2343/24, Za 4 E SV U O m n | kaC |
s 0578 folie. ktere Set'ﬁ )

E-mail: kkolacek@mmm.com

Webové stranky: i 3m s naklady svételné reklamy optimalizaci LED zdroju

Charakteristika spole¢nosti:

3M je pfedni globalni technologicka spolecnost se sidlem v St. Paul v USA. Jiz déle nez 100 let vyvijime
inovativni vyrobky a feSeni pro pramysl, energetiku a telekomunikace, bezpec¢nost a zabezpeceni,
zdravotnictvi, kanceldf a domacnost. Diversifikované portfolio 3M zahrnuje pres 50 tisic vyrobk{.
VSechny vyrobky spojuje jedna vlastnost — v daném odvétvi pfedstavuji inovativni feseni, které kromé
ddmyslnosti a efektivity podporuje udrzitelnost, bezpecnost a zdravi lidi. Vyrobky 3M jsou nabizeny
napfiklad pod zna¢kami Scotch™, Post-it®, 3M™ Spofaplast ®, FUTURO™, VHB™, Dual Lock™,
Scotch-Brite™, Trizact™, Cubitron™, Bumpon™, 3M™ Novec™, Dyneon™, Thinsulate™, Ceradyne ®,
Peltor™, Speedglas™ a dalSimi.

3M Cesko, spol. s r.o. se fadi se mezi nejvyznamnéjsi partnery ceského prdmyslu, zdravotnictvi, skolstvi,
védy. Aktualnég ji patfi 65. misto v zebficku , Ceskych 100 nejlepsich” obc¢anského sdruzeni Comenius.
Sila a obliba znacky 3M byla potvrzena ziskanim ocenéni Business Superbrands 2014 v Ceské
republice. V kazdé oblasti nasi ¢innosti navazujeme na 100 let plsobeni 3M v oblasti inovaci. VV Praze
tfetim rokem pUsobi Inovacni centrum 3M (Application Development Lab / ADL) pro vyvoj a testovani
zakaznickych aplikaci. Vice informaci o spole¢nosti 3M a nasem nasazeni pro inovace je k dispozici na
portalech 3M.cz a 3Minovace.cz.

3M" Envision™ translucentni a difuzni folie

Nastava prilom v oblasti svételné reklamy. 3M™ Envision™ translucentni folie a 3M™ Envision™ difuzni félie v kombinaci
s LED osvétlenim rozjasni vasi komunikaci v misté prodeje. Zivé a jasné svételné reklamy Ize dosahnout s mensim poétem
LED zdrojti, cozZ podstatné snizuje naklady. Jasna svételna reklama bez presvétlenych mist — ekologické reseni, s pozitivnim
dopadem na vykon.

Z4dejte 3M™ Envision™ translucentni a diftzni folie u nasich distributor(i, navstivte www.3M.cz/grafickareseni

3M™ Envision™ translucentni folie fady 3730
3M™ Envision™ potisknutelné translucentni fdlie 1J3730-50, 1J3730-60
3M™ Envision™ diftizni félie 3735-50, 3735-60

Solutions Prejdéte na zelenou.

© 3M 2014. 3M a Envision jsou registrované ochranné znamky spolecnosti 3M.

*Plati pro vSechny barevné félie vyjma Cerné.
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Nejnovejsi trendy

Aktivacni agentury AKA v aktivacnim marketingu?

Adresa spolecnosti: Opatovicka 4/1659, 110 00 Praha 1 — Nové mésto
Telefon: +420 224 934 518

E-mail: aka@aka.cz

Webové stranky:  www.aktivacniagentury.cz A\VAVAVAYAVAVA a k't | Va C n | a g e n 't u ry_ Cz
Kontaktni osoba: David Cermak

Telefon: +420 603 769 850

E-mail: david.cermak@momentumww.com

Charakteristika spole¢nosti:

Marketingova aktivace vyuziva vsechny relevantni komunikacni nastroje m " = TERY

s cilem stimulovat reakci cilovych skupin. Aktivace tedy zahrnuje stimulaci: 8 McCo

« Projeven z&j eometry global Y
Progen zamu In ¢ Y 0 leemon.cz ~ MeCo

* \Vyzkouseni BROTHERS Jerp intearated n creating emotions

e Nakupu

e Loajalniho chovani
« Sifeni goodwill znacky a produktu

momentum @ SPORT BOHEMIA ‘nderline @ weIIn

e 0o 00000 promotionfactory@ Vil AP TREE PR SPTIAT retail experience
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adler
ADLER Czech, a.s.

Adresa spole¢nosti:  Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem, Czech Republic
Kontaktni osoba: Ing. Martina Weberova

Telefon: +420 475 240 546

E-mail: martina.weberova@adler.info

Webové stranky: www.adler.info

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost ADLER Czech a.s. je lidrem na trhu znackového reklamniho textilu
v Ceské republice, kde poskytuje unikatni know-how jiz od roku 2000.

V soucasné dobé plsobi ve 13 evropskych zemich.

PROC pravé ADLER:
 KVALITA PRODUKTU
Produkty nesou pecet kvality Oeko-Tex Standard 100.
* SIRE PRODUKTOVEHO PORTFOLIA
Produktové portfolio je neustale rozsitovano. Dnes nabizime vice nez 3800 polozek
* BRANDING ZBOZI
Textil umime dale zhodnocovat potiskem, vysivkou a dalsimi technologiemi.
* ZAKAZKOVA VYROBA
Individualni feseni pro vsechny typy firem na miru.

e PREHLEDNY E-SHOP
Snadné objednavky online 24 h denné, 7 dni v tydnu, 365 dni v roce.

* DOSTUPNOST ZBOZI v v

Moderni, pIné automatizovany sklad v Ostravé ma denné k dispozici

vice nez 5.000.000 kusu reklamniho textilu.

Diky vysoké automatizaci skladu dokazeme vyskladnit vice nez 80tis ks produktd denné.
* RYCHLOST DODANI

Dokazeme pro Vas zajistit dodavky do vybranych destinaci od 1ks do 24 h od objednani. ® 2 7 d g i .
, Dokzeme pro Vés zajitt ADLER® znackovy reklamni textil ‘www.adler.info

Dlouhodobé dodévame do 13 evropskych zemi, nové pak do ltalie, Francie a Spanélska.

Doplnujici informace:
Jsme soucasti projektu PODNIKAME BEZ KORUPCE a ZELENA FIRMA.

ADLER Czech, a.s. Novy svét 199, 400 07 Usti nad Labem - Krasné Bfezno Ceska republika /-\‘\ R
Telefon: +420-475 240 511 Mobil: +420-608 608 111, E-mail: prodej@adler.info N REZ
it KORUPCE,

Bankovni spojeni: 35-9837710267/0100, 15183153/0300
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ALEX FOX

ALEX FOX Central Europe, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Sokolovska 100/94, 186 00 Praha 8
Kontaktni osoba: Martin Mrazek — general manager
Telefon: +420 221 771 300

E-mail: info@alexfox.cz

Webové stranky:  www.alexfox.cz

Kdo jsme?

AlexFox je vyrobce, dovozce a velkoobchodni distributor reklamniho textilu stejnojmenné znacky. Jsme
dynamicka spolecnost s 12-ti letymi zkuSenostmi v oboru reklamniho textilu v regionu stfedni Evropy

a silnym finan¢nim zazemim. Nasimi trhy v rdmci stfedoevropského regionu jsou Ceska republika,
Slovensko, Polsko, Madarsko, Némecko, Rakousko s realizaci zakazkovych vyrob dle zadani klienta bez
ohledu na stat nebo kontinent.

Co délame?
Vyroba, dovoz a distribuce reklamniho textilu je nasi vasni. Nabizime zakazkovou vyrobu dle specifikaci
klienta stejné jako velkokapacitni skladové zasoby hotovych produktt k dodani do 24 hodin nebo

osobni odbéry v nasem skladé. Podilime se sami na celém procesu vyroby a cesté textilu od vyroby
materidlu v daleké Asii az po prodej a dodani koncovému zakaznikovi.

V pfipadé zajmu o dalsi Upravu hotového textilu vam usetfime cas diky moZnosti nechat si zbozi
obrandovat dle vasich potfeb nebo zadani Vaseho klienta. Dle zadani s pfednimi tiskafi a vysivkafi
zrealizujeme Upravy a celou zakazku vyfeSime na kli¢ ve velmi kratké dobé. Takové zakazky u nas
muZzeme i dlouhodobé uskladnit a odeslat je az na odvolavku s moznosti posilani od 1 ks. Nevybrali jste
si z naseho katalogu? Nevadi, mizeme spolecné zrealizovat zakazkovou vyrobu, kdy Vam nasi odborni
poradci pomohou s vybérem materiald, stfin{, labell ¢i barev. Nasi poradci jsou pfipraveni Vas krok po
kroku provést celym procesem.

Pro koho to délame?

Kazdy klient je pro nas vyjimecny. At odebirate po kusech, ¢i po kamionech nebo kontejnerech setkate
se u nas kdykoliv s ochotou, Usmévem a snahou spolecné najit feSeni sité doslova na miru Vasim
potfebam. V AlexFox véfime, Ze zakaznicky servis, odborna podpora a poradenstvi je dileZitou soucasti
kazdého obchodniho pfipadu.

reklammni textil
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ASTRON print, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Green Park, Veselska 699, 199 00 Praha 9 — Letriany
Kontaktni osoba: Jan Hodek

Telefon: +420 606 667 620

E-mail: jhodek@astron.cz

Webové stranky:  www.astron.cz

Charakteristika spole¢nosti:

ASTRON print je digitalni tiskarna, ktera disponuje nejsirsi nabidkou tiskovych technologii a sluzeb. Zabyvéme
se predevsim potiskem vsech typd médii, ale také jejich naslednym zpracovanim do podoby rliznych finalnich
produktl (POS/POP, bannerd, billboardd, latkovych paneld, viajek ¢&i fezané grafiky pro polepy automobill

i ploch). Pouzivdame moderni zafizeni, u nichZ jde vysoka vyrobni kapacita ruku v ruce s nejvyssi dosazitelnou
kvalitou tisku. V novych, velkych prostorach jabloneckého zavodu instalujeme od dubna 2015 dalsi
technologie, které ndm v nasem strojovém portféliu chybély — kasir, UV lakovani desek a lepenek, vysekové,
lepici centrum a vyrobu svételnych ramd pro textilni aplikace. K tomu pfibudou i technologie vyzkousené

- UV tisk — v novém formatu, kvalité a tiskové rychlosti.

ASTRON print je soucasti polygrafické skupiny ASTRON group, do niz déle patfi: ASTRON studio, které
disponuje desetibarvovou ofsetovou tiskdrnou do formatu B1 s kompletnim dokoncovacim zpracovanim —
vazbou V1 a V2 PUR.

Pomocdi sitotiskového stroje nabizi rovnéz zuslechténi tisku, jako je lakovani, parcialni lakovani ¢i reliéfni
lakovani. ASTRON studio poskytuje také veskeré predtiskové sluzby: standardni DTP i automatizované
zpracovani dat véetné zkusenosti s databazovym publikovanim, Fizenim rozsahlych projektd, se zpracovanim
velkého mnozstvi dat a s certifikaci dat; sluzby nasi kreativni a BTL agentury zahrnuiji tvofivé zpracovani
tiskovin, pfipravu Cl, volnou grafiku, ilustrace. MEDIAFORCE — je vydavatelstvi zajmovych a hobby magazin(,

specialista na vydavani firemnich magazind, urcenych pro réizné segmenty zakaznického trhu (B2B, B2C, B2E).

Mame kompletni redakéni zazemi (tvorba textl, editace, korektury). Vydavatelska ¢ast DTP se specializuje
vyhradné na Casopisy. V oblasti hobby magazin(i se zaméfuje na vydavani specializovanych ¢asopisti moderni
doby, napf. periodika o luxusnim zbozi ¢i motoristické tituly pod znackou Motohouse.

Technologie:

Durst Rho 500R, Durst 750HS, Durst P10/250, Durst Rhotex 322, 3x Turbojet TJ 8350, 2x Fotoba XL TJ-OL,
4x HP Latex 360, 2x HP Latex L26000, Forsstrom TDW 20, Spuhl Virtu RS25/48, Spuhl Virtu RS35/36, 3x
Kongsberg i-XL, Xerox 1JP2000, Xerox iGen 150, Xerox DC 5000 a DC 8000, Komori Lithorne LS-1040P,
Sakurai MS 102A Il, Natgraph M110.

Dalsi doplnujici informace:

Spole¢nost ASTRON print, s.r.0., ma zaveden systém fizeni kvality 1ISO 90001:2009
a environmentalniho fizeni ISO 14001:2005, vcetné certifikatd FSC a PEFC.

©®

Textilni aplikace v ramech

nejvyssi kvalita, efektni vzhled, snadna manipulace a vyména motivi.

Vv SLUJEME

Pro snadné uchyceni

» REZEME

V nasi specializované

dilné pripravime v ramech textilni

luxusni hlinikové ramy aplikace sitim olemujeme
v libovolnych formatech, silikonovou paskou.
vhodnych k zavéseni Montaz nebo vyménu

na sténé nebo jako aplikace s novym motivem

stojany v interiérech. tak zvladne kazdy laik.

rozlisenim, zarutuje vysokou
. odolnost a Spitkovou kvalitu.
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ATOZ RETAIL

Adresa spolecnosti: Holeckova 29, 150 00 Praha 5

Kontaktni osoba: Jana Lysdkova
Telefon: +420 246 007 204
E-mail: jana.lysakova@atoz.cz
Webové stranky:  www.atoz.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Skupina ATOZ Retail je soucasti ATOZ Group (firma se zabyva B2B komunikaci v oblastech retailu,
obalového priimyslu, HoReCA segmentu, farmacie a logistiky). Prvni aktivitou spole¢nosti bylo

v roce 1993 uvedeni mési¢niku Zbozi&Prodej, zaméfeného na obchod s rychloobratkovym zbozim,
na Cesky trh. Nabidku ¢asopist doplnil v roce 2011 Tovar&Predaj, dvoumésicnik vénovany trhu
rychloobratkového zboZi na Slovensku. Pod kfidla skupiny ATOZ Retail pfesel v roce 2012 také plakat
TOP 30 ceského a slovenského obchodu.

V roce 2001 odstartoval marketingovy program Volba spotfebitelti — Nejlepsi novinka, tehdy jesté
pod nazvem Zvolen vyrobkem roku spotfebiteli, ktery oceriuje inovace na ¢eském trhu rychloobratkového
zboZi. Timto krokem Atoz Retail zahajil své dalsi aktivity v oblasti pofadani akci pro profesionaly z retailu.
Letos ve spojitosti s programem Volba spotfebitelt — Nejlepsi novinka poprvé pfichazime také s projektem
Davéryhodné znacky, ktery ocenuje znacky na ¢eském trhu FMCG a OTC.

V roce 2005 poprvé probéhlo letni spolecenské setkani Retail Business Mixer, v roce 2008 nasledoval
1. kongres na podporu tradi¢niho maloobchodniho trhu Samoska. O rok pozdéji se uskutecnil prvni
golfovy turnaj Retail Masters Day a v roce 2013 prvni ro¢nik konference urcené maijitelim, ndjemctim
a provozovatel(im cerpacich stanic s ndzvem Cerpacka.

V roce 2012 prenesl ATOZ Retail tyto své aktivity také na Slovensko, kdyZ premiérové usporadal
1. ro¢nik projektu Vol'ba spotrebitelov — Najlepsia novinka a kongres Samoska.

Loni své portfolio rozsifil o dva projekty zaméfené na podporu lékaren na ¢eském trhu:
dvoumési¢nik Pharma Profit a stejnojmenny kongres.

Al0Zpetail

Projekty v roce 2015

21.-22. 1. a 3.-4. 6. (CR),
18.-19. 3. a 14.-15. 10. (SR)

SAMOSKA

Kongres pro tradiéni trh

Cilem kongresu je informovat a inspirovat domaci
obchodniky a pomoci jim Celit ostré konkurenci na
trhu. Vyuzijte moZnosti potkat na jednom misté néko-
lik stovek maloobchodnik, pracovniki central
maloobchodnich alianci, druzstev a velkoobchodd

i dodavatel(i! Letos SAMOSKU hosti Olomouc, Kosice,
Praha a Zilina.

24.3.a7.10.
Kongres Pharma Profit

Kongres pro majitele a odhorny
personal lékaren

Celodenni kongres uréeny jak majitelim Iékaren,
tak odbornému personalu. Jeho cilem je prinaSet
informace a inspiraci, jak najit recept na ziskovou
lékarnu.

23. 4. (CR), 11. 6. (SR)

Volba spotiebitelii -
Nejlepsi novinka 2015

Marketingovy program, ktery oceiiuje
inovace na trhu FMCG

Do poloviny tnora probiha registrace do 15. roéniku
marketingového programu Volba spotiebitelii —
Nejlepsi novinka a také do 4. rocniku programu
Volba spotrebitelov — NajlepSia novinka na
Slovensku. Slavnostni vyhlaeni vysledki programu
v CR probéhne v prazském Divadle Hybernia 23. 4.,
v Bratislavé pak 11. 6. v hotelu DoubleTree by
Hilton.

14. 5.

CERPACKA

Kongres pro majitele, najemce

a provozovatele ¢erpacich stanic

Cilem celodenniho kongresu je prinaset informace

a inspiraci, jak uspésné provozovat ¢erpaci stanici
véetné prodejny a navysit tak jeji zisk. Potkejte na
200 majitel nezavislych benzinek, provozovatell
franchis siti ¢erpacich stanic i zastupce jejich central.

18. 6.
Retail Business Mixer

Neformalni letni party

Spojte préci se zabavou — potkejte se na neutralni
ptidé prazské Ob&anské plovarny se svymi
obchodnimi partnery, utuzte stavajici vztahy

a navazte nové! Uz tradicni letni party se dcastni
kolem 400 osob z managementu, marketingu

a obchodu fetézcli, maloobchodnich siti, velko-
obchodi i dodavateld zboZi a sluzeb pro retail.

10. 9.
Retail Masters Day

Sportovni den mistrii

ceského retailu

12. Retail Masters Day bude mit letos novou podo-
bu. Tradiéni golfovy turnaj se méni na sportovni
den, béhem néhoZ dostanou prilezZitost utkat se

i pfiznivci jinych sportd. VSe se odehraje na praz-
ské Zbraslavi a v blizkém Radotiné. Ziskejte nové
kontakty v neformalini atmosfére sportovniho dne!

5. 11.

Diivéryhodné znacky
Aktudlni priizkumy ukazuji, Ze dvé tretiny ¢eskych
spotfebitelli pfi ndkupu upfednostriuji znacky, jimz
ddvéruji. Proto jsme spustili marketingovy program,
ktery na zakladé rozsahlého prizkumu ocefuje
znacky, kterym Cesti spotrebitelé v kategoriich
FMCG a OTC dveéfuji nejvice.

Kazdy mésic

Zhozi&Prodej

CGasopis pro obchod

s rychloobratkovym a spotiebnim
zhozim v CR

Casopis ZboZi&Prodej vychazi v ovéfovaném
nakladu 13 500 vytiski. Celkovy podet Ctenarl
v§ak ¢ini 48 600 (naklad 13 500 x 3,6 ¢tendre na
jeden vytisk). VyuZijte tuto pfileZitost a oslovte své
stavajici i potencidini zakazniky z moderniho i tra-
dicniho retailu!

Letos Casopis prichdzi se tyfmi specialnimi piilo-
hami vénovanymi specifickym oblastem maloob-
chodu: ¢erpacim stanicim (biezen), vietnamskym
prodejnam (kvéten), e-shoptim (zafi) a nakupnim
centriim (fijen).

IBOZiSPRODE) m% ﬁ [ 1
Miver & T

RETAIL MASTERS DAY

Kazdé dva mésice
Tovar&Predaj

Gasopis pro ohchod

s rychloobratkovym

a spotiebnim zhozim v SR

0d roku 2011 vydava ATOZ Retail na Slovensku
Casopis Tovar&Predaj. Vychazi v auditovaném
nakladu 10 500 kust a jeho cilem je informovat
obchodniky v SR o aktualnim déni v mistnim
retailu.

Kazdé dva mésice

Pharma Profit

CGasopis pro ziskovy byznys lékarny
Portfolio ¢asopisii zamérenych na retail nové
dopliiuje dvoumeésiénik oslovujici jak majitele
lékaren, tak odborny persondl, tedy vSechny ty,
ktefi rozhoduji o nakupu Iékarenského sortimentu.
Pro distribuci vyuzivame vicei nez 2800 ovérenych
kontaktii na lékarny v celé CR.

Listopad-prosinec

TOP 30 ceského a slovenského
ohchodu

Zebiiéek obchodnich firem

Prilohou Casopisti ZboZi&Prodej a Tovar&Predaj
bude letos opét plakat nejvétsich retailovych hrach
na trhu podle obratu.

Al0Zetail

Kontakt:

TOVARSPREDA)
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i ATSDisplay

designdevelopmentproduction

ATS Display Sp. z o.o.

Address: ul. Boryszewska 22c, Wiazowna 05-462, Poland
Phone: +48 227 804 730

E-mail: info@atsdisplay.com

Web: www.atsdisplay.com

Company profile:

ATS Display is a creative Team focused on design, development and production of
POS materials - going from a great idea and a unique design, through development
to a finished product. In our own, professional design studio, a prototype workshop
and an extensive machinery park we create and produce sophisticated and
innovative solutions. However, the most important criterion that distinguishes us

is the fact that we are qualified and competent Team that have wide experience in
creating POS materials.

Most of our Customers are in constant cooperation with us — it's because they
"never change a winning team"! Our products have been appreciated by both
Clients and Juries in number of Industry Awards from many countries for 14 years
already

... because we KNOW HOW to display!

/ELOPME|

WE ARE BPECIMETH
1M POE IMDUSTHRY
WE DELAVER ALL STAOES
F POE CHEATEN

FROM A CREATAE DESIGMN
TO A FINESHED PROCUICT

ATERISPLAY.COMN

ATSDisplay
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authentica

POP & POS SOLUTIONS

Adresa spolec¢nosti / Lazaretni 7, CZ-615 00 Brno
Kontaktni osoba / Martin Hasilik
Telefon / +420548 21 79 91
E-mail / authentica@authentica.cz
Web / www.authentica.cz

Authentica je mlada kreativni spolecnost, ve které se rodi napad a design.
Umime zpracovat POP materidly z kartonu, kovu, dfeva i plastu véetné
povrchovych Gprav a tisku. Nasim cilem je nabidnout kientdim nejlepsi
servis —od prvnich konzulta¢nich hodin, vhodného feSeni designu, vyuziti
vhodnych material(l aZz po realizaci a sestaveni na misté prodeje —a tim
naplnit jejich ofekdvani a predstavy.

Authentica je clenem asociace POPAI CE.
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REFERENCE
Barum Continental / Brown Forman / Colgate-Plamolive / Coty
Dermacol / Dr. Oetker / GSK / Hartmann-Rico / Heineken
Henkel / Johnson & Johnson / JTI / Kimberly-Clark / KMV
Kofola / Novartis / L'Oreal / Nestlé / Orange / Perfetti Van Melle
Pfanner / Samsung / SaralLee / Sharp / Sony / Staropramen
T-Mobile / Unilever / Wrigley

VITEZOVE KATEGORII
POPAI 2014

4x po sobé jsme vyhrali

v kategorii Nejlepsi POP
z materialu na bazi papiru

na POPAI CE AWARDS.

3X ZLATO PRO AUTHENTICU!
SUPERSTAR 2014
HAUTE PARFUMERIE

Specialni cena / nejlepsi technické provedeni
Cena / nejlepsi stojan malosérie

LOLLIPOPS
Cena / nejlepsi drevény stojan

NEJLEPSI POP . VITEZ KATEGORIE *

ZMATERIALU | VITEZ KATEGORIE * | moessmacoesom
NA BAZI PAPIRU
O GmaRO. B KATEE"E'}SE T hremsa . e,
wRERNCA, Lno iy oNTIoh, S0, LotupoPs Jcnay BvaorR.
= i I T T I A
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WAV MEDIA
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komunikaoace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Adresa spolecnosti: Prazska 63, 102 00 Praha, CZ
Kontaktni osoba: Ing. David Lesch — Generalni feditel
Telefon: +420 261 260 218

E-mail: praha@avmedia.cz

Webové stranky:  www.avmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost AV MEDIA byla zaloZena v roce 1992 a v soucasnosti je leaderem na poli prezentacni, projekcni

a audiovizualni techniky v Ceské republice. Prostfednictvim navrh( a realizaci feseni pro sdileni obrazu

a zvuku pfinasime svym zakaznikdm inspiraci, uzitek i radost. Poskytujeme profesionalni sluzby od
projektového navrhu fedeni az po zaskoleni a nasledny servis a vzdy sledujeme nejnovéjsi trendy, které pak
pfinasime do CR jako prvni.

AV technika a dalsi produkty spole¢nosti jsou vyuzivany v konferencnich a zasedacich mistnostech, na
dispecerskych pracovistich s nepfetrzitym provozem, v u¢ebnach a Skolicich mistnostech, u specialnich
simulacnich a 3D aplikaci, v kinosalech, v muzejnich expozicich, na veletrzich a na mnoha dalsich mistech.
Nasimi zékazniky jsou skoly, vysoké skoly, kulturni instituce, firmy, vefejna sprava, hotely i doméacnosti.
Vedle realizaci feSeni zajistujeme i pronajem a obsluhu Spickové audiovizualni techniky pro Sirokou Skalu
rznorodych akci, od firemnich Skoleni pres korporatni kongresy, spolecenské akce a veletrzni expozice az po
venkovni projekci na budovy.

Jsme ¢lenem renomovanych profesnich organizaci: InfoComm International, AV Alliance, Global Presence
Alliance, Custom Electronic Design & Installation Association (CEDIA), Asociace systémové AV integrace
(ASAVI), Prague Convention Bureau, American Chamber of Commerce, Canadian Chamber of Commerce.

=<(GLANCE MEDIA

GLANCE MEDIA

Adresa spolecnosti: V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10
Kontaktni osoba:  Ondfej Kreid|

Telefon: +420 272 090 220

E-mail: Ondrej.Kreidl@glancemedia.cz
Webové stranky:  www.glancemedia.cz

Charakteristika spolec¢nosti:
GLANCE MEDIA je dcefina spolecnost AV MEDIA, a.s.

Jsme servisni organizace s vlastnim SW vyvojem Uzce specializovana na centralné fizené audiovizualni
systémy. Do této skupiny patfi vSechny systémy, které zobrazuji uZivatelem poZadovany multimedialni
program na jakékoliv digitalni videozobrazovace (monitory LCD a PDP, projektory LCD, DLP atd.).
Pojmem , program” se rozumi pfedem definované pasmo (tzn. libovolné nastavitelny ¢asovy Usek),
sloZzené z video spotU, obrazky a textl. Systém je mozné Fidit, konfigurovat a spravovat z jediného
libovolného mista. Aby toto bylo mozné, vsechny komponenty systému musi byt pfipojeny k internetu
(WAN).

V soucasné dobé jsou viechny nase systémy , offline”. Program se vyrabi v centrale, prostfednictvim
internetu se pfenese na mista urceni a teprve pak se spusti na pozadovanych zobrazovacich. Nase
systémy jsou postavené na pocitacich s platformou IBM, operacnim systému Microsoft a video formatu
Windows Media Video (wmv). Systémy nejsou limitovany ani po¢tem zobrazovacl ani poc¢tem
centralnich pracovist. Na trhu nevystupujeme pouze jako tovarna na software, ale také jako partner
pro zacinajici i zkusené provozovatele systému. Sluzby nastavujeme individualné, dle specifickych
potreb klienta.



Digitalni zobrazovaci systémy

pro reklamu a informace

Vizualizace

¢ systém odpovidajici
obchodnimu modelu

*® priprava vizualizaci

¢ navrh architektury systému

~/(GLANCE MEDIA
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komunikace obrazem

e stovky playlist tydné do vice jak 400 lokalit

¢ profesionalni procesni
management

e webové aplikace na Fizeni reklamnich kampani
w
? = < =
z®- Realizace z®z Podpora
¢ profesionalni projektovy

Sluzba spravy obsahu na reklamnich naosicich
v obchodnich centrech a kinosalech.

management

¢ fyzicka instalace systému

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejne 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 090 220-1
www.glancemedia.cz

¢ vzdalena servisni sprava
¢ profesionalni analyza zavad

)\

Reference: ® CineXpress, s.r.o. ® GECO, a.s. ® Dynamix Media, s.r.o.
¢ Czech Public Media, s.r.o. ® Sapeli, a.s. ® PIAF, a.s.

AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 OO0 Praha 10 Tel: +420 261 260 218
www.avmedia.cz
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cermak design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

Adresa spolecnosti: K Verneraku 490/ 31, 148 00 Praha 4 — Kunratice
Kontaktni osoba: Ing. arch. Petr Cermék

Telefon: +420 603 832 419

E-mail: info@cermak-design.cz

Webové stranky:  www.cermak-design.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Navrhujeme a realizujeme ty nejblaznivejsi napady.

Cim vic to vypada, Ze to nepdjde, tim vic nas to bavi!
Milujeme vyzvy, nebojime se jich a co chceme, to dokazeme.
Staci byt pofadné zapaleny pro véc. )

Reference:
Samsung © Heineken e Citybank e Bayer ¢ Ideal standard a mnoho dalSich.

prodejny Rynek

névr a realizace
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cermak design

www.cermak-design.cz
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Adresa spolecnosti: Komenského 1020, 267 51 Zdice
Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Webové stranky:  www.dago.cz

Kontaktni osoby: Martin Vorel
Executive director
martin.vorel@dago.cz

Marek Koncitik
Sales and marketing director
marek.koncitik@dago.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Full servis v P.O.P. komunikaci - vzdélavani, navrh komunikacni strategie,
navrh designu, vyvoj a testovani, revize umistitelnosti, kusova i sériova vyroba,
implementace a komplextni logistické sluzby, merchandising a udrzba.

Jsme certifikovani dle norem 1SO:9001:2008 a ISO:100006:2003.

Nase mise: rychlost a duvéra, znalosti a efektivita.

L o A P P
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p.o.p. design production fullservice

B
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Rozumime nakupnimu rozhodovani

VAR 4

Vytvarime lepsi mista prodeje
Pomahame |épe prodat

Jsme fullservisovéd POP komunikaéni agentura s vlastni vyrobou zalozena v roce 1993. Pracujeme aktivné
s priblizné stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie, financ¢nich sluzeb a dalsich oblasti. Do
projektd nasich klientl aplikujeme, v rémci naseho konceptu CIS — Complex In-store Solution,
sofistikované teoreticko-praktické know how vychazejici ze znalosti plsobeni POP komunikace na nakupni
chovéni zdkaznikd. Vyuzitim tohoto pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen tradi¢ni libivosti
a technické funkénosti, ale predevsim jejich maximalni Gc¢innosti a efektivity. Zaroven tak vytvafime
prostiedi ze kterého zakaznik odchazi spokojen diky tomu co zazije, ve kterém neztraci ¢as hledanim, ve
kterém se citi inspirovéan a obohacen. Snazime se pfindset lidem pfijemné ndkupni zazitky, které vytvari
dlouhodobé vazby a férovym zplsobem zlepsuji obchodni vysledky nasich klientd.

Nabizime fullservisové zpracovani projektu — od analyzy vhodného feseni a strategického plénovani, pres
funkéni designérské navrhy, konstrukéni feseni, testovani a sériovou vyrobu az po dopravu, implementaci
na prodejni plochu, repasi nebo likvidaci. Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA -
ZNALOSTI — EFEKTIVITA. Diky vlastnimu vyrobnimu zazemi jsme schopni monitorovat cely proces vyvoje
a vyroby POP médii a tak spolehlivé zajistit jeho kvalitu. Zpracovavame pokrocilymi technologiemi veskeré
druhy plast, dfeva a kovd.

DAGO s.r.o.
Komenského 1020, Zdice, CZ-267 51
Tel: +420 311 533 390

DAGO [@e][e][5%
I In-store
Solution

/ www.dago.cz




Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. ptisobi v oboru
in-store komunikace jiz 24 let. Poskytujeme
komplexni servis se specializaci na vybaveni
zna¢kovych obchodl a vyrobu perma- shop-in-shop
nentnich stojand vy&&i kvalitativni Grovné pfi
zachovani vyhodnych cenovych relaci
a Spickového designu. Komplexnost sluzeb
zahrnuje projektové faze jako design,
technicky inzenyring, kalkulace, vzorovani,
sériova vyroba a dalsi doprovodné sluzby
jako skladovani, dodavky just-in-time,
instalace, Udrzba, likvidace stojant atd. Diky
velmi Uzké spolupraci s italskymi designéry
nabizi kreativni a atraktivni design dle
nejprisnéjsich méritek.

L'OREAL

N

Villerov & Boch

1745

LED lightbox

V&B

BACARDI SWAROVSKI MV AGUSTA

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky

¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC

(Global In-store Communication), ktera

sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru.

Je také aktivnim clenem profesni asociace

POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto

dvou vyznamnych organizacich umoznuje

neustaly prisun informaci o aktudlnich POP

trendech, novinkach a vyrobnich inovacich ) K.

z celého svéta. interiery

S I bidk duk da POS B Y <
pecialni nabidkou je produktova rada .
Light, ktera pfedstavuje produkty s riznymi JRte e n
svételnymi efekty vcietné 3D efektu

a animace. Unikatni technické reSeni -
nasviceni do hrany s vyuzitim LED zdrojl
umozfiuji ultra-tenky design produktd
a zaroven velmi nizkou spotfebu elektrické
energie. Vyroba je realizovana v CR na nasich

vyrobnich zafizenich. POS displays

SAMSUNG ICEBREAKER RALPH LAUREN ATLANTIQUE TELECOM
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RODENSTOCK AUDI

il

PORSCHE DESIGN

REFERENCE

AKZO NOBEL ALINGHI = ATOMIC BACARDI BETTY

BARCLAY BLOCKBUSTER BOLLE BOSCH CAMPINGAZ

CHEVROLET CITROEN  COTY COCA & COLA ADAM

OPEL DERMACOL DEUTSCHEBANK DOPPLER EGGER

FABER CASTELL FEIN FISKARS PORSCHE DESIGN

H3G HACHEZ HENKEL ICEBREAKER  PHILIP MORRIS

JACK DANIELS JOHNSON & JOHNSON KOH-I-NOOR @
HARDTMUTH L“OREAL MV AGUSTA NOKIA

PANASONIC RODENSTOCK SAMSUNG SERENGETI

DEKOR s.r.0. " -
Hradistska 849 Tel.: +420-572 430 555

687 08 Buchlovice Fax: +420-572 430 550 DEKOR Germany DEKOR Ttaly www.dekor.cz

Czech Republic dekor@dekor.cz Norimberk Verona



PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Eclipse Print a.s.

Adresa spolecnosti: U Nakladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3
Kontaktni osoba: Obchodni oddéleni

Telefon: +420 283 012 555

e-mail: prague@eclipse-print.com

Webové stranky:  www.eclipse-print.com

Charakteristika spole¢nosti:

300 pracovnikl v nepfetrzitych provozech v Ceské republice, Polsku, Slovinsku a Madarsku.

POS produkty (stojany) zpracovavame od Gvodni myslenky az po distribuci, vSe vlastnimi pracovniky,
na vlastnich strojich a ve vlastnich halach.

Na poptavkach/zakazkach zac¢indme pracovat ihned — mame dostatecné kapacitni konstrukéni

a kalkula¢ni oddéleni. Veskery potfebny material a komponenty mame skladem, vyrabime hned po
zadani. | zakazky vétsiho rozsahu zpracovavame v kratkych terminech. Jsme efektivni, zakladnim
vyrobnim formatem je rozmér 130x185 cm.

VSechny nase provozy jsou vybaveny kompletné a identicky pro standardni vyrobu stojanC na bazi vinité
lepenky: ofsetovy tisk — tepelna laminace — UV i parcialni lak — kasirovani — vysek (vlastni vyroba raznic)
— lepeni — kompletace — baleni. Pro niZsi a stfedni naklady vyuZivame i digitalni technologie — UV tiskové
stroje a fezaci plotry.

Mame kompletni zazemi pro vyrobu permanentnich stojand na bazi plastd, dfeva a kovu

— pily, frézy, laser, kovoobrabéni, vsechny typy svafovani, ohybani atd.

Vedle stojanové POS produkce vyrabime sirokou skalu dalsich produktl z oblasti grafické komunikace —
exteriérovou velkoplosnou reklamu, interiérové dekorace, plakaty, samolepky, vlajky a mnoho dalSiho.

Své zakazniky respektujeme

/7 4

stopany.

od prvni mySlenky aZ po distribuci na misto urceni
sami, svymi pracovniky na svych strojich

naunhneme teSeni dle vasich potteb
[ 4
Zk@nsauuym design a ptipravime 3D vizualizace

(4
Vylm-de&ym redlne prototypy véetne grafiky

v/
uy,ZkGusun& nosnost stojanii, provedeme transportni testy

[}
uy,twkne:ne, ofsetem, digitdln& nebo sitotiskem

J
u;é’eechtmw lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

J
Wﬁune nakadirujeme, vysekdme, vyfeZeme, vyfrézujeme,

vylaserujeme, slepime, sestavime

J
naflelwm vasimi vyrobky
J
zaﬁaeune pro bezpeénou pfrepravu

J
U.Skeadm v nasSem logistickém centru

\ 4
n@—me&m do skladf nebo aZ% na findlni mista

se.

www.eclipse-print.com/pos
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international

Ferratt International Czech, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Vlastiborska 2828/6, hala lll, 93 00 Praha 9 — Horni Pocernice

Kontaktni osoba:
Telefon:
E-mail:

Webové stranky:

Filip Cervinka
+420 226 238 700
sales@ferratt.com

www.ferratt.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost FERRATT INTERNATIONAL CZECH s. r. 0. je pfimym vyrobcem POS a POP materiald.

Svym zdkaznikiim poskytuje komplexni feSeni pro prezentaci v misté prodeje. Diky Spickové technologické
vybavenosti mlze nabidnout ,in-house” kompletni digitalni i ofsetovou produkci véetné viech
naslednych operaci dokonceni bez kooperaci. Pod jednou stfechou od navrhu designu, vyvoje, vizualizace,
grafiky, vyroby, copackingu a distribuce, zédkaznikovi nabizime produkty na klic.

Firemni politika Spolecnosti je zalozena na profesiondlnim pfistupu a neustalé snaze byt zakaznikovi bliz,
informovat o novych produktech a sluzbach, poskytnout kvalitni produkt za vsech okolnosti.

Co nabizime:

Tisk:

prodejni displaye, obaly, broZury, billboardy, bannery atd. — POS/POP materialy

ofsetovy tisk, digitalni tisk

Dokoncovaci prace: laminace, kasirovani, vysek, lepeni, ofez, falcovani, perforace, vazba V1, vazba V2

Technologie:

Sluzby:

Reference:

Man Roland 705 LV, Canon Océ Arizona 550 XT, Canon Océ Arizona 550 GT, Canon
Océ Arizona White Horse, Fuji Inca Onset Q20 a R40, Fuji UV Star 5032, Xerox Color
1000, Xerox IJP 2000, Tymi Octans 126 S, Dingshung Aspire 1616, Bobst Brausse
1050 SE, Youngshin Giant 210S, Lamina Machine Gl 2200, Kongsberg XP44 a XP44
Automat, Falcovaci stroje AFC 746 F a AFC 566 F, vazaci linka pro vazbu V1 a V2

design, konstrukce, tisk, elektronicky portal pro spravu zakazek, copacking, logistika

Ferrero Ceska s. r. 0., Tesco STORES CR a. s., Globus CR, k. s., Stock Plzen-Bozkov s. r. 0.,
Walt Disney Hungary Itd. , Mars Czech s. r. 0., Karlovarské mineralni vody a. s.,

Wrigley, s. r. 0., S. C. Johnson s. r. 0., Douwe Egberts Czech Republics. r. o,

Leifheit CZ a. s., Johnson & Johnson, s. 1. 0

ferratt

international

Unikéatnf skladba technologif
umoznuje realizaci velmi boha-
tého portfolia polygrafickych
vyrobkl ze Sirokého spektra
materidld, a to jak ve velkych
sériich, tak v radu nékolika
kust. To poskytuje klientdm
moznost zajistit vyrobu rdz-
nych druhl tiskovin a reklam-
nich materiald pod jednou
stfechou:

POS / POP

prodejni stojany, podlahové
poutace, totemy, paletové de-
korace, premosténi, reklamni
brany, regdlové listy, regélo-
vé délice, wobblery, stoppery,
podavace, parazitni displeje,
drzéky letakd, barkety, pultové
displeje, navleky na turnikety
a bezpecnostni brany, zavésné
dekorace, nasténné panely

TISKOVINY

brozury, letdky, kupony, pre-
zentace, katalogy, manualy,
zakaznické  karty, pozvanky,
chlopriové desky, kalendare,
vizitky, ceniky, hlavickové papi-
ry, produktové listy, formulare,
prospekty

INTERIER A EXTERIER
obrazy, fotostény, poutace,
plakdty, interiérové polepy,
podlahova grafika, billboardy,
bigboardy, exteriérové polepy,
plachty na fasady, potisk vlajek,
rezand grafika, plakaty do pro-
sv&tlovacich vitrin

OBALY A ETIKETY

spotrebitelské obaly, propa-
gacni baleni, darkové obaly,
odnosna baleni, prepravky, re-
gélova balenf, multipacky, oba-
lové etikety, propagacni etikety,
reklamni etikety, infromacni

etikety

y s

OFFERING MORE THAN EXPECTED

» NAVRH

» DESIGN

» KONSTRUKCE

» VIZUALIZACE

» MAKETA

» GRAFICKE
STUDIO

» ELEKTRONICKY
PORTAL

PRO SPRAVU
ZAKAZEK

» KOMPLETACE

» LOGISTIKA

» OFSETOVY TISK

» DIGITALNITISK

» LAMINACE

» KASIROVANI

»VYSEK

» LEPENI

» OREZ

» KNIHARNA

» FINALIZACE

FERRATT INTERNATIONAL CZECH

Vlastiborska 2828/6, hala Ill, 193 00 Praha 20 — Horni Polernice

Tel: +420 226 238 700 ¢ E-mail: sales@ferratt.com * www.ferratt.com
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FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Adresa spolec¢nosti:
Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 PRAHA 3

Kontaktni osoba:
Tomas Brezina

Telefon:
+420 723 444 404

E-mail:
brezina@freeboard.cz

Webové stranky:
www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

FREEBOARD EUROPE, s. r. 0. je ¢eska spolecnost, ktera uz fadu let
Uspéesné pusobi v oblasti sales promotion. Diky vynikajici kvalité produktt
podpory prodeje si spoleénost FREEBOARD ziskala dobrou povést nejen
na domacim trhu, ale i v zahrani¢i. Portfolio produktd nasi spolec¢nosti
obsahuje velké mnozstvi riznych druht a typt pomdcek podpory prodeje,
které jsou vhodné jak pro prezentaci vyrobku v interiéru, tak pro venkovni
reklamu. Nasimi odborniky vyvinuté konstrukéni systémy umoznuji
snadnou a pohodinou manipulaci s nabizenymi produkty, moderni vyrobni
postupy zarucuji jejich barevnou stélost a zaroven zajistuji odolnost vici
mechanickému opotfebeni i plsobeni vnéjsich vlivli. Provazany systém
sluzeb navic dovoluje zhotovit zadanou zakazku ,na kli¢* - postarame
se o kompletni realizaci pozadovaného produktu od néavrhu
az po bezplatnou dopravu zakaznikim. Celozivotni zaruka na veskeré
vyrobky spolec¢nosti FREEBOARD je samozrejmosti.

Reference:

Yves Rocher e Volksbank e Unicredit leasing ® Tupperware e Supraphon
e Seznam e Scania Czech Republic e Profimed e Pompo e Podravka - Lagris
e Nestle e Modra pyramida e Mitas ¢ Meopta ® Maspex Czech e Charouz
e Hyundai e Euronics e Emco e E.ON e Dibag e CCC e Burger King e Bosch
e Bohemia Sekt ¢ Avon e ABB a dalsi.

Chceme, aby se nasi klienti mohli na nase produkty spolehnout.
A chceme vyhovét i vasim smélym predstavam, co vSechno s nimi
chcete vytvorit - reknéte nam o nich, umime je splinit.

Spolec¢né to dokazeme, dékujeme!

Freebosrd

Feel FREE to show up!

MOBILNI PREZENTACNI SYSTEMY

www.freeboard.cz
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GLOBAL

Global Marketing s.r.o.

Adresa spolecnosti: Podkovarska 674/2, 190 00 Praha 9
Kontaktni osoba: Michal Bafina, jednatel spole¢nosti
Telefon: +420 602 111 108

E-mail: barina@globalmarketing.cz

Webové stranky:  www.globalmarketing.cz
www.globalcentrum.cz
www.dataonline.cz
www. leafletmonitoring.cz
www.promokalendar.cz
www.mediar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost Global Marketing s.r.o. plsobi na ¢eském trhu vice jak 16 let, a do
dnesniho dne je v rukou vyhradniho ceského vlastnika. Global v soucasnosti patfi
mezi leadry trhu v oblasti instorovych aktivit - merchandisingu, shelf monitoringu,
monitoringu letakl i promo akci. V poslednich 2 letech firma vyrazné investovala

v oblastech sbéru a zpracovani dat. Zacala poradat i odborné seminare a konference.

V bfeznu 2014 bylo otevieno rozsahlé vzdélavaci a konferencni centrum.
Na podzim 2014 vstoupila firma do oblasti online médii, kdyz se stala spolumajitelem

Zatim posledni oblasti zajmu spolecnosti Global Marketing je distribuce, instalace
a servisovani POP materil(i pro vyznamné klienty v CR, a to véetné komplexniho
online reportingu. Tento segment povazuje firma za zajimavy i do budoucna

a pfipravuje v jeho ramci na jafe 2015 nové projekty.

GLOBAL

www.globalmarketing.cz
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LEAFLET REVOLUCE

B MONITORING.COM

www.leafletmonitoring.com

WWW.MEDIAR.CZ
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HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

Adresa spolecnosti: Dr. Pantocku 335, 95501 Topolcany

Kontaktni osoba: Peter Hanton

Telefon: +421 902 955 203

E-mail: hanton@hanton.eu, peter.hanton@hanton.eu
Webové stranky:  www.hanton.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Firma Hanton — svetelne reklamy pdsobi v oblasti reklam od roku 1990. Za ten ¢as sme nadobudli bohaté
skusenosti v oblasti reklam ktoré radi premietame do realizacii nasich klientov.

. RIVER
I:-_l £y F"E:'E:f"ul

Nasa spolo¢nost sa zaobera vyrobou svetelnej a nesvetelnej reklamy vietkych druhov, tvarov a varidcii.

Od jednoduchej tlacenej grafiky az po komplexne rieSenia svetelnych imidzovych log, oznaceni prevadzok

a podobne. Zabezpecujeme komplexny balik od ndvrhu cez vyrobu az po montaz. Sme plne sobestacni vo
vsetkych troch spomenutych krokoch. K dispozicii mame areél o rozlohe 10 000 m?. Len vyrobne priestory
maju cez 2000 m?2. Disponujeme vyrobnymi technolégiami ako su fréza, vodny 14¢, velkoplosna UV tlac...
TaktieZ mame vlastnu vyrobu nednovych trubic, lakernicku dielfiu a pod. Tieto prostriedky ndm umoznuju ako
jednym z mala realizovat aj velké sietové projekty. Pracujeme so Sirokou skalou materidlov ktoré sa pouZivaju

v oblasti reklam. o o2 F ALP'Q

Nase skusenosti su obohatené realizaciami pri ktorych sa montaz realizovala |
za pomoci vrtulnika (VUB banka, Slovak Telecom, IBM, Skoda auto...) Po— ‘ | f HBREAVIS

P&sobime na slovenskom a ceskom trhu no realizovali sme projekty aj v dalSich krajinach Europy.

/ monscer

Reference:

* Orange — rebranding celé Slovensko

e T-mobile — rebranding celé Slovensko

* Slovak Telecom

* VUB banka — rebranding celé Slovensko

* Dexia banka - rebranding celé Slovensko
e Unicredit Bank — rebranding celé Slovensko
 CSOB banka - rebranding celé Slovensko
* NAY Elektrodom - siet predajni Slovensko
e Zentiva

e Coca cola

* HB reavis

* Postova banka

LWL RdNSON . B Mas kient nie su taki bohati, aby sme im mohli robit Aekvalitné raklamy
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HL Display Ceska Republika, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Zeleny Pruh 95/97, 147 00 Praha 4 Branik
Telefon: +420 241 442 591

E-mail: sales.praha@hl-display.com

Webové stranky:  www.hl-display.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost HL Display Ceska republika, s.r.o. vznikla v roce 1996 jako soucast svédské korporatni skupiny
HL Display AB, ktera se pohybuje na trhu jiz od roku 1954. Pfimo operujeme v 30 zemich a v 16 dalSich
jsou nase vyrobky zastoupeny distributory, vyrabime v 8 nasich tovarnach po svété a zaméstnavame vice
nez 950 zaméstnancd.

Nabizime feseni pro in-store komunikaci, POP digital signage a merchandising. Nase 50ti leté zkusenosti
v téchto oblastech ndm pomahaiji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobkd a feSeni, kterd respektuji
jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické poZzadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

HL Display Slovensko, s.r.o.

Adresa spoleénosti: Cernysevského 10, Bratislava, 851 01
Telefon: +421 911 447 474

E-mail: info.sk@hl-display.com

Webové stranky:  www.hl-display.sk

Charakteristika spole¢nosti:

Spolocnost HL Display Slovensko, s.r.o. vznikla v roku 2002 ako sucast Svédskej korporatnej skupiny HL
Display AB, ktora sa pohybuje na trhu uz od roku 1954. Priamo operujeme v 30 krajinach a v 16 dalSich
sU nase vyrobky zastUpené distribUtormi, vyrabame v 8 nasich tovarfiach po celom svete a zamestnavame
viac ako 950 zamestnancov.

Prindsame rieSenia pre in-store komunikaciu a merchandising. Nase 50-ro¢né sklsenosti v tychto oblastiach
nam pomahaju vytvarat a zdokonalovat prvotriedny sortiment vyrobkov a rieseni, ktoré reSpektuju stanoveny
koncept predajného priestoru, ako aj Specifické poZiadavky jednotlivych vyrobkovych kategorii.

rCreating an attractive and selling in-store
environment that strengthens
the consumer’s shopping experience J

HL Display’s innovative solutions focusing our proven
- competence in primary and secondary placement of
branded products for the retail industry.

&)

www.hl-display.com/wecare

HL DISPLAY AB WWW.HL-DISPLAY.COM



UZ NEHLEDEITE ZADNOU JINOU FIRMU, KTERA
VYRABI REKLAMNi KOVOVE STOJANY.
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POPAI tisknete v tiskarne!

CENTRAL EUROPE

HRG

tiskarna
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H.R.G. spol. s r.o. = :
Adresa spolecnosti: Svitavska 1203, 57001 Litomys3l b r02u ry propagacnl tlSk_OVlny

Kontaktni osoba: Daniel Brydl

Telefon: +420 602 202 580 k t l l e t d k y o b q I

E-mail: daniel.brydl@hrg.cz; hrg@hrg.cz a a' ogv

Webové stranky:  www.hrg.cz )4 4 knih s

Charakteristika spole¢nosti: cq s O p I Sy y m a n u a ly

Ofsetova archova tiskarna H.R.G. je poslednim pokracovatelem nepretrzité pétiset leté tradice i re m n Il is OVi n

tisku v Litomysli. Tiskarna H.R.G. nabizi zékazniklm uceleny fetézec polygrafickych praci - pocinaje k l d /2 v f t k y
alenaare

grafickym navrhem v DTP studiu aZ po rlizné typy dokonceni véetné skladovani a finalniho rozvozu
tiskovin do pozadované lokality. 7 4 d
[ J
Mezi nase vyrobky patfi mj: katalogy, manualy, navody, broZury, letaky, kasirované stojany a Sanony, krab lék navo v
poutace, stojanky, krabicky, obaly, ludny, woblery, wrapy, skladacky, mapy, pohlednice, ¢asopisy, y
periodika, stolni a nasténné kalendare, sesity, diafe, dopisni obalky s potiskem, puzzle, pexesa
a samolepky.
Spolecnost ma certifikovany systém 1SO9001:2009, 14001:2005 a je také certifikovana v rdmci

systémU FSC a PEFC. Firma je provozovatelem internetového tiskového portalu pro profesionaly
Hrgolino — www.hrgolino.cz

Nejmodernéjsi tiskové stroje (Heidelberg a Komori) i technologie dokoncujiciho zpracovani (Muller
Martini, BOBST....) zarucuji klientim tiskarny H.R.G. dodavky nejvyssi kvality, v poZadované rychlosti

a za zajimavé ceny. "BG

Dalsi doplnujici informace: tiskarna
Vlastni autodoprava zajiStuje neékolikrat denné rozvoz po Praze, Brné i do dalSich destinaci dle potfeby.

Nejlepsi ceny pro jednoduché tiskoviny naleznete na www.hrgolino.cz a to diky slu¢ovani tisk{ na
archy, standardizovanym materialm a automatickému prlbéhu zakazky firmou. Vyzkousejte i Vy!
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CENTRAL EUROPE see the difference!

Zahajeni podnikani
v Ceské republice Otevieni pobocky Otevreni pobocky Otevreni pobocky
3 zaméstnanci v Némecku ve Velké Britanii ve Spanélsku

1995 2003 2008 2013
1999 2005 2011 2015

Ocenéni prestizni Zahajeni vyroby Expanze do vétsich Otevreni skladu
cenou Signmaking vlastni designové linie vyrobnich a skladovacich ve Francii
zafizeni v ramci 150 zaméstnanct

Ceské republiky

Jansendisplay-

s Vyvijime, vyrabime a prostrednictvim sité svych obchodnich

see the dlffel‘enCE! pobocek prodavame prvotridni vyrobky pro vizualni komunikaci.

"7.

s OdliSujeme se diky inovacim, nabidkou
individualizovanych feSeni, rychlosti dodavek
a vynikajicim zakaznickym servisem!

Jansen Display s. r. o.

Adresa spolecnosti: Piestanov 5, 403 17 Pfestanov

Kontaktni osoba: Jifi Hubka
© Pobocka JD Partner JD

Telefon: +420 224 817 477 | I © Prodeja skiad JD
E-mail: info@jansen-display.cz
Webové stranky:  www.jansen-display.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vyrdbime a dodavame plakatové ramy, A-stojany, vitriny, nasténky, svételné
poutace, stojany pro digital signage, stojanky na letaky, orientac¢ni systémy
a mnoho dalsich nosict reklamni komunikace pro:

e Obchodni centra

e Prodej sluzeb - banky, telekomunikace, energie

e Znackové obchody / pfedvadéci centra

e Supermarkety

e Kamenné obchody

* HORECA - hotely, restaurace a kavarny

e \efejné prostory (Urady / infocentra)

e Kancelare a recepce obchodnich prostor

Dalsi doplnujici informace:
Spolecnost Jansen Display plsobi na Uzemi celé Evropy.
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Jsme pateri pro Vas obsah.
Dostaneme jej kdykoliv kamkoliv.

Ki-Wi Digital s.r.o.
Kubanské namésti 11, 101 00 Praha 10
Ing. Jan Slavik

Nazev spolecnosti:
Adresa spolecnosti:
Kontaktni osoba:
Telefon: +420 602 220 899

E-mail: info@ki-wi.cz

Webové stranky: www.ki-wi.cz

Poskytujeme Digital Signage software pro vzdalené ovladani a planovani obsahu a fizeni displejl, tablett
a interaktivnich kiosku.

KDO UZiVA NASE PRODUKTY

';!E Maloobchodnici A Statni sprava
ﬂ 5 Prointerakci s nakupujicimi a automatizaci ﬁ Pro interakci s obCany a vétsi transpa-

=
(A% vermnostnich programd v misté prodeje. rentnost zverejriovanim dokumentg.

, - .
ELECTROD ieq LA E
= o D .

u Farduhiza L7

== Vyrobni spolecnosti Reklamni agentury
\ Pro interni komunikaci se svymi Pro ucinnou indoorovou a outdoorovou
zameéstnanci a jejich motivaci. reklamu.
TEPLARNT M} FOXCONN an:'.wn:phhn'“;,

) Ki-Wi SERVER
systém pro vzdalenou spravu
obsahu a fizeni tablet(, displeja,

W
infokioskd g

) Ki-Wi KIOSK SR ) Ki-Wi NAVIMAP

aplikace pro internetové kiosky w aplikace pro navigaci v hotelech,
a digitalni Gfedni desky nemocnicich, nakupnich centrech

g i méstech

) Ki-Wi PLAYER
aplikace pro prehravani digitalniho
obsahu na obrazovkach

DOTKNI SE,‘;
A UVIDIS!

Reseni
pro maloobchod

Ovlivnéte aktivné nakupni
rozhodnuti zdkaznikdi
v misté prodeje.

Poskytnéte zdkaznikovi pfistup k aktudlnim informacim, napfiklad o nabizeném zbozi, produktovych
novinkdch, akénich nabidkach i slevach na vhodné umistnénych displejich, tabletech a interaktivnich
kioscich. Usnadnéte a automatizujte pristup zakaznika do vérnostniho programu.

Ziskejte silny nastroj vizudlni komunikace se zakaznikem v redalném ¢ase v misté prodeje.

\ Podpora prodeje a cilena

- komunikace v realném case
Produktova videa, navody i interaktivni katalog jsou uUcinnym ndstrojem
podpory prodeje. Pokud je prostiedi prodejny navic doplnéno ladkavym obsa-
hem navhodné umistnénych displejich a tabletech, zvukem i viinémi, je zazitek
z nakupovani témér kompletni.

Posileni vérnosti zakaznik

Péci o stavajici zakazniky se vénuje témér kazidd moderni
obchodnispolecnost. Dnesjsou jeji nedilnou soucastiivérnostni
programy. Nase interaktivni kiosky umoziuji neustaly pfistup
do vérnostniho programu nactenim ¢arového kédu z ¢lenské
karty i tisk vybranych slevovych kupénu.

JAK TO FUNGUIE

Vzdalené ovladani a planovani
E obsahu a zvuku vcetné
LoV fizeni displej, tabletl a in-
teraktivnich  kiosk(i probiha

| " —/ prostfednictvim Ki-Wi Serveru
& =y o L pfistupného z libovolného in-
Users Internet Browser Ki-Wi Server WiFi Tablet ternetového prohlizece.
5

Interactive Kiosk
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... for your store

MBG, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Sadova 2323/4, 789 01 Zabreh

Kontaktni osoba: Stanislav Dolecek Bc., Executive sales manager
Telefon: +420 583 401 311

E-mail: mbg@mbg.cz

Webové stranky: www.mbg.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiérd prodejen. V oblasti prodejen erpacich
stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamnéjsim dodavatelem. Od svého vzniku v roce 1993 prochézi
firma vyvojem, ktery postupné ménil malou obchodni firmu na vyrobni organizaci. Dnes je téZisté ¢innosti
v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi Feseni, které mu bude plné vyhovovat

a odpovidat pozadavkim a trendlm stéle narocnéjsiho maloobchodniho trhu. V ramci téchto sluzeb
vyuZivdame mnohaletych zkusenosti v oboru.

Ddraz je kladen na vyvoj novych feseni. Viastni vyroba je schopna fesit viechny poZadavky dané designem
a navrhem 3itym na miru pro jednotlivé zakazniky. BEhem roku 2008 a 2009 spolecnost vybudovala novy
aredl firmy. Pfestéhovani do nového centra probéhlo v zafi roku 2009. Novy areal poskytuje potfebné
technické zazemi a odpovidajici vyrobni prostory pro dalsi rGst firmy a zkvalithovani sluzeb.

Svym zakaznik(im spolec¢nost nabizi

e vypracovani nezavazné nabidky

e CAD navrhy interiérd, vizualizace v prostoru v 3D modelech

e spoluprace se zkuSenymi architekty a designéry

e dlkladna technicka pfiprava, kvalitni kovovyroba a stolarska vyroba s vyuzitim Spickovych technologii,
praskova lakovna

e rychla a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zakaznika

e zarucni a trvaly pozarucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ihdty, vysoka uzitnd hodnota vyrobkd a kvalitni servis umozfiuji pIné uspokojit

pozadavky a prani vsech zakaznikd.

Reference:

Eni - sit Cerpacich stanic CR, SK e BENZINA - sit ¢erpacich stanic CR e SHELL - sit ¢erpacich stanic CR, SK

* OMV - sit ¢erpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR, S|, IT, BA, CS ® GECO TABAK - sit prodejen
TABAK — TISK CR, SK e Pavel Dobrovsky - BETA - sit knihkupectvi CR e US-ACTION - sit prodejen pocitacovych
her, hardwaru a softwaru GAME SHOP CR e JPServis - sit prodejen smiSeného zboZzi PONT na nadrazich

CR ¢ FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR e Panasonic - prezenta¢ni stojany na televizory

a elektroniku CR, SK e CORIAL - sit prodejen hodinek a 3perk(i CR e City Realex - sit prodejen erotického
zbozi EROTIC CITY CR, SK

@

for your store



Ndpad - to je zaklad vieho. Nékdy prijJde sam, skoro neCekané, jindy se rodi
c O urputné v dlouhych agenturnich bitvach. Jednou je to jen stin, ndznak
Cehosi, co teprve v dalsim procesu dostane tvar a obsah, jindy ndas

napadne feseni rychle a komplexné. Jako v kazdém tvurcim

procesu, i ty nejgenidlngjsi napady musime umét rozpracovat
do praktické podoby a také obhdijit pred klientem. Hra-
jeme si s nimi, provazime je jejich marketingovym
Zivotem a nékdy je i ztracime v boji s rozpoctem
Ci legislativnimi omezenimi. Ale nevzddava-
me se. Dalsi zaddani, daldi pfemysleni,
dalsi Cekdni na ten spravny
ndpad. Treba pravé pro vasi
znacku.

Ndzev spoleénosti: McCoy & Partner, spol. s r.o.

Adresa spole¢nosti: Americkd 579/17, 120 00 Praha 2, Vinohrady

Kontaktni osoba: Magdalena Boukhemisova
Telefon: 733 140 033
E-maiil: magdalena.boukhemisova@mccoy-partner.com

agenftura@mccoy-partner.com

Webové stranky: WWW.MCcCcoy-partner.com

Charakteristika spoleénosti:

Pro nase klienty jsme partnerem. NeCekdme na zaddni, ale snazime se prichdzet sami
aktivné s novymi ndpady, jak zviditelnit znacky nasich klientu a oslovit jejich zakazniky. Nebo-
jime se novych cest, ale vzdy peclivé zvazujeme, co je pro kterou znacku nejvhodné&jsi a pro
klienta nejefektivngjsi. Stavime na vlastni kreativité, dlouholeté zkuSenosti, znalosti trhu
a na respektu ke znackdam, které reprezentujeme v Cechdch i na Slovensku. Nic neni
nemozné, existuje-li dobrd vule a napady.

Ménici se podminky vyZaduji i neustdlou zménu na strané agentury. Nabizime
stale $irsi spektrum sluzeb pfi zachovani kvality, na kterou jsou nasdi klienti zvykii.
Vedle nasich tradiéné siinych oboru, jako jsou integrované kampané, samp-
ling. spotfebitelské soutéze, road show, eventy, sales promotion a catego-
ry management, nabizime in-house také Public Relations a digitdini
sluzby, v&etné spravy socidlnich siti Cesky i slovensky. Samoziejmosti je
vliastni databdze promotéru a hostesek a logistika.

Najdete nds v Praze a Banské Bystrici a také viude tam, kde nds
nasi klienti potfebuiji. Neslibujeme nemozné, ale hleddme cesty,
jak splnit zaddni klienta bez ohledu na komplikovanost Ukolu.
PresvedcCte se sami.

Reference:

Bel Syry, Coca-Cola, Danone, GE Money Bank, Galerie Vankovka,
Haomé, Jo-Jo, Monster, Jan Becher — Pernod Ricard, Nescafé
Dolce Gusto, Nestlé, Nespresso, PPG, Pervetti Van Melle,

Prestige Products, SdruZeni pro vystavbu silnic Praha,

Dalsi doplnujici informace:

Jsme Clenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE

a Clenem sekce Aktivacni agentury Asociace

komunika&nich agentur.

/N A
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M.I.P. Group, a.s.

Adresa spolecnosti: Hollarovo nam. 11, 130 00 Praha 3
Kontaktni osoba: Tomas Kotr¢, MBA

Telefon: +420 225291 111

E-mail: gr@abf.cz

Webové stranky:  www.abf.cz

Charakteristika spole¢nosti:

V roce 2014 se spolecnost M.I.P. Group, a.s. stala dalSim ¢lenem skupiny SPGroup a.s. Zafadila
se tak po bok spolecnosti ABF, a.s., provozovatele vystavisté PVA EXPO PRAHA v Letrianech.

V Cele obou spole¢nosti na pozici generalniho feditele stanul Tomas Kotr¢ MBA, dosavadni
generalni feditel M.I.P. Group, a.s.

Klicovou aktivitou spolecnosti M.I.P. Group, a.s. je dlouhodobé realizace tuzemskych

a zahrani¢nich veletrhd, z nichZ nejvyznamnéjsim je veletrh Reklama Polygraf. Mezi dalsi hlavni
aktivity spolecnosti patfi organizovani oficialnich Gcasti CR na vystavach v zahranici, zejména
pro Ceskou centralu cestovniho ruchu a Ministerstvo priimyslu a obchodu, dale poskytuje sluzby
v oblasti reklamy, V.I.P. servisu a medialniho servisu v zahranici.

Mezindrodni charakter ¢innosti M.I.P. Group, a.s. tak rozsifi portfolio aktivit a sluzeb nabizenych
spolecnosti ABF, a.s. i smérem do zahranici. Diky tomuto spojenectvi ziskaji obchodni partnefi
a klienti ojedinély a komplexni servis.

Spole¢nost ABF, a.s. patfi jiz od pocatku 90. let mezi klicové organizatory veletrhd v Ceské
republice. Ve své hlavni oblasti podnikani, kterou je pofadani témér Ctyf desitek veletrh( rocné,
zaujima ABF, a.s. 1. misto v Praze a 2. misto v Ceské republice. Bezesporu nejvyznamné&jsim
veletrhem spole¢nosti je nejvétsi stavebni veletrh v Cechach FOR ARCH. ABF, a.s. je rovnéz
maijitelem a provozovatelem vystavniho arealu PVA EXPO PRAHA v Letrianech. Vystavovatellm,
navstévniklm i dalsim organizatordm poskytuje nejkomfortnéjsi veletrzni a kongresové zazemi
pro poradani akci v hlavnim mésté Praze.

\J

REKLAMA POLYGRAF

22. MEZINARODNI VELETRH REKLAMY, MEDIi, POLYGRAFIE A OBALU

P

PV A www.reklama-faircz | F |
mi

s 12.-14. 5. 2015 ™
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MKPR, o. s.

Adresa spolecnosti: Smetanovo nabrezi 995/6, 110 01 Praha 1
Kontaktni osoba: Jakub Havranek

Telefon: +420 606 764 539

E-mail: jakub.havranek@mkpr.cz

Webové stranky:  www.mkpr.cz

Charakteristika spole¢nosti:

MKPR, o. s. je obcanské sdruzeni studentl oboru Marketingova komunikace a public
relations na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy v Praze. Vzniklo v bfeznu roku
2012. Cilem sdruzeni je vytvoreni unikatni platformy, kde se aktivni studenti mohou
podilet na aktivitach i mimo prostory univerzity. Sdruzeni tak zastituje poradani celé
fady studentskych akci a rliznych projektl v rdmci Skoly i pravé mimo ni. Zaroven tak
svym ¢lenlim umoznuje vyzkouset si své nabyté védomosti ze studia v praxi na redlnych
projektech. Obcanské sdruzeni ma desitky fadovych ¢lend a 6 ¢lend vykonného vyboru.
Sdruzeni spojuje studenty napfic¢ vsemi rocniky oboru MKPR véetné absolventd

a poskytuje tak nevsedni moznost spojeni studentl s praxi. Organizace se napfiklad
podilela na vytvofeni studijniho pfedmétu In-store marketing na Katedfe marketingové
komunikace, kde ma sdruzeni plnou podporu.

Jako ¢len POPAI CE se sdruzeni vénuje rozsifeni soutéZze POPAI STUDENT AWARDS,
prohlubovani in-store témat mezi studenty a dalSimu propojovani akademického sektoru
se soukromym.

Vice informaci na strankach www.mkpr.cz

FACULTY OF SOCIAL SCIENCES Www.mkpr.cz
Charles University in Prague
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monit s.r.o.

Adresa spolecnosti: Millenium center, HybeSova 42, 602 00 Brno
Kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

Telefon: +420773 111 501

E-mail: office@monit.cz

Webové stranky:  www.monit.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost monit je prednim poskytovatelem marketingovych prdzkumd, strategii

a analyz, hodnoceni exekuce obchodnich zastupcl firem, digitalni feseni na miru
(MobileSYSTEM), in-store a out-store eventd, kreativnich kampani, navrh( vérnostnich
programl. K dosahovani vyjmecnych vysledkd v oblasti kvality a rychlosti dodavanych
dat ji napomaha jeji mimofadna pozornost, nejlepsi personalni zajisténi a vyuzivani
nejmodernéjsich softwarovych nastroji vcetné hardwarového vybaveni pro on-line sbér
dat / komunikaci. Diky cemuz patfi k leadrdm na trhu.

Dodrzovani nejprisnéjsich standardd kvality a etiky vyzkumné prace dokazuje také clenstvi
spolec¢nosti v oborovych asociacich.

Ocenéné universalni feSeni MobileSYSTEM — jedna se o jedinecny nastroj pro vsechny,
ktefi potfebuji Gc¢inné a efektivné zajistit digitalni prezentaci, komunikaci se svymi
zakazniky (B2C) ¢i spravu sité partner( (B2B). MobileSYSTEM funguje na viech mobilnich
zafizenich bez instalace a zahrnuje jednoduché tvofeni, provoz i analyzy mobilnich
aplikaci. V redlném case ziskate informace a ihned je vyuZzijete ve Vas prospéch. Nevahejte
a kontaktujte nas ...

Reference:
The Coca-Cola company ¢ Coca-Cola HBC, Emco e llly e L'Oréal ¢ Costa-Coffee
Douwe Egberts e Centropen © OBl ® Rossmann e Haribo  SkoFIN, ...

MOBILESYSTEM

Jednoduchy modulami on-line systéem obsahujici editor pro samostatne
vkladani obsahu, Upravu vzhledu a nastaveni funkcionality

VASE MOBILNI APLIKACE SNADNO A RYCHLE

Upravy a aktualizace béhem pér sekund

Prezentace spoleCnosti - Komunikace s Kklienty

- rozZliste své zékazniky podle zamu (sledovani pouzivani aplikace)

- tvorba a distribuce Newsletterli soucast nastroje

- komunikujte s nimi at’ jsou oni &i vy kdekoliv - mobilni marketing
- mobilni rezervacni systém, e-shop, aukeni systém

- jednoduse a prehledné

Navigace - okamzita aktualizace

- umoznete svym zakaznikiim snazsi navigaci pii eventech
- Upozométe na ddlezita mista a zajimavosti

- zobrazte vase data zakazniklm v mapach

- Ukazte nejblizsi misto nakupu

Voucher - Slevove kupony - Check-in systém

- snizte néklady na tvorbu, tisk a distribuci ! g b f"‘ 54 .1
- Sifte své data cilené [ | _

- odméiite zakazniky pit wrodich ‘\ Ty

- autorizujte své Klienty ¢i zaméstnance ‘ - .

- distribuujte snadno, levné a perzonalizované

Systémova sprava a analyzy dat - backend

- automaticke statistiky Uspesnosti kampani

- prehledné analyzy vyuzivani systéemu zakazniky
- primé propojeni' s mobile marketingem

- nastroje pro fizeni a aktualizace aplikace

- aplikace, ktera vam ukaze kde vydélate

Celosvetove dostupny Nezavisly Automaticky rozpoznava
a lokalizovany na platforme zarizeni

TP eede pEE

e e T el

www.MOBILESYSTEM.eu



MOOD:C/ECH REPUBLIC

NaGzev spolecnosti
Mood Media Group CZ, s.r.o.

Adresa spolecnosti
Kodanskad 1441/46, 101 00 Praha 10

Kontaktni osoba
Eva Chudomelovd
Country Manager CZ&SK

Telefon
T +42(0) 257 221 686 | M +42(0) 724 333 129

E-mail
info.cz@Moodmedia.com

Webove stranky
www.moodmedia.cz

NA SILNYCH ZAZITCICH ZALEZI
Mood poskytuje feSeni v maloobchodni oblasti in store medii. Propojujeme obraz, zvuk a vni, vytvarime
tak dokonalou smyslovou harmonii, kterd zvySuje efektivnost prodeje jednotlivych obchodnich znacek.

Podporujeme vice nez 800 maloobchodnich fetézcu, ve vice nez 40 zemich svéta napfic Severni

Amerikou, Evropou, Asii a Austrdlii pfes 40 let. Na ¢eskem trhu pusobime vice nez 10 let

REFERENCE

T - Mobile | Vodafone | McDonald s | Marks&Spencer | Renault | Nissan | Nespresso | A3 Sport | HEM |
C&A | Triumph | CSOB | American Chance Casinos | Home & Cook | Fotolab | Sokolovna Pruhonice | Puma |
Tatuum | Holmes Place | Barcelo Hotels | Orea Hotels | Accor |

SMYSLOVY MARKETING

Cilem smyslového marketingu je predevSim vyuzit smyslove vnimdani, navodit pfi nakupovani pozitivni

zGzitek a podilet se na vytvareni emocni vazby na misto prodeje ¢i znacku. K témto cilum vede cesta
skrze zakaznikovy smysly, jeho oviadnuti pres zrak, Cich, sluch, hmat a pripadné i chut.

MEDIA

MUSIC

Ny -
et W 1

VISUAL

M)

@ |

SEXPERIENCE DES|

WORK/J L
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MORIS design s.r.o.

Adresa spolecnosti: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4 - Michle
Kontaktni osoba: Radomir Klofac

Telefon: +420 222 512 231

E-mail: moris@moris.cz

Webové stranky:  www.moris.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Nase portfoilo je In-store design, POP&POS

MORIS design je pfednim vyrobcem prostfedkd na podporu prodeje v Ceské republice

a nejvétsi firmou v tomto oboru v Praze. Na trhu pUsobi od roku 1997. Specializuje se na
realizaci Komer¢nich interiéri prodejen na kli¢ — od analyzy prodejni situace a navrhu konceptu
prodejniho Feseni, pfes tvorbu designu aZ po vyrobu a instalaci.

Prodejni stojany znacky MORIS design Ize najit ve 45 zemich svéta véetné Asie a USA. MORIS
design se zabyva také vyrobou svételnych reklam a dalSich POP a POS materiald.

MORIS design disponuje dvémi vyrobnimi halami v Praze, jednou na Moravé a zaméstnava
130 lidi. Pracuje se Sirokou skalou materialt — napf. se dfevem, plasty, sklem, kovy, kartonem,
dibondem, plexi, LED osvétlenim. Své pobocky ma na Slovensku a ve Francii.

Filozofii firmy je nabidnout zakaznikovi vice nez ¢ekd, dalsi pfidanou hodnotu, a byt jeho
profesiondlnim partnerem pfi hledani komplexnich feseni spojenych s prodejem.

Novinkou v portfoliu firmy je feSeni dodavek Osvétleni prodejen.

Reference:

ACI e Adidas ® Alpine PRO e Bellinda ® Bosch e Ecover Belgie e Crocodille ¢ Elektroworld

Gabriella Salvette ¢ GOODYEAR e Herbadent ® Husky ¢ ING ¢ O2 Telefonica e L'Oredl e L'Occitane
Palace Cinemas e Palladium e Panasonic Energy Europe Belgie © Pivovary Staropramen e Pilsner Urquell
Reebok e T-Mobile e TETA drogerie ® Uniqua ® Zweibrider Némecko (znacky Led Lenser a Leatherman)
Dalsi doplnujici informace

MORIS design je drzitelem vice nez 30 narodnich i mezinarodnich ocenéni,

jako je POPAI Awards Paris, POPAI Awards Central Europe, Duhovy paprsek, Zlata koruna.

MORIS design s.r.o. | Pod Starkou 33 | 140 00 Praha 4 | +420 222 51 22 31 | moris@moris.cz

VIORIS

... makes you visible!

aENCOR

WWW.Mmoris.cz
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OMD Czech, a.s.

Adresa spolecnosti: Lomnického 1705/9, Praha 4
Kontaktni osoba: Marcel Nahlovsky

Telefon: +420 222 077 201

E-mail: info@omd.cz

Webové stranky: www.omd.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni komunikaci,
kterd investuje miliardy dolar( prostfednictvim vice jak 140 pobocek v 80 zemich svéta. Jsme
organizace, do které pfichazeji dodavatelé z médii nabizet své produkty a koncepty, ve které chté&ji
nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou odborna vefejnost pohliZi jako standard,
se kterym se vsichni porovnavaji. Od svého zalozZeni 1. 6. 1993 se OMD Czech drzi na pfednich
pozicich mezi medialnimi agenturami v realizovaném obratu v médiich a v efektivité nakupu.

Nas pristup

Nabizime nase mysleni, nas pfistup k feseni Ukoll v oblasti marketingovych komunikaci. OMD Vision
je proces, ktery pomaha nasim klientdm (a ndm) vyhravat - davat sach mat konkurenci. OMD Vision
pfedstavuje mnohem vice, nez jen medidlni planovani a nakup. Je to zpUsob mysleni, pracovni
postupy, které vedou v tvorbé inovativnich a efektivnich feseni v marketingové medialni komunikaci.
V rdmci nasich pracovnich postupl vyuzivame vyzkumnou jednotku OMG Research, kterd se
zaméfuje na vyhodnoceni komunikace, jeji efektivity a ROl marketingovych aktivit. Umozriuje nasim
klientdm a ndm vyznamné zvysit silu znacky.

Reference:
MediéIni agentura OMD Czech pracuje pro nejvétsi zadavatele v CR, jak z fad pfimych zadavateld
reklamy, tak reklamnich agentur. Vice informaci na www.omd.cz.

JOMEE

PRIPRAVENI

PRIJIMAT

NOVIE VYZVY

MOBILE LLOVE
AFFAIR

Studie zachycujicf nejnovéjsi
trendy v pouzivani mobilnich
pristrojd pri ndkupnim procesu
- pfed, béhem a po nakupu.

% INSIGHTS + IDEAS « RESULTS

i ohe
ﬁ.,,;ﬁ _.

FUTURE OF THIE
>ZECH REPUBLIC

Chcete védét, jak se zméni
Cesky spotrebitel béhem péti
let? My to vime...

-

Wa‘l\'—'.'idli_i‘-.ﬂ..-. AT s Sl

GILOBAL MEDIA
AGENCY OF 2014
(ADWEEK)

)iz poSesté jsme byli vybrani
jako nejlepsi sitova agentura
roku napfi¢ medialnim trhem

aregiony.

OMGEesaarch
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posmedia

CZECH REPUBLIC

POS Media
Czech Republic, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4

Kontaktni osoba: Zizalova Barbora

Telefon: +420 261 198 801
Fax: +420 261 261 101
E-mail: zizalova@posmedia.cz

Webové stranky:  www.posmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

POS Media Czech Republic, s.r.o. je medialni spolecnost, ktera je na ¢eském trhu aktivni
od roku 1998. Nasi specializaci je reklama v misté prodeje - jak uvnitif nakupnich prostor,
tak v jeho blizkém okoli.

Jsme vyznamnym partnerem fetézcd Ahold Czech Republic, a.s., Kaufland Ceska
republika, v.0.s., MAKRO Cash & Carry CR, SPAR Cesk& obchodni spole¢nost s. 1. 0.,
TESCO Stores CR, a.s. Realizujeme reklamni kampané prostfednictvim standardnich POS
materiall a digitalnich nosicd. Pasobime také na stfednich i vysokych Skoldch a v ramci
Cerpacich stanic Agip, Benzina a Lukoil.

Prostfednictvim divize POS Services nabizime klientlim sluzby promotion (in-store

a outdoor), sampling, easy promotion, eventy, road show - to vie se stalym hosteskovym
tymem, dale pak mystery shopping a sluzby merchandsingu.

Prostfednictvim divize POS Digital, ktera vznikla koncem roku 2014 nabizime reklamu
na digitalnich panelech v nejvétsich nakupnich centrem v Ceské republice, na vysokych
skolach a dalsi digitalni reklamu na miru dle potfeb klient(.

Reference:

Retezce

Ahold Czech Republic a.s. ® TESCO Stores CR « MAKRO Cash & Carry CR
* Kaufland Ceska republika, v.0.s

Klienti

Unilever Ceska republika  PEPSICO e Procter&Gamble

a dali vyznamni zadavatelé reklamy v CR. Reklamnll Sluzby V mllsté prOdeje a pOdera kampanll

POS Media Czech Republic, s. . 0. Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4 @ +420 261 198 801 @ +420 261 261 101 @ info@posmedia.cz www.posmedia.cz
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Svételné reklamy a Stity .
Reklamni véze =

VelkoploSny tisk =
Potisk plachet =

Atraktivni design pro firemni vozy »

“*® PROST

orientacni systémy s.r.o.

OrientaCni systém SPANDEX

elegantni orientacni systém
s mnoha prvky a maximalni variabilitou

PROST - orientacni systémy s.r.o.

Adresa spolecnosti: DIdzdéna 7, 552 11 Velichovky

Varianty pro exteriér i interiér »

Reprezentativni vzhled »

Rychla vyroba a montaz O

Pro montaz na zed i samostatné stojici prvky £
Vhodny pro polep nebo gravirovani >

Kontaktni osoba: Markéta Vitkova
Telefon: +420 491 880 161
E-mail: recepce@prost.cz

Webové stranky:  www.prost.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Firma Prost byla zalozena v roce 1991 a jeji hlavni ¢innosti je vyroba svételnych reklam, napist,
billboardd a pylont viech velikosti, od nacrtl a predstav zékaznika, po konecnou realizaci

s montaZzi. Nedilnou soucasti vyroby, kterou se zabyvame, jsou také navrhy, vyroba a montaze
vnitrnich i vnéjsich orientacnich a informacnich systéma, napf. dvefni tabulky, hlavni a podlazni
tabule, Unikové oznaceni budov, oznaceni aredld, apod.

Dale se zabyvame designem velkych i malych dopravnich prostfedkd, véetné vyroby, zhotovujeme
rlzné reklamni nosice (desky, plachty, polepy atd.), jak formou polepu fezanou grafikou, tak
i digitalnim tiskem na velkoformatové tiskarné.

Béhem nasich vice nez 24-ti let plsobeni v oblasti svételnych reklam a orientacnich systém

v Ceské republice a 15-ti let plisobeni v mnoha zemich evropské unie si dovolujeme tvrdit, Ze
mame dostatek zkusenosti, abychom uspokoijili veskeré naroky na kvalitu, odbornost, profesionalitu
a v€asnost realizace i pro nejnaro¢néjsiho zakaznika. Dokladem toho je mnoho zakazek, které jsme
v historii nasi firmy realizovali, a také trvald a dlouhodoba spoluprace s mnoha UspéSnymi ceskymi

a zahrani¢nimi firmami.

Dalsi doplnujici informace:
Nasimi dlouhodobymi obchodnimi partnery jsou
obchodni fetézce Hornbach, Kaufland, OBI a jiné.

Naméatkou uvadime nékolik spolecnosti a firem, pro které jsme zakazky jiz realizovali.
Jsou to napf.: CEZ, Der Spiegel, BMW, Sazka Arena a mnohé dal3i.
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Adresa spolecnosti:
Cernokostelecka 2247

Areal Green Square/Budova Q
251 01 Rigany u Prahy

Telefon:
+420 608 258 688

E-mail:
info@quix.cz

Webové stranky:
WWW.qQUIX.CZ

Kontaktni osoba:
Miro Bartak, Concept Director

Charakteristika spoleénosti:

QUIX je kreativni agentura zamérena predevSim na event marketing s unikatni dispozici HI-TECH-
nologii, kterymi plnohodnotné a zcela originalné nahrazuje doposud bézné sdeélovaci prostredky
a reklamni nosice. Hlavni misi spole€nosti QUIX je osvobodit reklamu od vSednosti a uplatnénim
téchto pokrokovych vynalezl povznést reklamni prezentaci a komunikaci az na aroven ,Matrixu®.

Nove technologie a interaktivni aplikace QUIX neustale samostatné vyviji, mnohdy i primo na
miru daného zadani. Svym klientim tak muZe nabidnout zcela originalni zpGisob prezentace, at
uz se jedna o specialni projekéni technologie na konference, netradiCni poutace pro reklamni
kampang, atypické FeSeni prostoru a scény uzitim inovativnich a viceucelovych dekoraci, inter-
aktivni zabavu pro hosty ¢i sugestivni multimedialni program na akce. QUIX se béhem vice nez
desetiletého plsobeni na ceskem reklamnim trhu podepsal na celé Fadé mimoradnych projektd,
a pravé diky nim vedel ve znamost jako HI-TECH ZIVEL KREATIVNIHO MARKETINGU.

Reference:
Konference - ING, CocaCola, Ahold, Telefénica 02, AVON, OVB

DE KDHACE IJSDU PDUZE VHDHDLEM LEDD"J[:E Spolecenské party — Adidas, Isover, lveco, Burza cennych papirt, Designblok, Sberbank

Festivaly — Camel, Benson&Hedges, Kofola
Galavecery — Nemovitost roku, AUTOBEST, Effie Awards, BMW Invelt

Maédni show — Top Secret, LIGA VYJIMECNYCH, Natali Ruden
www' GUIx'cz Uvadéni produktd na trh — Porsche, Nike, Wrigley, Alpine Pro, Adidas, AXE

Promotion a distribuce — Prazska plynarenska, 02 Budoucnost prichazi, Vodafone, Hyundai
www- EVE NTS How- cz Guerilla marketing — T-mobile, IKEA, Vodafone, Bacardi
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E DA Nabidka Dodavka predmeétu

kompletnich bez potisku

,’ logistickych sluzeb do 48 hodin
| 4 4

Vice nez Darkové

10 potiskowych baleni dle Vasich

technologii predstav a prani

4 4

REDA a.s.

vice nez
Adresa spolecnosti: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno 1283 polozek rozsiFeni vwyroby vybudovani nové vystavéni 5900 polozek
zalozeni v produktovém v novém arealu vyrobni haly o rozloze 13 metrd vysokého v produktovém
Kontaktni osoba:  Viera Cerna obchodni Feditelka B2C spolecnosti katalogu Nabidka Hviezdoslavova 2700m?2 systémového skladu katalogu Nabidka
1991 1995 1988 2007 2009 2015
Telefon: +420 548 131 111

Bezplatna linka: 800131313
E-mail: info@reda.cz
Webové stranky:  www.reda.cz

Charakteristika spole¢nosti:

REDA a.s. je dynamicky se rozvijejici mezinarodni spolecnosti,
ktera se zabyva vyrobou, prodejem a potiskem reklamnich
a darkovych predmétl a s tim souvisejicich sluzeb.

Nejvetsi skladové prostory, vice nez 10 vlastnich potiskovych
technologii, dodavka predmétd bez potisku do 48 hodin,
e-shop s vice nez 5000 polozkami skladem, darkové balent,
vzorky k zapUjceni zdarma, to vse déla ze spole¢nosti REDA lidra
na trhu s reklamnimi a darkovymi pfedméty.

MuUzete nas navstivit na nasich obchodnich oddélenich v Brné, Praze,
Ostrave, Plzni nebo Zliné.

g Vyberte si z bohaté nabidky reklamnich

‘@ —— a darkovych predmétd na nasem e-shopu ﬂ http:/ /eshop.reda.cz



Stresni reklamy Velkoplodné reklamy

Spolecnost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 24 let pfimym vyrobcem

-l svételnych reklam

Duhovy paprsek 2013 Duhovy paprsek 2012 - vitéz kategorie svételna reklama , , .
Umisténi na short listu Sekce svételna reklama oznaéeni vyrobniho zavodu v Rakovniku = vyrobcem neonovych trubic
Krystal - restaurant

-1 velkoplosnych reklam typu Signtech
- plastickych pismen ve vsech provedenich

witejta - orienta¢nich systémfi

- totemU a pylonu
-1 reklamnich poutact a banner

-1 POP, POS

K vyrobé pouzivdme nejmodernéjsi technologie na zpracovani plexiskla,
Duhovy paprsek 2011 Cena ¢asopisu Sign 2011 o i - P . At Rt
Umisténi na short listu Sekce svételna reklama a umisténi na short listu Duhovy paprsek plastu, hI|n|ku, nerezi, MDF: polystyrenu. Nabizime profeswonalm Zpracovani
Orion - dum svétel Sekce POP/POS- EUROMASTER ; }
pfi vyrobé, montdz a servis reklamnich prvkd. Za dobu naseho ptsobent

jsme ziskali fadu ocenéni. Na této strance naleznete ta, kterych si nejvic

vazime.

Spole¢nost REX spol. s r.o. je fadnym ¢lenem asociaci:

PA

SOCIACE

ROBCU
IGNMAKINGU

Duhovy paprsek 2010
Cena sdruzeni dodavatelt
a umisténi na short listu Duhovy paprsek 1.misto Popai Awards 2008 THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETALL
Sekce POP/POS- Kotva New Store He I

a systémy —
Poggenpohl

CLOCmmOuEE =

-
-]

L

1. mfsto v sout&Zi “Duhovy paprsek 2006”
sekce svételna reklama

1.misto Popai Awards 2008
e Ori 2

a sy:
Novy Smichov Manhattan - café restaurant 19 ——
Nominace - umistanf na short listu v soutsz| 1. misto v souté?| "Duhovy paprsek 2003"
“Duhovy paprsek 2008° - sekce svéteind reklama sokoe svstelnd reklama
La Fabrika - aznaenf altem. divadia Oznagen! abehodu Clockhouse PHkopy

Obchodni oddéleni: REX spol. s . 0., PRAHA 7, Bubenska 20
tel. +420 233 374 021, +420 233 378 129

fax: +420 233 382 824

mob.: +420 733 728 633

e-mail: rex@rex-reklama.cz

Vyrobni zavod: REX spol. s . 0., Na ndvsi 88, 273 62 Druzec
tel./fax: +420 312 691712 -3

REX spol. s r.o. REX spol. s r.0.

mob . +420 603 561 125 Obchodni odd.: Bubenska 20, 175 00 Praha 7 Vyroba: Na Navsi 88, 273 62 Druzec
R rex-uyroba@rex-reklama.cz fel.: + 420233 374 021, 233 378 129 tel: +420312691712-3
; ; mob.: + 420 733 728 633, 603 443 841 mob.: + 420 603 561 125
e-mail: rex@rex-reklama.cz e-mail: rex-vyroba@rex-reklama.cz

Nominace - umist&n na short listu v sout&Z| " N
P G 1. misto v soutéZi Cena Strategie 2002
‘Duhovy paprsek 2004" sekce svatelna reklama Stolnd

WWW.REX-REKLAMA.CZ S SEEREL www.rex-reklama.cz
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Produkty na podporu predaja
a svetelnd reklama

ROSS s.r. o.

Adresa spolecnosti: Hollého 205/ 52, 015 01 Rajec

Kontaktni osoba: Miroslav Hodas

Telefon: +421 415422 109

E-mail: ross@ross.sk

Webové stranky:  www.ross.eu ® www.ross.sk © www.ross-reklama.cz

Charakteristika spolecnosti: Spolocnost ROSS poskytuje zakaznikom produkty s jedinecnym dizajnom, ktoré
splfaju najvyssie poziadavky uzivatelov a pomahaju zvySovat predaj. Zabezpecuje Siroky rozsah sluzieb, pocntc
vytvorenim zakladnej vizualizacie a grafiky, cez vyvoj prvotného prototypu, az po vlastnu produkciu, montaz

a servis s rozhodujlcou orientaciou na poziadavky klienta.

Histéria firmy sa datuje od marca roku1992, teda dnes je to uz viac ako 23 rokov pdsobenia na slovenskom

i zahrani¢nom trhu v oblasti vyroby svetelnej i nesvetelnej reklamy. Prezentuje sa rozsiahlou vyrobnou kapacitou,
know-how v origindlnom dizajne. Pocas celého obdobia aktivnej ¢innosti sa firma sustreduje pri vyrobe produktov
na maximalnu kvalitu, ¢o doklada i certifikdtom Systém manazérstva kvality ISO 9001:2008 vydané spoloc¢nostou
SGS International Services EESV a Systém environmentalneho manazérstva ISO 14001:2004. Snaha a originalne
vyrobky spolocnosti boli uz niekolkokrat ocenené cenami Zlata koruna, POPAI awards ¢i Duhovy paprsek.

Vsetky nase produkty firma individualne prisposobuje poziadavkam klienta, pricom pri vyrobe vyuziva moderné
technoldgie spracovania kovov, plastov a prvotriedne certifikované materidly od renomovanych dodavatelov.
Disponuje komplexnym a modernym technologickym vybavenim, konkrétne vyuzitim sietotlace, vakuového
lisovania, laserového rezania, frézovania, vyrobou tahaného neénu ¢ digitdlnou tlacou na doskovy material

a mnoho dalsich. Svetelné a nesvetelné reklamy, interiérové a exteriérové reklamy, regaly, zasobniky, velkoplosné
reklamy, prezentacné stoliky, P.O.P. produkty a vela dalSich vyrobkov je tim spolo¢nosti Ross s.r.0. pripraveny
operativne navrhnut a vytvorit tak ¢o najvhodnejsie rieSenia pre klienta jednoducho tak, aby ho bolo vidno.

Reference: ADIDAS CR s.ro. ® AEGON Zivotna poistovria, a.s. ® Alpha medical a.s.  Asot Haas ® AUTO KELLY
SLOVAKIA, s.r.o ® BENO —Ing. Vladimir Berio ® BCB s.r.0. ® Berentzen Distillers CR spol. s r.o. e Citybank Europe plc.
e COCA-COLA HBC Slovenska republika ® Continental Matador Rubber, s.r.o. ¢ Continental Matador Truck Tires,
s.r.o ® CZECH BEVERAGE INDUSTRY COMPANY a.s. ® David GmgH e DOXXbet, s.r.o.  Emil Krajcik, s.ro. — 101
Drogerie ® Eurocoin partners spol. s r.o. ® FORTUNA SK, a.s. ® Fortuna sazkova kancelar, a.s. ® GAS Familia, s.r.o.

* Geco, s.r.o. ® GGT a.s. Bratislava ® Groupe SEB Slovakia s.r.0. ® HEINEKEN CR e Heineken Hungary © HEINEKEN
Slovensko a.s. ® Holba pivovar, a.s. ® Holiday INN e Istropolitana D Arcy e Jan Becher — Karlovarska Becherovka a.s.

e Japan Internationale Tobacco ® JT INTERNATIONAL, spol. s r.o.  Julius Meinl Coffee Intl. e Kellys Bicycles ¢ KIA
Motors Slovakia s.r.o. ® Kofolaa.s. ®« KO F T, spol. sr. 0. ® KOH-I-NOOR ¢ KONICA MINOLTA Slovakia spol. s r.o. ®
Maxi-Tip, a.s. ® Metsa Tissue Slovakia s.r.o. ® MIRAGE SHOPPING CENTER e NAY, a.s. ® OMV Slovakia s.r.0. ® Osram
Slovakia a.s. ® OTP Banka, a.s. ® Panta Rhei s.r.o. ® Pepsi Cola CR s.r.o. ® Philip Morris CR a.s. ® Philip Morris Slovakia
s.r.o. ® Pivovary Lobkowicz, a.s. ® Pivovar Popper, s.r.o ® Pivovar Rampusak e Pivovar Steiger a.s. ® Pivovar Zubr a.s.

e Pivovary Topvar a.s. e Plzerisky Prazdroj a.s.  Porsche Slovakia, s.r.o. ® Postova banka, a.s. ® PPG Deco Slovakia,
s.r.o. ® Prima Banka Slovensko a.s. ® Program spol. s r.o ® Quicksilver Slovakia ® PROGRES TK — Ing. Tibor Kysucky e
Protetika a.s. ® RUDOLF JELINEK a.s. ® SAB Miller Brands Europe a.s. ® SAMA Plus, s.r.0. ® Segafredo Zanetti SR spol.
sr.0. ® Segafredo Zanetti Austria GmbH. e Slovenska sporitelfia © Slovenska zaruc¢na a rozvojova banka, a.s. ® ST
Nicolaus TRADE a.s. ® Staropramer CR e Staroprameri Slovakia s.r.0. ® STRATEGIC s.r.0. ® SUNPHARMA SLOVAKIA,
s.r.0. » Topas ® Vahostav SK, a.s. ® VEREX ZILINA, a.s. ® ZVL Slovakia s.r.o. ® ZSR Zvolen.

Dalsi doplnujici informace:
V réamci CR obchodnu a servisnu ¢innost zabezpecuje: ROSS CZ s.r.o., Husinecka 19, 130 00 Praha 3.

Koss;

Produkty na podporu predaja
asvetelnd reklama

prototyp
VYVOj

produkcia

“ad =

KOMPLEXNA PONUKA
PROCESOV A SLUZIEB

...A BUDE VAS VIDNO!

bannery a bigboardy, polepy, markizy,
terasy, totemy, pylény, predajne na klUg,
LED displeje, Specialne projekty,

3D plastické napisy, boxy a vystrce,
interierova reklama, A-stojany, regaly,
citylighty, tabule a stity, produkfove sady

prezentery, displeje, plagatoveé systemy,
wall wrapy, podlahove a pultove stojany

Sidlo spoloénosti: Kancelaria Zilina: ROSS CZ s.r.o0.
ROSS s.r.o. ROSS s.r.o. Husinecka 19, 130 00

Hollého 205/52 Ul. M. R. Steféanika 71 Praha 3
015 01 Rajec 010 01 Zilina Ceska republika




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

SARA @

e ¢ ¢ @86 pomuUzZeme prodat.

SARA, s.r. 0.

Adresa spole¢nosti: SIDLO SPOLECNOSTI: Podnésepni 450/1a, 602 00 Brno
PRODEJNI KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9

Kontaktni osoba: Milan Fedorek

Telefon: Praha +420 283 892 140
Brno +420 543 255 040
E-mail: info@sara.cz

Webové stranky:  www.sara.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost SARA, s. r. 0. byla zaloZena na podzim roku 1992. Sidlo spole¢nosti a vyrobni prostory jsou v Brné.
Zde jsou soustfedény veskeré strojové sekce vyroby (2000 m?), sklady (2500 m?) a design studio ve vlastni
vyrobni hale na adrese Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno. Pro zajisténi vétsiho komfortu zakaznikim byla v roce
1995 zaloZena také prodejni kancela¥, showroom a dal3i sklad v Praze na Freyové ulici ¢. 12. Od r. 2001 je SARA
¢lenem POPAI. Clenstvi v POPAI zarucuje svilj vysoky standard kvality zboZi i sluzeb. Dnes méa spole¢nost 50
zaméstnancl a exportuje do fady zemi, v nékterych jiz ma své zastoupeni (Polsko, Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spolecnosti:

Pfedméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dfeva a dalsich materiald.

Nabizime vice nez 1000 druh( standardnich POS material( k okamzitému odbéru,

pohodlny ndkup v naSem e-shopu. V profesionalnim design studiu zpracujeme také 3D navrhy
zakazkovych Feseni. Zakazkova vyroba tvofi vice neZ polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomuzeme prodat?

e Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace a navigace
v atraktivnim designu a perfektni kvalité.

e Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje.

e Realizujeme kompletni interiér VaSeho prodejniho mista.

Vyrobni technologie:

Vstfiko-lisovani plastd, ohybani plastl, lepeni, vakuové tvarovani,

fezani a gravirovani laserem a frézou, lesténi hran. Dfevovyroba — truhlafska dilna.
Kovovyroba — zdmecnicka dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep félii fezanou plotrem.

Sluzby:

Skladovani (skladové prostory 2500 m2), baleni, kompletace,

distribuce — pravidelna tydenni doprava mezi Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé.
MontaZe a instalace v misté prodeje — vyskolené tymy montér( v Praze, Brné a Plzni.

Reference:
BAYER e Coca-Cola HBC e Mondelez e Nutricia ® Philip Morris e Reckit Benckiser
02 Czech Republic e O2 Slovakia © Unilever e Urgo Med Com e Wrigley a mnoho dalSich.

Tésime se na spolupraci s Vami!
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Sprint Trading s.r.o.

Adresa spolecnosti: Head office: Koksarni 10, 702 00 Ostrava — Pfivoz
Branch office Praha: Netluckd 549/5a, 107 00 Praha 10 — Dubec
Branch office Bratislava: Sustekova 20, 851 04 Bratislava

Kontaktni osoba: Tomas Bezecny
E-mail: tomas.bezecny@sprint-trading.cz
Webové stranky:  www.sprint-trading.eu

Charakteristika spole¢nosti:
Pokryjeme veskeré Vase potfeby v podlinkovych i nadlinkovych aktivitach.

Jsme jednim z prednich vyrobcl POP/POS feseni i reklamnich predméta.
Investicemi do vlastniho vyrobniho technologického centra jsme v oboru naprosto jedinecni.

Jiz vice nez 19 let se zaméfujeme na poskytovani vysoce profesionalnich sluzeb naro¢nym zékaznikdm.

V ramci nasich Sesti divizi ziskate komplexni, ucelenou nabidku pod jednou stfechou:
vyroba kartonovych POP/POS prostredk, prezentacnich systému, vakuové tvarovani,
3D reklamni pfedméty, velkoplosny a maloplosny tisk i textilni vyroba.

Jako vyrobci poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurenéni ceny.

o

Sprint

rading

Your

producer

Vacuum forming Cardboard POP/POS Presentation systems Large and small format printing

Ostrava Bratislava Vienna Shanghai

www.sprint-trading.eu
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SRP s.r.o.

Adresa spole¢nosti: Rehofova 26, 618 00, Brno
Kontaktni osoba:  Erik Urbanek

Telefon: +420 603 421 445

E-mail: erik.urbanek@srp-reklama.cz
Webové stranky:  www.srp-reklama.cz

Charakteristika spole¢nosti
Spolecnost SRP se zabyva velkoformatovym a malonakladovym digitalnim tiskem od roku 2002,
kdy byla zaloZena.

NASE POSLANI JE:
Umoznit nasim zakazniklm vyuzivat nase barevné presné a dokonale
ostré vytisky pro nejefektivnéjsi propagaci svych produktt a sluzeb.

VIZE:

Chceme patfit mezi nejmodernéjsi, nejrychlejsi a soucasné nejkvalitnéjsi poskytovatele
digitdlniho velkoformatového tisku v naSem mésté, v ceské republice a v Evropé. Chceme,

aby nas tym profesionall, ukazoval a nabizel nasim zakaznikdim nova a lepsi feseni pro jejich
soucasné potreby. Tim budeme posunovat hranice moznosti nasich zdkaznikd neustale dopredu.
Chceme byt stale k dispozici, pfipraveni pro Vase poZadavky, 24 hodin denné, 7 dni v tydnu,
vzdy nablizku, ve vasem pocitaci, tabletu nebo telefonu v rdmci naseho W2P systému.
ZAMERENI:

Nase tiskarna sleduje vyvojové trendy v oboru a zaméfuje se nejen na tisk venkovni reklamy, ale

i na tisk a kompletni dodavky lehkych prezentacnich systémd, tisk grafiky pro veletrhy a vystavy,
zejména textilnich materiall s konfekci pro rdmové a zavésné systémy, potisk textilnich a deskovych
material( pro oblast interiérového designu a tisk POS materiald pro in-store komunikaci.

STRATEGIE:

stale rozsifujeme a modernizujeme nase technologické zazemi. To nam umoznuje zvolit vzdy optimalni
tiskovou technologii, vhodnou pro realizaci Vasich zakazek.

Nase spolecnost je drzitelem certifikace Fizeni kvality ISO 9001 a certifikace environmentalni
odpovédnosti ISO 14001 To ndm pomaha udrzovat a zachovavat kvalitu a opakovatelnost procest od
zadani zakazky, pres procesy ve vyrobé, véetné systémU kontroly a pfedani zakazky, aby se mohl nas
zakaznik na vysledek zakazky vzdy spolehnout a aby odpovidal vzdy pfesné tomu, co si zakaznik zadal.

Tiskneme

pro POS, venkovni reklamu,
vystavy ainteriér

SRP s.r.o., www.srp-reklama.cz
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STl Cesko s.r.o.

Adresa spolecnosti: U Liberiského pivovaru 63/2, 18000 Praha

Partner of the Brands

Kontaktni osoba: Martin Prokop

Telefon: +420 731616 786

E-mail: martin.prokop@sti-group.com
Webové stranky:  www.sti-group.com

Charakteristika spole¢nosti:

STI Group pUsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi
zavody v rlznych evropskych zemich. K jejim zakaznik(m patfi pfiblizné
polovina nejvétsich evropskych vyrobcl spotiebniho zbozi / FMCG /

a vedoudi zastupci prodejct a vyrobcl prdmyslového zbozi.

V Ceské republice se firma STI Cesko ve svém vyrobnim zavodé v Rumburku
zabyva predevsim vyrobou displejd a promocnich oball z kartonu a lepenky.
Disponuje velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika
vysekovymi stroji. Firma je také vybavena nékolika lepicimi stroji, mdze tedy
nabidnout lepeni stojand i krabicek. V ramci svého servisu zajistuje také
kompletaci a dopravu k zakaznik(m.

R e ar




STORE MEDIA - vas r slovy marketi
POPAI it e

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Apeltijeme

na Smiysly-vasias

&

Zakaznikd

[ |
I I I ed I G Chcete, aby se vasi zakaznici u vas citili skvéle?

MY TO ZARIDIME!!!
Store Media, S.r.0. IN STORE RADIO @ Spravne je naladime.
i
=

SlySet
Webové stranky:  www.storemedia.eu

Charakteristika spole¢nosti: ;

Spole¢nost STORE MEDIA pUsobi na trhu od roku 2002. IN STQRE ARQ NA 9 A abyste jim Velar=)l
Jsme expertem v oblasti sluzeb smyslového marketingu. Citit '
V soucasnosti nabizime nejzadanéjsi marketingové fesent:

IN STORE RADIO

Pomoci hudebni kulisy spravné naladime vase zékazniky. Store Media je nejvétsim
provozovatelem in store radii v Ceské republice a na Slovensku. Vyrabime in store
radio vZzdy na miru pro konkrétniho zdkaznika s moznosti vysilani reklamnich spotg.
Také se vénujeme prodeji reklamniho prostoru v in store radiich v obchodnich
fetézcich za bezkonkurencni cenu v porovnani s ostatnimi média typy.

IN STORE TV

Adresa spolecnosti: Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, SK

Kontaktni osoba: Henrich Sikela

Telefon: +421 903 614 800 IN STORE TV
Vidét

ZabezpecCime, aby se
meli na co divat.

E-mail: sikela@storemedia.eu

Zajistujeme a provozujeme reklamni obrazovky v obchodnich prostorech I:'_‘::- E] D i Ut r::i CL !tE‘
idealné na komunikaci vlastnich vyrobk( nebo pro komeréni spoty. ! s 1
IN STORE AROMA S lidrem
Z aromatizujeme vas obchodni prostor tak, aby se vasi zékaznici u vas citili skvéle.
Vytvofime pfijemné prostiedi a pozitivné posilime image vasi spole¢nosti. N '_': '['I' h [ |
| ] 5 ot

Zastupujeme svétového lidra v oblasti aromamarketingu,
spolecnost Scent Air v Ceské republice a na Slovensku.

Dalsi doplnujici informace:

Pobocka Praha: Store Media CZ, s.r.o.,

U Trojice 2, 150 00 Praha 5

Kontaktni osoba: Zuzana Krausova, Tel.: +420 734 826 694
Mail: storemedia@storemedia.eu e krausova@storemedia.eu
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STORAY DESIGN
STORY DESIGN, a.s.

Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR
Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni feditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 724 340 753
E-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Webové stranky:  www.story-design.cz

Charakteristika spole¢nosti:

STORY DESIGN, a.s. se fadi mezi pfedni evropské firmy ve svém oboru. Mezi nase hlavni ¢innosti patfi design,
vyroba a instalace interiérl prodejnich a komercnich prostor, design, vyvoj a vyroba prvkd na podporu

prodeje (svételné reklamy, prodejni stojany atd.). Zpracovavame navrhy a koncepce feseni prodejnich mist,
pomahame zdUraznit znacku klienta v misté prodeje a poskytujeme kompletni sluzby v realizaci komerénich
interiérl (marketingova analyza, navrh a prezentace optimalniho feseni, kompletni design manual pobocek

¢i prodejen, vyroba a prezentace vzork(, dovoz a instalace vyrobkd, skladovani vyrobkd, zarué¢ni a pozarucni
servis). V ramci dodavek interiérd nabizime nasim klientdm moznost komplexniho zastiténi dodavky, tedy
kromé interiérovych prvk( samotnych poskytujeme také tyto ¢innosti: zaméfeni objektu, vyfizeni stavebniho
povoleni, vybér subdodavatell, koordinace a odpovédnost za subdodavky a stavebni dozor. Diky mohutnym
investicim do modernich technologii na zpracovani dfeva, kovu a plastd garantujeme vysokou kvalitu
zpracovani a flexibilitu dodavek. Certifikovany systém jakosti nam spolu s celopodnikovym informacnim a data
management systémem a vykonnym konstruk¢nim softwarem zarucuji fizené a efektivni zpracovani pozadavk
klienta. Klienti STORY DESIGN, a.s. také ocenuji velmi silné zazemi firmy v oblasti vyvoje a designu — bohaté
zkusenosti designért a konstruktérl, sledovani nejnovéjsich trendd v oblasti designu, prace s novymi materialy
— to vSe zarucuje originalitu navrhovanych interiérd i prvkd na podporu prodeje. STORY DESIGN, a.s. oteviela
pobocky v Rusku, Polsku a na Ukrajiné a déle ma obchodni zastoupeni ve Francii, Némecku a ve Velké Britanii.
Pracujeme s dlouhodobou vizi, rozvijime nase zaméstnance, vénujeme se dobrocinnym aktivitam.

Reference:

Tabak a tisk: IMPERIAL TOBACCO e PHILIP MORRIS © JT INTERNATIONAL e BRITISH AMERICAN TOBACCO
e GECO ¢ SAZKA e Telekomunikace a elektro: VODAFONE e TELEFONICA O2 ¢ KYIVSTAR ¢ SAMSUNG

o LG ® SONY ® BOSCH e PHILIPS  LENOVO e Finanéni sektor: RAIFFEISENBANK ¢ CESKA SPORITELNA

o CESKA POJISTOVNA ¢ UNICREDIT BANK ¢ CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA ¢ GE MONEY BANK

o KOMERCNI BANKA e POSTOVNI SPORITELNA e ERSTE « EQUA BANK © BANK PEKAO ¢ UKRSOCBANK

* Pivovary: PLZENSKY PRAZDROJ ¢ BUDEJOVICKY BUDVAR e BERNARD © HEINEKEN e LITOVEL e
STAROBRNO e Automotive: SKODA AUTO e RENAULT ¢ MAZDA e« TATRA ¢ Dalsi: McDONALD'S ¢ REEBOK
e TCHIBO  MICROSOFT o L'OREAL © COTY o CSA  ETA ¢ O'NEILL

Dalsi doplnujici informace 220 zaméstnanc(

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo CR

Rusko — Moskva e Jakub Tmej e e-mail: jakub.tmej@story-design.cz
Francie — PafiZ  Salim Ben-Naoum e e-mail: sbennaoum@story-design.fr
Némecko — Petr Malota e e-mail: petr.malota@story-design.cz

Ukrajina — Kyjev e Igor Zdorevskiy e e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz
Velka Britanie e Lukas Brydl e e-mail: lukas.brydl@story-design.cz

Polsko — Varsava e Ladislav Lana e e-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Certifikaty 1S0 9001 a IS0 14001

Story je n
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STORY DESIGN
1995 - 2015
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up brand activation
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up brand activation, s. r. o.

Adresa spolecnosti: Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic “* | - : £
Kontaktni osoba:  Mojmir Spalek
Telefon: +420 603 411 812

E-mail: mojmir.spalek@upagency.cz

Webové stranky:  www.upba.cz

Charakteristika spole¢nosti: “
Jiz od roku 2000 pomahame svym klientdm zvySovat prodej a skvélych vysledk dosahujeme
prostrednictvim zkusenostniho brandingu. Zkusenost je sice nepfenosna, jak fekl francouzsky

spisovatel Anatole France, ale je zprostfedkovatelnd, jak dodavame my. Pfi své praci pouzivame

komplexni systém budovani znacky, postaveny na modernich poznatcich neurologie, kognitivni =
psychologie, ale i velmi staré metodé ceského génia Jana Amose Komenského. Zakaznici nasich

klientd diky tomu ziskaji zkusenost se znac¢kou, cozZ je nasledné vede k nakuptm. Pro znacku

to znamena upevhovani pozice na trhu, budovani dlouhodobého a silného vztahu se zdkazniky

a vyssi prodeje. Délame shopper marketing a vysledky nasich klientd fikaji, Ze ho délame dobfe.

Konkrétni nabidka sluzeb:

brand building + strategy planning + idea making + copywriting + graphic design
+ contests + on-line + packaging + merchandising + POS + field marketing ,r" g
b

+ street marketing + event marketing + guerilla + promotion = upba shopper marketing

up brand activation

Praha e Brno.

PocCet zaméstnancl: 25 (+ externisté a regionalni tymy). hmmcb g

Primarni plsobnost: CZ e SK.

Rok zaloZeni: 2000. ,::}

Reference: . :

Ceské i nadnrodni spole¢nosti podnikajici v Cechéach, na Slovensku brand building * strategy planning * idea making * copywriting * graphic design * contests * on-line * packaging
ale tfeba i v Madarsku a daléich zemich EU. * merchandis SN + POYS *+held markoe :|l1l.'| * sirect |||.5||'i-:-|’,':ir1l:_4 * gent r:‘1.'1r|-l,r_"'[||'|u .. IEFI,!I"I"--. * FJrl‘:-||'|'r|:'|,':l|'.

Vice na www.upba.cz. =ueba shopeer morkeling

(=) www.ueba.cz
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Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zlin

Fakulta multimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Adresa spole¢nosti: Stefanikova 2431, 760 01 Zlin

Kontaktni osoba: Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.
feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

Telefon: +420 576 034 435
E-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz
Webové stranky:  fmk.utb.cz
Charakteristika spole¢nosti:

Kreativni koncept, marketingova strategie, podpora prodeje, kvalitativni vyzkum, segmentace, cilova skupina,
medialni plan, guerilla, brief, kampar, projekt... to jsou slova, ktera velmi ¢asto uslysite z Ust studentl oboru

Marketingové komunikace. Znalost hlubsi podstaty téchto pojmU, chapani oboru marketingovych komunikaci

v jeho pIném rozsahu a Sirsich souvislostech, dobré teoretické znalosti a moZnost ziskat co nejvice praktickych
zkuSenosti-to jsou vychodiska pro kvalitni pfipravu studentd do profesniho Zivota.
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wellen

WELLEN a.s.

Adresa spolecnosti: Tfebohostickd 3165/5a, 100 00 Praha 10
Kontaktni osoba:  Petr Simek

Telefon: +420281002750

E-mail: info@wellen.cz

Webové stranky:  www.wellen.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vytvafime komplexni retailova feseni

s cilem, aby si spotfebitel odnesl| ze setkani
se znackou silny pozitivni zazitek.

Zaméfujeme se na konzistentni komunikaci znacky
a jeji naplnéni v ramci prodejni plochy.

Nabizime celkovy servis od strategie aZ po finalni instalaci.
Ve pod jednou stfechou, s mozZnosti on-line projektového
fizeni a spravy zakazky.

RETAIL
NENI
REKLAMA

RETAIL JE
MOJ REVIR

_ Ien

retail experience

www.wellen.cz
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WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Belgicka 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady

Kontaktni osoba: Jakub Teodorowski
Regional Sales Manager

Telefon: +420 606 214 446
E-mail: jakub.teodorowski@w-b.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost Willson & Brown, ktera byla zaloZena v roce 1996, je nejvétSim stfedoevropskym
vyrobcem a distributorem POS material(. Nabizi standardni i na miru Sita feSeni podpory
prodeje pro svétové znacky v celé Evropé.

Nabidka je zaloZena na ddkladném pochopeni pozadavkd globalnich znacek na POS materialy.
Spolecnost nabizi tzv "one stop shop" servis, ktery zahrnuje kreativni design, inZenyrstvi,
vyrobu prototypd, vyrobu, montaz, logistiku a poprodejni servis.

Vyrobni zavod o rozloze 18 000 m? disponuje velkym mnoZstvim vlastniho vyrobniho zafizeni.
To spolecnosti umozriuje na jednom misté vyrobu vstfikovanych plastd, vyrobu nastrojd,
vakuové tvareni, tisk, zpracovani plastl, dieva, kovu a kartonu.

Spolu se zkusenym tymem 70 designérd, inZzenyrd, projektovych manazer( a tymem
zabyvajicim se prototypy spolupracuje ruku v ruce tym technického vyvoje tak, aby dodaly

co nejvice funkéni a nakladové nejefektivnéjsi Feseni.

Takto Spickové vybaveny vyrobni zavod v kombinaci s vysoce kvalifikovanym a zkusenym tymem
designu a engineeringu pod jednou stfechou ve Varsavé umoznuje spole¢nosti poskytovat
flexibilni, nakladové efektivni a unikatni sluzby klientim po celém svété.

WILLSOM & BROWKN CZECH spol. s.ro, | Belgeeks 20, 120 00 Praba 2 - Vinohrady | e-mail; info@wilson-brownocom



T » City center location in Prague 1 district
I * Walking distance to all historical sights

\ » Next to the Subway stations
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Namesti Republiky and Florenc
* 14km from Prague International Airport
* Underground parking

Na Pofic¢i 42, 110 00 Prague 1, CZ
Tel.: +420 226 295 1M .
GRAND]() reservation@hotel-grandior.cz

HOTELIERACLE www.hotel-grandior.cz.

* 293 guest rooms total
254 Superior rooms
19 Deluxe rooms
° 20 Deluxe suites
U H J H U » Conference center with 13 meeting rooms
515 participants, Theatre set up
300 participants, Classroom set up

* Free WiFi
» 2 hotel restaurants (420 seats) + Lobby bar

-

KONFERENCNi CENTRUM

Prague Conference Center

Designhotel Na Florenci 29
ELEPHANT 110 00 Prague 1, CZ
Tel.: +420 227 279 11
reservation@hotel-elephant.cz
www.hotel-elephant.cz

U Hajkd
Adresa spolecnosti: Na Pofici 42, 110 00 Praha’

Kontaktni osoba: Vitézslav Rada

Telefon: +420 725 815 216, +420 241 445 445
* 100 guest rooms total

80 Superior rooms
20 Deluxe rooms

» Conference center with 13 meeting rooms
515 participants, Theatre set up

E-mail: vitezslav.rada@le-hotels.cz
Webové stranky:  www.uhajku.cz

Charakteristika spole¢nosti:

U HAJKU, to je nazev osobitého konferen¢niho centra, zazemi k setkavani, praci i vyuziti volného ¢asu.

KC U HAJKU nabizi kazdému klientovi netradi¢ni konferenéni prostory a zajisti mu profesionalni
sluZzby v podobé Spickového technického vybaveni, kvalitnich cateringovych sluzeb a nadstandardniho

300 participants, Classroom set up
Free WiFi
2 hotel restaurants (420 seats) + Lobby bar

ubytovani ve Ctyf nebo péti hvézdickovém hotelu.
Celkova plocha 1500 m?, délitelnd na 8 samostatnych sall a zasedacich mistnosti v prvnim patre
a dalsich 6 sall v pfizemi, je vybavena nejmodernéjsi technologii a nabizi pofadatelim vysokou kvalitu

zarizeni pro poradani rlznych typl akci a setkani. Tyto prostory mohou byt pouZity i oddélené (od 45 m? TN TruhlaFska 16, 110 00 Prague 1, CZ
. . [ .
- 120 m?) nebo mohou byt propojeny. ‘ M’; Tel.: +420 211159 100
5 v o , . . . A v . , \\/ reservation@hotel-grandmajestic.cz
Plocha 1500 m?, tvofici jeden velky multifunkéni prostor rozsahlého prazského konferencniho centra, ma GRAND MAJESTIC PRAGUE  www.hotel-grandmajestic.cz

kapacitu az 500 mist pfi divadelnim uspofadani. V pfizemi potom dalsich 400 m? konferenc¢nich sald.

Prednosti KC U HAJKU je $pickova audiovizudlni technika sald - 16:9 Sirokouhlé HI-END dataprojektory
v plném HD rozliseni; plné automatizovany bezdratovy systém ovladani viech funkci konferencnich sall
na bazi dotykovych paneld znacky CRESTRON; profesionalni ozvuceni konferencnich sall a celé pasaze,
velkoplosna projekce.

* 196 guest rooms total

190 Superior design rooms

6 Design Suites
* 7 meeting rooms

289 participants, Theatre set up

140 participants, Classroom set up
Reference: * Hotel restaurant (130 seats) + Lobby bar
e Allianz ® Boiron e Czech Invest e Cisco ¢ Deloitte ® Exponet
e Guarant e Intel ® Kooperativa ® McDonalds ¢ Microsoft

Ucastnikim konference nabizime ubytovani v Designhotelu Elephant a hotelu GrandioR, které jsou
propojeny s Konferen¢nim Centrem U Hajk{.

K dispozici je také parkovani v podzemnich garazich za poplatek.
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HLAVNi VYHODY
CLENSTVIi V POPAI CE

Kontakty a komunikace
e Celoro¢ni prezentace ¢lenskych spolecnosti zdarma v prezentacnich
materidlech a brozurach POPAI, v rdmci v3ech akci POPAI CE
i na partnerskych akcich, na mezinarodni oborové akci POPAI DAY,
na webu www.popai.cz v eské i anglické verzi, v samostatné sekci
.Novinky ¢leni POPAI CE", kterd je urcena pro firemni aktuality clend atd.
e Networking - celoro¢ni setkani ¢len(i asociace spojena s odbornym
programem (diskuze, workshopy, seminare, konference).

Poradenstvi a informace z oboru

* Viyména zkusenosti, know-how a kooperace
pro zvyseni efektivity in-store marketingu.

e Monitoring odbornych informaci - prizkumy, sborniky, ¢asopisy,
odborné publikace z oboru marketing at retail.

e Pfrednostni ziskani oborovych informaci a materiald véetné
vysledkd studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici.

Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at retail

e Ucast zdarma na seminafich, workshopech, exkurzich,
odbornych setkanich a dalSich akcich POPAI CE.

e Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminard, vystav)
v CRiv zahrani¢i a monitoring informaci z odbornych periodik
z celého svéta o trendech a novinkach z retailu a POP.

e Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci:
soutéz POPAI STUDENT AWARD, zafazeni pfedmétu in-store
marketingové komunikace do vyukového programu vysokych skol.

Ucast na vyznamnych akcich POP oboru
za zvyhodnénych podminek
o Ucast na vystavach, seminafich a konferencich
v ramci celosvétové sité POPAI se slevou pro cleny.
e Zvyhodnénd Ucast v soutézi POPAI AWARDS v Praze
a v celoevropské POP soutézi POPAI Paris AWARDS v Pafizi.
e Zvyhodnéna Ucast na odbornych veletrzich v CR.

Zlepseni Vasi strategie prostfednictvim priizkumu
Ucast v prlizkumovych projektech POPAI CE a pfednostni ziskani vysledkd:
e prazkumd v oblasti méreni efektivity POP, analyz spotfebitelského
chovani v in-store a vlivu na nakupni rozhodovani,
e prazkumu, ktery analyzuje soucasny trh
s darkovymi a propagacnimi predméty,
e priizkumd se zadavateli reklamy a zéstupci maloobchodu
o postojich k POP a o vyuzitelnosti POP prostredkd v fetézcich,
* monitoringu investic do in- store marketingovych néstrojl atd.

Zvyseni divéryhodnosti Vasi spole¢nosti
e Definice spravnych moralnich zasad a etického chovani vsech ¢lent

v ramci POP oboru na zékladé Etického kodexu POPAI CENTRAL EUROPE.

e Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace
v rdmdi silného sdruzeni spole¢nosti.

Roz3iteni informovanosti a znalosti POP oboru

e Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace asociace POPAI
CENTRAL EUROPE v odbornych ¢asopisech v Cechéch a na Slovensku.

e Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim pravidelnych
newsletter(l zasilanych na databazi kontaktd asociace v tuzemsku
i v zahranici.

Byt soucasti svétové sité POPAI

e Kontakty a spoluprace s kolegy v ramci celosvétové sité POPAI
prostrednictvim jednotlivych narodnich kancelafi POPAI.

MAKE THE MOST
OF POPAI CE MEMBERSHIP

Contacts and networking

e Year-round presentation of the POPAI CE companies free
to members: presentation of the member companies
within all seminars, workshops and the other POPAI CE
events, company profiles within the Guide through the
marketing at retail industry, detailed presentation of
member companies on POPAI CE web-site www.popai.
cz in Czech and English version, section on POPAI CE
web-site ,News of POPAI CE members” encompassing
current information on the member companies, media
coverage of member companies at the venue of the
POPAI forum conference and the POPAI AWARDS etc.

¢ Networking - year round member events with professional
program (discussions, workshops, seminars, conferences).

Advice and Support

* POPAI expertise, know-how and cooperation
for improving the POP efficiency

e Monitoring of industry information - surveys,
textbooks, journals, professional publications
in the field of marketing at retail.

e New information, documents and materials
on POP industry including the research results focused
on the POP effectiveness worldwide.

Increase Your Knowledge of POP

* Seminars, round table discussions, conferences, professional
meeting organized by POPAI CE, free to members.

e Regular monitoring of events focused on marketing
at retail worldwide and monitoring of professional
magazines from Czech republic and from abroad.

e POPAI STUDENT AWARD - contest focused on supporting
young talented creators and closer cooperation
with representatives and students of universities.

Participate in the Industry’s

Premier Trade Events at Preferential Rates

e Discounts on shows, awards, conferences, seminars
organized within the global POPAI network.

e Preferential rates for entry to POPAI AWARDS
and to POPAI Paris Awards.

Improve your Marketing Strategy through Research
e POP Effectiveness Measurement Studies.
¢ Analysis of consumer behavior and impact
on purchasing decisions at the point of sale.
e Research with advertisers focused on the POP importance.
e Research with retailers focused
on the use of POP tolls at the retail chains.
e Analysis of the current market with gifts
and promotional items

Add to Your company’s credibility

¢ Definition of moral principles and ethical behaviour
of all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

e Possibility of influencing the development
of the POP industry within the association representing
the important POP companies.

Be Part of a Global Network
e Contacts and cooperation within the global POPAI network



POPAI CENTRAL EUROPE
Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Kralové Daniela Krofidnové Marcela Pazourkova

CR - Czech Repubilic dkrofianova@popai.cz mpazourkova@popai.cz
www.popai.cz Tel: +420 775 989 853 Tel: +420 608 257 701



