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POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou

pobockou svétové asociace POPAL.

Jsme neziskova organizace, jejimz poslanim

je podpora marketingu v misté prodeje.

Nase vize

Véfime, Ze dobré vztahy v oboru pomahaji
zlepSovat komunikaci v misté prodeje.

Nase mise

Vytvafime aktivni komunikacni platformu
pro vzdélavani, sdileni a rozvoj oboru
in-store marketing.

Jaké pouzivame nastroje

e Konference, seminare, workshopy,
diskuzni féra.

e VVyzkum mista prodeje a jeho definice.

* Soutéze, networking a medializaci.

Nase hodnoty

* \/ inovacich vidime pfileZitost
jak rozvijet nas obor.

» Celosvétovy nadhled oprostuje
od lokalni slepoty.

e Jednat fér a otevrené sdilet
poznatky a zkusenosti.
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POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European
branch of the world association POPAI.

We are a nonprofit organization, our mission

is to promote the marketing at retail industry.

Our Vision

We believe that good relationships help
to improve the communication at the point of sale.

Our Mission

We create an active communication
platform for learning, sharing and developing
the in-store marketing industry.

Our Tools

e Conferences, seminars, workshops,

and discussion forums.
¢ Research of the point of sale and its definition.
e Networking and publicity.

Our Values

e \We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

e \We believe a global perspective
surpasses a local blindness.

* We act fairly and openly share
knowledge and experience.
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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
priblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v prodejnich
mistech (marketing at retail), jeho soucasny vyznam i sméry
jeho vyvoje. Publikace rovnéz obsahuje seznam prednich
spolecnosti oboru, které jsou sdruzeny pod asociaci

POPAI CE a které jsou uznavany jako seriozni a divéryhodni
profesionalové reprezentuijici standard kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL
EUROPE is to approach the professional public to the marketing
at retail industry and to specify its current importance and

its development trends. The brochure introduces also a range
of leading specialist companies associated under the POPAI CE
country office which are recognized as serious and credible
experts representing the quality standards of the profession.
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Vazeni pratelé, kolegové, marketéfri,

jsme radi, ze Vam opét mizeme nabidnout
nové vydani Uspésné publikace, ,Prlvodce
oborem marketing at retail”, které pfinasi ak-
tualni pohled na soucasné déni a vyznamné
trendy ve sféfe in-store marketingové komu-
nikace, informace o novych projektech stre-
doevropské pobocky POPAI a také o pfednich
spole¢nostech, které v naSem oboru pulsobi.

POPAI CE vstoupila do dalsiho, jiZz Sestnacté-
ho roku svého ptsobeni na poli marketingo-
vé komunikace v misté prodeje s mnoha dob-
rymi zpravami. Jsme potéseni, Ze jsme mohli
v POPAI privitat 12 novych ¢lenl a v soucas-
nosti mame 80 clend, ktefi patfi k vyznam-
nym subjektdm z rlznych oblasti naseho
oboru. Staly zajem o spolupraci s POPAI CE je
dlkazem toho, ze je nase asociace oceriova-
nou a uznavanou platformou, ktera vyznam-
né pfispiva k podpore mista prodeje, podpo-
fe aktivit ¢lent a dalSich subjektl pdsobicich
v naSem oboru.

K posileni clenské zaklady POPAI CE doslo
mimo jiné diky vzajemné dohodé s oborovou
asociaci A3DR o slouceni do jedné asociace
POPAI CE. V dusledku tohoto spojeni POPAI
CE rozsifuje program také o nové projekty,
které podporuji oblast 3D reklamy jako dU-
leZitou c¢ast oboru marketingové komunikace
a podpory prodeje.

Priznivy vyvoj a optimistické vyhlidky nasi eko-
nomiky maji pozitivni dopad na trh in-store
komunikace, coZ potvrzuje posledni me-
ziro¢ni nardst investic do reklamy v misté
prodeje o 7 %, vysoka kvalita novych kre-
ativnich a technologicky vyspélych projektd
v in-store a v neposledni fadé i Uspéchy Ces-
kych in-store realizaci v mezinarodnich obo-
rovych soutézich.

Komplexni odborny program POPAI CE je
v ndvaznosti na nové fenomény a potieby na
nasem trhu aktualizovan a rozsifovan o akce
a projekty, které zdUrazrnuji nové koncepce
a pristupy v in-store, jez se orientuji na péci
o zakaznika s cilem nabidnout mu lepsi na-
kupni zazitky, posilit jeho spokojenost a loa-
jalitu.

Potfeba pochopit chovani zakaznik( od pfi-
pravy na nakup az po nakupni rozhodnu-
ti a realizaci ndkupu na nasem trhu vedla
POPAI CE k realizaci prlzkumového projek-
tu Shopper Engagement Study Czech Re-
public, ktery byl uskutecnén ve spolupraci
s vyzkumnou agenturou lpsos a svétovou
asociaci POPAI Global. Jde o dosud nejroz-
sahlejsi prizkum nakupovani ceskych zakaz-
nikd v prodejnach maloobchodnich znacek
provozujicich supermarkety a hypermarkety,
ktery pfinasi celou fadu prakticky aplikova-
telnych vystupd a implementacnich doporu-
¢eni pro optimalizaci a zefektivnéni in-store
komunikacnich strategii pro znackové vyrob-
ce, maloobchodniky, agentury a dodavatele
in-store feSeni.

POPAI CE se tési dobrému jménu a znacné-
mu zajmu odborné vefejnosti nejen u nas,
i v rdmci celosvétové sité POPAI je uznavana
jako vysoce profesionalné fungujici pobocka
a jedna z nejdynamictéji se rozvijejicich po-
bocek svétové POPAIL.

Za uspésnym dlouhodobym fungovanim nasi
asociace stoji spole¢na prace kolegU, partne-
rd, dobré vztahy i skvéla atmosféra na nasich
akcich. Proto chceme podékovat vSem, ktefi
svymi aktivitami nebo jen svou pfitomnosti
pfispivaji k tomuto Uspéchu a pomahaji zlep-
Sovat obor komunikace v misté prodeje.

Rada POPAI CE

O

Dear friends, colleagues, marketers,

We are happy to be able to once again offer you
a new issue of the successful publication “Guide to
Marketing at Retail”, which brings the current view
of the latest developments and major trends from
the world of in-store communication, information
about new projects of POPAI Central Europe as well
as leading companies engaged in our line of busi-
ness.

POPAI CE has entered the sixteenth year of its in-
volvement in the sphere of marketing communica-
tion at a point of sale with a lot of good news. We
are pleased that we could welcome 12 new POPAI
members, now giving us a total of 80 members,
ranking among major entities from various areas of
our industry. The continuous interest in cooperating
with POPAI CE demonstrates the fact that our asso-
ciation is a well-respected and recognized platform
significantly contributing to point-of-sale marketing
and promotion of activities of the members as well
as others operating in our industry.

The POPAI CE membership has experienced a sig-
nificant enlargement partially also due to a mutual
agreement with the A3DR association (engaged in
the similar field) about their merger into one organi-
sation — POPAI CE. As a result of this unification pro-
cess POPAI CE has extended its programme with new
projects that support 3D advertising as an essential
part of the marketing communication and sales pro-
motion sector.

The favourable development and an optimistic out-
look for our economy have had a positive impact on
the in-store communication market, evidenced by
the latest 7% year-on-year increase in investments
in promotion and advertising at point of sale, the
high quality of new resourceful and technologically
advanced in-store projects, and last but not least, the
success of Czech in-store creations in international
professional competitions.

In response to new phenomena and the needs
generated by our market the all-embracing specialised
programme of POPAI CE is subject to updating and
expanding with events and projects that emphasize
new concepts and in-store approaches, focusing on
customer care aimed at offering customers better
shopping experience as well as enhancing their
satisfaction and loyalty.

Inspired by the need to understand customer be-
haviour, beginning with getting ready for shopping,
through to making a shopping decision and the actu-
al purchase, POPAI CE embarked on the implementa-
tion of the research project in our market titled Shop-
per Engagement Study Czech Republic, carried out
in collaboration with the Ipsos research agency and
the international POPAI Global association. This so far
largest ever survey of Czech customer shopping hab-
its in retail brand stores operating supermarkets and
hypermarkets has brought a wide range of outputs
that can quite simply be put into practice, along with
implementation recommendations for optimization
and streamlining of in-store communication strate-
gies for brand manufacturers, retailers, agencies and
in-store solution suppliers.

POPAI CE enjoys a good reputation and the consider-
able interest of the industry professionals not only in
our country. In addition, within the global POPAI net-
work it is acknowledged as highly professional and
one of the most dynamically developing branches of
the international POPAI.

The long-term successful existence of our association
comes predominantly from the good team work of
colleagues, partners, first-class relations as well as
the great atmosphere at our events. Therefore, we
wish to express our thanks to all of those who con-
tribute to these achievements and help to improve
the point-of-sale communication sector, whether by
their activities or simply by their presence.

POPAI CE Board

®
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2015 & 2016:

Vyzkum, remodelingy,

digitalizace
a novy vztah
se zakaznikem

Rok 2015 prinesl po hubenéjsich letech vyrazné
navyseni investic nejen do in-store komunikace. Diky
tomu konecné vidime vice strategickych a kreativ-
nich realizaci a remodelingd, v jejichZ centru pozor-
nosti je predevsim snaha o lepsi nakupni zazitek

a prodejni kulturu. Vzhledem k optimistické kondici
lokalni ekonomiky ma i nas obor pozitivni vyhlidky
do dalSich obdobi.

Jsme ve vyznamném evoluénim obdobi
Ceského retailu

Velkd ¢ast maloobchodniho trhu modernizuje sva prostre-
di i prodejni strategii. Probéhl repositioning a souvisejici
remodeling prodejen Lidl a Penny, remodelingy prodejen
Albert po akvizici konkurenta SPAR a také Upravy nékte-
rych prodejen Tesco. K modernizaci pfistupu k zakaznikdm
dochédzi i v Iékdrenském prostiedi, napfiklad u znacek
Benu nebo Dr. Max. Podobné ve sportovnim segmentu

v Hervisu, v drogeriich Teta a DM Drogerie, v elektru své
prodejny méni Datart. Cilem je vzdy vylepsit zakazniklm
pocit z nakupu, posilit vztah a jejich vérnost pfedevsim

s pomoci nékdy vice, nékdy méné komplexni atmosferiza-
ce prostredi.

S vérnosti souvisi i stabilizace vérnostnich program( a vy-
soka mira vyuzivani zakaznickych karet, které napfiklad

v supermarketech vlastni 66 %, v hypermarketech 59 %
zakaznikl a jsou jimi vyuzivany vzdy nebo ¢asto v 95 %.
To postupné vytvari skvély zaklad pro silici fenomén perso-
nalizované komunikace.

Bé&hem této pozitivni evolucni viny se dafi také in-store ko-
munikaci, o ¢em napfiklad svéd¢i nejen posledni mezirocni
narust investic do produkce o 7 %, ale i to, Ze poprvé
uspély ceské exponaty na globalnich POPAI Awards v Las
Vegas, nebo Ze cenu Effie za nejefektivnéjsi projekty

v marketingové komunikaci poprvé ziskala i POP realizace.

Dnesni zakaznik je informovany a naroc¢ny

Do situace na trhu nadale vyrazné zasahuje online
prostiedi, rozvoj e-shopl a zasilkovych sluzeb. Kamenné

©

Daniel Jesensky
Vice prezident POPAI CE

prodejny se evidentné pod tlakem on-line probouzeji ve
snaze odolat odlivu odbytu. Nehrozi uzZ jen pfechod k jiné
znacce pres ulici, ale silnym konkurentem je on-line nakup
odkudkoli. Vice nez kdy dfive musi byt nakupni zazitky
pfijemné a investice ¢asu zdkaznikd do ndvstévy prodejen
neustale obhajované. S tim souvisi ddraz na poctivost,
obliba domackosti a vyznam osobniho pfistupu.

Trh se definitivné pohnul vpred s védomim, Ze mocny
zakaznik se v novém kontextu méni a kdo bude stat,
mUze skoncit v zapomnéni. Jeho opravdova spokojenost
je proto na prvnim misté. Neni snadné ji ziskat, protoze
dnesdni zékaznik je i diky internetu informovany a neza-
visly a chce jak dobrou cenu, tak i kvalitu a hodnotu. Uz
zakazniky nelze manipulovat, ale je tfeba vice se pfizplso-
bovat jejich potfebdm, touhdm a preferencim a to nejen
na segmentové, ale postupné na individualni bazi. Cokoli
zkomunikovat je dnes jednoduché, ale vyniknout a uspét
je v presaturované soucasnosti, kde nabidka vyrazné pre-
vySuje poptavku, ¢im dal obtiznéjsi.

Do situace totiz zacaly silné vstupovat mladsi rocniky
naroc¢né generace Y, takzvanych , milleniand” nebo
,iGen”, narozenych v letech 1980-2000, ktefi postupné
drZi v rukou nejvice penéZenek. TouZi po jednoduchosti,
transparentnosti a spolehlivosti. Maji radi fair znacky,
pratelské a spolecensky odpovédéné. Nepodléhaji uz tolik
nakupnim a spotfebnim zvyk@m s kofeny v pred a tésné
po revolu¢ni dobé. Jsou rozenymi kritiky manipulace.

A také maji respekt k vlastnimu ¢asu. Nechtéji uz bloudit
mezi regaly. Radéji se spokoji s mensim vybérem vyménou
za rychlou orientaci v dobfe namixované nabidce produk-
td, ze kterych nehrozi zklamani.

Personalizace:

Big Brother nebo spokojenost z relevance?
Zakaznici oceni personalizované sluzby, které jim po-
mohou se rozhodnout, usetfit ¢as a nakupovani si vice
uzit. Navic v enormni zaplavé marketingovych informaci
skutecné potfebujeme ziskat ty pro nas relevantni. Stale
silicim trendem je proto personalizace a prediktivni mo-

deling na zakladé kombinaci personalnich, behavioral-
nich a transak¢nich dat v redlném case, které davaji diky
penetraci smartphon( a tabletd nové moznosti v tvorbé
5p mixu a komunikace se zakaznikem. Napfiklad mobilni
operatofi dnes dokazi sledovat, kde se nachazi nd$ mo-
bil, kde brouzdame na internetu, na co se divame v TV,
co sdilime na socialnich sitich atp. a s pomoci pokroci-
lych algoritmU predvidat nase chovani a potfeby. Treba
pak lidem casto se pohybujicim na horach a sledujicim
zimni sporty doruci v blizkosti sportovniho obchodu na
miru vytvorenou akéni nabidku na specifické lyZarské
vybaveni.

Na cesté za relevanci a individualizaci do hry zarover in-
tenzivné vstupuji technologie rozpoznavani oblicejd nebo
objektl. Zatim se vyuzivaji pfedevsim v marketingovém
vyzkumu a gamingu, ale brzy budou bézné i v komunikaci
nejen v misté prodeje.

Digitalné, online, chytie

Co se jesté neprodava ve velkém na internetu, to brzy
bude. Rozviji se mimo jiné koncepty BOPIS (,,buy online,
pick up in store”) a BORIS (,,buy online, return in store”).
Mnoho véci si mdzeme vybrat online a pfijit si prohléd-
nout do showroomu, kde se teprve rozhodneme, zda
koupime a zaplatime. Cestujeme zkratka z online prostre-
di do offline a zpét a omnichannel za¢ina byt pfirozenou
samoziejmosti.

Kromé toho dochazi k postupné , onlinizaci” a , smartiza-
ci” béznych védi, jako jsou chytré voziky a regaly, POP mé-
dia nebo raminka. Trendem jsou , phygital objects”, tedy
fyzické objekty slouZici jako portal do on-line prostiedi.

A tak i do in-store marketingu postupné prostupuje jeden
z nejsilngjsich konceptd budoucnosti - Internet véci (loT).

Prace s Big daty v ramci vice a vice ,,matematického”
marketingu za pomodi inteligentnich informacnich systé-
mU prestava byt jen tématem odbornych diskuzi. Zaroven
vse, co se tvori, ¢im dal castéji Celi dlrazu na efektivitu

a pfimou RO

Shopper-centrizmus je samoziejmosti

Zatimco jesté pred nékolika lety shoppermarketing

a zkoumani procesu nakupovani hledaly své misto na
slunci, dnes jsou nepostradatelnym standardem napfic
trhem. Vyuzivame v nich pokrocilych vyzkumnych metod
vCetné aplikované biometrie a vétsina aktivit na prodej-
nich plochach se vice ¢i méné tvofi na zakladé obecnych

i specifickych znalosti nakupniho chovéni. Nositeli znalosti
nejsou jiz jen maloobchodnici a znackovi vyrobdi, ale i do-
davatelé in-store projektU. | nase asociace na tomto poli
pFispéla nejvétsim vyzkumem nakupovani v CR , Shopper
Engagement Study CZ", ktery byl ve spolupraci s POPAI
Global a vyzkumné agentury Ipsos v prosinci 2015 zdarné
dokoncen. Z vysledkl vyplynula velmi zajimava data

s enormnim praktickym potencialem. Pozitivni zpravou

je napfiklad zjisténi, ze hlavnim spoustécem impulznich
nakupl neni sleva, nebo Ze 87 % dnesnich nakupnich
rozhodnuti probiha az v misté prodeje. To svéd<i o velmi
impulzivnim chovani ceského zakaznika, velké schopnosti
prodejnich prostfedi jeho nakupovani ovliviiovat a plynou-
cim vyznamu in-store aktivit.

Véfime, Ze bohaté vystupy této syndikované studie ném
vsem budou dlouhodobé pomdahat k Gc¢innéjsim POP
realizacim a predevsim pfispivat ke zlepSovani nasich mist
prodeje. Pfeji nam vsem k tomu dostatek rozumu, odvahy,
vytrvalosti a dobrych napadd, abychom v neopakovatel-
ném evolu¢nim véku odvedli takovou pradi, jejiz vysledky
nas zase na dlouho budou pfi nakupovani naplriovat
radosti.

2015 & 2016:
Research, Remodelling,
Digitization and New
Customer Relationship

After several lean years, 2015 brought a significant
increase regarding investment not only in in-store co-
mmunication. Thanks to this we can finally see more
strategic and creative work along with remodelling,
focusing mainly on facilitating a better shopping
experience and sales culture. Given the positive con-
dition of the local economy, our sector can enjoy an
optimistic outlook for future periods. A large part of
the retail market is modernizing their environments
as well as sales strategy. More than ever before the
shopping experience must be pleasant and genuine
customer satisfaction is at the forefront. Unfortuna-
tely, it is not easy to gain this satisfaction, because
today's customer is well-informed and independent
largely due to the internet and therefore expects not
only a good price but also quality and value. Custo-
mers will appreciate personalized services aimed at
helping them decide, save time as well as make sho-
pping a pleasurable event. What is not sold through
the internet on a large scale at the moment soon will
be. The present days are also witnessing the develop-
ment of the concepts such as BOPIS ("buy online,
pick up in store") and BORIS ("buy online, return in
store"). It is possible to choose various items online
and then pop into a showroom to view them in
reality, and only then decide whether to buy them.
To put it simply, we are travelling from an online to
offline environment and back and the omni-channel

is starting to become a natural part of life.




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

JAK SE NAKUPUJE V CESKU?
SHOPPER ENGAGEMENT STUDY

CZECH REPUBLIC

POPAI CE a vyzkumna agentura Ipsos zvefejiuji vybrané vystupy unikatniho 360° vyzkumu
nakupovani v ¢eskych hypermarketech a supermarketech.

Porozumét procesu nakupovani od pripravy na
nakup az po nakupni rozhodnuti a realizaci nakupu
je nezbytnym piedpokladem pro tvorbu Gcinnych

a funkcnich aktivit v mistech prodeje. Ve snaze pfi-
spét novymi znalostmi o komplexu jevi hrajicich roli
pfi nakupovani na nasem trhu realizovaly asociace
POPAI CENTRAL EUROPE a vyzkumna agentura Ipsos
jedine¢ny prizkumovy projekt ,Shopper Engage-
ment Study Czech Republic”, ktery nabizi komplexni
pohled na nakupovani ceskych zakaznikti v prodej-
nach maloobchodnich znacek provozujicich super-
markety a hypermarkety na nasem uzemi.

Projekt je lokalizaci Uspésného globalniho vyzkumu POPAI
a probihal za aktivni podpory svétové asociace POPAI Glo-
bal. V ramci prizkumu bylo vyuZito metodologie a analy-
tického know-how POPAI Global.

Do prazkumu se jako hlavni partnefi zapojily spolec-
nosti Bud&jovicky Budvar, Coca-Cola HBC Ceska republi-
ka, Coty Ceska republika, Stock Plzen-Bozkov a UNILEVER
CR. Odbornymi partnery projektu byly Marketingovy

institut a Katedra informaé¢nich technologif VSE Praha.

Jako zakladni metodologie byly vyuzity rozhovory
v prodejnach bezprostfedné pred a po ndkupu, stejné jako
display audit a analyza vysledného nakupniho kosiku. Diky
jiz realizovanym prazkumdm v USA a v Madarsku tento
prazkum nabizi i néktera srovnani napfic trhy.

Celkovy vzorek tvofilo 3 255 nakupujicich. V ramci
prazkumu bylo analyzovéno 34 112 produktl a vice jak
1 300 POP médii. Priizkum probéhl v rdmci celé Ceské
republiky ve dvanacti prodejnach supermarketovych a hy-
permarketovych maloobchodnich fetézcl TESCO, Albert,
Globus a Billa.

Na nasledujicich rfadcich Vam pfinasime nékteré vy-
brané obecné vystupy na agregované Urovni jako zakladni
prehled Gdajl o lokalnim nakupovani.

Kdo jsou soucasni nakupuijici zakaznici?
Z prizkumu vyplynulo, Zze mezi hlavnimi nakupujicimi
pro domacnost prevazovaly Zeny (71 %) oproti muzdm

(29 %).
MUZI ZENY

'ﬂ‘mc

Z celkového vzorku nakupujicich bylo 32 % ve vékové
skupiné 18 aZz 34 let, 39 % ve véku 35 - 54 let a 29 % 55
let a vice. Z hlediska rodinného stavu byla nejvice zastou-
pena kategorie vdanych/Zenatych nakupuijicich (52 %).
Pokud jde o pocet ¢lenli v domacnosti, nejvice zastoupena
byla dvouclenna doméacnost (37 %). V profilu dosazeného
vzdélani mélo 54 % respondentl stfedni vzdélani s matu-
ritou a 21 % vysokoskolské vzdélani. U 50 % respondent(
Cinil Cisty mésicni pfijem domacnosti 20 000 - 40 000 K¢.
V obou maloobchodnich forméatech prevazovali naku-
pujici bez doprovodu s vyssim podilem spotfebiteld, ktefi
nakupovali sami v supermarketech (78 %) nezZ v hyper-

marketech (60 %). Dle prizkumu v hypermarketech mno-
hem castéji nakupuji pary a skupiny (26 %) ve srovnani se
supermarkety (13 %), coz je dano odlisnym charakterem
nakupovani v super a hypermarketech.

Jaké jsou nékugnl’ zvyklosti
ceskych spotrebitelG?

Prazkum zjistil, Ze 31 % nakupujicich vyuZzilo pfi ndkupu
pfedem pfipraveny ndkupni seznam v pisemné podobé

a dalsich 31 % se pfi nakupu opiralo o seznam zboZi ve
své paméti. Vétsi nakupy realizované v hypermarketech,
které predstavuji vétsi Utratu a nizsi frekvenci nakupo-
vani, vytvareji vétsi potfebu nakupniho seznamu. 36 %
dotazanych si nepfipravilo zadny nakupni seznam. Pokud
jde o nakupni seznamy v digitalni formé&, v soucasnosti
se pouzivaji v ¢eskych supermarketech a hypermarketech
velmi zfidka (2 %).

Letaky maji vyrazny vliv pfi planovani koupé konkrét-
niho zboZi a také ve fazi prfed ndkupem dominuji oproti
jinym mediatyplm. Vzdy nebo vétsinou letdk vyuziva 34
% nakupujicich. Vétsi objem nakupnich kosikl v hyper-
marketech vyvolava vétsi zajem o Cteni letakd z ddvodu
vyhledavani zboZi v promocich pfi planovani nakupu.

Aktivni vyuZiti mobilnich telefond pfi nakupovani ma
postupneé vétsi vyznam. Vyraznéji se viak tento obecny
trend zatim v hypermarketech a supermarketech nepro-
jevuje. Pfes vyraznou a kontinudlné narUstajici penetraci
chytrych telefonl u nas je k Uceltim tykajicich se nakupo-
vani vyuziva v hypermarketech 6 % nakupuijicich a v su-
permarketech jen 3 %. V madarskych hypermarketech je
to vak jiz 16 %, v USA 15 %. Existuje tedy velky poten-
cial pro lokalni maloobchodniky i marketéry zaméfit se na

oblast in-store digital a nabidnout zékaznikm smyslupiné
ddvody, pro¢ by méli s nimi na prodejnich plochach vstou-
pit pfes mobilni telefony v aktivnéjsi digitalni kontakt.

63 % nakupuijicich mélo vérnostni kartu prodejny, ve
které probihal jejich nakup. Pokud jde o frekvenci pou-
Zivani vérnostnich karet, bylo zjisténo, Ze celkem 69 %
respondentl pouZziva vérnostni kartu vzdy, kdyZ nakupuiji.
To potvrzuje nérdst hodnoty a vyznamu vérnostnich pro-
gramU v masovém maloobchodu.

Z prizkumu vyplynulo, Ze primeérna délka nakupu je
25,7 minut. Prdmérny nakup trva pochopitelné mnohem
déle v hypermarketu (28 min) nez v supermarketu (14,5
min). Nejvice ¢asu pfi ndkupu stravi zena, kterou doprova-
zi partner nebo pratelé (34 min). Nejrychleji nakoupi muz
nakupujici sdm (21,6 min).

Mira nakupniho rozhodnuti v misté prodeje
Vysledky priizkumu potvrzuji v Ceské republice vysokou
miru nakupniho rozhodnuti v misté prodeje, a to celkem
87 %. Moznost ovliviiovat Ceské zakazniky pfimo v pro-
dejnich mistech je tedy velmi vysoka. Pro tuto miru je ve
vyzkumu vyuzit ukazatel In-store Decision rate a je souc-
tem polozek v kosiku, které byly planovany jen obecné
na urovni produktové kategorie, téch vibec neplanova-
nych a presto zakoupenych a zaroven téch naplanova-
nych na drovni znacky, ale nahrazenych v kosiku jinou
znackou nebo produktem. Jednotlivé hodnoty téchto
impulznich kategorii ndkupnich rozhodnuti jsou uvedeny
v obrazku nize.

Prestoze zakaznici hypermarketd vice planuji pred
nakupem, ve skutecnosti nakupuji produkty impulzivné-
ji nez zakaznici supermarketd. Vyssi mira rozhodovani

Mira impulzniho nakupniho rozhodovani v misté prodeje

Impulzni rozhodovani v ¢eskych supermarketech a hypermarketech

Celkem Supermarkety Hypermarkety

13 % 15 %

27 %

12 %

] ] ]

PIné neplanovany Nahrada znac¢ky Planovany a uskuteénény  Planovany a uskuteénény nakup
nakup &i produktu oproti planu nakup druhii zboZi obecné konkrétni znacky vyrobku
Nakupy, které nebyly Spotrebitel v prednakupnim Spotrebitel v predndkupnim Spotrebitel v pfednakupnim

uvedeny v prednakupnich rozhovoru planoval nakup vyrobku  rozhovoru pléanoval nakup rozhovoru planoval

rozhovorech a byly konkrétni znacky, ale ve skute¢nosti  urcitého druhu zbozi, aniz by nakup konkrétni produktové
provedeny impulzivné. koupil jiny vyrobek nebo znacku. uved| konkrétni znacku. kategorie a znacky.
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v prodejnim kanalu hypermarkett je podpofena faktem,
Ze zékaznici maji tendenci zde uskutecriovat vétsi nakupy,
takZe jsou pfi ndkupu vice otevieni hedonizmu nez zakaz-
nici v supermarketech. Po vstupu do prodejny jsou proto
vice ovlivnéni rozmanitou nabidkou a vyrobky v akcich,
které by se mohly ,hodit”.

Nejvice respondentd (39 %) uvedlo, Ze hlavnim dU-
vodem, pro¢ zboZi impulzné zakoupili, bylo pfipomenuti
potfeby vyrobku, kterou si v prodejné uvédomili. Promocni
akce, vizibilita produktu v regale nebo na displeji, stejné
jako jasny a atraktivni obal a promocni akce patfi k dalSim
klicovym impulz&m, které ovliviiuji spotfebitele, aby dany
produkt vlozZil do nakupniho kosiku.

Znalost miry vyskytu typl impulzniho nakupu na Grov-
ni produktovych kategorii a zaroven vlivdl na jejich aktivaci
je jednim z klicovych vstupl pro tvorbu obsahu komunika-
ce a volbu jejiho umistovani v ramci prodejnich ploch.

Prlizkum rovnéz specifikoval % planovanych znacek /
kategorii zboZi, jejichz nakup nebyl uskutecnén. Vysledky
ukazaly, Ze v supermarketu nebylo uskutecnéno 14 %
planovanych nakupd znacky ¢&i kategorie, v hypermarke-
tu to bylo 16 %. MuZi oproti zenam castéji neuskutecni
planovany nakup.

Odkud zakaznici nakoupili?

Hypermarkety diky vétsim prodejnim prostordm nabize-

ji vice pfileZitosti pro sekundarni umisténi. Vyzkumem
bylo zjisténo, ze 35 % vyrobkl v hypermarketech bylo
nakoupeno ze sekundarnich vystaveni, zatimco v super-
marketech bylo ze sekundarniho vystaveni zakoupeno 19
% vyrobkd. Dle vysledkd vyuZivaji sekunddrni vystaveni pfi
nakupu vice muZi (30 % nakoupenych vyrobkd), ktefi mu
v produktovych sekcich a také starsi lidé 55+ (31 %).

V obou prodejnich kanalech zakaznici nakoupili vyrobky
prevazné z domaciho regalu patfi¢né produktové kate-
gorie. V supermarketech se nakup z domaciho regalu
uskutecnil u 81 % zakoupenych vyrobkd, v hypermarke-
tech u 65 % vyrobkd.

Display lift index - vliv POP médii na prodej
V radmci prlizkumu bylo zjistovéno, jak vyuziti POP médii
pro prezentaci vyrobkd ovlivnilo navyseni prodeje prezen-
tovaného zbozi. To je prezentovano formou Display Lift
Indexu, ktery ukazuje, do jaké miry ve sledovanych pro-
duktovych kategoriich doslo k navyseni prodeje podporo-
vanych znacek diky podpore POP komunikaci.

Dle zjisténi prlzkumu navysuji POP média v supermar-
ketech prodeje podporovaného sortimentu v prméru
0 30 %, v hypermarketech dokonce o 60 %. Pokud jde
o prodeje jednotlivych kategorii vyrobk, v supermarke-
tech POP média navysila nejvice prodej slanych snackd,
susenek a oplatek, dale také prodej kategorie Cisticich
prostredk( a kategorie kofeni. V hypermarketech doslo
diky POP materiadlm k nejvyraznéjsimu navyseni prodejd
¢okolad, kategorie jogurtl, deodorantl a kategorie piva.

Detailni vysledky priizkumu jsou skvélou pfilezitosti pro
viechny spolecnosti, které chtéji Iépe porozumét mo-
dernimu trhu, hloubéji poznat ceského zakaznika a vlivy
na jeho nakupni rozhodovani v riznych produktovych
kategoriich v rdmci specifik sledovanych maloobchodnich
formatd.

Pokud Vas zajimaji dalsi informace tykajici se detailnich vy-
sledkl prlzkumu, bude ndm potéSenim Vam poskytnout
podrobnosti o typech vystupl a podminkach ziskani jak
téch agregovanych, tak predevsim vysledk( na Grovni jed-
notlivych produktovych kategorii, které nabizeji vyznamny
prakticky a implementacni potencial.

Daniel Jesensky,
Viceprezident POPAI CE

Daniela Krofidnova,
General manager, POPAI CE

WHAT IS SHOPPING LIKE
IN THE CZECH REPUBLIC?
SHOPPER ENGAGEMENT
STUDY CZECH REPUBLIC

POPAI CE and the Ipsos research agency pub-

lished selected outputs of a unique 360° shopping
research in Czech hypermarkets and supermarkets.
The exceptional survey project "Shopper Engage-
ment Study Czech Republic" offers a comprehensive
view of Czech customer shopping habits in retail
brand stores operating supermarkets and hypermar-
kets within our territory. The project is an adaptation
of the successful global POPAI research and was
conducted with the active support of the POPAI Glo-
bal association. The total sample consisted of 3,255
shoppers. The research analysed 34,112 products
and more than 1,300 POP media and took place
throughout the Czech Republic in twelve stores of
supermarket and hypermarket retail chains, namely
Tesco, Albert, Globus and Billa.

The results revealed very interesting data with
enormous practical potential. The good news is, for
example, the finding that 87% of today's purchase
decisions take place at the point of sale, which indi-
cates very impulsive behaviour of Czech customers
as well as the great ability of retail environments to
influence their shopping habits by employing in-
-store activities.

Jaké novinky v oblasti podpory

prodeje prostifednictvim
AV technologii nas ¢ekaji

Amsterdamsky veletrh Integrated Systems Europe
(ISE) je vitrinou technologii, které slouzi ke zlepseni
zazitku koncového uzivatele. Pro retail marketing je
zajimavy minimalné ze dvou divodt. Za prvé, jsou zde
prezentovany nové audiovizualni technologie, které
se nejprve dostanou ke spotiebitelim a pokud budou
uspésné, tak i do maloobchodnich Fetézcd. Za druhé,
navstévnici si udélaji predstavu o tom, jaké audiovizu-
alni technologie ziskavaji v retailu vétsi prostor.

Na veletrhu ISE se prezentovala celd plejada firem fadou
zajimavych a mnohdy i uZite¢nych novinek. Zaméfime se
na ty technologie, které nas zaujaly nejvice a které by se
brzy mohly objevit i v retailu.

V prvni fadé to jsou dotykové senzory za vylohou: na-
vstévnik se dotkne vylohy a senzory predaji signal pocitaci
umisténému az 15 cm od ni. Diky tomu si navstévnik
snadno muZze prohlédnout cely katalog vyrobk( nebo
provést cely nakup, aniz by musel vstoupit do obchodu.
Pfitom se senzory snadno instaluji, jsou citlivé na dotyk
a nemély by stat o mnoho vice nez dotykové félie.

Dalsi zajimavou novinkou jsou Uzké transparentni OLED
displeje, které slouzi k efektni prezentaci do vylohy ob-
chodu. MUzete na nich promitat libovolny digitalni obsah
a zaroven mate jistotu, Ze na rozdil od félii se zpétnou
projekci necloni vyhled do prodejny.

Potésilo nas, Ze se na veletrhu objevili i vyrobci 10"

a 15" pocitact Windows , All-in-one”, u nichz je veskery
hardware zabudovany do monitoru, takze zaberou malo
mista. Na trhu zatim nemaiji velkou konkurenci.

Velkou radost nam udélaly novinky v oblasti stabilnich
robustnich technologii schopnych rozpoznat vék a pohlavi
nakupuijiciho. Diky nim budete schopni presnéji analy-
zovat, kdo navstévuje vas obchod, a pfizpUsobit tomu
nabidku. Jesté donedavna byla tato technologie jako pani
Colombova: vsichni o ni mluvili, ale nikdo ji nevidél (funk¢-
ni). Pravdou je, Ze jsme se o jeji vyvoj kdysi pokouseli i my
v Ki-Wi Digital, ale nakonec jsme se ho rozhodli pfenechat
povolanéjsim.

Nevime, zda to je pouze médni vystfelek nebo trend,
nicméné kazdy druhy vyrobce displejd zacina vyrabét LCD
monitory s vestavénym cipem. Takto implementovany
systém ovlada zakladni funkce: prehravani obrazk, videi
a surfovani na internetu. Vyhovovat mlze pouze nenaroc-
nym klientdim, ktefi chtéji uetfit za externi PC a nepotfe-

Petr Adamik
Business Development Manager
Ki-Wi Digital s.r.o.

buji na displejich zobrazovat PowerPoint ¢i PDF prezentace
a TV vysilani.

Na letosnim ISE zabralo odvétvi digital signage (systém
digitalnich zobrazovacich zafizeni ve vefejné pfistupnych
prostorach) cely pavilon a odvétvi audiovizualnich techno-
logii dokonce dva. Z veletrhu jsme nabyli dojmu, Zze LCD
Ci OLED displeje, dotykové monitory a tablety, videostény,
transparentni displeje, digital signage software, systémy
pro rozpoznavani pohlavi a véku a dalsi podobné techno-
logie se v retailu zabydluji dobfe, ¢asto a Uspésné. Veskery
hardware je rok od roku tenci a vykonngjsi.

Posledni veletrh ISE navstivilo pfes 68 tisic lidi. Uz se
tésime se na pfisti ro¢nik. A pokud bude vétsi nez letosni,
misto jednodenniho maratonu absolvujeme dvoudenni.

What Innovations to
Expect in Sales Support
via AV Technologies

The Amsterdam trade fair — Integrated Systems
Europe (ISE) is a showcase for technologies aimed

at improving the end user’s experience. In terms

of retail marketing it is interesting for at least two
reasons. Firstly, the fair presents new audio-visual
technologies, which are yet to find their way to
consumers and if proven successful, will march on to
retail chains. Secondly, visitors will be able to get an
idea of which audio-visual technologies are gaining
greater importance in retail. The ISE fair saw presen-
tations of a whole range of companies introducing
various interesting and often very useful innovations.
First and foremost, was the touch sensors inserted
behind a shop window: a visitor will touch the shop
window and the sensors will transmit a signal to

a computer placed 15 cm away from it. Another in-
teresting innovation, slim transparent OLED displays
are used to create an efficient presentation in a shop
window. We were highly delighted with the innovati-
ons in the field of stable robust technologies capable
of identifying the age and sex of shoppers. Thanks to
these, you will be able to analyse with greater accu-
racy who comes into your store and thus adapt your

range of products and services accordingly.
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Uspésny a trendy
reklamni predmét
nebo darek

Kazda firma se svou nabidkou sluzeb a zbozi snazi
odlisit od konkurence. S tim tizce souvisi také tvorba
marketingové podpory, jejiz neoddélitelnou soucasti
je i 3D reklama. Ta v soucasné dobé zabira stale vy-
znamnéjsi pozici v marketingovém mixu. Tézkou otaz-
kou muze byt, jak najit a vybrat ten spravny reklamni
predmét, ktery bude fungovat, jak si predstavujeme.

Originalita

Originalni darek, ktery nikdo nema, se hleda opravdu
tézko a je mnohdy spojen s vysokymi naklady a velkym
mnoZstvim. Nemusite hledat za kaZzdou cenu novy pfed-
mét, zamérte se na barvy darkd, grafiku potisku nebo
material. Zapojte do darku svoji kreativitu. Vtipnost je také
originalita, na to nezapominejte. AZ 96 % lidi tvrdi, Ze
reklamni pfedméty zlepsuji povédomi o firmé, kterd jim je
darovala. Pokud bude tento pfedmét navic originalni, je
Uspéch 100%.

Pfidana hodnota a dlouhodobé vyuziti
Abychom obdarovaného potésili, je dobré védét, co ho
bavi nebo zajima a také tomu vybér pfizpUsobit. Zamys-

Viera Cerna
garant sekce
Reklamni pfedméty POPAI CE

lete se nad tim, co by obdarovaného potésilo, co si pone-
cha a bude to kazdy den pouZivat, nebo co mu zpfijemni
volny cas. Z priizkum vyplyva, ze vice nez 70 % lidi si re-
klamni pfedmét ponecha a 54 % jej ma v praci. USB disk
si 91 % obdarovanych ponechd, protoZe je uzite¢ny. Tim
se zvySuje Ucinnost pfedmétdl, protoze je obdarovani maiji
kazdy den na ocich a pouzivaji jej. Dlouhodoba vyuzitel-
nost jde ruku v ruce s kvalitnim zpracovanim reklamnich
predmétl a vhodnym potiskem.

Spolecenska odpovédnost

Stale vice firem se ubird cestou ochrany Zivotniho pro-
stfedi a spolecenské odpovédnosti. Ochrana zivotniho
prostiedi nebo podpora neziskovych organizaci se da
propojit i s reklamnimi pfedméty. V sortimentu najdete
napriklad ekologicky Setrné bloky, tuzky nebo tasky. Je
mozné vyuzit i predméty od neziskovych organizaci nebo
jit cestou upcycling pfedmétd, které pfeménuji nepo-
tfebné pfedméty v nové materialy ¢i produkty. Ekologicky
Setrné nebo rucné vyrabéné predméty na miru pomohou
i potési.

Skoro 80 % lidi si ponecha reklamni pfedmét, ktery ziskali.
Pokud pfedmét obsahuje alespori nékteré z uvedenych
vlastnosti, nemUzete s jeho vybérem sldpnout vedle.

Successful and Trendy
Promotional Item or Gift

Each company aims to distinguish itself from its com-
petitors through the offered range of products and
services. This endeavour is closely linked to marketing
support development and its integral part — the 3D
advertising which currently holds an increasingly
important position in the marketing mix. A difficult
matter to solve could be the question of how to find
and choose the right promotional souvenirs that will
work in the way we envisage. First of all, such an
item should definitely have some endearing quali-
ties, such as originality, humour, added value and
long-term usability. Besides, an ever more significant
issue is social responsibility, when made-to-measure
eco-friendly or handmade items can provide help as
well as pleasure.

Retail
Trends 2016
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Big Box Retail vs. Amazon

Od roku 2008 se RETAIL zménil k nepoznani. Pfispé-
la k tomu jak pravé krize, ktera donutila zadkazniky
o vécech vice pfemyslet a nekupovat vse co jim
obchodnici nabizeji, ale také internet, ktery zasadné
zménil jejich uvazovani. Uz nemusime vyjizdét za
mésta do obchodnich z6n jednou za mésic a na-
kupovat do zasoby, protoze to samé jsme schopni
udélat z pohodli naseho domu, po internetu. Sluzby
jako Tesco nebo Rohlik nam vse jednoduse dovezou.
Garance kvality, kdy mizeme nevyhovuijici zbozi
okamzité vratit borti jednu z dulezitych bariér pfi
osobnich udaju a informaci o platebnich kartach,
jsme si jiz zvykli a pouze cas ukaze, kdy budeme
veskeré operace provadét pres mobilni telefon.

Obchodnici musi vytvaret pro nakupujici takové prostre-
di, které jim umoznuje bezproblémové, rychle a kvalitné
nakoupit. A to hlavné z pohledu kamennych obchodd

a zvySovani jejich kvality. Podivejme se napfiklad na Lidl,
novy koncept Aholdu nebo rozsifovani sekci potravin

u Marks & Spencer. Pfijemné vyladéné misto prodeje po-
maha prodavat, protoZe stastni zakaznici prosté nakupuji
vice. Prodejny, které vzbuzuji klidny, spofadany a pratel-
sky dojem, maji lepSi prodejni vysledky. Design nejenze
vyjadfuje znacku a urcuje podobu prodejny, ale slouzi také
pro nastaveni jednotné komunikacni linky a orientace

na misté. Jedinym luxusem dnesni doby je cas, kterym
nechce nikdo zbyte¢né plytvat. Proto je pfijemna a pre-
hledna prodejna skvélou investici pro vytvoreni vztahu se
zakazniky. A stejné je tomu i u internetovych obchodu.
Produkty jako Zasilkovna, jiz zminovany Rohlik nebo Zoot.

Petr Simek
garant sekce
Klub zadavatel( POPAI CE

Nakup na internetu s moznosti expresniho doruceni nebo
vyzkouseni si zbozi na lokalni pobocce jsou jasnym vycho-
diskem, kam se RETAIL posouva. Ona digitalni éra, ktera
se snazila dostat vSe do pixel, na digitalni zrcadla nebo
do aplikaci telefond. ztraci na sile. Zakaznik si preci jenom
chce véci , 0sahat”, vyzkouset a byt mnoho z nich ma

na Facebooku vice pfatel, nez kdy mohlo v Zivoté potkat,
interakce s prodejcem, vyuZzivani vdech péti smysld, retail
experience, tedy zazitek, ktery si mize zakaznik odnést,
vytvafi pouto, které definuje co si koupi a co ne. Lidé
potfebuji pouzivat lidské smysly a mluvit s jinymi lidmi. Uz
nevidime na kazdé benzinové pumpé digitalni obrazovku,
design prodejen se posouva do pfijemnéjsich a lidstéjSich
ténd, internetové obchody oteviraji kamenné poboc-

ky, a to v€etné Amazonu. Jsme lidé, ne stroje. Digitalni
nastroje ano, ale jen pokud maji v kontextu retailu smysl.
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Maji pomoci zakazniklm zjednodusit rozhodovani, pfinést
informace nebo - jsou-li zarover produkty - zprostfedko-
vat osobni zkusenost. Naduzivani digitalnich touchpointd
mUzZe mit zcela obraceny Ucinek.

Existuje teorie PHD, ktera definuje retail jako kombinaci
fyzického svéta, digitélniho svéta a svéta lidi. Pouze jejich
idedIni kombinace dokaze zakazniky spravné uspokojit.
Retailovy proces v tomto ohledu nenaplfiuje pouze ka-
menny obchod, ale i digitalni prodejni kanal a to je smér,
kterym by se méli retailefi ubirat. Omnichannel, nebo
chcete-li propojeni veskerych prodejnich kanald, je aktu-
alné ,MUST". Dokonce existuje i studie, ktera zkouma
zpUsob orientace na internetu a nachazi velmi podobné
aspekty jako na prodejni plose. Vsichni chceme nakupovat

rychle a pfijemné.

RETAIL prebira i dalsi celospolecenské trendy a tim se
snazi priblizovat se zékazniklm. Lokalni marketing nebo
komunity se zacinaji probouzet i u nas. Praha neni Brno.
Brno neni Plzeri. Centrum neni vilova Ctvrt ani sidlisté.
IdeaIni format znacky vzdy respektuje prostredi a lidi, ktefi
zde Ziji, jejich bézny Zivot a potfeby. Novy trend veli uzpt-
sobovat jednotlivé prodejny na miru lokaci. Prodejna se
pak stava jakymsi komunitnim centrem, které kolem sebe
sdruzuje zékazniky vyznavajici stejné hodnoty jako znacka.
Nebo personifikace. Uz nechceme mit to, co maji ostatni
a ani Apple uz nedéla jenom jednu velikost.

McCafe, Sydney

déje, je tlak na vytvareni pfidané hodnoty, vy-
manéni se z obycejnosti a schopnost nabidnout
néco, co jinde nemaiji. Nase Maso v Dlouhé,
Tiger na Vaclavaku nebo Papelote ve Vojtésské.
Znacky, které opravdu maji co fict, produkty,
které neni jednoduché napodobit, RETAIL, ktery
neni jenom prostor plny regald.

V neposledni fadé je potfeba zminit personal,
protoZe Spatny personal je horsi nez némy slu-
ha. Zékaznik je na prvnim misté a dialog s nim

personalizace misto primérovani, vice vztahu
nejen se znackou, ale také s prodejnim tymem.
Zazitek v RETAILU je totiz zakladnim diferencia-
torem mezi jednotlivymi retailery. Na roli prodej-
ce je kladen stale vétsi dliraz. Lidé jsou prosté
klic. At uz za pultem nebo pred nim.

Retail Trends 2016

Since 2008 RETAIL has changed beyond recognition. This
situation was partially contributed to by the world rece-

ssion that forced consumers to apply more thought to their
purchases and not just to buy everything they were offered

by retailers, and in addition to a large degree it was down

to the internet which has fundamentally altered their way of
thinking. No longer do we have to head for shopping centres
on the edge of town once a month and stock up because
now we can do exactly the same thing over the internet from
the comfort of our home. The quality guarantee enabling us
to return unsatisfactory goods straight away has taken away
one of the major barriers to online shopping. We have slowly
grown accustomed to the most off-putting feature, which is
the necessity of entering one’s personal data and credit card
information and it is only a matter of time before we start
making all transactions via a mobile phone.

Retailers must create for shoppers an environment, allowing
them to do their shopping seamlessly, quickly and efficiently.
A point of sale evoking pleasant feelings helps to sell because
quite simply, happy customers tend to buy more.

E-shopping with an option of express delivery or trying out the
goods at a local branch are clear pointers to which way RETAIL
is moving. Digital tools are designed to help customers to
make their decisions more easily, provide them with informati-
on or — if they are also products — to convey personal experi-
ence. There is a PHD theory defining retail as a combination of
the physical world, digital world and the human world. Only
their ideal combination can manage to satisfy customers in

a proper and correct manner. In addition, retail follows other
general social trends thereby trying to get closer to customers.
Local marketing and communities are also slowly awaking in
our country. The most significant phenomena currently occu-
rring in retail encompass the pressure on generating an added
value, breaking away from the ordinary and the ability to offer

something that others do not have.
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Zpatky

ke kofenum
retailu

v (r)evolucni ére

POPAI
FORUM

Jak vypada dnes a mohl by vypadat zitra soucasny
retail z pohledu kli¢ovych prvka, které hraji roli

v jeho existenci a uspéchu pfi interakci a komunikaci
se zakaznikem?

Mezinarodni konference POPAI FORUM, kterou v za-
véru roku 2015 usporadala stredoevropska pobocka
POPAI, se vénovala zakladnim elementim, které jsou
nezbytné pro dobré fungovani retailu, lepsi zakaz-
nickou zkusenost a prispivaji k upevnéni vztahu se
zakazniky v in-store.

Jak zd(iraznil Michal Stadler, CEO spole¢nosti datasapiens
a.s., ktery konferenci moderoval, pro vytvoreni jedinec-
ného nakupniho zaZitku jsou zasadni skvéli zaméstnanci
na prodejni plo3e, kvalita zakaznickych sluzeb a koncep-
ty péce o zakaznika, sortiment a dostupnost zboZi na
regdlech, vyznam sortimentu z pohledu znacky i zdkazni-
ka, otdzka cenové politiky a promoci, ndkupni prostredi,
atmosféra, prorodinny pfistup.

Stale dllezitéjsi je znalost a vyuziti dat pro pochopeni
zakaznické baze a komunikace se zakazniky s cilem budo-
vani dlouhodobé loajality zakaznika.

Pro Uspésnou komunikaci se zékaznikem je klicova role
komunikacnich prostfedkd a integrovaného komunikacni-
ho mixu v retailu, kombinace v3ech prodejnich kanalt do
optimalniho mixu.

Skutecna orientace na zakaznika a upfimna a oprav-
dova snaha o spokojenost zakaznika musi byt realitou
a nikoliv jen pouhymi slovy.

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Spokojeny zaméstnanec

= spokojeny zakaznik

.Rad bych otevrel provokativni téma o tom, ze zakaznik
neni na prvnim misté&, ale zaméstnanec,” uved| Karel
Foltyn, Head of Human Resources CEE, Amazon, jehoz
prezentace se zaméfila na otazku zaméstnanct jako klico-
vého prvku komunikace znacky.

Zaméstnanec musi byt nedilnou soucasti zakaznické
zkusenosti.

Neni rozhoduijici, co firma déla, ale jak to déla - dllezi-
ta je firemni kultura, zaméstnanci a jaké klima se vytvari
v organizaci.

Americky autor Shawn Achor poukazuje ve své knize
.Before Happiness” na to, Ze podle prlizkumu pouze
25 % nadeho Uspéchu v praci zavisi na nasich technickych
dovednostech a na nasem intelektu. Zbyvajicich 75 %
Uspéchu zavisi na pozitivnim pfistupu, emodni inteligen-
ci, na tom, jak se clovék chova, jaké ma hodnoty a jak
vyuziva emoce.

Klicové je vytvofit ve firmé prostfedi, aby zaméstnanec
byl ve firmé na prvnim misté. Velmi dilezité je vybudovani
davéry mezi zaméstnancem a zameéstnavatelem, dosazeni
rovnovahy mezi tim, co délame a jak to délame, nadseni
zaméstnancd, pokud jde o praci pro vas tym a vasi znac-
ku, osobni vize.

Pro Uspéch do budoucna je zasadni, jakym zplsobem
je prodavan produkt (Uroven sluzeb, péce o zakaznika),
jakym zptsobem probiha interakce mezi firmou a zdkazni-
kem reprezentovana nasim zaméstnancem. Hodnota, kte-
ra vznika z interakce mezi zaméstnancem a zakaznikem,
odliSuje nasledné produkty, které zakaznik nakupuije.
konkurencnim boji a bez zaméstnance neni spokojeny
zakaznik,” uzavrel Karel Foltyn.

Jak zajistit, abychom méli

na regalech opravdu jen to zbozi,

které nase zakazniky zajima?

Dostupnost zboZi a optimalni sortiment jsou klicovym
stavebnim kamenem zakaznické spokojenosti.

Podle Vojtécha Bukace, Senior Customer Team Leadera
z Unileveru existuji dvé cesty: nabidnu zakaznikovi to, co

opravdu ocekava a splnim jeho nakupni misi, nebo se
pokusim zménit jeho zvyklosti, nabidnu mu néco jiného,
prekvapim ho.

Abychom dokazali porozumét tomu, co nakupuijici
ocekava, je nutno pracovat s rznymi druhy dat. Jde pre-
devsim o retailova - tvrda data a déle ad-hoc shopperova
data. Tato data ziskavame ze studii nakupnich zvyklosti,
popist shopping misi, nakupni segmentace spotrebiteld,
asistovanych nakup, virtualnich obchodu atd.

Je tfeba nezapominat na to, Ze zdkaznik ma svou vlastni
mentalitu, pdsobi na ného spousta vnéjsich vlivi a pficha-
zi do prodejny s urcitou naladou. Ma také urcity casovy
i finan¢ni limit pro realizaci nakupu.

Je nutno pocitat i s tim, Ze nakupujici ma naucenou
mentalni mapu obchodd, kde nakupuje a dava prednost
nakupu v dané prodejné, napfiklad pfi cesté domd. Je
tfeba pracovat s mentalitou spotfebitele, ktery chce byt
pfijemné pfekvapovan a nachazet v prodejné néco, co
neceka.

Spotfebitele ovliviiuje rovnéz prostfedi prodejny a per-
sonal. Nepfijemny personal odradi nakupujiciho od dalsi
navstévy prodejny.

. Pokud je vytvofeno prémiové nakupni prostredi véetné
personalu, plsobi pozitivné na dojmy a pocity nakupuijici-
ho, ktery se pravé diky tomuto lepSimu pocitu do prodejny
bude rad vracet,” potvrdil Vojtéch Bukac.

Castou strategif pro ziskani zakaznika jsou na ¢eském
trhu slevy. Ceské republika a Slovensko jsou na $picce,
pokud jde o mnoZstvi promoci v Evropé. Stalé zleviiovani
ma vsak za nasledek, Ze zakaznici poZaduiji stale vétsi
slevy, a proto vyrobci musi snizovat naklady, coz vede také
ke snizovani kvality vyrobk( bez inovaci.

Jak z toho ven? Univerzalni navod neexistuje. V praxi
Unileveru se osvédcila cesta premiumizace, kterd znamena
pfechod k nabidce vy3si kvality a vy3si ceny. Jde o dlou-
hodobou strategii, kterd mé v Cechach a na Slovensku
budoucnost.

Dalsi cestou je personifikace nabidky pro zakazniky,
kterd vsak nefunguje dlouhodobé a personifikovanou
nabidku je tfeba inovovat.

V pfipadé strategie cross selling, kdy je k urcitému
vyrobku nabizeno souvisejici zbozi nebo sluzby, neni zatim
ochota retailerd velka z hlediska vystaveni a komunikace
smérem ke spotiebiteli. Zde se teprve jevi pfileZitost k vy-
budovani zvyku nakupuijicich.

Jak najit spole¢nou fec s retailerem, pokud jde o spo-
lupréaci v oblasti dostupnosti zbozi a sortimentu? ,Nutna
je vile obou stran a spole¢na komunikace,” fika Vojtéch
Bukac. Osvédcuje se model spolecné spoluprace v pribé-
hu celého roku, kdy je nezbytné nastaveni dlouhodobych
spolecnych cild, spolecné schvaleny postup, sdileni infor-
maci a vyhodnocovani.

Back to the
Retail Roots in the
(R)evolutionary Era

What does retail look like today and what might it
look like tomorrow from the point of view of the key
elements that play a significant part in its existence
and success in customer interaction and communi-
cation?

Organized by POPAI Central Europe at the end of
2015, the POPAI FORUM international conference
focused on the basic elements which are essential
for the good functioning of retail as well as better
customer experience and contribute to strengthening
the in-store relationship with customers. As emphasi-
sed by Michal Stadler, CEO of the datasapiens a.s.
company, who hosted the conference, the creation
of a unigue shopping experience is conditioned by
having excellent employees on the sales floor, the
quality of customer services and concepts of custo-
mer care, by the range and availability of goods on
the shelves, the importance of the products in terms
of brand and customer, pricing policy issues and pro-
motions along with the shopping environment and
atmosphere and finally a pro-family approach.

The knowledge and use of data for understanding
the customer base is becoming increasingly impor-
tant as well as customer communication aimed at
building long-term customer loyalty.

The key factors for successful communication with
customers include communication means and an
integrated communication mix in the retail, combi-
ning all sales channels into the optimum mix. A real
customer focus along with the sincere, genuine
pursuit of customer satisfaction must be a reality and

not just mere words.




PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Dokonalé sluzby zakaznikim jako
elementarni podstata znacky v retailu
Spole¢nost IKEA Ceska republika se v oblasti péce o za-
kazniky zaméruje na celé spektrum sluzeb pro zakazniky,
a to nejen pfi nakupu, ale i pfed ndkupem a po ném.

.V rdmci sluzeb pro zakazniky a pfi komunikaci s nimi
jsou stale vice vyuzivana digitalni média. Pokud ale nefun-
guje zaklad a sluzba neni dobfe nastavend, zadné digitalni
technologie nepomohou,” upozornil Ondfej Kraus, mana-
7er oddéleni sluzeb zakaznikiim IKEA pro CR, Madarsko

a Slovensko.

Nakup dnesniho zakaznika zacina jiz doma, kdy si
zakaznik rlznymi zpUsoby zjistuje informace o daném
produktu, hleda informace na internetu, ziskava reference
z diskuzi na socialnich sitich atd. IKEA velmi dba na trans-
parentnost sluzeb a promysli do detailu, jaké informace
zakaznik pro svlj ndkup muZze potfebovat. Je nezbytné,
aby zékaznik byl od pocatku informovan o cené vyrobku,
jak maze vyrobek objednat, jak se mize dostat do ob-
chodniho domu, aby doprava pro néj byla vyhodna,
jak zékaznik dostane zboZi do svého auta atd.

Cty¥i obchodni domy IKEA v Ceské republice navsti-
vi ro¢né celkem 11 milionG navstévnikd a 5,6 miliond
zakaznik{, proto je nezbytné dikladné promyslet to, co
lidé potfebuji. Velkd pozornost je napfiklad vénovana
dostate¢nym odpocinkovym prostoram. Velmi popularni

a velmi vyuzivané jsou détské koutky. Jde o soucast image
spolecnosti a zaroven tyto sluzby poskytuji mnoha rodi-
nam svobodu pfi nakupovani.

. Nejvétsi vyzvou je to, aby se v obchodnim domé mohl
kazdy clovék dostat tam, kam potfebuje a mohl si vyzkou-
Set, to co chce,” zdlraznil Ondrej Kraus.

V obchodnim domé musi byt dostatecny pocet dobre
vyskolenych zaméstnancll s potfebnymi znalostmi pro
dokonalou informovanost zédkaznikd. Efektivnimu vyuZiti
informaci dnes také pomahaji digitalni aplikace - zakaznici
se mohou napojit na online systém IKEA pro vyhledavani
informaci.

Nedilnou soucasti konceptu IKEA jsou stravovaci sluzby.
V obchodnim domé IKEA je nejvétsi restaurace v Ceské
republice co do poctu zakaznikl a vydanych jidel. Celkem
navstivi restaurace IKEA v CR ro¢né vice nez 2 miliony lidi.
Je dllezité, aby skladba jidel a sluzby uspokoijily kazdého
z hlediska obsluhy, sortimentu, ceny, volného prostoru
a mist k dispozici.

Pro spolecnost IKEA jsou velmi dlleZité cilové skupiny,
jako jsou matky s détmi, mladé pary zacinajici Zit spolu
v domacnosti, ale i starsi vékova skupina. Zkusenost po-
tvrzuje, Ze to, co vyhovuje v ramci nakupu témto skupi-
nam, vyhovuje v podstaté i vSem ostatnim zakaznickym
skupindm. Ve firmé probihaji pracovni workshopy, v ramci
kterych je testovana navstéva prodejny v roli matky s dveé-
ma détmi. V ramci téchto pfileZitosti je mozné objevit dalsi
moznosti zlepSeni sluzeb pro zakazniky. IKEA napfiklad
nabizi aplikaci, ktera po zadani znacky a typu vozidla uka-
Ze, zda se do ného zakoupeny vyrobek vejde.

.IKEA se soustfeduje na nastaveni systémd podle toho, co
je nejlepsi pro zakazniky. Je ddlezité snazit se vidét firmu
zvendi i a nikoliv zevnitf,” uzavrel Ondrej Kraus.

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Kdo uspél
v prestizni soutézi

POPAI AWARDS?

Soutéz POPAI AWARDS, kterou kazdorocné porada
stfedoevropska pobocka POPAI, je jiz tradi¢né vni-
mana jako vyznamna udalost oboru in-store mar-
ketingu pro tvirce i zadavatele realizaci v mistech
prodeje. Soutézni expozice je vzdy jedinec¢nou pfi-
leZitosti, kdy se zastupci odborné verejnosti mohou
seznamit s novymi zpusoby a formami komunikace
se zakazniky v hlavnich segmentech trhu a ziskat
prehled o nejvyraznéjsich trendech na trhu in-store
komunikace.

Minuly ro¢nik soutéze, ktery probéhl na konci listopadu
2015 v Praze, byl hodnocen jako vyjimecné silny s vyso-
kou Urovni a s celou fadou atraktivnich in-store realizaci.
V soutézi se predstavil rekordni pocet exponatl - celkem
83 projektl. Do soutéze byly zafazeny POP materialy, pod-
purné propagacni pfedméty (3D), prostfedky pro vybaveni
obchodd, nastroje svételné komunikace, inovativni a eko-
logicky Setrna in-store feSeni, integrované in-store projekty

POPAI
AWARDS

Who Was Successful at

the Prestigious POPAI
Awards Competition?

Annually organized by the POPAI Central Europe
association, the POPAI Awards competition is traditi-
onally seen as a significant in-store marketing event
aimed both at creators and advertisers at points of
sale. The competition exposition is always a unique
opportunity for the industry representatives to learn
more about new methods and forms of communi-
cation with customers in key market segments as
well as getting an overview of the most distinctive
trends in the in-store communication market. Last
year's competition, which took place in Prague at
the end of November 2015, was evaluated as excep-
tionally strong and of a very high level, introducing
a wide range of attractive in-store creations. The
competition presented a record number of exhibits —
a total of 83 projects.

The competition entries comprised POP materials,
(3D) supporting promotional items, retail equipment
articles, lighting communication tools, innovative
and environmentally friendly in-store solutions,
integrated in-store projects and many others. The
competition included a special POPAI AWARDS DIGI-
TAL section presenting new digital and multi-media
projects at points of sale as well as news from the
world of digital media and interactive communicati-

on means — etc.
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a dalsi. Soucasti soutéze byla rovnéz soutézni sekce POPAI
AWARDS DIGITAL, ve které se prezentovaly nové digitalni
a multimedidlni projekty v prodejnich mistech, novinky

z oblasti digitalni médii, interaktivni komunikacni pro-
stfedky apod.

Absolutni vitéz POPAI AWARDS

Cena za kreativitu POPAI AWARDS

Nejlepsi materialova a technicka inovace POPAI AWARDS
Kategorie Prostredky podpory prodeje — roadshow
Pojizdny bar Lod’ Captain Morgan

Prihlasovatel: DAGO, s.r.o.

Zadavatel: STOCK Plzer-Bozkov s.r.o.

ny bar Lod Captain Morgan pro Stock Plzen, ktery

v soutézi predstavila spolec¢nosti DAGO a ktery ziskal
celkem Ctyfi ocenéni véetné absolutniho vitézstvi v soutézi.
Novy mobilni bar ve tvaru lodi je unikatnim nastrojem pro
velmi plsobivou prezentaci a prodej znacky karibského
rumu. Atmosféru vedle plsobivého vzhledu a skute¢né
fezbarské prace s ddrazem na kvalitni materidly podporuje
osvétleni a kvalitni ozvuceni. Akci se kromé dvou barmand
Ucastni také Captain Morgan v autentickém kostymu.
Jeho pfitomnost je spolu s lodi také dobra pfilezitost pro
konzumenty ke sdileni fotografii na socialnich sitich. Lod
je vyrobena ze dfeva a obsahuje detaily jako realné stozary
s plachtovim, vyfezavanou sochu na pfidi nebo zdobe-
nou zad se sklenénymi okny. Mobilni bar je integrovany
na podvozek homologovany na provoz po pozemnich
komunikacich a je urcen pro pouziti na stfednich a men-
Sich akcich, kde znacce podobny nastroj dosud schazel.

Je mimo jiné vybaven specialni svételnou technikou, chla-
dicim zafizenim a vysuvnou markyzou nad manipulacnim
prostorem.

o ploy obalct

Nejlepsi POP z materialu na bazi papiru
Kategorie Prostredky podpory prodeje — in store
Kartonovy jeep - 3D reklamni poutac
PrihlaSovatel: PAKETO.ONE (G.N.P. spol. s r.0.)
Zadavatel: Paketo.cz

~

Kartonovy jeep - 3D reklamni pouta¢, ktery do sou-
téze prihlasila firma PAKETO.ONE (G.N.P. spol. s r.0.),
byl v soutéZi vyhodnocen jako nejlepsi POP material na
bazi papiru. Exponat slouzi jako brandova reklama na
e-shop PAKETO.CZ s orientaci na sortiment kartonovych,
darkovych krabic. Zmenseny model skute¢ného automo-
bilu je cely vyrobeny z kartonu - vinité lepenky pouze za
pouziti digitalni UV tiskarny a fezaciho plotteru. Model
vyjadfuje jedinecnost a specializaci e-shopu, kde vyznam-
na Cast sortimentu jsou vyrobky z kartonu, vinité lepenky,
a také rozséhlé moznosti materidlu jako takového. Vyji-
mecnosti tohoto POS produktu je vyjadiena vyjimeénost
nabidky e-shopu, kdy v pfedvanocnim prodeji jsou nabize-
ny nové kolekce darkovych a tloznych krabic pochazejm
z vlastni vyvojové dilny a vlastni vyroby e-shopu. Osobni
vozidlo bylo vybrano zamérné pro predstaveni témér
neomezenych moznosti prodeje a distribuce e-shopu. Pro
POP material bylo zvoleno umisténi do vefejnych prostor
nakupniho centra.

Cena POPAI AWARD DIGITAL byla udélena projektu Inter-
aktivni lednice od firmy RETAIL OF THE FUTURE. Ve sklené-
nych dvefich standardni lednice je zabudovany prihledny
screen ovladany mini PC s moznosti vzdalené spravy. Led-
nici Ize pouZit na pfimy prodej produktl v retailu, zaroven
na moderni a poutavou komunikaci a prezentaci znacky.
K interaktivni lednici Ize pfipojit dalsi HW jako je ozvuceni
(smérovy zvuk neboli kameru).

SoutéZ byla jednou ze soucasti mezinarodni akce POPAI
DAY, jejiz celodenni program nabidl kromé soutézZe také
skvély konfereneni program POPAI FORUM s podtitulem
.Zpatky ke kofenlim retailu v (r)evolucni éfe” a spolecen-
sky vecer s predanim cen vitézam soutézi POPAI AWARDS
21015 a POPAI STUDENT AWARD 2015.

Vitézové kategor
POPAI AWARDS

Kategorie Potraviny
STOJAN PRECLICKY
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Zadavatel: Intersnack a.s.

Kategorie

Drogerie, kosmetika

STOJAN AXE BLACK PREMIUM
Prinlasovatel: Authentica, s.r.o.

Zadavatel: UNILEVER CR, spol. s r.o.

- 0
-—

Kategorie Nealkoholické napoje
360 Stand
Pfihlasovatel: ATS Display Sp. z 0.0.

Zadavatel: Coca-Cola HBC Display Greece S.A.I.C.

Kategorie Domaci potieby,
bytové doplriky, hobby
Permanentni stojan Carnilove
PrihlaSovatel: Dago, s.r.o.
Zadavatel: VAFO PRAHA, s.r.0.

Kategorie Elektronika

MODISYS - Modular Display Systém
PrihlaSovatel: Cheil Czech, Cheil Germany
Zadavatel: Samsung Electronics

Kategorie Textil, sport,

obuv a osobni potieby

Vystavni stojan TUFO

PrihlaSovatel: Horma — P.O.P. Displays
Zadavatel: TUFO - Tubeless bicycle tyres

Kategorie
Alkoholické napoje, tabak

Johnnie Walker — Smirnoff Display
Prihlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.
Zadavatel: Diageo Polska sp. z 0.0.

Kategorie Hracky

NERF strelnice

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Zadavatel: Hasbro (Schweiz) AG

ZAOTSN

UBELESS BICYCLE TYRE
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Nejlepsi studentské
WA 2 . navrhy projekta in-store
NIKE ?ll.'Et.js,o FLYKNIT 11 ° v W
komunikace soutéze
Kategorie Vybaveni interiérii obchodt y \
In Logc]o - kor!:cept restauraci _. : | PO PAI STU D E NT AWAR D

Budéjovického Budvaru
Prihlasovatel: STORY DESIGN, a.s.
Zadavatel:

Budgjovicky Budvar narodni podnik

Asociace POPAI CE ocenila jiz po devaté nejlepsi studentské navrhy
projektl v oblasti in-store komunikace. Vyhlaseni vysledkd devatého roc-
niku soutéze POPAI STUDENT AWARD probéhlo na konci listopadu 2015

. v ramci slavnostniho vecera POPAI DAY 2015. PO P a I

Studenti vysokych a stfednich skol se specializaci na marketingovou podlinkovou

Kategorie Svételna komunikace
NIKE svitici vyloha/NIKE FLYKNIT
PfihlaSovatel: WELLEN a.s.

7adavatel: Nike Czech s.ro. komunikaci soutéZili o nejlepsi navrhy projekt( in-store komunikace na zakladé STU DENT
péti briefl od konkrétnich zadavateld. V tomto ro¢niku soutéze byly prezento-
vany navrhy POP materiall, grafické 2D ndvrhy a navrhy komplexni podlinkové
komunika¢ni kampané v misté prodeje se zaméfenim na POP média. AWARD
Kategorie
gﬁ'ﬂi’;_p;ilrgx ‘; (;T;te prodeje Partnery 9. rocniku soutéze byly spolec¢nosti
Budéjovicky Budvar, n.p. Nestlé Cesko s.r.o. a Rémy Cointreau CZECH REPUBLIC.

Prihlasovatel: REDA a.s. \
7z

Zadavatel: REDA a.s. g ) » 2@
% > & — REMY COINTREAU
: " % ' JeStIe Czech & Slovak Republics

NARODNI PODNIK

POPAI STUDENT AWARD je soucasti dlouhodobého
programu asociace, jehoz cilem je podporovat budouci

generaci odborniké oboru marketing at retail. Best Student DeSig ns of the
Jako nejlepsi v kategorii 2D graficky design dle briefu In-sto re Com munication

spole¢nosti REMY COINTREAU CZECH REPUBLIC byl Projects within the

Kategorie
Prostredky podpory prodeje — Horeca
BUDWEISER BUDVAR

SADA PRODUKTU Kategorie
adaater Budkioncky sudiar n p. oosatnf fprototypy, vaorky/ D ey it Coves imverity Ao, | POPAI STUDENT AWARD
_ _ PFthaéovatgl' play vrhu vizudlni stylu se inspiroval italskymi prvky. Nejvyraznéjsi Competition
Willson & Brbwn Czech s.ro soucasti vizualniho stylu je piskova barva, ktera k Italii patfi
o | a kterd je doplnéna ilustracemi oblibenych italskych drink(. For the ninth year running the POPAI CE Association

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

. == So—— s — chose the best student project designs in the field
Kategorie B § ’—’//\/_// z ®©M of in-store communication. The results of the ninth
Integrované |n-_stor:e kampané “E U \U% annual POPAI STUDENT AWARD competition were
§ Florou proaktivné A “T&L V¥Tvoi / announced in late November 2015 at the POPAI DAY
proti cholesterolu M&L 4

TR o 2015 gala evening. Students attending universities
Prihlasovatel: up branq activation, s.r.o. and secondary schools specialised in below-the-line
Zadavatel: UNILEVER CR, spol. s r.o. marketing communication competed for the best
designs of in-store communication projects based on
five briefs from specific clients. In this year's competi-
tion they presented POP material designs, as well as
2D graphic designs and also proposals for a complex
below-the-line communication campaign at the
point of sale focusing on the POP media.

The POPAI STUDENT AWARD is part of a long-term
programme of the association aimed at supporting
the next generation of marketing at retail experts.

®

T
Es) VLAsTN| DRINK;

Kategorie POPAI AWARDS DIGITAL
Interaktivni lednice

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.,
Partner projektu:

FRIGID — SERVIS CHLAZEN!, s.r.0.,

Antonin Svéceny

Zadavatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

a INTUITION MEDIA, s.r.o.

Kategorie Ekologie a pfiroda
Soubor interaktivnich expozic mésta
Zruc nad Sazavou

PrihlaSovatel: MORIS design s.r.0.
Zadavatel: Mésto Zru¢ nad Sazavou

®
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Vitéznou praci v kategorii Design POP materialu dle briefu Soutézni navrh ,,POP stojan Granko”, jehoz
spole¢nosti Nestlé Cesko - znac¢ka DELI se stala prace ,,DELI autorkou je Lucia Kriva z Fakulty multimedi-
podlahovy stojan” od Veroniky Tomasovicové z Fakulty alnich komunikaci UTB ve Zliné, ziskal nejvys-

multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné. POP materidl je i ocenéni v kategorii Design POP materialu
navrZen tak, aby upoutal pozornost zakaznikd uz z dalky a pfi dle briefu spole¢nosti Nestlé Cesko - znacka
pohledu na néj vyvolaval chut na cokoladdu. Barevna grafika Granko. Autorka navrhla parazitni paletovy sto-
charakterizuje hravost barev a pfichuté tycinky DELI jan, ktery podporuje myslenku snidani , Granko”.

0, A
V kategorii Design POP materialu Prace ,Kampan Léto se Somersby pro rok 2016 se umistila na prvnim
dle briefu spole¢nosti Nestlé Cesko misté v kategorii In-store komunikaéni kampané dle briefu spolec¢nosti
- znacka Maggi zvitézil navrh ,POP Budéjovicky Budvar. Autory vitézného navrhu jsou Katharina Aste-
Maggi”, jehoz autorem je Branislav rova, Helena Forstova, Kristyna Korcova, Radovan Sahanek, Jakub
Glejtek z Fakulty multimedialnich Smolka a Zaneta Svédikova z Fakulty Mezinarodnich vztah(i Vysoké

komunikaci UTB ve Zliné. skoly ekonomické v Praze.

V soutézi bvla rovnéz udélena zvlastni ocenéni.

Cenu za kreativitu
ziskala Beata Mada-
jova z UTB ve Zliné
za navrh ,Podlaho-
vy stojan - Tradi¢ni
tekuté koreni”. Pro
zvyseni vizibility jsou
soucasti stojanu ma-
kety lahvicek kofeni
Maggi a potisk tra-
di¢niho kuchyriského
ubrusu, ktery symbo-
lizuje tradici prezento-
vaného produktu.

Cena sympatie byla preda-
na Monice Bartiskové ze
Stredni Skoly vizualni tvor-
by Hradec Kralové za navrh
.DELI - graficky navrh POP”.
Stojan upoutava pozornost
diky tvaru, ktery je inspirovan
tvarem tycinky DELI a vyuZitim
vyraznych barev, kdy policky
jsou ladény v barevnych odsti-
nech tycinek.

Daniela Krofidanova

Vyznamné projekty
POPAI CE

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje
nékolik pracovnich skupin, z nichz kazda je
zamérena na urcity okruh ¢innosti asociace:
medializace POPAI a jejich ¢lenti, popularizace
oboru marketing at retail, prazkumy efektivity
nastroji marketingové komunikace a analyzy
POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro
rozsifeni znalosti v oboru in-store komunikace
a in-store marketingu, program Klubu zadava-
teld, sekce pro digitalni komunikaci, sekce pro
oblast reklamnich pfedméta atd.

K vyznamnym projektiim
POPAI CE patti:

O Kontinualni vzdélavaci program
- Univerzita POPAI

O Pruzkumy efektivity nastroji marketingové komu-
nikace, analyzy nakupniho chovani, monitoring POP
trhu, analyzy postojui zadavatelt reklamy a maloob-
chodu k prostiedkim in-store komunikace.

O POPAI DAY
Mezinarodni soutéz POPAI AWARDS o nejlepsi pro-
stfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech
Konference POPAI FORUM mezinarodni Gcasti o soucas-
nych vyzvach, potencialu a budoucnosti mista prodeje

O Soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi
studentské navrhy komunikacnich projektt
v prodejnich mistech

O Klub zadavateld
Oborova platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi
realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoro¢ni
program vsem, ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy
a inovacemi v retailu.

o

Program pro oblast digitalni komunikace

o

Program pro oblast reklamnich predmétu
Soutéz Hvézda 3D reklamy

Celorocni informacni servis pro ¢leny POPAI CE
Privodce oborem marketing at retail
Projekt Podporujeme cesky design

Mapa marketingovych komunikaci

O 0O O0OO0OO

Kalendar tuzemskych a zahranic¢nich akci
v oblasti marketingu a retailu

POPAI POPAI O LNT
FORUM AWARDS STUDEN

POPAI KLUB 3
UNIVERSITY ZADAVATELU

Significant
POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI CENT-
RAL EUROPE, of which each is focused on a certain area
of the association’s operations: promotion of POPAI
and its members in the media, popularisation of the
marketing at-retail sector, research on the effectiveness
of marketing communication tools and analyses of the
POP market, the continual education programme for
expanding knowledge and skills in in-store communica-
tion and in-store marketing, the Advertisers” Club pro-
gramme, a section for digital communication, a section
for gifts and promotional items area etc.

The major POPAI CE
projects are as follows:

O Continuous education programme
— POPAI University

O Research on the effectiveness of marketing commu-
nication tools, analysis of shopping behavior, monito-
ring of POP market, studies focused on retailers” and
advertisers” attitudes towards POP.

O POPAI DAY
International POPAI AWARDS contest for the best at-retail
communication and advertising media
POPAI forum — international conference on current cha-
llenges, potentials and future of the points of sale

O POPAI STUDENT AWARD contest for the best student
designs of in-store communication projects

O Advertisers’ club
industry platform connecting advertisers with retail repre-
sentatives and POP producers, a year-round program on
trends and innovations in retail

o

Programme in the field of digital communication

O Programme in the field of gift and promotional items
Competition Star of 3 dimensional advertising

O Year-round information service
for POPAI CE members

O Guide through the marketing at retail industry
O Project: We support the Czech design
O Map of Marketing Communications

O Calendar of domestic and foreign events within the

field of marketing and retail
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Clenové POPAI CENTRAL EUROPE
POPAI CENTRAL EUROPE members

0 3M Cesko spol. s r.o.

0O 3070, a.s.

O 94 MINUTES s.r.o.

O ADLER Czech, a.s.

O AHOLD Czech Repubilic, a.s.

O ALEX FOX Central Europe, s.r.o.
O ASTRON print, s.r.o.

O ATOZ Marketing Services, spol. s r.o.

O ATS Display Sp.z 0.0

O Authentica, s.r.o.

O AV MEDIA, a.s.

O Budéjovicky Budvar, n.p.

O Coca-Cola HBC Ceska republika s.r.o.

0 CERMAK DESIGN s.r.0.
0 Ceska pojistovna

0 Cesky narodni podnik s.r.o. - MANUFAKTURA

O DAGQO, s.r.o.

O DEKOR, spol.sr.o.

O Eclipse Print a.s.

O ExTech s.r.o.

O Ferratt International Czech, s.r.o.

O FREEBOARD EUROPE s.r.o.

O GAIA GROUP SE

O Global Marketing s.r.o.

O Globus CR, k.s.

O G.N.P.spol.sr.o.

O H.R.G. spol.sr.o.

O HANTON svetelné reklamy s.r.o.

O Heineken Ceska republika, a.s.

O HL Display Ceskéa republika, s.r.o.

O Horma - P.O.P. Displays

O Cheil Germany GmbH,
organizacni slozka (Czech Branch)

O Jansen Display s.r.o.

O Ki-Wi Digital s.r.o.

O KNOWINSTORE s.r.o.

O LOGIK, s.r.o.

O Mapa Spontex CE s.r.o.

O MARS Czech, s.r.o.

O MBG, spol.sr.0.

O Mondelez Czech Republic s.r.o.

O monit marketing research

O Mood Media Group CZ s.r.o.

O MORIS design s.r.o.

O Nestlé Cesko, s.r.o.

O OMD Czech as.

O Philip Morris CR a.s.

O Plzensky Prazdroj, a.s.

O POS Media Czech Republic s.r.o.
O PRESCO GROUP, a.s.

O PROST - orientacni systémy s.r.o.
O QUIX s.r.o.

O Quos.r. 0.

O Red Bull Ceska republika s.r.o.
O REDA as.

O REX spol.sr.o.

O ROSS s.r.o.

O SARA, s.r.o.

O Sprint Trading s.r.o.

O SRP s.r.o.

0 STl Cesko s.r.o.

O Store Media, s.r.o.

O STORY DESIGN, a.s.

O UNILEVER CR, spol. s r.o.

O up brand activation, s.r.o.

O Ustav marketingovych komunikaci FMK UTB ve Zliné
O Vitana, a.s.

O WELLEN, a.s.

O Willson & Brown Czech s.r.o.

Cestni ¢lenové
Honorary members

O Bocek Martin Ing.

O Brabec Pavel, Mgr.

O Bukovska Blanka, Ing.
O Hrubalova Monika

O Charvat Michal

O Juracka Zdenék, Ing.
O Kanovsky Ivo, Bc

O Mikes Jifi Ing.

O Novék Jaroslav, Ing.
O Pavlata Libor

O Sochor Vaclav, Mgr.
O Stadler Michal, Ing.

O Vysekalova Jitka, doc., PhDr., PhD

HLAVNI VYHODY
CLENSTVi V POPAI CE

Kontakty a komunikace

e Celorocni prezentace ¢lenskych spolecnosti zdarma
v prezentacnich materidlech a brozurach POPAI, v rdmci viech
akci POPAI CE i na partnerskych akcich, na mezinarodni oborové
akci POPAI DAY, na webu www.popai.cz v Ceské i anglické verzi,
v samostatné sekci , Aktuality” atd.

¢ Networking - celoro¢ni setkani ¢lend asociace spojena s odbornym
programem (diskuze, workshopy, seminare, konference).

Poradenstvi a informace z oboru
¢ lyména zkusenosti, know-how a kooperace

pro zvyseni efektivity in-store marketingu.
e Monitoring odbornych informaci - prizkumy, sborniky,
Casopisy, odborné publikace z oboru marketing at retail.
Pfednostni ziskani oborovych informaci a materiald vcetné
vysledkl studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici.

Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at retail

o Ucast zdarma na seminafich, workshopech, exkurzich,
odbornych setkanich a dalsich akcich POPAI CE.

e Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminéra,
vystav) v CR i v zahrani¢i a monitoring informaci z odbornych
periodik z celého svéta o trendech a novinkach z retailu a POP.

e Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci:
soutéz POPAI STUDENT AWARD, zafazeni predmétu in-store
marketingové komunikace do vyukového programu vysokych skol.

Uéast na vyznamnych akcich POP oboru
za zvyhodnénych podminek
e Ucast na vystavach, odbornych veletrzich, seminafich
a konferencich v rdmci celosvétové sité POPAI se slevou pro cleny.
e Zvyhodnéna uUcast v soutézich POPAI AWARDS v Praze
a v mezinarodnich soutézich POPAI GLOBAL AWARDS
a POPAI AWARDS Paris.

Zlepseni Vasi strategie prostiednictvim prazkumu
Ucast v priizkumovych projektech POPAI CE
a prednostni ziskani vysledk(:
e prizkumi v oblasti méfeni efektivity POP, analyz spotfebitelského
chovani v in-store a vlivu na ndkupni rozhodovani,
e prizkumu, ktery analyzuje soucasny trh
s darkovymi a propagacnimi predméty,
e prizkumi se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu
o postojich k POP a o vyuzitelnosti POP prostiedk v fetézcich,
e monitoringu investic do in- store marketingovych nastrojd atd.
Zvyseni divéryhodnosti Vasi spolec¢nosti
e Definice spravnych moralnich zasad
a etického chovani vsech ¢lenl v ramci POP oboru
na zakladé Etického kodexu POPAI CENTRAL EUROPE.
* Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace
v rdmci silného sdruzeni spolecnosti.

Rozsifeni informovanosti a znalosti POP oboru

e Pravidelna spoluprace s odbornymi médii
a medializace asociace POPAI CENTRAL EUROPE
v odbornych ¢asopisech v Cechéch a na Slovensku.

e Komunikace s odbornou verejnosti prostrednictvim
pravidelnych newsletterd zasilanych na databézi kontaktd
asociace v tuzemsku i v zahranici.

Byt soucasti svétové sité POPAI

e Kontakty a spoluprace s kolegy v ramci celosvétové sité POPAI
prostfednictvim jednotlivych narodnich kancelari POPAI.

MAKE THE MOST
OF POPAI CE MEMBERSHIP

Contacts and networking

e Year-round presentation of the POPAI CE companies free to
members: presentation of the member companies within all
seminars, workshops and the other POPAI CE events, company
profiles within the Guide through the marketing at retail industry,
detailed presentation of member companies on POPAI CE
web-site www.popai.cz in Czech and English version, section

on POPAI CE web-site ,News" encompassing current information
on the member companies, media coverage of member
companies at the venue of POPAI DAY etc.

Networking - year round member events with professional
program (discussions, workshops, seminars, conferences,
networking party).

Advice and Support
* POPAI expertise, know-how and cooperation
for improving the POP efficiency.
e Monitoring of industry information - surveys, textbooks, journals,
professional publications in the field of marketing at retail.
e New information, documents and materials
on POP industry including the research results focused
on the POP effectiveness worldwide.

Increase Your Knowledge of POP

e Seminars, round table discussions, conferences, professional
meetings organized by POPAI CE, free to members.

* Regular monitoring of events focused on marketing at retail
worldwide and monitoring of professional magazines
from Czech Republic and from abroad.

* Cooperation with representatives and students of secondary schools
and universities specialized in marketing communication: POPAI
STUDENT AWARD - contest focused on supporting young talented
creators, in-store communication as part of teaching programme.

Participate in the Industry's Premier

Trade Events at Preferential Rates

e Discounts on shows, trade fairs, awards, conferences, seminars
organized within the global POPAI network.

o Preferential rates for entry to POPAI AWARDS, POPAI GLOBAL
AWARDS and to POPAI Awards Paris.

Improve your Marketing Strategy through Research
e POP Effectiveness Measurement Studies.
e Analysis of consumer behavior and impact
on purchasing decisions at the point of sale.
e Research with advertisers focused on the POP importance.
¢ Research with retailers focused on the use
of POP tolls at the retail chains.
e Analysis of the current market with gifts and promotional items.
¢ Monitoring of investment in the production of advertising
at the point of sale in Czech Republic.

Add to Your company’s credibility

e Definition of moral principles and ethical behaviour
of all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

¢ Possibility of influencing the development of the POP industry
within the association representing the important POP companies.

Awareness and knowledge of the POP industry

e Regular cooperation with professional media and promotion
of the POPAI CENTRAL EUROPE association within
the professional journals in the Czech and Slovak Republic.

e Communication with the professional public through regular
newsletters sent to the contact database.

Be Part of a Global Network
e Contacts and cooperation within the global POPAI network.

@
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3M Cesko spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: VV Parku 2343/24, Praha 4
Kontaktni osoba:  Jan Kovac

Telefon: +421 918 117 441
E-mail: jkovac@mmm.com
Webové stranky:  www.3m.cz

Charakteristika spole¢nosti:

3M je pfedni globalni technologicka spole¢nost se sidlem v St. Paul v USA.

Jiz déle nez 100 let vyvijime inovativni vyrobky a feseni pro pramysl,
energetiku a telekomunikace, bezpec¢nost a zabezpeceni, zdravotnictvi,
kancelar a domacnost. Diversifikované portfolio 3M zahrnuje pres 50 tisic
vyrobkd.

VSechny vyrobky spojuje jedna vlastnost — v daném odvétvi pfedstavuiji
inovativni feseni, které kromé diimysInosti a efektivity podporuje
udrzitelnost, bezpecnost a zdravi lidi. Viyrobky 3M jsou nabizeny napfiklad
pod znackami Scotch™, Post-it ®, 3M™ Spofaplast ®, FUTURO™, VHB™™,
Dual Lock™, Scotch-Brite™, Trizact™, Cubitron™, Bumpon™, 3M™
Novec™, Dyneon™, Thinsulate™, Ceradyne ®, Peltor™, Speedglas™

a dalSimi.

3M Cesko, spol. s r.o. se fadi se mezi nejvyznamnéjsi partnery ¢eského
pramyslu, zdravotnictvi, Skolstvi, védy. V kazdé oblasti nasi ¢innosti
navazujeme na 100 let plsobeni 3M v oblasti inovaci. V Praze jiz ¢tvrtym
rokem pusobi Inovac¢ni centrum 3M (Application Development Lab / ADL)
pro vyvoj a testovani zakaznickych aplikaci. Vice informaci o spole¢nosti
3M a nasem nasazeni pro inovace je k dispozici na portalech 3M.cz

a 3Minovace.cz. Vice informaci o grafickych materidlech 3M naleznete
na 3minovace.cz/folie.

Science.
Applied to Life.™

3M™ Envision™
Graficka folie 48C

Prirozené univerzalni.

Graficka félie 3BM™ Envision™ 48C
je nejuniverzalnéjsi folii stredni jakosti
bez PVC na trhu.

Prizpusobiva: k pouziti v interiéru i exteriéru, na stény, okna, podlahy,
jako ¢asteény polep vozidel a mnohem vice

Nejlepsi ve své tfide

100% kompatibilita s tiskarnami

Certifikace nehoflavosti

Pevnéjsi nez vinyl a Iépe snasi vyssi teploty

Vysoce trvanliva viéi poskrabani a UV zareni

Rychla a snadna instalace, rychlejsi odstranéni

Zelenéjsi feseni bez PVC za pfrijatelnou cenu



thirtyseventy

Nazev spolecnosti: 3070, a.s.

Adresa spole¢nosti: Sliacska 1/d, 821 04 Bratislava, Slovenska republika
Kontaktni osoba: Martin Ondreas, COO, podpredseda predstavenstva
Telefon: +421-911-384077

e-mail: m.ondreas@30-70.net, info@30-70.net

Odkaz na webové stranky: www.30-70.net

Charakteristika spoleénosti:

Thirtyseventy tvoriretailové koncepty, ktoré umoznuju znackam poskytnut svojim klientom unikatny nakupny zazitok.

Nase skusenostiv oblasti buducich trendov v retaili, inovacneho manazmentu, dizajnu a interierovej architektlry ako aj expertiza
v oblasti fyzickej a digitalnej vyroby a skisenosti s medzinarodnymi rolloutami nam umoznuje uz dnes transformovat retailové
pobocky nasich klientov na pobocky buducnosti.

Nas medzinargdny vt|m gxpertov poskytluje sluzby pre klientgv z vigc ako 40 krgjm c,elej Eurdopy. Nase kompetencie potvrdzuje | DHL HQ Innovation Center
viac ako 6000 Uspesne implementovanych shopper-marketing projektov v celej Eurdpe. Troisdorf, Nemecko

Pokryvame Siroke spektrum projektov: od jednoduchych in-store displayov cez implementaciu shop-in-shop rieSeni a rollout Komplexné dodanie intanal oy e cas
sériovych projektov az po tvorbu digitalne podporenych brandshopov buducnosti. rieSenia pre DHIL inovacnecenUEIEESERE

NasSe sluzby: Nase lokality:
: Graat results
Manazment Dizajn Interiérova i
inovacii architektura I‘h
ﬁ OFFICES T EMPLOYEES ﬁ
Bratislava HQ / SK 50 .
Frankfurt / DE 3
Moscow /RU 2
Projektovy Digitalna Fyzicka Zagreb/HR 15 |‘
manazment produkcia produkcia PRODUCTIONFACILITIES ﬁ
Levice / SK 86
b Zinc s It
Namestovo / SK 21 ,
| I w0 . Elektrolux katalégové riesenie
. Al q Hanover / DE 55 3 Rakusk
Stavebne LoQIStlka sel’VlS - o - Tvorba ucelenej celoeurdpskej retail-marketingovej e
. 2y P R WAREHOUSES . i Adaptacia globalneho dizajn manualu mobilného
Plact &InStaIaCIe &Uerba J operatora Drei pre rakusky trh aimplementacia

do 120 pobociek v celej krajine.

Bratislava / SK 7 . stratégie pre znacky skupiny ELECTROLUX
R oot : — - TR0V AL 2

Referencie:

SAMSUNG SONY Mom R®SSMANN

r

- Y7/ a8 HWAEG [{] Electrolux BOSCH

perfekt in form und funktion

Exforn niuDy,
Sz Senutroberivehe

Einfach smat.
die Empleniungsunkiicn

A

mcworld” SIEMENS vitainwater 3 Raiffeisen

- Samsung AV Katalog
S Nemecko
I Vytvorenie katalégového rieSenia umoznujuceho
flexibilnt a rychluimplementaciu shop-in-shop
—4‘ rieSenipre SAMSUNG Nemecko.
i
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HMiINUTES

ADVERTISING

94 Minutes s.r.o.

Adresa spolecnosti: Bohunicka 81, Brno 619 00
Pobocka Praha: V Zapoli 7, Praha 4, 14100
Kontaktni osoba:  Pavel VIacil

Telefon: +420 602 738 398

E-mail: info@94minutes.cz
Webové stranky:  www.94minutes.cz

Charakteristika spole¢nosti:

94 Minutes je ryze ¢eska spolecnost s vlastnim vstupnim kapitalem, kterd jiz vice
nez 20 let poskytuje komplexni nabidku sluzeb v oblasti reklamy a marketingu.
Nasi specializaci je vyroba a prodej tradicnich i originalnich reklamnich a darkovych
predmétd a textilu véetné potisku.

Filosofii spole¢nosti 94 Minutes je budovani pevnych dlouhodobych vztaht nejen
s dodavateli a klienty, ale i uvnitf firmy. Nas stabilni tym Gzce spolupracuijicich
specialistl zajistuje konstantni kvalitu, minimalizaci nakladd, kreativni inovace

a individualni pfistup ke kazdému klientovi a zakazce.

Ve specializovaném eshopu 94 Minutes http://eshop.94minutes.cz/ Ize nalézt
nabidku z vice neZ 8000 reklamnich pfedmétl a textilu od rozdavacich, zakazkovych,
znackovych az po luxusni darky.

Nabizené sluzby:

* potisk reklamniho zboZi, textilu, (USB paméti, powerbank...)

e komplexni zajisténi partnerskych programd

e specialni zakazkova vyroba

* tiskové technologie (digitalni tisk, ofset, tampotisk, sitotisk, rotacni sitotisk,
flexotisk, transférovy tisk, termorazbu, laserové gravirovani, piskovani, slepotisk...)

e grafické prace

e vyroba tiskovin, razitek a pecetidel

Reference:
Vodafone e Pfizer ® Bosch ¢ Korado ® Medtronic ® cz.nic e a dalsi

®

KULICKOVA PERA S ROTACNIM POTISKEM PSACIi POTREBY MADE IN EU

PASTELO

-
Tee Jays INTERLOCK pro narocné klienty >_
Bavlna Interlock uplet mékky a jemny. Y
Nejlepsi kvalita baviny. . <Zt
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contigo

Termolahve - které se opravdu zaviraji samy
patentovy systém AUTOSEAL®.

Houzevnaté termosky ocenéné za design

i funk&nost uréené pro sport, kancelar i auto.
Systém uzavirani AUTOSEAL® zabranujici
nahodnému rozliti napoje nebo AUTOSPOUT
pro ty, ktefi preferuji vyklopné pitko.

Uchova teply napoj po dobu az 4 hodiny,
studeny po dobu az 12 hodin.

ZAKAZKOVA VYROBA

Zvitézili jsme ve 12. ro€niku soutéze Hvézda 3D reklamy
v kategorii Aplikace motivu na 3DR.
Stojanek na pero s autosvickou BOSCH.

2. a 3. misto v soutézi Hvézda 3D reklamy
za rok 2014. Kategorie reklamni lahev

a kategorie Aplikace motivu na 3DR.

Eko tritanova lahev na vodu VODAFONE.
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adler
ADLER Czech, a.s.

Kontaktni osoba: Frantisek Grunt

Telefon: +420 702 153 752
E-mail: frantisek.grunt@adler.info
Webové stranky:  www.adler.info

Charakteristika spole¢nosti:

ADLER Czech, a.s. patfi mezi predni dodavatele reklamniho textilu ve stfedni a vychodni Evropé, svUj

zabér postupné rozsifuje do vsech statl Evropské unie. V soucasné dobé spolecnost exportuje své vyrobky
pod znackami ADLER ® a MALFINI® do 16 evropskych zemi. Portfolio firmy zahrnuje vice nez 100 druhd
reklamniho textilu od tricek, kosil, polokosil, mikin, fleeceovych produktd az po outdoorové jako jsou napt.
softshellové vesty a bundy. Veskery textil nese pecet kvality Oeko-Tex Standard 100 potvrzujici zdravotni
nezavadnost pouzitych textilnich materiald.

Co nabizime:
* Siroké produktové portfolio
— vice nez 4000 kombinaci produkt, barva, velikost
e maximalni skladovou dostupnost
—skladem az 7 000 000 kusU textilu
¢ rychlou a spolehlivou doprava
— dodavka zboZi od 1 ks do 24 hodin
e pifehledny eshop
- snadna objednavka 7 dni v tydnu, 365 dni v roce
* marketingovou podporu
— produktové fotky, image fotky, online aplikace
e zakazkovou vyrobu
— individualni feseni na miru
* branding zbozi
— potisk, vysivka, sublimace, gravirovani a dalsi technologie

Dalsi doplnujici informace
Veskeré firemni systémy jsou podrobeny auditu integrovaného systému QEMS
— aktualné spolecnost splfiuje normy ISO 9001:2009, 14001:2005, 18001:2008, 27001:2006.

9920
/CONF\DENCE S
IN TEXTILES
Tested for harmful subst
ccding o ek Trs Soncrd 00
o on

P&PA

THE GLOBAL ASSOIATON FOR MARKETNG AFETAL
CENTRAL EUROPE

& +420 475 240 511
) PS' X< prodej@adler.info




Albert je sit supermarketii a hypermarketii, kterou provozuje spolecnost AHOLD Czech
Republic, jeden z nejvétsich maloobchodnich zaméstnavatelii v Ceské republice.

Na ceském trhu plsobi spole¢nost Ahold 25 let. Prvni
supermarket se jmenoval Mana a byl otevfen v Jihlavé
v roce 1991. V roce 1999 jiz Euronova provozovala
hypermarkety Hypernova a supermarkety Mana, které
se pozdéji prejmenovaly na dnesni Albert. Pdvodni
obchodni jméno spolecnosti Euronova se v roce 2000
zmeénilo na AHOLD Czech Republic. Roku 2005 Ahold
upevnil své postaveni na ¢eském trhu prevzetim 57
prodejen spolec¢nosti Julius Meinl. V roce 2009 dosSlo
k prejmenovani vSech prodejen na Albert supermarket
a Albert Hypermarket. V roce 2014 byla prodejni sit Ahold
rozsifena ndkupem 49 prodejen fetézce SPAR COS.

V/ tuto chvili je v Cesku 331 prodejen Albert, z toho 240
supermarkettl a 91 hypermarketil, a také 23 Gerpacich
stanic. V roce 2011 byl odstartovan projekt ONE, diky
kterému doSlo k optimalizaci prodejni plochy vybranych
hypermarket(. V ramci tohoto projektu doSlo k redukci
nepotravinového sortimentu a namisto toho je postupné
rozSirovan segment suchych potravin a Cerstvého
sortimentu. NejviditeIngjsi zménou nového konceptu ONE
jsou uzaviratelné chladici boxy, novy design prodejen
a Siroka nabidka ovoce a zeleniny v podobé otevieného
trziste.

VSEM VAM
== “@a% MNOHOKRAT |
— M DEKUJEME.

Jiz potreti jsme 1
ziskali Narodni |

Q)

NARODNI toDNI

= ==  CENA KVALITY KVALITY
cenu kvallty. CENN,:FI‘(O\ CESKE REPUBLIKY @
CESKE REI 2015 :)14
20




ALEX FOX f,%m*
AL Fox REKLAMNI TEXTIL ‘

REKLAMNI TEXTIL

ALEX FOX Central Europe, s.r.0.

9 Kdo jsme?
Alex Fox je vyrobcem, dovozcem a distributorem reklamniho a profesniho textilu.
Sokolovska 100/94, Jsme dynamickou spole¢nosti s mnohaletymi zkusenostmi v oboru reklamniho textilu.
186 00 Praha 8 - Karlin Vime, kde vyrobky v poZzadované kvalité a za ocekavanou cenu vyrabét
a jak je rychle distribuovat v nasem regionu. Textil také zhodnocujeme potiskem,
vysivkou ¢i sublimacnim potiskem. Realizujeme zakazkovou
[ ) , . ,
[ vyrobu dle zadani klienta bez ohledu na stat
nebo kontinent.

Martin Mrazek

Q Co déelame?

+/ Alex Fox vyrabi a dodava textil, ktery
+420 221 771 300 si zadate. Kvalitni a za rozumnou cenu.

« Cela nabidka je Vam prehledné
W k dispozici v ramci =
Vol naseho e-shopu.

info@alexfox.cz « Jsou zde uvedeny disponibilni zasoby.
\ +/ Dodavame do 24 hod. na zvolené misto.
o“ v Alex Fox dba na to, abychom Vam byli
www.alexfox.cz spolehlivym partnerem ve Vasem podnikani.

Pro koho to délame?

Letosni jaro jsme jako prvni uvedli na trh ucelenou ARMY KOLEKCI pro déti i dospélé. Na sportovnich udalostech
letosniho roku mazete fandit v nasich novych POLOKOSILICH EUROPA v narodnich barvach. U osvédéenych
produkt(i jsme prinesli nové barvy i velikosti. NAMORNICKA KOLEKCE je stélici v nasi nabidce a je oblibena nejen
mezi vodaky a jachtafi. Nové jsme rozsifili FROTE KOLEKCI o rucniky a osusky s bordurou ve 20ti barvach

a 0 HOTELOVE FROTE vcetné Zupant a predlozek.

V Alex Fox je nasim hlavnim cilem VaSe spokojenost. Pozorné naslouchame Vasim potrebam tak, abychom Vam
garantovali dodani produktd, které opravdu potfebujete. Propojujeme vyrobu v Asii a profesionalni zakaznickou
péci v Evropé. Diky tomuto spojeni bez prostfednikl jsme schopni zajistit rychly a pfesny pfenos informaci.

Tim dosahujeme dodani kvalitnich vyrobkii za ty nejlepsi ceny.
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S /STRONMRINT

ASTRON print

Adresa spolecnosti: Veselska 699, Praha 9 - Letfiany, 190 00
Kontaktni osoba: Jan Hodek

Telefon: +420 606 667 620

E-mail: jhodek@astron.cz

Webové stranky:  www.astron.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Skupina ASTRON group je svym technologickym vybavenim, vyrobni kapacitou i Sifi poskytovanych

sluzeb jednim z nejvétsich poskytovateld polygrafickych sluzeb nejen v Ceské republice, ale i v Evropé.

Skupina ASTRON group je dlouhodobé stabilnim polygrafickym komplexem s ekonomickou
nezavislosti a sdruzuje spole¢nosti ASTRON print, s.r.o., ASTRON studio CZ, a.s. a Mediaforce, s.r.o.

ASTRON print, s.r.o. se zaméfuje na velkoforméatovy digitalni tisk, vyrobu POS a POP produktl a nové
i kovovyrobu a svételnou reklamu.

ASTRON studio CZ, a.s. zajistuje ofsetovy tisk, digitalni malonakladovy tisk, méa vlastni BTL agenturu,
ktera pripravuje grafické navrhy, predtiskovou pfipravu dat i on-line formaty.

Mediaforce, s.r.o. je vydavatelstvi a také medialni a PR agentura. Kromé vydavani vlastnich magazind,

pecuje o fadu klientskych ¢asopist, urc¢enych pro rizné cilové skupiny (periodika typu B2B, B2C, B2E).

Za jeden z klicovych faktor( Uspésného podnikani, povazuje ASTRON group firemni politiku
nezadluZenosti a neustalého vyvoje. Do novych technologii a vybaveni celé skupiny investuje ASTRON
group kazdoroc¢né pres 50 miliond K¢, rocni obrat celé skupiny pfesahuje 500 miliond K¢.

Skupina ASTRON group disponuje 2 vyrobnimi zavody se sidly v Praze 9 a v Jablonci nad Nisou.

vyrobce 9
vasi tistene -_ 4
komunikace S¢

POS/POP PRODUKTY!

e Navrhneme e Vyvzorkujeme

¢ \/yrobime ® Dodame N7 ,,
()

Nyni ve 2 vyrobnich zavodech: ( /|ﬁ)

Praha - kompletni digitalni produkce
Jablonec nad Nisou — digitalni

a ofsetova produkce POS materiald,
svételna reklama a kovovyroba

VE€etné distribuce
a ekologické likvidace.

Dokazeme pro vas vice!

» /GT{OIV PR| N'|' Veselska 699, 199 00 Praha 9 - Lethany
Janovska 5178/39, Méeno nad Nisou, 466 04 Jablonec nad Nisou www.astron.cz
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ATOZ Retail

Adresa spolecnosti: Holeckova 29, 150 00 Praha 5

Kontaktni osoba: Jana Lysakova
Telefon: +420 733 559 495
E-mail: jana.lysakova@atoz.cz
Webové stranky:  www.atoz.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Skupina ATOZ Retail je soucasti ATOZ Group (firma se zabyva B2B komunikaci v oblastech
retailu, logistiky, obalového prdmyslu, farmacie a segmentu HoReCA). Prvni aktivitou
spolecnosti bylo v roce 1993 uvedeni mési¢niku ZboZi&Prodej, zaméfeného na obchod

s rychloobratkovym zboZzim, na cesky trh. Nabidku ¢asopist doplnil v roce 2011 Tovar&Predaj,
dvoumésicnik vénovany trhu FMCG na Slovensku. Pod kfidla skupiny ATOZ Retail preSel

v roce 2012 také plakat TOP 30 Ceského a slovenského obchodu.

V roce 2001 odstartoval marketingovy program Volba spotiebitelé — Nejlepsi novinka, tehdy
jesSté pod nazvem Zvolen vyrobkem roku spotfebiteli, ktery ocefiuje inovace na Ceském

trhu rychloobratkového zbozi. Timto krokem ATOZ Retail zahajil své dalsi aktivity v oblasti
poradani akci pro profesionaly z retailu. Loni byl ve spojitosti s programem Volba spotiebiteld
— Nejlepsi novinka poprvé predstaven také projekt Davéryhodné znacky, ktery oceriuje znacky
na ceském trhu FMCG.

V roce 2005 poprvé probéhlo letni spolecenské setkani Retail Business Mixer, v roce 2008
nasledoval 1. kongres na podporu tradi¢niho maloobchodniho trhu Samoska. O rok pozdéji
se uskutecnil prvni golfovy turnaj Retail Masters Day, ktery se loni zménil na sportovni den,

a v roce 2013 prvni ro¢nik konference urcené majitelim a provozovateldm cerpacich stanic

s nazvem Cerpacka.

V roce 2012 pfenesl ATOZ Retail tyto své aktivity také na Slovensko, kdyZ premiérové
usporadal 1. ro¢nik projektu Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka a kongres Samoska.
Pfed dvéma lety své portfolio rozsifil o dva projekty zaméfené na podporu lékaren na ceském
trhu: dvoumési¢nik Pharma Profit a stejnojmenny kongres.

AlZretail

Projekty v roce 2016

20.-21. 1. a 1.-2. 6. (CR),
16.-17. 3 a 5.-6. 10. (SR)

SAMOSKA

Kongres pro tradicni trh

Cilem kongresu je informovat a inspirovat domaci
obchodniky a pomoci jim Celit ostré konkurenci na
trhu. VyuZijte moZnosti potkat na jednom misté néko-
lik stovek maloobchodniki, pracovniki central ma-
loobchodnich alianci, druzstev a velkoobchodi

i dodavatelii! Letos SAMOSKU hosti Olomouc, KoSice,
Praha a Trnava.

7. 4. a 20. 10.
Kongres Pharma Profit

Kongres pro majitele a odborny
personal lékaren

Celodenni kongres uréeny jak majiteliim Iékaren,
tak odbornému personalu. Jeho cilem je pfinaSet in-
formace a inspiraci, jak najit recept na ziskovou Ié-
karnu.

18. 5.

CERPACKA

Kongres pro majitele, najemce

a provozovatele ¢erpacich stanic

Cilem celodenniho kongresu je pfinaset informace

a inspiraci, jak ispésné provozovat éerpaci stanici
veetné prodejny a navysit tak jeji zisk. Potkejte na
200 majitelll nezavislych benzinek, provozovatelli
franchis siti Gerpacich stanic i zastupc( jejich centrdl.

19. 5. (CR), 9. 6. (SR)

Volba spotiebitelii -

NejlepsSi novinka 2016

Marketingovy program, ktery oceiiuje
inovace na trhu FMCG

Do konce brezna probihd registrace do 16. roéniku
marketingového programu Volba spotiebitelti — Nej-
lepsi novinka a do konce dubna také do 5. rocniku
programu Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka na
Slovensku. Slavnostni vyhlaseni vysledkii programu
v CR probéhne v prazském Palaci Lucerna 19. 5.,

v Bratislavé pak 9. 6. v hotelu DoubleTree by Hilton.

23. 6.
Retail Business Mixer
Letni VIP party

Spojte préci se zabavou — potkejte se na neutralni
ptidé prazské Ob&anské plovarny se svymi ob-
chodnimi partnery, utuzte stavajici vztahy a na-
vazte nové! UZ tradicni letni party se Ucastni kolem
400 osob z managementu, marketingu a obchodu
fetézci, maloobchodnich siti, velkoobchodii i doda-
vatelil zboZi a sluzeb pro retail.

22. 9.
Retail Masters Day

Sportovni den mistri

ceského retailu

Béhem 13. Retail Masters Day dostanou opét pile-
Zitost utkat se priznivci golfu, tenisu a beach volej-
balu, na ostatni ¢eké doprovodny sportovné-
-relaxacni program. Ve se odehraje na prazské
Zbraslavi a v blizkém Radotiné. Ziskejte nové kon-
takty v neformalni atmosfére sportovniho dne!

10. 11.

Divéryhodné znaéky

Marketingovy program, oceifiujici
znacky, kterym Cesi nejvice duvéfuji
Aktudlni priizkumy ukazuji, Ze dvé tietiny éeskych
spotiebitelli pfi ndkupu upfednostriuji znacky, jimz
divéruji. Proto jsme loni spustili marketingovy
program, ktery na zékladé rozsahlého priizkumu
ocefuje znacky, kterym ¢esti spotrebitelé

v kategoriich FMCG a OTC diivéfuji nejvice.
Kazdy mésic

Zhozi&Prodej

Casopis pro obchod s FMCG

a spotiebnim zhozim v CR

Casopis ZboZi&Prodej vychazi v ovéfovaném né-
kladu 13 500 vytisk. Celkovy pocet Ctenaril vSak
¢ini 48 600 (naklad 13 500 x 3,6 Gtenafe na jeden
vytisk). VyuZijte tuto prileZitost a oslovte své stéva-
jici i potencialni zakazniky z moderniho i tradic¢niho

retailu! | letos ¢asopis pfichazi se Gtyfmi specidlnimi

pfilohami vénovanymi specifickym oblastem malo-
obchodu: éerpacim stanicim (duben), vietnam-

skym prodejnam (kvéten), e-shopiim (zdfi)
a nakupnim centraim (fijen).

Q&s\’um@

Kazdé dva mésice
Tovar&Predaj

Gasopis pro obchod s FMCG

a spotiebnim zhozim v SR

0d roku 2011 vydava ATOZ Retail na Slovensku ¢a-
sopis Tovar&Predaj. Vychazi v nakladu 10 500 kusti
a jeho cilem je informovat obchodniky v SR o aktu-
alnim déni v mistnim retailu.

Kazdé dva mésice

Pharma Profit

Gasopis pro ziskovy byznys lIékarny
Portfolio Casopisti zaméfenych na retail nové
doplriuje dvoumésiénik oslovuijici jak majitele Iéka-
ren, tak odborny personal, tedy vSechny ty, ktefi
rozhoduji o ndkupu Iékdrenského sortimentu. Pro
distribuci vyuzivame vice neg 2800 ovérenych
kontaktd na lékarny v celé CR.

Listopad-prosinec

TOP 30 ceského a slovenského
ohchodu

Zebiiéek obchodnich firem

Prilohou ¢asopis(i ZboZi&Prodej a Tovar&Predaj
bude letos opét plakat nejvétsich retailovych hract
na trhu podie obratu.

AlZretail

Kontakt:

SR, \ 4
{0 N O ToucpreD

NEJODVERHODNE ST
ZCHA

- & { n iy n
moticeronc [T I

RETAIL MASTERS DAY
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i ATSDisplay

designdevelopmentproduction

ATS Display Sp. z o.o.

Address: ul. Boryszewska 22¢, Wiazowna 05-462, Poland
Phone: +48 227 804 730

E-mail: info@atsdisplay.com

Web: www.atsdisplay.com

Company profile:

ATS Display is a creative Team focused on design, development and
production of POS materials - going from a great idea and a unique design,
through development to a finished product. In our own, professional design
studio, a prototype workshop and an extensive machinery park we create and
produce sophisticated and innovative solutions. However, the most important
criterion that distinguishes us is the fact that we are qualified and competent
Team that have wide experience in creating POS materials.

Most of our Customers are in constant cooperation with us — it's because they
"never change a winning team"! Our products have been appreciated by
both Clients and Juries in number of Industry Awards from many countries for
15 years already

... because we KNOW HOW to display!

it POS MATERIALS smca Tc
e
P

vy X #Podaruj

Gl

Radosc

WE ARE SPECIALISTS

IN POS INDUSTRY

WE DELIVER ALL STAGES
OF POS CREATION

FROM A CREATIVE DESIGN
TO A FINISHED PRODUCT

atsdisplay.com
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authentica

Authenticas.r. 0.

Adresa spolec¢nosti / Lazaretni 7, CZ-615 00 Brno
Kontaktni osoba / Martin Hasilik
Telefon / +420548 21 79 91
E-mail / authentica@authentica.cz
Web / www.authentica.cz

Authentica je mlada kreativni spole¢nost, ve které se rodi napad a design.
Umime zpracovat POP materialy z kartonu, kovu, dieva i plastu véetné
povrchovych Gprav a tisku. Nasim cilem je nabidnout klientdm nejlepsi
servis (od prvnich konzultac¢nich hodin, vhodného FeSeni designu, vyuZiti
vhodnych materidl az po realizaci a sestaveni v misté prodeje) a tim
naplnit jejich o¢ekdvani a predstavy.

Authentica je ¢lenem asociace POPAI CE.

REFERENCE
Barum Continental / Brown Forman / Colgate-Plamolive / Coty
Dermacol / Dr. Oetker / GSK / Hartmann-Rico / Heineken
Henkel / Johnson & Johnson / JTI / Kimberly-Clark / KMV
Kofola / Novartis / L'Oréal / Nestlé / Orange / Perfetti Van Melle
Pfanner / Samsung / SaralLee / Sharp / Sony / Staropramen

T-Mobile / Unilever / Wrigley authentica®

komplexni
design vzorovani  grafické vyroba balenf logistika  instalace technické  deinstalace resenl

8 sluzby & S zajisténi 8
Vyvoj kompletace montaz akef uskladnénf Produkce
—E Obchod b2 ] g rou p

X/ MEB A0 7 (o) (w nam komplex
o necini
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komunikaoace obrazem
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AV MEDIA, a.s.

Adresa spolecnosti: Prazska 63, 102 00 Praha, CZ
Kontaktni osoba: Ing. David Lesch — Generalni feditel
Telefon: +420 261 260 218

E-mail: praha@avmedia.cz

Webové stranky:  www.avmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti: Spolecnost AV MEDIA byla zaloZena v roce 1992 a v soucasnosti je leaderem
na poli prezentacni, projekéni a audiovizudlni techniky v Ceské republice. Prostfednictvim navrhii a realizaci
feseni pro sdileni obrazu a zvuku pfinasime svym zakaznikm inspiraci, uzitek i radost. Poskytujeme
profesionalni sluzby od projektového navrhu feseni az po zaskoleni a nasledny servis a vzdy sledujeme
nejnové&jsi trendy, které pak pfinasime do CR jako prvni.

AV technika a dalsi produkty spolecnosti jsou vyuzivany v konferencnich a zasedacich mistnostech, na
dispecerskych pracovistich s nepfetrzitym provozem, v u¢ebnach a Skolicich mistnostech, u specialnich
simulacnich a 3D aplikaci, v kinosalech, v muzejnich expozicich, na veletrzich a na mnoha dalsich mistech.
Nasimi zékazniky jsou skoly, vysoké skoly, kulturni instituce, firmy, vefejna sprava, hotely i doméacnosti.
Vedle realizaci feSeni zajistujeme i pronajem a obsluhu Spickové audiovizualni techniky pro Sirokou Skalu
rznorodych akci, od firemnich Skoleni pres korporatni kongresy, spolecenské akce a veletrzni expozice az po
venkovni projekci na budovy.

Jsme ¢lenem renomovanych profesnich organizaci: InfoComm International, AV Alliance, Global Presence
Alliance, Custom Electronic Design & Installation Association (CEDIA), Asociace systémové AV integrace
(ASAVI), Prague Convention Bureau, American Chamber of Commerce, Canadian Chamber of Commerce,
Cesko-némacka obchodni a priimyslova komora.

=<(GLANCE MEDIA
GLANCE MEDIA

Adresa spolecnosti: V Chotejné 700/7, 102 00 Praha 10
Kontaktni osoba:  Ondfej Kreid|

Telefon: +420 272 090 220

E-mail: Ondrej.Kreidl@glancemedia.cz
Webové stranky:  www.glancemedia.cz

Charakteristika spolecnosti: GLANCE MEDIA je dcefina spolecnost AV MEDIA, a.s.

Jsme servisni organizace s vlastnim SW vyvojem Uzce specializovana na centralné fizené audiovizualni systémy.
Do této skupiny patfi vSechny systémy, které zobrazuji uZivatelem poZadovany multimedialni program na
jakékoliv digitalni videozobrazovace (monitory LCD a PDP, projektory LCD, DLP atd.). Pojmem ,program” se
rozumi pfedem definované pasmo (tzn. libovolné nastavitelny ¢asovy Usek), sloZzené z video spotl, obrazkd

a text(. Systém je mozné fidit, konfigurovat a spravovat z jediného libovolného mista. Aby toto bylo mozné,
vsechny komponenty systému musi byt pfipojeny k internetu (WAN).

V soucasné dobé jsou viechny nase systémy ,offline”. Program se vyrabi v centrale, prostfednictvim internetu
se prenese na mista urceni a teprve pak se spusti na poZzadovanych zobrazovacich. Nase systémy jsou
postavené na pocitacich s platformou IBM, opera¢nim systému Microsoft a video formatu Windows Media
Video (wmv). Systémy nejsou limitovany ani poc¢tem zobrazovacl ani po¢tem centralnich pracovist. Na trhu
nevystupujeme pouze jako tovarna na software, ale také jako partner pro zacinajici i zkusené provozovatele

systémd. Sluzby nastavujeme individualné, dle specifickych potfeb klienta.
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obchodnimu modelu Odbavovani
) ® priprava vizualizaci ) e stovky playlist tydné do vice jak 400 lokalit
( ¢ navrh architektury systému ( e webové aplikace na Fizeni reklamnich kampani
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? —Fr — management
= . =
z®= Realizace z®= Podpora
¢ profesionalni projektovy ¢ vzdalena servisni sprava
management ¢ profesionalni analyza zavad

Sluzba spravy obsahu na reklamnich nosicich
v obchodnich centrech a kinosalech.

e fyzicka instalace systému

B

GLANCE MEDIA, spol. s r.o. V Chotejne 700/7 102 00 Praha 10 Tel: +420 272 030 220-1

www.glancemedia.cz

I Reference: ® CineXpress, s.r.o. ® GECO, a.s. ® Dynamix Media, s.r.o.
e Czech Public Media, s.r.o. ® Sapeli, a.s. ® PIAF, a.s.

AV MEDIA, a.s. Prazska 63 102 OO0 Praha 10 Tel: +420 261 260 218
www.avmedia.cz
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NARODNI PODNIK

Budéjovicky Budvar,
Narodni podnik

Adresa spolecnosti: Karoliny Svétlé 512/4
370 04 Ceské Budéjovice 3
Dorucovaci ¢islo 37021

Kontaktni osoba: Ing. Vlasta Vlasakova
Telefon: +420 387 705 266
E-mail: vlasta.vlasakova@budvar.cz

Webové stranky:  www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Pivovar Budé&jovicky Budvar, n.p. dodnes pokracuje v tradici vafeni originalniho budéjovického piva,
oznacovaného jiz od stfedovéku jako “Budweiser Bier”. Pfes obrovsky narlst objemu vyroby béhem
poslednich 25 let vafi veskeré pivo tradi¢nim ceskym postupem a vyhradné z ¢eskych surovin. Tim mimo
jiné prispiva i ke stabilizaci zemédélské prvovyroby v Ceské republice.

Budé&jovicky Budvar, n. p. je dnes modernim a ekonomicky stabilnim podnikem. V roce 2015 uvafil

1,6 mil. hl piva, coz bylo nejvice v historii podniku. Na Ceské produkci piva se Budé&jovicky Budvar podili
asi 8 % a je tak Ctvrtym nejvétSim ceskym vyrobcem. Budéjovicky Budvar patfi mezi hlavni reprezentanty
Ceské republiky ve svété. Na celkovém ceském exportu piva se podili téméF jednou ctvrtinou.

Budvar dcefiné spolecnosti.

Klicovou znackou pivovaru je znacka Budweiser Budvar. Vlajkovym produktem je prémiovy svétly

leZak Budweiser Budvar B:ORIGINAL, ktery se vyvazi do vice nez 70 zemi. Druhou znackou, urc¢enou
primarné pro tuzemsky trh, je znacka Pardal. V poslednich letech pivovar intenzivné rozsifuje nabidku
svych produktd. Od roku 2013 uved! na trh 4 druhy piva v sudech, limitované edice, sezonni piva a také
michany napoj z piva PardalOVO bezové. Zcela unikatnim produktem pak je speciadlni pivo B:CRYO, . . e —— ) ,
které se vyrabi patentové chranénym postupem pomoci kryokoncentrace od podzimu 2014. Budéjovicky se Budweiser Budvar etabloval ]ako udvazn\/ hﬂjﬂvnlk, ktEI‘\[

Diky rezolutnimu NE odprodeji ochrannyjch zndmek

Budvar je od roku 2012 vyhradnim dovozcem cideru danské znacky Somersby do Ceské republiky. sp nebuji postavit mnohem silnéjél’mu prutivnikovi Jen tak lze

@ totiz zachovat jeho dobré jméno i pro budouci generace. NE Z NAS DELA TO, CiM JSME
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Coca-Cola

Passion for Excellence

Coca-Cola

HBC Ceska republika, s. r. o.

Adresa spole¢nosti: Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje

Telefon: +420 283 015 111
E-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com
Webové stranky:  www.coca-cola.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost Coca-Cola HBC Ceska republika plsobi na ceském trhu od roku 1991
a je ¢lenem skupiny Coca-Cola Hellenic, operujici v 28 zemich Evropy, Asie a Afriky.

Je vyrobcem, prodejcem a distributorem znackovych nealkoholickych napojd spole¢nosti The Coca-Cola
Company. V Ceské republice provozujeme jeden vyrobni zavod a 10 distribu¢nich a obchodnich center,
jejichZ prostfednictvim zasobujeme zhruba 40 000 zakaznik({.

Zaméstnavame témér 900 pracovnikd.

Vyrdbime, prodavame a distribuujeme siroké portfolio znacek nealkoholickych napoj
prakticky ve vsech kategoriich. Nase portfolio se sklada ze:

e znacCek znamych po celém svété, jako jsou sycené napoje Coca-Cola, Coca-Cola Zero, Coca-Cola Light,

Coca-Cola Cherry, Coca-Cola Vanilla, Fanta, Sprite ¢i Kinley;

e znaCek znamych v Evropé, jako jsou dZusy a ovocné napoje Cappy, Cappy Ice Fruit, Cappy Pulpy
a Cappy Junior, balené vody Bonaqua, sportovni napoj Powerade, energetické napoje Burn;

e znacek vlastnénych jinymi spolecnostmi, jako jsou illy issimo, Nestea a Monster.

Neustalymi inovacemi v nasem portoliu nabizime spotrebitelim vétsi vybér, nez kdykoliv predtim.
V soucasné dobé prodavame na ceském trhu 19 znacek ve vice nez 60 variantach a pfichutich.

TASTE THE FEELING’
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CERMAK DESIGN, s.r.o.

Adresa spolecnosti: K Verneraku 490/31, 148 00 Praha 4 — Kunratice

Kontaktni osoba: Ing. arch. Petr Cermak

Telefon: +420 603 832 419

E-mail: info@cermak-design.cz

Webové stranky:  www.cermak-design.cz

Charakteristika spole¢nosti: )

Navrhujeme a realizujeme ty nejblaznivéjsi ndpady. Cim vic to vypada, Ze to nepuljde, tim vic nas to bavi!

Milujeme vyzvy, nebojime se jich. Staci byt pofadné zapaleny pro véc a jde viechno.

Reference:
Heineken e Samsung e Bayer e Ideal standard e Philip Morris...

LETOS JSME SI PRO VAS MiSTO UZASNY REKLAMY
PRIPRAVILI MALOU HADANKU.

CO TO JE?
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CESKA
POJISTOVNA
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Ceska pojistovna a.s.

Adresa spolecnosti: Spalena 75/16, 113 04 Praha 1

Kontaktni osoby: Vit Stumper
Telefon: +420 727 891 091
E-mail: vit.stumper@ceskapojistovna.cz

Martin Molacek
Telefon: +420 725 102 597
E-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

Webové stranky:  www.ceskapojistovna.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Ceska pojistovna je univerzalni pojistovnou s dlouholetou a bohatou tradici
v zivotnim i nezivotnim pojisténi. Poskytuje také pojisténi pro malé, stfedni
i velké klienty v oblasti prdmyslovych a podnikatelskych rizik. V soucasnosti
spravuje na 8 miliontd pojistnych smluv

Ceska pojistovna je soucasti skupiny Generali, jednoho z nejvétsich
poskytovatell pojisténi v Evropé a nejvétsi evropské Zivotni pojistovny

s predepsanym pojistnym prevysujicim 70 miliard eur (v roce 2014).

S 78 tisici zaméstnanci po celém svété a se 65 miliony klientd ve vice

nez 60 zemich zaujima skupina Generali vedouci postaveni na trzich
zapadni Evropy. Stale vyznamnéjsi pozici ziskava v Asii a v regionu stfedni
a vychodni Evropy, ve kterém je jednim z pfednich poskytovatell pojisténi
prostrednictvim holdingové spole¢nosti GCEE.

4
RETRO TAPETY J >

INTERIEROVE TAPETY
pro rekonstruované pobocky v roce 2016

www.ceskapojistovna.cz

N
J
J)

CESKA
POJISTOVNA
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Adresa spolecnosti: Komenského 1020, 267 51 Zdice
Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Webové stranky:  www.dago.cz

Kontaktni osoby: Martin Vorel
Executive director
martin.vorel@dago.cz

Marek Koncitik
Sales and marketing director
marek.koncitik@dago.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Full servis v P.O.P. komunikaci - vzdélavani, navrh komunikacni strategie,
navrh designu, vyvoj a testovani, revize umistitelnosti, kusova i sériova vyroba,
implementace a komplextni logistické sluzby, merchandising a udrzba.

Jsme certifikovani dle norem 1SO:9001:2008 a ISO:100006:2003.

Nase mise: rychlost a duvéra, znalosti a efektivita.

ERAES e‘,523 Wt

p.o.p. design production fullservice

R

Rozumime nakupnimu rozhodovani

Va4

Vytvarime lepsi mista prodeje
Pomahame |épe prodat

Jsme fullservisovda POP komunikacni agentura s vlastni vyrobou zalozend v roce 1993. Pracujeme aktivné
s priblizné stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie, financnich sluzeb a dalsich oblasti. Do
projektd nasich klientl aplikujeme, v rémci naseho konceptu CIS — Complex In-store Solution,
sofistikované teoreticko-praktické know how vychézejici ze znalosti plisobeni POP komunikace na nakupni
chovani zédkaznikd. Vyuzitim tohoto pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen tradi¢ni libivosti
a technické funkcnosti, ale predevsim jejich maximalni Gc¢innosti a efektivity. Zaroven tak vytvafime
prostredi ze kterého zadkaznik odchazi spokojen diky tomu co zazije, ve kterém neztraci cas hledanim, ve
kterém se citi inspirovan a obohacen. Snazime se pfinaset lidem pfijemné nakupni zazitky, které vytvari
dlouhodobé vazby a férovym zptisobem zlepsuji obchodni vysledky nasich klientd.

Nabizime fullservisové zpracovani projektu — od analyzy vhodného feseni a strategického planovani, pres
funkéni designérské navrhy, konstrukéni feseni, testovani a sériovou vyrobu az po dopravu, implementaci
na prodejni plochu, repasi nebo likvidaci. Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA —
ZNALOSTI — EFEKTIVITA. Diky vlastnimu vyrobnimu zazemi jsme schopni monitorovat cely proces vyvoje
a vyroby POP médii a tak spolehlivé zajistit jeho kvalitu.
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Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. plsobi v oboru
POP stojanu a in-store komunikace jiz 25 let.
Poskytujeme komplexni servis se specializa-
ci na permanentni stojany vysSi kvalitativni
urovné a komerc¢ni interiéry pfi zachovani vy-
hodnych cenovych relaci a Spickového desig-
nu (design, technicky inzenyring, kalkulace,
vzorovani, sériova vyroba, dalsi sluzby jako
skladovani, dodavky just-in-time, instalace,
Udrzba, likvidace stojand atd). Diky velmi
Uzké spolupraci s italskymi designéry nabizi
kreativni a atraktivni design dle nejpfisnéjsich
meéritek.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky
¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC
(Global In-store Communication), ktera sdru-
zuje 18 vyznamnych firem z POP oboru z ce-
Iého svéta.

Je také velmi aktivnim ¢lenem organizace PO-
PAI CENTRAL EUROPE.

Clenstvi v téchto dvou vyznamnych organiza-
cich umoznuje neustaly prisun informaci o ak-
tualnich POP trendech, novinkach a vyrobnich
inovacich z celého svéta.

Novinkou v nabidce je produktova rada POS
Light, kterd pfedstavuje produkty s rlznymi
svételnymi efekty véetné 3D efektu a anima-
ce. Unikatni technické reseni nasviceni do hra-
ny s vyuzitim LED zdroj& umoZzfuji ultra-tenky
design produktd a zarover velmi nizkou spo-
tfebu_elektrické energie. Vyroba je realizova-
na v CR na nasich vyrobnich zarizenich.

Reference:

AKZO NOBEL ALINGHI ATOMIC BACARDI
BETTY BARCLAY BLOCKBUSTER BOLLE
BOSCH CAMPINGAZ CHEVROLET CITROEN
COCA & COLA ADAM OPEL COTY DERMACOL
DEUTSCHE BANK DOPPLER EGGER FABER
CASTELL FEIN FISKARS PORSCHE DESIGN
H3G HACHEZ HENKEL ICEBREAKER PHILIP
MORRIS JACK DANIELS JOHNSON & JOHN-
SON KOH-I-NOOR HARDTMUTH L'OREAL MV
AGUSTA NEWELL RUBBERMAID VILLEROY&-
BOCH FISKARS PANASONIC RODENSTOCK
SAMSUNG SERENGETI

DEKOR s.r.o.
Hradistska 849 Tel.: +420-572 430 555

687 08 Buchlovice Fax: +420-572 430 550 DEKOR Germany
Czech Republic dekor@dekor.cz Norimberk

interiéry
znackovych
prodejen

DEKOR Italy
Verona

shop-in-shop

LED lightbox

POS displays

SAMSUNG

EEmwmem

n
Villeroy & Boch

1748

V&B

SWAROVSKI MV AGUSTA

ICEBREAKER

PORSCHE DESIGN RODENSTOCK AUDI

www.dekor.cz
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Eclipse Print a.s.

Adresa spolecnosti: U Nakladového nadrazi 3149/6, 130 00 Praha 3
Kontaktni osoba: Obchodni oddéleni

Telefon: +420 283 012 555

e-mail: prague@eclipse-print.com

Webové stranky:  www.eclipse-print.com

Charakteristika spole¢nosti:

300 pracovnikl v nepfetrzitych provozech v Ceské republice, Polsku, Slovinsku a Madarsku.

POS produkty (stojany) zpracovavame od Gvodni myslenky az po distribuci, vSe vlastnimi pracovniky,
na vlastnich strojich a ve vlastnich halach.

Na poptavkach/zakazkach zac¢indme pracovat ihned — mame dostatecné kapacitni konstrukéni

a kalkula¢ni oddéleni. Veskery potfebny material a komponenty mame skladem, vyrabime hned po
zadani. | zakazky vétsiho rozsahu zpracovavame v kratkych terminech. Jsme efektivni, zakladnim
vyrobnim formatem je rozmér 130x185 cm.

VSechny nase provozy jsou vybaveny kompletné a identicky pro standardni vyrobu stojanC na bazi vinité
lepenky: ofsetovy tisk — tepelna laminace — UV i parcialni lak — kasirovani — vysek (vlastni vyroba raznic)
— lepeni — kompletace — baleni. Pro niZsi a stfedni naklady vyuZivame i digitalni technologie — UV tiskové
stroje a fezaci plotry.

Mame kompletni zazemi pro vyrobu permanentnich stojand na bazi plastd, dfeva a kovu

— pily, frézy, laser, kovoobrabéni, vsechny typy svafovani, ohybani atd.

Vedle stojanové POS produkce vyrabime sirokou skalu dalsich produktl z oblasti grafické komunikace —
exteriérovou velkoplosnou reklamu, interiérové dekorace, plakaty, samolepky, vlajky a mnoho dalSiho.

Své zakazniky respektujeme

/7 4

stopany.

od prvni mySlenky aZ po distribuci na misto urcéeni
sami, svymi pracovniky na svych strojich

naunhneme teSeni dle vasich potteb
[ 4
Zk@lwauuym design a ptipravime 3D vizualizace

(4
Vylm-de&ym redlne prototypy véetne grafiky

v/
uy,ZkGusun& nosnost stojanii, provedeme transportni testy

[}
uy,twkne:ne, ofsetem, digitdln& nebo sitotiskem

J
u;é’eechtmw lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

J
Wm naka3irujeme, vysekdme, vyfeZeme, vyfrézujeme,

vylaserujeme, slepime, sestavime

J
naflelwm vasimi vyrobky
J
zaﬁaebme pro bezpeénou pfrepravu

J
U.Skeadm v nasSem logistickém centru

\ 4
n@—me&m do skladf nebo aZ na findlni mista

se.

www.eclipse-print.com/pos
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ExTech s.r.o.

Adresa spolecnosti: Tupadly 99, 285 63 Tupadly
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Professional Category Management
and Space Planning Solution

Kontaktni osoba:
Telefon:
E-mail:

Webové stranky:

Kavanek Petr
+420724 18 71 14
info@extech.eu

www.extech.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost ExTech plsobi na nasem trhu od roku 2001 a je dodavatelem
softwarového systému pro spravu prodejnich prostorl a category management.
Klienti spole¢nosti ExTech vyuZivaji systém Quant mimo jiné k tvorbé
planogram a fizeni kategorii na prodejnach, k planovani promocnich materiald,
spravé prislusenstvi a komunikaci s dodavateli.

Cedech..

www.extech.eu

Completely new ideas

on Space and Category Management



PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

ferratt

international

Ferratt International Czech, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Vlastiborska 2828/6, hala lll, 93 00 Praha 9 — Horni Pocernice

Kontaktni osoba:
Telefon:
E-mail:

Webové stranky:

Filip Cervinka
+420 226 238 700
sales@ferratt.com

www.ferratt.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost FERRATT INTERNATIONAL CZECH s. r. 0. je pfimym vyrobcem POS a POP materiald.

Svym zdkaznikiim poskytuje komplexni feSeni pro prezentaci v misté prodeje. Diky Spickové technologické
vybavenosti mlze nabidnout ,in-house” kompletni digitalni i ofsetovou produkci véetné viech
naslednych operaci dokonceni bez kooperaci. Pod jednou stfechou od navrhu designu, vyvoje, vizualizace,
grafiky, vyroby, copackingu a distribuce, zédkaznikovi nabizime produkty na klic.

Firemni politika Spolecnosti je zalozena na profesiondlnim pfistupu a neustalé snaze byt zakaznikovi bliz,
informovat o novych produktech a sluzbach, poskytnout kvalitni produkt za vsech okolnosti.

Co nabizime:

Tisk:

prodejni displaye, obaly, broZury, billboardy, bannery atd. — POS/POP materialy

ofsetovy tisk, digitalni tisk

Dokoncovaci prace: laminace, kasirovani, vysek, lepeni, ofez, falcovani, perforace, vazba V1, vazba V2

Technologie:

Sluzby:

Reference:

Man Roland 705 LV, Canon Océ Arizona 550 XT, Canon Océ Arizona 550 GT, Canon
Océ Arizona White Horse, Fuji Inca Onset Q20 a R40, Fuji UV Star 5032, Xerox Color
1000, Xerox IJP 2000, Tymi Octans 126 S, Dingshung Aspire 1616, Bobst Brausse
1050 SE, Youngshin Giant 210S, Lamina Machine Gl 2200, Kongsberg XP44 a XP44
Automat, Falcovaci stroje AFC 746 F a AFC 566 F, vazaci linka pro vazbu V1 a V2

design, konstrukce, tisk, elektronicky portal pro spravu zakazek, copacking, logistika

Ferrero Ceska s. r. 0., Tesco STORES CR a. s., Globus CR, k. s., Stock Plzen-Bozkov s. r. 0.,
Walt Disney Hungary Itd. , Mars Czech s. r. 0., Karlovarské mineralni vody a. s.,

Wrigley, s. r. 0., S. C. Johnson s. r. 0., Douwe Egberts Czech Republics. r. o,

Leifheit CZ a. s., Johnson & Johnson, s. 1. 0

ferratt

international

Unikéatnf skladba technologif
umoznuje realizaci velmi boha-
tého portfolia polygrafickych
vyrobkl ze Sirokého spektra
materidld, a to jak ve velkych
sériich, tak v radu nékolika
kust. To poskytuje klientdm
moznost zajistit vyrobu rdz-
nych druhl tiskovin a reklam-
nich materiald pod jednou
stfechou:

POS / POP

prodejni stojany, podlahové
poutace, totemy, paletové de-
korace, premosténi, reklamni
brany, regdlové listy, regélo-
vé délice, wobblery, stoppery,
podavace, parazitni displeje,
drzéky letakd, barkety, pultové
displeje, navleky na turnikety
a bezpecnostni brany, zavésné
dekorace, nasténné panely

TISKOVINY

brozury, letdky, kupony, pre-
zentace, katalogy, manualy,
zakaznické  karty, pozvanky,
chlopriové desky, kalendare,
vizitky, ceniky, hlavickové papi-
ry, produktové listy, formulare,
prospekty

INTERIER A EXTERIER
obrazy, fotostény, poutace,
plakdty, interiérové polepy,
podlahova grafika, billboardy,
bigboardy, exteriérové polepy,
plachty na fasady, potisk vlajek,
rezand grafika, plakaty do pro-
sv&tlovacich vitrin

OBALY A ETIKETY

spotrebitelské obaly, propa-
gacni baleni, darkové obaly,
odnosna baleni, prepravky, re-
gélova balenf, multipacky, oba-
lové etikety, propagacni etikety,
reklamni etikety, infromacni

etikety

OFFERING MORE THAN EXPECTED

» NAVRH

» DESIGN

» KONSTRUKCE

» VIZUALIZACE

» MAKETA

» GRAFICKE
STUDIO

» ELEKTRONICKY
PORTAL

PRO SPRAVU
ZAKAZEK

» KOMPLETACE

» LOGISTIKA

» OFSETOVY TISK

» DIGITALNITISK

» LAMINACE

» KASIROVANI

»VYSEK

» LEPENI

» OREZ

» KNIHARNA

» FINALIZACE

FERRATT INTERNATIONAL CZECH
Vlastiborska 2828/6, hala Ill, 193 00 Praha 20 — Horni Polernice
Tel: +420 226 238 700 ¢ E-mail: sales@ferratt.com * www.ferratt.com
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FREEBOARD EUROPE s.r.o.

% iPhone (3

Theonbftmng U‘at&cha—wﬁmw

Adresa spolec¢nosti:
Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 PRAHA 3

Kontaktni osoba:
Tomas Brezina

Telefon: ’ i I
+420 723 444 404 p—

E-mail: < i Mercede:
brezina@freeboard.cz e

Webové stranky:
www.freeboard.cz

Charakteristika spole¢nosti:

FREEBOARD EUROPE, s. r. 0. je ¢eskéa spole¢nost, kterd uz fadu
let UspésSné plsobi v oblasti sales promotion. Diky vynikajici kvalité
produktll podpory prodeje si spoleénost FREEBOARD ziskala dobrou
povést nejen na domacim trhu, ale i v zahranici. Portfolio produktt
nasi spole¢nosti obsahuje velké mnozstvi riznych druhl a typl
pomucek podpory prodeje, které jsou vhodné jak pro prezentaci
vyrobk( v interiéru, tak pro venkovni reklamu. Nasimi odborniky vyvinuté
konstrukéni systémy umoznuji snadnou a pohodinou manipulaci
s nabizenymi produkty, moderni vyrobni postupy zarucuji jejich
barevnou stalost a zaroven zajistuji odolnost vic¢i mechanickému
opotfebeni i pusobeni vnéjsich vlivli. Provazany systém sluzeb
navic dovoluje zhotovit zadanou zakazku ,na kli¢* - postarame
se o0 kompletni realizaci pozadovaného produktu od navrhu
az po bezplatnou dopravu zakaznikiim. CeloZivotni zaruka na veskeré
vyrobky spole¢nosti FREEBOARD je samoziejmosti.

Reference:

Yves Rocher e Volksbank e Unicredit leasing ® Tupperware ® Supraphon
e Seznam e Scania Czech Republic ® Profimed e Pompo e Podravka - Lagris
e Nestlé e Modra pyramida e Mitas ¢ Meopta ® Maspex Czech e Charouz
e Hyundai e Euronicse Emco e E.ON e Dibage CCC e Burger King ® Bosch
e Bohemia Sekt ¢ Avon e ABB a dalsi.

Chceme, aby se nasi klienti mohli na nase produkty spolehnout.
A chceme vyhovét i vasim smélym predstavam, co vSechno s nimi

MOBILNI PREZENTACNI SYSTEMY

Spolec¢né to dokazeme, dékujeme!

www.freeboard.cz



GAlA

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE

GAIA GROUP SE
VELVARSKA 1649/ 13

ALES STIBINGER
+420 721 844 889
ALES.STIBINGER@GAIAGROUP.CZ

WWW.GAIAGROUP.CZ
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GLOBAL

Global Marketing s.r.o.

Adresa spolecnosti: Podkovafska 2, 190 00 Praha 9
Kontaktni osoba: Michal Bafina

Telefon: +420 602 11 11 08

E-mail: info@globalmarketing.cz

Webové stranky:  www.globalmarketing.cz
www.distribucepos.cz
www.mediar.cz
www.promokalendar.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost Global Marketing s.r.o. plsobi na ¢eském a slovenském trhu vice jak

18 let a do dnesniho dne je vyhradné v rukach ceského vlastnika. Firma se vyrazné
etablovala na trhu v oblasti instorovych aktivit - merchandisingu, monitoringu,
analyze dat i outsourscingu obchodnich tymd. V roce 2014 vstoupil Global do oblasti
médii, kdyz se stal spoluvlastnikem a investorem webu Médiaf. Za necely rok a pdl

od akvizice se Médiar stal nejvyznamnéjsim medialnim a marketingovym webem,
ktery zacal na konci roku 2015 vydavat i marketingovy ¢tvrtletnik. V lofiském roce
pokracovaly specialni projekty pro obchodni Fetézce a doslo i k vyraznému rozvoji aktivit
spolecnosti v komplexni spravé POS material. Projekt www.distribucepos.cz oslovil jiz
vice jak 20 TOP zadavatelll FMCG i obchodnich fetézcl. Od bfezna 2016 spole¢nost
Global Marketing s.r.o. rozsifuje svoje sluzby o komplexni retailové poradenstvi, které
umozriuje klientdm celkovou realizaci instorovych projektd od tvorby konceptu, az

po vyrobu, umisténi a vyhodnoceni POS komunikace. Kromé cenového, leaflet a POS
monitoring tak obohacuje svoji nabidku o retailovy marketingovy vyzkum trhu.

MARKETING

rodinna spolecnost
cesky kapital
18 let na ceskem trhu
dlouhodobé investice do rozvoje spolecnosti
kazdy rok noveé projekty a produkty
inovace, technologie, aplikace

mediar.cz globalmarketing.cz off.agency

distribucepos.cz promokalendar.cz soucasnagrafika.cz
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Globus CR, k.s.

Adresa spole¢nosti: Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 — Cakovice

Kontaktni osoba:  Mgr. Pavla HOBIKOVA
Oddéleni externi komunikace
Globus CR, k.s.
Koordinace Praha
Kostelecka 822/75, 196 00 Praha
telefon: +420 283 066 200
mobil: +420 730 543 733
e-mail: p.hobikova@globus.cz

Webové stranky:  www.globus.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Spole¢nost Globus CR, k.s. je rodinnou firmou s osobnim pFistupem k zakaznikdm

v soucasné dobé provozuijici v Ceské republice 15 hypermarketd a 3 samostatné Baumarkty.

Globus byl historicky prvnim hypermarketem, ktery byl otevien na naSem tzemi.

Tento némecky maloobchodni fetézec, ktery plsobi nejen v Némecku, ale i v zahranidi,
oslavil v loriském roce 50 let své existence. Letos Globus slavi 20 let v Ceské republice.

Reference:

* Obchodnik roku 2012 Prodejce potravin

* Top Retailer - 9 ocenéni mezi roky 2002 a 2012

* Mosty 2011 Vyrocni cena

e Top 24hodin 2008 24 nejvyznamnéjsich firem

* 100 obdivovanych firem CR 2008

* 100 nejvyznamnéjsich firem CR 2004, 2005, 2006, 2007

o Zertifikat World Barbeque Association 1996 - 2006

e GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006

* Retail Business mixer 2005 Retailové ocenéni

* Rhodos cena za image 2002, 2003 - 1. misto, 2004 - 2. misto
e Certifikat pro majitele nejoriginalnéjsi vanoc¢ni dekorace 2004
e Zlaty dukat 2003

e Certifikat kvalitniho zaméstnavatele

* Fond ohroZenych déti Dékovny list

l A :"-I-'I

Dokazeme vam,

Ze u nas je svet

jesté v poradku

Ostatni o tradicni vyrobé a kvalitnich squbach jen 'mIU\h ‘

My mame mnoho duikazt, Ze pro nas je to samozrejmost ‘
\ I

#2¢

Protoze vyrabime

v pribéhu celého dne,
dle potreby, mate pecivo
vzdy naprosto cerstve.

Ed

V wasich reznictvich denné bourame
4 zgpracovavame maso od brzkého rana,
abyste ho méli na wultech vzdy cerstve.

#138

V nasich restauracich si pochutnate na

jidlech pripravenych z cerstvych surovin
z nasi vlastni vyroby.
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paketo

G.N.P. spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin
Kontaktni osoba: Ing. Petr Dobes

Telefon: +420 571 413122

E-mail: info@paketo.one

Webové stranky:  www.paketo.one

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme Cesky vyrobce kartonovych POS/POP materialQ. Vyvoji a vyrobé kartonovych
POS/POP produktd se vénuje nas specializovany tym. Klademe ddraz na
profesionalitu a kvalitu vyrobkd bez ohledu na velikost zakazky. Se stejnou péci
a vyslednou kvalitou produkce dokazeme obslouzit zakaznika, ktery si objedna
tisice nebo tfeba jen jeden kus.

Pro velkosériovou produkci vyuzivame tradi¢ni prdmyslové technologie, v pfipadé
malych sérii, kusovych zakazek a vzorovani mame technologie umoziuijici
dosahovat vybornych vysledkl pfi zpracovani kartonu a lepenky véetné tisku

fotografické kvality. VV roce 2015 jsme otevreli novy vyrobné-skladovaci provoz

Délame z kartonu umeni

Kromé POS/POP materiall se vénujeme rovnéz vyrobé individualizovanych obal(
se zaméfenim na jedine¢nost, vybér materialQ, kvalitni konstrukci a precizni

vyhotoveni. cesky vyrobce kartonovych POP materiald

Zajistime konstrukci a vyrobu POS/POP materil(i a obal(i pro zakazniky z celé Ceské
republiky, Slovenska i zemi Evropské unie (Némecko, Rakousko, Polsko, Anglie
a dalsi).

Dalsi doplnujici informace:
V roce 2015 jsme s 3D kartonovym reklamnim autem (jeep) v méfitku 1:1,6 ziskali
2 prvni mista v soutézi POPAI AWARDS, v kategorii ,Nejlepsi POP na bazi papiru”

a v kategorii , Prostfedky podpory prodeje in-store”. ®
i paketo.one paketo.one
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HANTON - svetelné reklamy s.r.o.

Adresa spolecnosti: Dr. Pantocku 335, 95501 Topolcany

Kontaktni osoba: Peter Hanton

Telefon: +421 902 955 203

E-mail: hanton@hanton.eu, peter.hanton@hanton.eu
Webové stranky:  www.hanton.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Firma Hanton — svetelne reklamy p6sobi v oblasti reklam od roku 1990. Za ten ¢as sme nadobudli bohaté
skusenosti v oblasti reklam ktoré radi premietame do realizacii nasich klientov.

Nasa spolocnost sa zaobera vyrobou svetelnej a nesvetelnej reklamy vietkych druhov, tvarov a variacii.

Od jednoduchej tlacenej grafiky az po komplexne rieSenia svetelnych imidZovych log, oznaceni prevadzok
a podobne. Zabezpecujeme komplexny balik od navrhu cez vyrobu az po montaz. Sme plne sobestacni vo
vietkych troch spomenutych krokoch. K dispozicii mame areal o rozlohe 10 000 m?. Len vyrobne priestory
maju cez 2000 m?. Disponujeme vyrobnymi technolégiami ako su fréza, vodny IU¢, velkoplosna UV tlac...

TaktieZ mame vlastnl vyrobu nednovych trubic, lakernicku dielfiu a pod. Tieto prostriedky ndm umoziuju ako
jednym z mala realizovat aj velké sietové projekty. Pracujeme so Sirokou Skalou materidlov ktoré sa pouzivaju

v oblasti reklam. ) | ‘ _ ﬁ ALPIQ

Nase skusenosti sU obohatené realizaciami pri ktorych sa montaz realizovala ; ‘

monster

za pomodi vrtulnika (VUB banka, Slovak Telecom, IBM, Skoda auto...)
P&sobime na slovenskom a ¢eskom trhu no realizovali sme projekty aj v dalSich krajinach Europy.

’ B REAVIS

Reference:

* Orange — rebranding celé Slovensko

* T-mobile — rebranding celé Slovensko

e Slovak Telecom

* VUB banka - rebranding celé Slovensko

e Dexia banka — rebranding celé Slovensko

e Unicredit Bank — rebranding celé Slovensko

 CSOB banka — rebranding celé Slovensko
* NAY Elektrodom — siet predajni Slovensko
e Zentiva
e Coca cola

® HB reavis
e Postova banka

I e 2211 Nasi klienti nie su taki bohati, aby sme im mohli robit pékvalitné reklamy .
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EINEKEN

Heineken Ceska republika, a.s.

Adresa spolecnosti: U Pivovaru 1, 270 53 KruSovice
Kontaktni osoba: Martina Jurkova

Telefon: +420 724 525 869

E-mail: martina.jurkova@heineken.com
Webové stranky:  www.heinekenceskarepublika.cz

Charakteristika spole¢nosti:
HEINEKEN je tfeti nejvetsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jednickou mezi vyrobci

piva. Skupina HEINEKEN zaméstnava pfiblizné 56 tisic lidi ve vice nez 70 zemich po celém svéte.

Ve 125 pivovarech ro¢né produkuje pres 120 miliond hektolitr( téch nejlepsich piv.

Do portfolia skupiny patfi vice nez 200 mezinarodnich, regionalnich, lokalnich a specialnich
znacek piv a cidrd. Mezi nejznaméjsi patfi: Heineken (Nizozemsko), Amstel (Nizozemsko),
Foster’s (Velka Britanie), Cruzcampo (Spanélsko), Tiger (Asie), Zywiec (Polsko), Birra Moretti
(Italie), Sagres (Portugalsko), Ohota (Rusko), Murphy’s (Irsko), Star (Nigérie) a dalsi.

VSechny tyto znacky se ve svych zemich fadi k tém nejprodavanéjsim.

HEINEKEN v Ceské republice

Spole¢nost HEINEKEN vlastni v Ceské republice tFi tuzemské pivovary:
e od roku 2003 pivovar Starobrno v Brnég,

* od roku 2007 Kralovsky pivovar Krusovice ve stfednich Cechach

* a od roku 2008 pivovar Velké Bfezno v severnich Cechach.

V soucasnosti je HEINEKEN Ceska republika tfetim nejvyznamnéjsim hracem na doméacim trhu

Do jeho portfolia patfi znacky Heineken, Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, Bfeznak,
Desperados, Zlatopramen Radlery, nealkoholicky Zlatopramen NA, Hostan a regionalni znacky
Dacicky a Louny. Rada z nich pravidelné vyhrava ceny na rdiznych domaécich i zahrani¢nich
degustacnich soutéZich.

- 4" open your world

.

BAILLE B'OR PARIS IBT3 S R -
RAND PRIK PARIS 1808, = (112 -
TR e

|£ TRADE MARK

Heineken
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HL Display Ceska Republika, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Zeleny Pruh 95/97, 140 00 Praha 4 Branik
Telefon: +420 241 442 591

E-mail: sales.praha@hl-display.com

Webové stranky:  www.hl-display.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost HL Display Ceska republika, s.r.o. vznikla v roce 1996 jako soucast svédské korporatni skupiny
HL Display AB, ktera se pohybuje na trhu jiz od roku 1954. Pfimo operujeme ve 30 zemich a v 16 dalSich
jsou nase vyrobky zastoupeny distributory, vyrabime v 5 nasich tovarnach po svété a zaméstnavame vice nez
1100 zaméstnancd.

Nabizime neustale inovativni feSeni pro merchandising a in-store komunikaci. Nase vice neZ 50ti leté
zkuSenosti v téchto oblastech ndm pomahaiji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobkd

a feseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické poZadavky jednotlivych
vyrobkovych kategorii.

V poslednich dvou letech jsme pfisli s novymi systémy FACER™ a NEXT™, které jiz byly Uspésné instalovany
v nékolika maloobchodnich sitich v Ceské republice a na Slovensku. Tyto systémy pfinasi vyznamnou ¢asovou
Usporu pfi doplfovani a vyrovnavani zboZi, vyrazné zvysuji efektivitu prace a zaroven vylepsuji prezentaci
zbozi na prodejnim regalu.

V roce 2016 uvede HL Display na trh zcela nové feSeni pro merchandising zbozi pod nazvem MULTIVO™.

HL Display Slovensko, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Vajanského nabrezie 5, 811 02 Bratislava
Telefon: +421 911 447 474
E-mail: info.sk@hl-display.com

Webové stranky:  www.hl-display.sk

essential optimisation of your selling space
www.hl-display.com
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P.O.P. displays

HORMA W }R i
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Adresa spolecnosti / Havlickova 2838, Kromériz 767 01
Kontaktni osoba / Ing. Jozef Hornak

telefon / +420 602 738 604

E-mail / marketing@horma.cz

Web / www.horma.cz

VITEZ KATEGORIE
POPAI CE 2015

Horma — P.O.P. Displays se zabyva jiz vice nez 23 let vyrobou stojanti na podporu
prodeje. Firma sleduje celosvétové trendy In-store marketingu a aplikuje je do
navrhd prodejnich stojanl, které zasadné ovliviiuji nakupni rozhodnuti v misté
prodeje. NaSe kreativni oddéleni pracuje s nejmodernéjSimi konstrukénimi
programy, diky kterym jsme schopni navrhnout design stojanu v digitalni 3D
podobé a potom jej prevést do realistické vizualizace. Vyvojové oddéleni posléze
vyvine funkéni vzorek stojanu presné dle odsouhlaseného navrhu. Diky modernim
technologiim v nasich vyrobnich provozech jsme schopni velice pruzné reagovat na
pozadavky zakaznika, plnit kratké terminy dodani a zarucit vysokou technickou
Uroven nasich produktd.

VYBRANE REFERENCE: Coca-Cola, Red Bull, Henkel, Hamé, Albi Energizer, HG, Smarty Drink, Podravka, Hartmann, Nutrend, Tufo
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HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Svitavska 1203, 57001 Litomysl
Kontaktni osoba: Daniel Bryd|

Telefon: +420 461 552 511

E-mail: daniel.brydl@hrg.cz; hrg@hrg.cz
Webové stranky:  www.hrg.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Ofsetova archova a digitalni tiskarna H.R.G. je poslednim pokracovatelem nepfretrzité
pétiset leté tradice tisku v Litomysli. Tiskarna H.R.G. nabizi zékaznikdm uceleny fetézec
polygrafickych praci pocinaje grafickym navrhem v DTP studiu az po rdzné typy dokonceni
vcetné skladovani a finalniho rozvozu tiskovin a oball do pozadované lokality.

Mezi nase vyrobky patfi mj: katalogy, manuadly, navody, krabicky, obaly, broZury, letaky,
kasirované stojany a Sanony, casopisy, periodika, poutace, stojanky, luany, woblery, wrapy,
skladacky, mapy, pohlednice, stolni a nasténné kalendare, sesity, diare, dopisni obalky

s potiskem, puzzle, pexesa, samolepky a dalsi speciality dle prani zakaznik(.

Spolecnost ma certifikovany systém I1SO 9001:2008, 14001:2004

a je také certifikovana v ramci systémd FSC a PEFC.

Nejmodernégjsi tiskové stroje (Heidelberg a Komori, Xerox, Konica Minolta, OCE)

i technologie dokoncujiciho zpracovani (Miller Martini, BOBST, Kama...) zarucuji klientdim
tiskarny H.R.G. dodavky nejvyssi kvality, v poZzadované rychlosti a za zajimavé ceny.

Dalsi doplnujici informace
Vlastni autodoprava zajistuje nékolikrat denné rozvoz po Praze, Brné i do dalSich destinaci
dle potfeby. Na webu www.hrgolino.cz naleznete levné ceny standardnich tiskovin.

Zabijte dvé mouchy jednou ranou — v H.R.G. si mlZete objednat nejen tiskoviny, ale i obaly
a POS vyrobky (v¢etné vyvoje a vzorovani).

Od ledna 2016 mame novy web — [vé vé vé ha er gé cé zet] !!
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Cheil

Adresa spolecnosti: V Parku 2294/4, Chodov, 148 00 Praha 4
Kontaktni osoba:  Jun Lee

Telefon: +420 226 202 245

E-mail: Info.czech@cheil.com

Webové stranky:  www.cheil.com

Charakteristika spole¢nosti:

Mezinarodni agentura Cheil vyrostla se svym hlavnim klientem, spole¢nosti SAMSUNG.
Jsme globalni kreativni agenturou pro SAMSUNG poslednich 40 let, globalnim digitalnim
marketingovym partnerem jsme po dobu 15 let a globaInim retailovym marketingovym
partnerem po dobu 10 let.

Spolec¢nost Cheil poskytuje komplexni sluzby v oblasti obchodniho marketingu vcetné
prodejni strategie, designu, optimalizace integrovanych prodejen, shromazdovani dat
(analyz, propagace) aktivace, digitalizace, merchandisingu, POSM komunikace a kampani.

Vedeme nase klienty k Uspéchu, snazime se ménit prostfedi pro Zivot tak, aby se lidé v ném
citili Stastnéjsi. Nasim cilem je, aby nase prace obohatila soucasnou spolec¢nost. Napady jsou
nase nastroje, které pouzivame k pretvareni tohoto svéta k lepsimu mistu pro Zivot.
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Jansendisplay-

see the difference!

Jansen Display s. r. o.

Adresa spolecnosti: Piestanov 5, 403 17 Prestanov
Kontaktni osoba: Jifi Hubka

Telefon: +420 224 817 477

E-mail: info@jansen-display.cz
Webové stranky:  www.jansen-display.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vyrdbime a dodavame plakatové ramy,

A-stojany, vitriny, nasténky, svételné

poutace, stojany pro digital signage,

stojanky na letaky, orientacni systémy

a mnoho dalsich nosic¢d reklamni

komunikace pro:

e Obchodni centra

e Prodej sluzeb - banky, telekomunikace,
energie

e Znackové obchody / pfedvadéci centra

e Supermarkety

e Kamenné obchody

* HORECA - hotely, restaurace a kavarny

e \efejné prostory (Urady / infocentra)

e Kancelare a recepce obchodnich prostor

STABILITA, SPOLEHLIVOST, KVALITA

s Vyvijime, vyrabime a prostfednictvim sité svych
obchodnich pobocek prodavame prvotfidni vyrobky
pro vizualni komunikaci.

OdliSujeme se diky inovacim, nabidkou
individualizovanych feSeni, rychlosti dodavek
a vynikajicim zékaznickym servisem!

s Vstupte s nami do svéta DIGITAL SIGNAGE

- nabizime kompletni feSeni digitalni prezentace,
od stojanli na tablety po plné integrovana zafizeni
pro provoz v siti fizené pfes content server.

Dalsi doplnujici informace:
Spolecnost Jansen Display pdsobi na Uzemi © Pobocka JD Partner JD
celé Evropy. © Prodeja sklad JD




O Ki-Wi

CONTENT e ANYTIME® ANYWHERE

DOTKNI SE ¢
AUVIDIS! ©

Reseni
4 v 7z rv I h
Jsme pateri pro Vas obsah. pro maloobchod

Dostaneme jej kdykoliv kamkoliv.

Ovlivnéte aktivné nakupni
rozhodnuti zakaznika
v misté prodeje.

Ki-Wi Digital s.r.o.
Lidicka 971/25, 602 00 Brno
Ing. Jan Slavik

Nazev spolecnosti:

Adresa spolecnosti:
Poskytnéte zakaznikovi pfistup k aktudlnim informacim, napfiklad o nabizeném zbozi, produktovych

novinkach, akénich nabidkach i slevach na vhodné umistnénych displejich, tabletech a interaktivnich
kioscich. Usnadnéte a automatizujte pfistup zakaznika do vérnostniho programu.

Kontaktni osoba:
Telefon: +420 602 220 899

E-mail: info@ki-wi.cz e . . , ey oy .
Ziskejte silny nastroj vizudlni komunikace se zakaznikem v redalném ¢ase v misté prodeje.

Webové stranky: www.ki-wi.cz

Poskytujeme Digital Signage software pro vzdalené ovladani a planovani obsahu a fizeni displeju, tabletd
a interaktivnich kioskd.

KDO UZiVA NASE PRODUKTY

Retail

Interakce a zpétnd vazba pro nakupujici,
propojeni s katalogy a vérnostnimi programy.

Podpora prodeje a cilena

komunikace v realném case

Produktova videa, navody i interaktivni katalog jsou uéinnym nastrojem
podpory prodeje. Pokud je prostredi prodejny navic doplnéno lakavym obsa-
hem navhodné umistnénych displejich a tabletech, zvukem i viinémi, je zazitek
z nakupovani témér kompletni.

Statni sprava
Infopoint pro obéany a navstévniky,
digitdIni dredni deska.
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Posileni vérnosti zakaznikd

PéCi o stavajici zdkazniky se vénuje témér kazda moderni
obchodnispolecnost. Dnes jsou jeji nedilnou soucéastii vérnostni
programy. Nase interaktivni kiosky umoznuji neustaly pfistup
do vérnostniho programu nactenim c¢arového kédu z ¢lenské

Vyrobni spolecnosti
Pro interni komunikaci se svymi zaméstnanci
a jejich motivaci a produktivitu.

Reklamni agentury

Pro ucinnou indoorovou
a outdoorovou reklamu.

(T=) mauarny FOXConn activevision ) cndEOR (% karty i tisk vybranych slevovych kupéni.
OCENENE RESENI POPAI AWARD
SKiW; ) Ki-Wi SERVER “Kiwi ) Ki-Wi PLAYER

systém pro vzdalenou spravu m

obsahu a fizeni tablet(, displeja,
infokioskd a LED panel(

KW ) Ki-Wi KIOSK KW
aplikace pro internetové
infokiosky a digitalni

GFedni desky %

)

aplikace pro prehrdvani obsahu
na digitalnich obrazovkach

Ki-Wi NAVIMAP

aplikace pro navigaci v hotelech,
nakupnich centrech,
meéstech apod.

Vybrat pti ndkupu televize v zaplavé rGznych modell a vyrobcl tu
spravnou neni viibec jednoduché. Nase feseni tuto volbu zakaznikim
prodejen elektra vyrazné usnadniuje. Zakaznik mlzZe srovnat jed-
notlivé TV zafizeni dle kvality zobrazeni jeho nejoblibenéjsiho typu
poradu (sport, cartoons, filmy atd.) a zaroven i zdroje obrazu, ktery
doma vyuziva (napf. TV tuner, satelitni tuner, BlueRay atd.). Vybér
obrazu na TV kaskadach se provadi prostiednictvim interaktivni ap-
likace na dotykovém displeji. Navic Ki-Wi systém umozniuje marketé-
rovi ze své kanceldre spravovat, aktualizovat a pldnovat reklamni nebo
informacni obrazovou smycku bézici na TV v jakékoli prodejné.
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KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Adresa spolecnosti: Dienzenhoferovy sady 1102/1, Smichov, 150 00 Praha 5
Kontaktni osoba:  Tana Prachafova

Telefon: +420 733 133 559

E-mail: pracharova@know.cz

Webové stranky:  www.knowlimits.cz

Charakteristika spole¢nosti:

KNOWINSTORE s.r.0. je soucasti Ceské nezavislé dynamicky rostouci skupiny
medialné-komunikacnich agentur, KNOWLIMITS GROUP a.s., zalozené v roce 2005.
Spolecnost tvofi tym s dlouholetymi zkuSenostmi s reklamou v misté prodeje pracujici pro
silné portfolio domacich i zahrani¢nich klientl. Vedle kooperace s vyznamnymi retailovymi
fetézci je exkluzivnim partnerem pro prodej medialniho prostoru spole¢nosti p.k.Solvent
provozujici nejvétsi maloobchodni sit drogerii v CR - TETA drogerie.

Koncept prace:

KNOWINSTORE funguje na principu zajisténi komplexnich feSeni komunikacnich potfeb,
prostfednictvim Sirokého spektra poskytovanych sluzeb zajistovanych in-house. Pfi planovani
kampané se fidi ucelenym konceptem:

Samotné realizaci pfedchazi analyza trhu. Nasleduje doporuceni komunikacniho mixu

v misté prodeje s navaznosti na ostatni mediatypy. Samoziejmosti je navrh kreativniho
feSeni véetné dodani tiskovych dat a zajisténi produkce POS materiald. DalSim krokem je
klicova ¢ast kampané — realizace. Poté, co jsou reklamni nosi¢e nainstalovany, je zhotovena
fotodokumentace. Po skonceni kampané je zajisténa deinstalace a posléze provedeno
vyhodnoceni uskutecnéné aktivity.

Pristup k mistu prodeje:

KNOWINSTORE se neboji vyzev a je pfipravena svym klientdim pfinést feseni. O vyznamu
mista prodeje je pfesvédcena. Vychazi z faktu, Ze Cesti zakaznici se nechavaji na prodejni
ploSe vyrazné ovlivnit a berou ji jako , druhy nadkupni seznam”.

ANALYZA
TRHU

PORIDTES|
VCE ZAKAZNIKD

KOMUNIKAENI
MIX

?

KREATIVNI
RESENI

o

PRODUKCE

e

REALIZACE

lual,

VYHODNOCENI
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PRINT & POSTPRESS

LOGIK, s.r. 0.

Adresa spolecnosti: RadoSovicka 996/4, Praha 10 — Strasnice, 100 00
Dorucovaci adresa: Pod Sancemi 196/4, Praha 9 — Liberi, 190 00

Kontaktni osoba: Hana Bendova, business development manager
Vaclav Loubek, marketing manager

Telefon: +420 270 004 398
+420 702 124 792

E-mail: print@log.cz
Webové stranky: www.log.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Skupina LOGIK patfi mezi nejvyznamnéjsi polygrafické zavody ve stfedni a vychodni Evropé. Od roku 1999,
kdy byla zaloZena, prochazi kontinualnim vyvojem a rlstem s cilem nabidnout zakaznikdm komplexni sluzby
v oblasti tisku a marketingovych sluZeb souvisejicich s tisténou komunikaci.

Mezi hlavni produkty spole¢nosti LOGIK patfi materidly pro in-store komunikaci v podobé funkcnich obald
vcetné specialnich edici, POP/POS stojany a displeje, postery a dalsi tiskoviny urc¢ené pro podporu prodeje.
Dostatecna kapacita zarucuje rychlé dodani vsech produktd v maximaini kvalité.

Vlastni tiskova produkce zahrnuje digitalni tisk pro mensi nadklady a nové i Spickovou velkoplosnou produkéni
technologii znacky Durst, uréenou k potisku nejrliznéjSich materiald. Plochy ofsetovy tisk probiha na
Spickovych strojich Heidelberg a KBA.

Podstatnou konkurenéni vyhodou skupiny LOGIK je Spi¢kové oddéleni konstrukce s dlouholetymi zkusenostmi
pfi navrhovani Uspésnych nastrojl in-store komunikace. Na zakladé predstav klienta pfipravi kreativni navrh,
ktery bude naplfiovat pozadavky na funkci produktu, logistiku a dal3i parametry.

Dalsim faktorem, ktery odlisuje skupinu LOGIK od konkurence, jsou komplexni sluzby reklamni agentury. Na
zakladé znalosti specifik jednotlivych trhl a cilovych skupin pfipravime koncepci komunikace prostrednictvim
tisténych nosicd s ohledem na maximalni efektivitu a splnéni komunikacnich cild.

Od roku 2012 sidli LOGIK v nové rekonstruovaném a rozsifovaném vyrobnim a logistickém arealu v Praze 9 —
Libni, soucasti zavodu je i vyrobni a logistické centrum v Hornich Pocernicich.

Strategické sméfovani spolecnosti vedlo k rozsifovani moznosti v plochém ofsetovém tisku smérem k formatu
az BO+. Diky investicim do rozvoje spolecnosti dnes nabizi spolecnost LOGIK mimofadnou konkurencni
vyhodu v zastupitelnosti jednotlivych technologii.

Chtéjte vic od své tiskarny!

CHTEJTE ViC
OD SVE TISKARNY

Jsme specialisté na podporu prodeje.

Navrhujeme a vyrabime komunikaci v misté prodeje.
Vyrabime produkty z hladké a vinité lepenky

pro segmetny, které preferuji docasné kampane.
Pomahame nejvyznamnéjsim firmam prodavat.

Pridejte se k nim i vy.

www.log.cz/produkty

P CHOIGE,

EXCELLENT

MR. BOND.

LOGIK

PRINT & POSTPRESS
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MANUFAKTURA®
Fords i rrectcs Liered

Cesky narodni podnik s.r.o.

Adresa spolecnosti: Melantrichova 17, Praha 1 - 110 00
Kontaktni osoba: Bara Kucerova

Telefon: +420 734 262 935

E-mail: bara.kucerova@manufaktura.cz

Webové stranky:  www.manufaktura.cz ¢ www.manufaktura.sk

Charakteristika spole¢nosti:

MANUFAKTURA je unikatni 100% cesky koncept znackovych prodejen s vlastni originaini kosmetikou

a doplriky pro jedine¢né domaci lazné.

Pro¢ vlastné domaci 14zné..? Zijeme v uspéchané dobé plné stresu, napéti a shonu. Pjemny ritual domacich
lazni se zapalenou svickou, vonnou lazni, osvézujici sprchou, masazi, Salkem caje ¢i jinym hyckanim
napomUze odpoutat se od dennich problémU, dosahnout fyzické a psychické Ulevy a na chvilku si zkratka
odpocinout.

Originalni a vysoce kvalitni receptury vyrobkd vyuzivaji pfiznivych Gcinkd tradicnich ceskych prirodnich
ingredienci — ¢eského piva a chmelovych vytazk(, karlovarské viidelni soli, vina a vytazk{ z révy vinné,
merunék, svestek a jiného ovoce a bylin typickych pro nasi krajinu. Atraktivni doplriiky pro domaci lazné —
caje, svicky, masazni pomucky, porcelan atd. jsou vyrabény na zakazku ve spolupraci s tradi¢nimi, kvalitnimi
¢eskymi vyrobci, které pro svou spolupraci Manufaktura vzdy uprednostriuje.

Prodejni sit MANUFAKTURA se za 25 let od vzniku spolecnosti rozrostla na téméf 50 znackovych prodejen
v Ceské republice i na Slovensku a nakupovat mohou zakaznici z celého svéta i na e-shopu. Ve viech
originalnich obchodech nasi zakaznici zaziji pohodovou atmosféru s akcentem na kvalitu a tradici. Nase
prodejny jsou poklidnym mistem, kde se kazdy mUZze zastavit, nadechnout a zvolnit. Historizujici dekorace,
kvétiny a nadherna viné navodi pfijemnou atmosféru malych domacich lazni...

Na zdkaznika ¢eka kromé originalnich produktd s tradi¢nimi ¢eskymi ingrediencemi a péknym designem
také kvalitni zakaznicky servis. Nas personal kazdého rad detailné sezndmi se sloZzenim a Gcinky kosmetiky
a doporudi vhodné produkty. Na pfani vybrané produkty darkové zabalime...

MANUFAKTURA®
Fios doprectios Liered

www.manufaktura.cz
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MARS

Mars Czech s.r.o.
Michelska 1552/58
140 00 Praha 4, Ceska republika

Telefon
+420 227 024 500

Spotfebitelské centrum

844135135
www.mars.com/czech
Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentd:
jedné z nejvétSich rodinnych
J Y J, o x y » Cokoladoveé vyrobky
spole¢nosti na svété. , L

» vyrobky pro domdac( zvirata
Na Cesko-slovenském trhu e potraviny
pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. * napoje

» Symbioscience

a nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz « Www.naplntemisky.cz

www.unclebens.cz

71\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom

 PERFECT FIT |
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... for your store

MBG, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Sadova 2323/4, 789 01 Zabreh

Kontaktni osoba:  Stanislav Dolecek Bc., Executive sales manager
Telefon: +420 583 401 311

E-mail: mbg@mbg.cz

Webové stranky:  www.mbg.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiérl prodejen. V oblasti prodejen cerpacich
stanic je v ramci Ceské republiky nejvyznamnéj$im dodavatelem. Od svého vzniku v roce 1993 prochéazi
firma vyvojem, ktery postupné ménil malou obchodni firmu na vyrobni organizaci. Dnes je téZisté ¢innosti
v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi Feseni, které mu bude plné vyhovovat

a odpovidat pozadavkim a trendlm stale naro¢néjsiho maloobchodniho trhu. V ramci téchto sluzeb
vyuzivame mnohaletych zkusenosti v oboru.

Duraz je kladen na vyvoj novych feseni. Vlastni vyroba je schopna fesit vsechny pozadavky dané designem
a navrhem Sitym na miru pro jednotlivé zakazniky. BEhem roku 2008 a 2009 spolecnost vybudovala novy
aredl firmy. Prestéhovani do nového centra probéhlo v zafi roku 2009. Novy areal poskytuje potfebné
technické zédzemi a odpovidajici vyrobni prostory pro dalsi rist firmy a zkvalitriovani sluzeb.

Svym zakaznik(im spolec¢nost nabizi

e vypracovani nezavazné nabidky

e CAD navrhy interiérd, vizualizace v prostoru v 3D modelech

e spoluprace se zkuSenymi architekty a designéry

e dlkladna technicka pfiprava, kvalitni kovovyroba a stolafska vyroba s vyuZzitim Spickovych technologii,
praskova lakovna

e rychla a kvalitni montaz s ohledem na provozni podminky zakaznika

e zarucni a trvaly pozarucni servis

Flexibilita, kratké dodaci Ihity, vysoka uZitnd hodnota vyrobkd a kvalitni servis umozfiuji pIné uspokojit

pozadavky a prani vdech zakaznikd.

Reference:

Eni - sit cerpacich stanic CR, SK ® BENZINA - sit ¢erpacich stanic CR ® SHELL - sit ¢erpacich stanic CR, SK

* OMV - sit ¢erpacich stanic CR, SK, AT, DE, HU, BG, RO, HR, SI, IT, BA, CS ® GECO TABAK - sit prodejen
TABAK — TISK CR, SK e Pavel Dobrovsky - BETA - sit knihkupectvi CR  US-ACTION - sit prodejen pocitacovych
her, hardwaru a softwaru GAME SHOP CR e JPServis - sit prodejen smiseného zboZi PONT na nadrazich

CR © FAST CR - sit prodejen hodinek Planeo Quick Time CR e Panasonic - prezenta¢ni stojany na televizory

a elektroniku CR, SK » CORIAL - sit prodejen hodinek a 3perk( CR e City Realex - sit prodejen erotického
zbozi EROTIC CITY CR, SK
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JMondelez,

International

Mondelez Czech Republic, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Praha 8, Karlin, Karolinska 661/4, 186 00
Kontaktni osoba:  Petr Fous

Telefon: +420 296 380 111

E-mail: corporateaffairsczsk@mdlz.com
Webové stranky:  www.mondelezinternational.com

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost Mondeléz International je pfedni svétovy vyrobce cukrovinek a snackd, ktery vznikl 1. fijna 2012
rozdélenim spolecnosti Kraft Foods na dvé samostatné firmy. Jméno spolecnosti je nové vytvofenym vyrazem
(Ctéte ,mondalis”), ktery vyvolava predstavu lahodného svéta plného radostnych okamzikl. ,Monde”
pochazi z latinského slova svét a , deléz” je slovni hfickou pro slovo lahodny.

V soucasné dobé spolecnost zaméstnava 110 tisic zaméstnancl a své vyrobky prodava ve 165 zemich svéta.
Mezi jeji nejznaméjsi znacky patfi cokolada Milka a Cadbury, susenky Oreo a LU nebo zvykacky Trident.

V Ceském a slovenském portfoliu spole¢nosti pak hraji vyznamnou roli také znacky BeBe Dobré rano, Brumik,
Fidorka, Figaro, Halls, Kolonada, Mifionky, TUC ¢i Zlaté. V Ceské republice a na Slovensku spole¢nost psobi
jiz od roku 1992. Na obou trzich je jedni¢kou ve vyrobé susenek a ¢okoladovych cukrovinek a v celkem
Ctyfech tovarnach (Bratislava, Lovosice,Marianské Lazné a Opava), dvou obchodnich jednotkach (Praha,
Bratislava) a centru sdilenych sluzeb (Bratislava) zde zaméstnava vice nez 2500 lidi. V Ceské republice zacala
spole¢nost Mondeléz International fungovat pod novym nazvem 29. dubna 2013.

JMondelez,

International

OPAVIA)

CREATE DELICIOUS MOMENTS OF JOY
VYTVARIME LAHODNE CHVILE RADOSTI
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MONIt

MOBILESYSTEM

monit s.r.o.

Adresa spolecnosti: Purkyriova 125, 612 00 Brno

Kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun
Telefon: +420 773 111 501
E-mail: office@monit.cz
Webové stranky:  www.monit.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost monit je zasadnim inovatorem v oblasti propojeni retailu,
marketingu a novych technologi...

o \iyviji software, ale pfitom rozumi potfebam marketingu i salesu.

e Mezi hlavni produkty patfi:
e MobileSYSTEM — komplexni digitalni marketingovy nastroj,
e aplikace pro nové a nositelné technologie,
o INTELIGENTNI DIGITALNI STOJANY a MENUBOARDY - s dotykovou obrazovkou
a rozpoznavanim osob a dalsich parametr( stojicich pred nim,
e on-line marketingové vyzkumy/dotazniky,
e mystery shopping, atd.

Jiz kazdoroc¢né porada velmi Uspésnou spolecenskou
networkingovou akci Retail Golf ® Cup (www.retail-golf-cup.cz)
a mnoho dalsich podplrnych aktivit, konzultaci a sluzeb.

Reference:

The Coca-Cola company e Coca-Cola HBC e L'Oréal Professionnel  Matrix ® Costa-Coffee
e Paul » OBl * Centropen e Volkswagen © Rossmann e Haribo © SkoFIN ... a mnoho dalsich

MOBILESYSTEM

Komplexni nastroj digitalni
komunikace se zakazniky
B2B, B2C

- prehledné analyzy vyuzivani systému

- pfimé propojeni s mobile marketingem

- prace s big daty a pohledy v¢. predpovedi
- automatické statistiky Uspésnosti kampani

Navigace - Lokatory
WiFi rozcestniky

Nezavislé na platformé

TUGU DRAND L

ADDITIONAL SHELF

DIGITALNI
STOJAN

Jednoduchy, Skalovatelny

e a vyrobeny z kvalitnich materialC.

N Diky perfektnimu skloubeni designu

' ] SHAPE s funk&nimi vlastnostmi stojanu se podafilo
ADJUSTMENTS dosahnout i velmi atraktivni ceny a tim se stat

dostupnym pro vSechny kategorie zakazniku.

___________________________________

Inteligentni
softwarovy nastroj

Snadnég, cilené a personifikované
planovani medialniho obsahu pro vSechna
zarizeni v siti a moznost spravovat obsah

v jednotlivych zafrizenich.

Je podporena celd fada funkci od playlistd, ¢asovacy,
widgetl az po administratorské rozhrani véetné statistik.

DisplayMan.cz

\l/




MOOD:C/ECH REPUBLIC

NaGzev spolecnosti
Mood Media Group CZ, s.r.o.

Adresa spolecnosti
Kodanskad 1441/46, 101 00 Praha 10

Kontaktni osoba
Eva Chudomelovd
Country Manager CZ&SK

Telefon
T +42(0) 257 221 686 | M +42(0) 724 333 129

E-mail
info.cz@Moodmedia.com

Webove stranky
www.moodmedia.cz

NA SILNYCH ZAZITCICH ZALEZI
Mood poskytuje feSeni v maloobchodni oblasti in store medii. Propojujeme obraz, zvuk a vni, vytvarime
tak dokonalou smyslovou harmonii, kterd zvySuje efektivnost prodeje jednotlivych obchodnich znacek.

Podporujeme vice nez 800 maloobchodnich fetézcu, ve vice nez 40 zemich svéta napfic Severni

Amerikou, Evropou, Asii a Austrdlii pfes 40 let. Na ¢eskem trhu pusobime vice nez 10 let

REFERENCE

T - Mobile | Vodafone | McDonald s | Marks&Spencer | Renault | Nissan | Nespresso | A3 Sport | HEM |
C&A | Triumph | CSOB | American Chance Casinos | Home & Cook | Fotolab | Sokolovna Pruhonice | Puma |
Tatuum | Holmes Place | Barcelo Hotels | Orea Hotels | Accor |

SMYSLOVY MARKETING

Cilem smyslového marketingu je predevSim vyuzit smyslove vnimdani, navodit pfi nakupovani pozitivni

zGzitek a podilet se na vytvareni emocni vazby na misto prodeje ¢i znacku. K témto cilum vede cesta
skrze zakaznikovy smysly, jeho oviadnuti pres zrak, Cich, sluch, hmat a pripadné i chut.

mr 3
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PRODEJNI STOJANY

IN-STORE DESIGN

BRANDING

D E S I G N

DESIGN A VYVOJ

MORIS design s.r.o.

Adresa spole¢nosti: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4 - Michle, Ceskéa republika

Kontaktni osoba: Radomir Klofac — zakladatel, majitel

Alice Habartova — marketingova feditelka INTERIERY RESTAURACI
BAGETERIE BOULEVARD

Telefon: +420 222 512 231
GSM: +420 724 075 630
E-mail: moris@moris.cz

Webové stranky:  www.moris.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Na trhu pUsobime jiz od roku 1997. Navrhujeme a kompletné realizujeme veskeré komercni interiéry,
vyrabime prostfedky na podporu prodeje, komplexni branding, prodejni stojany a dalsi POS (point

of sales) materidly. Jsme ryze ¢eskou rodinnou vyrobni firmou s pfesahem do marketingu a feSeni . i i
prodejnich strategii. Klademe velky ddraz na inovace a funkéni design. Od nas obdrzite sluzby

prosté od A do Z. Disponujeme mnohaletymi zkusenostmi a vlastnim zazemim, do kterého patfi
vyvojové oddéleni, design, technické pfiprava vyroby, vyroba a servisni tymy po celé CR. V souc¢asnosti | -
provozujeme 3 pobocky, zaméstnavame 120 lidi a prodejni stojany vyvaZime do 45 zemi svéta véetné TONOVACI CENTRA BAREV

D E S I G N

. makes you visible!

BRANDOVANE REGALY PRO PRODEJ PREMIOVEHO

USA, Australie a Ciny. PRIMALEX A BALAKRYL V DIY RETEZCICH CHAMPAGNE, ZNACKY MOET HENNESSY CZECH
Za témér 20 let na trhu jsme posbirali celou fadu prestiznich ocenéni za design a funkénost nasich o —m

vyrobkd. Mezi nejcennéjsi patfi ocenéni z pafizské 50. vyrocni POPAI Awards Europe, a na sklonku
roku 2015 také zlata Effie Award 2015 nebo opakované zlatd POPAI Award Central Europe. Udélend
ocenéni jsou tak Vasi zarukou kvality nasi prace.

Reference znacky: MORIS design s.r.o.
Adidas, ALPINE PRO, ACO, Bageterie Boulevard, drogerie TETA, T-mobile, Sportex, Panasonic, Primalex Pod Starkou 33
a Balakryl, Procter and Gamble, Moét Hennessy Czech, Hamé, Stella Artois, LedLenser, Leatherman, 140 00 Praha 4 - Michle
FAB a mnoho dalSich
Dalsi doplnujici informace: 1420222 512 231
Jsme spolecensky odpovédni a podporujeme celou fadu neziskovych projektd od podpory Dobrého 4420 724 075 630
andéla, Svétlusky pres CSOP az po sponzoring jachtafe Milana Kolacka. Realizujeme expozice muzei. . .
Podporujeme ¢esky design, edukujeme obor a prosazujeme, aby se designérim platilo skicovné. MOrs@moris.cz
WWW.moris.cz
@ MOBILNi PRODEJNY PET BUTIK U OCASKU
T-MOBILE V PROVENSALSKEM STYLU

— — e
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Nestle

Nestlé Cesko s.r.o.

Adresa spolecnosti: Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4
Kontaktni osoba: Infocentrum Ceskd Republika
Telefon: 0800 135 135

Webové stranky:  www.nestle.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Nestlé Cesko a Nestlé Slovensko patfi do svétové potravinafské skupiny
Nestlé S.A. s centralou ve Svycarském Vevey, ktera ve vice nez 80 zemich svéta
zaméstnava na 280 000 lidi.

Celosvétové portfolio vyrobk(i Nestlé je velmi 3iroké — patfi sem kdva NESCAFE,

polévky a bujony MAGGI, mlécné vyrobky, cukrovinky, balena voda, zmrzlina,
klinicka vyZiva ¢i détska vyziva NESTLE i strava pro domaci zvifata PURINA,
také cukrovinky a ¢okolady ORION, BON PARI, JOJO.

Ceské republice a na Slovensku pracuje v prazské centréle,
v bratislavské kancelafi a v zavodech Zora Olomouc, Sfinx HoleSov a Prievidza
vice nez 2 700 zaméstnancd.

e 7avod ZORA Olomouc vyrabi ¢okoladové cukrovinky
(pfedevsim znacky ORION).

e Zavod SFINX HoleSov vyrabi necokoladové cukrovinky
(predevsim znacky BON PARI a JOJO).

e Zavod ve slovenské Prievidze vyrabi kulinafské vyrobky
(znacky MAGGI a CARPATHIA).

SR _
<\ Nestle

Good Food, Good Life

4% m 'NESPRESSO.

estl @ Nestle.
Zdravy za catek) CEREALIE

Zdravy zivo

=P URTN AN LY

vm‘

(Nestis

PROFESSIONAL

NESCAFE @

+N

[ CARPATHiA®

ZALOZENA 1875

NestleHealthScience
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OMD Czech, a. s.

Adresa spole¢nosti: Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4
Kontaktni osoba: Jifi Herian, Managing Director
Telefon: +420 222 077 201

E-mail: info@omd.cz

Webové stranky:  www.omd.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni komunikaci,
ktera investuje miliardy dolart prostfednictvim vice jak 140 pobocek v 80 zemich svéta. Jsme
organizace, do které pfichazeji dodavatelé z médii nabizet své produkty a koncepty, ve které chtéji
nejlepsi a nejbystrejsi lidé budovat svoji kariéru, a na kterou odborna vefejnost pohlizi jako standard,
se kterym se vSichni porovnavaji. Od svého zalozeni 1. 6. 1993 se OMD Czech drzi na prednich
pozicich mezi medialnimi agenturami v realizovaném obratu v médiich a v efektivité nakupu.

Nas pristup:

Nabizime nase mysleni, nas pfistup k rfeseni Ukoll v oblasti marketingovych komunikaci. OMD Vision
je proces, ktery pomaha nasim klientdm (a ndm) vyhravat - davat sach mat konkurenci. OMD Vision
predstavuje mnohem vice, nez jen medidlni planovani a nakup. Je to zplsob mysleni, pracovni
postupy, které vedou v tvorbé inovativnich a efektivnich feseni v marketingové medialni komunikaci.
V rdmci nasich pracovnich postupl vyuzivame vyzkumnou jednotku OMG Research, kterd se
zaméfuje na vyhodnoceni komunikace, jeji efektivity a ROl marketingovych aktivit. Umozriuje nasim
klientdm a nam vyznamné zvysit silu znacky.

Reference:
Medialni agentura OMD Czech pracuje pro nejvétsi zadavatele v CR, jak z fad pfimych zadavatel(
reklamy, tak reklamnich agentur.

Vice informaci na www.omd.cz.

JSME

PRIPRAVENI

PRIJIMAT

NOVE VYZVY

OMD - nejvétsi sitova medialni
agentura dle hodnoceni RECMA.

MOBILE LLOVE
AFFAIR

Studie zachycujicf nejnovéjsi
trendy v pouzivani mobilnich
pristrojd pri ndkupnim procesu
- pfed, béhem a po nakupu.

% INSIGHTS + IDEAS « RESULTS

FUTURE OF THIE
>ZECH REPUBLIC

Chcete védét, jak se zméni
Cesky spotrebitel béhem péti
let? My to vime...

GILOBAL MEDIA
AGENCY OF 2013
(ADWEEK)

Jiz popaté jsme byli vybrani jako
nejlepsi sitova agentura roku
napfic medialnim trhem

a regiony.

OMG Research
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PHILIP MORRIS CR
Philip Morris CR a.s.

Adresa spolecnosti: Karlovo namésti 10, 120 00 - Praha 2

Telefon: +420 266 702 111
Fax: +420 266 702 333
E-mail: philipmorris.cz@pmi.com

Webové stranky:  www.pmi.com/cs_cz/pages/homepage.aspx

Charakteristika spole¢nosti:

Philip Morris CR a.s., spole¢nost ve skupiné Philip Morris International Inc. (PMI), je nejvétsim
vyrobcem a prodejcem tabakovych vyrobk( v Ceské republice. Spole¢nost je kdtovana na
Burze cennych papird Praha.

Historie plsobeni spole¢nosti Philip Morris International v Ceské republice saha do roku
1987, kdy Ceskoslovensky tabakovy prdimysl, pfedchddce statniho Tabaku a.s., zapocal
s licen¢ni vyrobou cigaret znacky Marlboro.

V roce 1992 ziskala spole¢nost PMI vétSinovy podil ve statem vlastnéné spolecnosti
Tabék,a.s., ktera od roku 2000 nese jméno Philip Morris CR a.s.

Tovarna spolecnosti v Kutné Hofe je jedinym zavodem pro vyrobu cigaret a tabakovych
vyrobk( v Ceské republice. Jeji provoz je od roku 1992 neustéle modernizovan a rozsifovan.
V roce 2010 spolecnost do jeji modernizace investovala 750 mil. korun.

Philip Morris CR a.s. nabizi dospé&lym zakaznikdim oblibené mezinarodni a domaci znacky
cigaret, jako jsou Marlboro, L&M, Chesterfield, Philip Morris, Petra ¢i Sparta.

Ke konci roku 2015 zahrnovalo nase portfolio v Ceské republice 8 znacek v 59 variantach.

Philip Morris CR a.s. vlastni 99% obchodni podil v dcefiné spole¢nosti Philip Morris Slovakia
s.r.o., ktera je registrovana ve Slovenské republice.

Philip Morris CR a.s. zaméstnava vice nez 1200 lidi.

’?&

\LIP MOR

PHILIP MORRIS (R
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Plzensky Prazdroj, a.s.

Kontaktni osoba:  Karel Kraus

Adresa spoleénosti: Plzer, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky:  www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Plzensky Prazdroj zaloZili a postavili spole¢nymi silami pravovarecni méstané
mésta Plzné v roce 1842. V tehdejSim Méstanském pivovaru Plzni byla uvafena
prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery nasledné dobyl cely svét pod
jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému jednomu druhu piv — Pils.

Plzensky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem Ceského piva, které
vafi ve Ctyfech pivovarech, v Plzeriském Prazdroji a Gambrinusu v Plzni,

v Radegastu v Nosovicich a pivovaru Velké Popovice ve stfednich Cechach.
Plzensky Prazdroj vyvaZzi pivo do vice nez padesati zemi po celém svéeté.

Plzensky Prazdroj, a. s., je ¢lenem SABMiller plc., jedné z nejvétsich
pivovarnickych spole¢nosti na svété s aktivitami na Sesti kontinentech.

18*

TEN PRAVY

ORIGINAL

Original
Pilsner Bier

B8 12 B

POUZE PRO STARSI 18 LET

WWW.napivosrozumem.cz
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posmedia

CZECH REPUBLIC

POS Media
Czech Republic, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4

Kontaktni osoba: Zizalova Barbora

Telefon: +420 261 198 801
Fax: +420 261 261 101
E-mail: zizalova@posmedia.cz

Webové stranky:  www.posmedia.cz

Charakteristika spole¢nosti:

POS Media Czech Republic, s.r.o. je medialni spolecnost, ktera je na ¢eském trhu aktivni
od roku 1998. Nasi specializaci je reklama v misté prodeje - jak uvnitif nakupnich prostor,
tak v jeho blizkém okoli.

Jsme vyznamnym partnerem fetézcd Ahold Czech Republic, a.s., Kaufland Ceska
republika, v.0.s., MAKRO Cash & Carry CR, SPAR Cesk& obchodni spole¢nost s. 1. 0.,
TESCO Stores CR, a.s. Realizujeme reklamni kampané prostfednictvim standardnich POS
materiall a digitalnich nosicd. Pasobime také na stfednich i vysokych Skoldch a v ramci
Cerpacich stanic Agip, Benzina a Lukoil.

Prostfednictvim divize POS Services nabizime klientlim sluzby promotion (in-store

a outdoor), sampling, easy promotion, eventy, road show - to vie se stalym hosteskovym
tymem, dale pak mystery shopping a sluzby merchandsingu.

Prostfednictvim divize POS Digital, ktera vznikla koncem roku 2014 nabizime reklamu
na digitalnich panelech v nejvétsich nakupnich centrem v Ceské republice, na vysokych
skolach a dalsi digitalni reklamu na miru dle potfeb klient(.

Reference:

Retezce

Ahold Czech Republic a.s. ® TESCO Stores CR ® MAKRO Cash & Carry CR
* Kaufland Ceska republika, v.0.s

Klienti

Unilever Ceské republika ® PEPSICO e Procter&Gamble

a dali vyznamni zadavatelé reklamy v CR. Reklamnll Sluzby V mllsté prOdeje a pOdera kampanll

@ POS Media Czech Republic, s.r. 0. Jihlavska 1276/17,140 00 Praha 4 © +420 261 198 801 @ +420261 261 101 @ info@posmedia.cz www.posmedia.cz
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PRESCO GROUP, a.s.

Adresa spolecnosti: Machova 21, 120 00 Praha 2
Telefon: +420 222 922 040

E-mail: info@pg.cz

Webové stranky:  www.presco.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Spolecnost PRESCO GROUP, a.s. vznikla jiz v roce 1995 jako ryze ¢eska spole¢nost. VV soucasné

dobé ji mGzeme délit na dvé samostatné divize, kterymi jsou divize publishing a divize advertising.

Tyto dvé divize zaroven urluji i hlavni obory podnikani spole¢nosti, kterymi jsou vydavatelska
¢innost a reklamni ¢innost.

Divize publishing:

Hlavni ¢innosti této divize je vyvoj a vyroba datového zboZi (kalendare a diafe), papirenského
sortimentu, darkového sortimentu a od roku 2013 také skolnich potfeb. KaZzdoroc¢né vydava pres
450 druhd kalendard a diafrd. Vice jak polovina jeji produkce je vyrobena podle plvodnich navrhi
designérl spole¢nosti a druha polovina pod hlavickou exkluzivnich ¢eskych a zahranicnich licenci.
Mezi Ceské licence patfi Krtecek Zderka Milera, Mucha Foundation nebo napfiklad programové
tituly Ceska televize. Zahrani¢ni licence zastupuji Walt Disney, Ovecka Shaun, Maly princ, Star
Wars, Roy Lichtenstein, Playboy a mnoho dalSich vyznamnych licenci. Kalendare spole¢nosti

jsou kazdoroc¢né ocefiovany v Ceské soutézi Kalendar roku a také jeji slovenské obdobé Najkrajsi
kalendar Slovenska.

Divize advertising:

Tato divize se zabyva prevazné vyrobou reklamnich pfedmétl a darkovych pfedmétl s reklamnim
potiskem. Ke klientlim této divize patfi letecka spole¢nost Austrian Airlines, energeticka

skupina RWE, Cesko-Slovensky Ples, v bankovnim sektoru jsou jejimi klienty Komeréni banka

a Ceskoslovenska obchodni banka, déle spole¢nost Go parking a mnoho dal3ich.

Vlepeni reklamnich

Budte svym klientum bliz
365 dnu v roce

Vytvorte si s nami zcela unikatni diaf, ktery bude presné odpovidat individualnim pozadavkdm,

diafl na ¢eském trhu.

PR=SCO

GROUP

Barevna gumicka

listh

Poutko
na propisku

Kovani roht desek

Reklamni zalozka —

Dalsi moznosti:

Razba loga na desky

¢ Typ a barva povrchu e Hmatniky — vyseky
e Reklamni predsadka e Papirové kapsy
e Kulaté rohy e Krabicka — od luxusni po jednoduché rfeseni

VICE INFORMACI NALEZNETE NA WWW.PRESCO.CZ

PRESCO GROUP, A.S. | MACHOVA 21 | 120 00 PRAHA 2 | CESKA REPUBLIKA | TEL.: +420 222 922 040 | FAX: +420 222 922 058 | E-MAIL: INFO@PG.CZ | WWW.PG.CZ
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orientacni systémy s.r.o.

PROST - orientacni systémy s.r.o.

Adresa spolecnosti: DIdzdéna 7, 552 11 Velichovky

Kontaktni osoba: Karel Brend|,
tel.: +420 732 233 323
e-mail: karel.brendl@prost.cz

Markéta Vitkova
tel.: +420 737 282 091
e-mail: recepce@prost.cz

Webové stranky:  www.prost.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Firma Prost byla zaloZena v roce 1991 a jeji hlavni ¢innosti je vyroba svételnych reklam, napisd, billboardd
a pylond viech velikosti, od nacrtl a predstav zakaznika, po konecnou realizaci s montazi. Nedilnou
soucasti vyroby, kterou se zabyvame, jsou také navrhy, vyroba a montaze vnitfnich i vnéjSich orientacnich
a informacnich systém(, napf. dvefni tabulky, hlavni a podlazni tabule, Unikové oznaceni budov, oznaceni
aredld, apod. Na vsechny vyse uvedené produkty zpracujeme kompletni projektovou dokumentaci, a to

v soucinnosti s kancelafemi architektd.

Bé&hem nasich vice nez 25-ti let plisobeni v oblasti svételnych reklam a orienta¢nich systém0 v Ceské republice
a 20-ti let pUsobeni v mnoha zemich evropské unie i mimo ni si dovolujeme tvrdit, Ze mame dostatek
zkuSenosti, abychom uspokojili veskeré naroky na kvalitu, odbornost, profesionalitu a v€asnost realizace i pro

a také trvald a dlouhodoba spoluprace s mnoha Uspésnymi ¢eskymi a zahrani¢nimi firmami.

Reference:
HORNBACH o OBl ® KAUFLAND e CEZ ¢ BMW e DER SPIEGEL ® H&M ® PROLOGIS ¢ SUBARU
a mnoho dalsich

“* PROST

orientacéni systémy s.r.o.

- | : = ‘
0, Wil AR e
| - 1 | -_ -
-ﬂ* —L LT el S W— = I X :

B o4

wWww.prost.cz email:prost@prost.cz
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QuUIX g QUIX

ART OF INSPIRATION RE /1 O ART OF INSPIRATION

Adresa spolecnosti:
Cernokostelecka 2247

Areal Green Square/Budova Q
251 01 Rigany u Prahy

Telefon:
+420 608 258 688

E-mail:
info@quix.cz

Webové stranky:
WWW.QUIX.CZ

Kontaktni osoba:
Miro Bartak, Concept Director

I Charakteristika spoleénosti:
B QUIX je kreativni agentura zamérena predevsSim na event marketing s unikatni dispozici HI-TECH-
NN nologii, kterymi plnohodnotné a zcela originalné nahrazuje doposud bézné sdelovaci prostredky
» ) N oLne, a-2es RO | | - . _C
% ol a reklamni nosice. Hlavni misi spolecnosti QUIX je osvobodit reklamu od vSednosti a uplatnénim
téchto pokrokovych vynalezi povznést reklamni prezentaci a komunikaci az na aroven ,Matrixu®.

Nove technologie a interaktivni aplikace QUIX neustale samostatné vyviji, mnohdy i primo na
miru daného zadani. Svym klientim tak muZe nabidnout zcela originalni zpGisob prezentace, at
uz se jedna o specialni projekéni technologie na konference, netradiCni poutace pro reklamni
kampang, atypické FeSeni prostoru a scény uzitim inovativnich a viceucelovych dekoraci, inter-

'\&\E aktivni zabavu pro hosty ¢i sugestivni multimedialni program na akce. QUIX se béhem vice nez

Q\'L%“ . g . . , . - W Y : g

. ‘!&\'&t e desetileteho pusobeni na ceském reklamnim trhu podepsal na celé fadé mimoradnych projektu,
E}\\ﬁ?‘;‘& a praveé diky nim veSel ve znamost jako HI-TECH ZIVEL KREATIVNIHO MARKETINGU.

RN

Reference:
Konference - ING, CocaCola, Ahold, Telefénica 02, AVON, OVB

DEKORACE -JSDU PDUZE VRGHDLEM LEDDVCE Spolgéenské party — Adidas, Isover, lveco, Burza cennych papird, Designblok, Sberbank

Festivaly — Camel, Benson&Hedges, Kofola
Galavecery — Nemovitost roku, AUTOBEST, Effie Awards, BMW Invelt

Maédni show — Top Secret, LIGA VYJIMECNYCH, Natali Ruden
www' QU Ix' cz Uvadeéni produktd na trh — Porsche, Nike, Wrigley, Alpine Pro, Adidas, AXE

Promotion a distribuce — Prazska plynarenska, 02 Budoucnost prichazi, Vodafone, Hyundai
www- EVE NTSHOW- cz Guerilla marketing — T-mobile, IKEA, Vodafone, Bacardi
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Quos.r.o.

Adresa spolecnosti: TyrSova 2158, 256 01 Benesov u Prahy
Kontaktni osoba: Jaroslav Opris ml.

Telefon: + 420737 797 111

e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu

Odkaz na webové stranky: www.quo.eu

Reklamni spole¢nost Quo je ¢eska firma s 25letou plsobnosti

na trhu s reklamou.

Za dobu své existence rozsifila portfolio sluzeb natolik, ze je
schopna uspokojit potteby viech klient(. Nabidka reklamniho
fullservisu pFinasi komfortni zpracovani nejriiznéjsich druht
reklamniho sdéleni na jednom misté s Usporou ¢asu i financnich
prostredkd. Specializuje se na znac¢eni reklamnich predméta,
textilu a komponent pro priimysl.

Dalsi oblasti ¢innosti je vyroba venkovni reklamy, jako jsou
billboardové a atypické plochy ¢i reklama na mostech. Specialisté
vytvali a realizuji polepy voz(, firemni $tity ¢i orientaéni systémy.
Samoziejmosti je nabidka produkce tiskovych materiald véetné
grafického zpracovani. Velké vyrobni zazemi a skladové kapacity
jsou predurcéeny k zajisténi i velkokapacitnich zakazek.

Zastoupeni: Benesov « Praha - Tabor « Brno - Bratislava

Reference:
ACP, Adventura, Agrozet CB, Alpla, Amfora, Auto Brejla, Autoskola
Stéch, Benea, Bushman, CPP, Davocar, Dita, Donate, Geus,
Hydrohrom, Innera, Kvarto, Medical technologies, Mediclinic,
Mokate, Nail Clinic, Nature House, Nemocnice Rudolfa a Stefanie,
Pekass, ProfiOdpady, Proratio, Ruml s. r. 0., Stasto, Tesla Blatna,
TOP Alulit, Vari, Vyfuky Pafizek, Wifcom, atd.

Dalsi klienti jsou prevazné z fad reklamnich agentur, proto

si nepreji byt v referencich uvedeni.

VYROBIME UMISTIME

VYMYSLIME

WWW.quo.eu
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Red Bull

Red Bull
Ceska republika, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Nad Patankou 10, Praha 6, 160 00

Kontaktni osoba: Michal Vrbka

Telefon: +420 233 091 331-2
E-mail: michal.vrbka@cz.redbull.com
Webové stranky:  www.redbull.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Pro nékoho to byl den plny vtipl a kanadskych Zertd. Pro nas byl ale 1. duben 1987
dnem, kdy jsme se narodili. Pravé na aprila roku 1987 se totiZz v Rakousku prodala
prvni plechovka nového energy drinku Red Bull. Otcem a zakladatelem znacky je
Dietrich Mateschitz. Rakousky absolvent Videriského institutu ekonomie na své cesté
do Thajska ochutnal tamni ndpoj Krating Daeng, jehoz jméno v pfekladu znamena
LRudy byk”. Ihned po prvnim napiti ho chut drinku okouzlila a on objevil moznosti,
které v sobé skryva. Domluvil se s majitelem unikatniho receptu Caleem Juvitjou

a zalozili spolu firmu Red Bull. Zatimco na zacatku byla modro-stfibrna plechovka

k dostani jen v Rakousku, dnes ji seZzenete ve 169 zemich svéta. Od jejiho uvedeni
na trh se vypilo vice nez 50 miliard plechovek, z toho jen v loriském roce 5,957
miliardy. Oproti roku 2014 to pfedstavuje narlst 0 6,1 %. Red Bull neodmyslitelné
patfi do svéta sportu, jehoZ hranice neustale posouva. Podobné posouva i vykony
svych sportovcl patficich mezi svétovou elitu. Nespocet jejich ocenéni a Uspésnych
individualnich projektd je diikazem toho, Ze Red Bull osvéZuje nejen télo, ale i mysl.
Diky tomu nemdze chybét pfi Zadné zasadni udalosti vytvarné a hudebni scény. Red
Bull dava kridla lidem a napaddm.

®

KTERA KRIDLA
SEDI VAM?

NOVINKA

Tropict :

ot i3 B (1 ENERGY DRINK
Prounnen) oz ? Reviidli_z_qie_'_.fé}a-'p 'm)'fsf. |
= Revitalizuje telo a mysel.

TROPICKE .
BEZ CUKRU OVOCE BRUSINKA LIMETKA BORUVKA
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REDA a.s.

Adresa spolecnosti: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno
Kontaktni osoba:  Bc. Viera Cerna — obchodni feditelka
Infolinka: +420800 13 1313
E-mail: viera.cerna@reda.cz

info@reda.cz
Webové stranky:  www.reda.cz
Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost REDA a.s. vznikla v roce 1991 a letos slavi své 25. narozeniny. Diky dlouholetym zkusenostem s importem
i exportem reklamnich a darkovych predmétd a sehranému tymu se aktudlné fadime mezi nejvyznamnéjsi hrace na trhu
nejen v Ceské republice, ale i v Evropé.

Hlavnim poslanim nasi spole¢nosti je vzajemné spolupracovat, s cilem stat se prvni volbou zékaznika a lidrem na trhu LOGlSTlCKE
v oboru reklamnich a darkovych pfedmétd. Uvédomujeme si, Ze k dosdhnuti tohoto cile jsou duleZiti pfedevsim nasi lidé, = _
jako nejvétsi deviza nasi firmy. S hrdosti si stojime za kvalitou nasi prace, jejichZ prostfednictvim budujeme Uspésnou, SLUZBY A FIREMNI

inovativni, dynamickou a flexibilni spole¢nost.

Aktualné nabizime vice nez 6 500 rtznych reklamnich pfedmétd na nasem e-shopu nebo v katalogu. Nase nabidka
obsahuje reklamni a darkové pfedméty z fad tradicnich kulickovych per, kancelafskych potfeb, cestovnich tasek, privéskd,
destnikd, kalendard, diard a PF karet. Dale pak nabizime manaZerské darky znacky SANTINI, outdoorové vybaveni do
pfirody BEAVER a ekologicky Setrné produkty GREEN IDEAS. Kazdy rok pfinasime na trh novinky, a diky vlastnimu oddéleni
kvalitard v Cing, dodavame spolehlivé zbozi.

Diky modernimu vybaveni a strojim dokaZeme potisknout zboZi dle poZadavkd klientl vice nez 10 potiskovymi
technologiemi. Technologie neustale inovujeme, abychom udrzZeli nejvy3si kvalitu potisku.

PROJEKTY

Luxusni darky znacky Santini

Hledate-li eleganci, luxus, kvalitu a moderni trendy, pak je tu pro vas znacka Santini, ktera snoubi vSechny tyto aspekty
dohromady a promitd je do neodolatelnych reklamnich pfedmétd. Mezi nejoblibenéjsi produkty z této fady patfi
jednoznacné penézenky a cestovni potieby, které jsou vhodnym darkem pro kazdou pfileZitost.

Outdoorové a sportovni darky znacky Beaver Vyberte si z bohaté A N @ 800 13 13 13
Pokud milujete pfirodu a aktivni Zivotni styl, potom je BEAVER ta prava znacka pro vas. NoZe Beaver jsou znamé svoji nabidky reklamnich a darkovych
vysokou kvalitou a preciznim zpracovanim a proto pravem patfi k nejoblibenéjSim darkdm z outdoorové sekce. predmétu na nasem e-shopu

ﬂ http:/ /eshop.reda.cz

Nase logistické oddéleni zajistuje prepravu do 51 zemi svéta. Zakazniklim se naplno vénuje tym vice nez 250 profesionalt VICE NEZ
na centrale v Brné a pobockach v Praze, Plzni, Ostravé a Zliné. -
10 POTISKOVYCH

Reference: ;
., Se spolecnosti REDA a.s. spolupracujeme jiz . Spole¢nost NCH spolupracuje . Spolupraci s firmou Reda, ktera pro nas TECH NOLOG"
dlouhodobé, od roku 2011 jsme spolupréci s firmou Reda a.s. od roku 1995. Od zajistuje reklamni predméty a textil jiz
rozsifili i na oblast logistickych sluzeb. Vysoce roku 2009 Reda a.s. zajistuje reklamni od roku 2012, hodnotime v Plzeriském
ocenujeme nejen kvalitni zpracovani nabidek, predmeéty, skladovani a distribuci Prazdroji veskrze pozitivné. Osobné
ale zejména profesionalni a vstficny pfistup. v rdmci e-shopu. Tento e-shop ocenuji predevsim férové jednani
Vzajemna spoluprace se spolecnosti REDA vyuziva cca 20 statl (evropskych a rychlou reakéni dobu i na pozadavky
a.s. je na profesionalni Urovni. Zejména i neevropskych). Mimo jiné Reda s vyraznym ¢asovym omezenim.
odborné znalosti a dovednosti jsou klicem a.s. pro nas zajistuje vanocni darky, Hlidani a predevsim dodrzovani vsech
potvrzeni spravného vybéru partnera v oblasti kalendare a rizné ad hoc zakazky. sjednanych termint dodani a kvality B VZORKY
3D reklamy. Véfime, ze i nadale bude nase Spolecnost Reda je nasim dlouholetym zboZi je samozrejmosti. Ocenuji také NABIDKA N
spoluprace pokracovat a rozvijet se k vzajemné spolehlivym partnerem a nasi flexibilitu, se kterou se firmé Reda dafi K ZAPUJCENi
spokojenosti.” vzajemné spoluprace si velmi vazime.” plnit i ta nejndroc¢néjsi zadani.” 6 500 pOLOZEK

Radek Bily Marek Filip Vaclav Mraz ZD AR M A

Vedouci Marketingu / Head of Marketing Core Marketing Manager Commodity specialist — production

E.ON Ceska republika, s.r.o. NCH Czechoslovakia spol s.r.o. Plzensky Prazdroj a.s.

www.reda.cz

info@reda.cz
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REX spol. s r.0. - Kral svetelné reklamy

Nazev spole¢nosti: ~ REX spol. s r.o. _ r——
Adresa Sploleénosti: Bubelnslké ZF), 175 00 Praha 7 W ; E L C 0 b M E
Kontaktni osoba: Vlastimil Kral 13 40
Telefon: +420 233 374 020-1, 312 691 712-3 : Lo 23 - " \
e-mail: rex@rex-reklama.cz l..l lJ j‘ b o
Webové stranky: www.rex-reklama.cz ; .

Charakteristika spolec¢nosti:

Rex spol. s r.o. je ryze ¢eska spolec¢nost pusobici na zdejsim trhu vice nez 25 let. Nasim krédem je nabidnout
klientdm co nejlepsi produkty, zejména z oblasti svételné reklamy, neond, POP, reklamnich stojan( a poutacd.
Zabyvame se vétsinou individualni produkci. Jedna se zejména o velmi popularni reklamy pro snadnou vyménu e . Y \\\\thFHum;
textilnich motivl — systém Sign Ware. V nasem sortimentu naleznete vyrobu 3D pismen ve vsech technologiich.
Pismena vyrabime ze styroduru, plexiskla, plastt, MDF, Alu, nerezu. Velmi popularni jsou pismena vyrabéna
technologii Blok LED. Zde diky specialnim plexisklm a LED |ze dosahnout znak{ s velmi tenkou plasticitou.
Déle nabizime celou fadu svételnych reklam a klap ramu pro snadné vymény grafik. Systémy LED Posterlight,
plosné svételné reklamy, velkoplosné reklamy (Signtech).

Jsme také jednim z mala vyrobcl neonovych reklam. Neony vyrabime z trubic znacek Glostertube, Tecnolux.
Vyrabime i firemni totemy, orientacni systémy budov, informacni vitriny, klap ramy, reklamni poutace, reklamni
grafiku, transparenty, prezentacni systémy, POP, Roll up, roletky, vystavni systémy apod. Na Vase pozadavky se
tak vZdy snazime navrhnout optimalni feseni.

OBCHODNI CENTRUM

I.IH_ElUF[FI
RIEANY

Reference
Pracujeme pro fadu vyznamnych klientl. Namatkou jmenujeme: Olympus, Canon, Esprit, Desigual, Adidas,
Hilton, Dr. Oetker, CEZ, Apple, Deichmann a fadu dalsich

www.rex-reklama.cz

LED APLIKACE o TEXTILNi SYSTEMY © POP o PREZENTACNI STOJANY © PLASTICKE PiSMO © SVETELNE REKLAMY STRESNi REKLAMY o KLAP A RAMY POUTACE o NEONY o INTERIEROVE REKLAMY o TOTEMY o ORIENTACNI SYSTEMY

sunglasses
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Produkty na podporu predaja PRODUKTOVE SADY
a svetelnd reklama N> Easl;
s =

Shop

MARKIZY * TERASY

adresa spole¢nosti: Hollého 205/52
kontaktni osoba: Miroslav Hodas

telefon: +421 41 54 22 109 p
e-mail: ross@ross.sk '
webové stranky: WWW.ross.sk / Www.ross.eu

e-shop: WWWw.ross.sk/eshop

y ll, ITAAAA
azaaarere

i

KOMPLEXNY NAVRH * VYVOJ * VYROBA A SERVIS POP PRODUKTOV
CHARAKTERISTIKA SPOLECNOSTI:

V SPOLOCNOSTI ROSS UZ VIAC AKO 24 ROKOV VYRABAME: = = vobvios dBARRP2Y
predajne na klu¢, produktové sady, podlahové a pultové stojany, boxy a vystrce, _
prezentéry, displeje, A-stojany, regdly, Specialne projekty, interiérovu reklamu, "

3D plastické napisy, bannery a bigboardy, tabule a Stity, markizy, terasy, totemy, SVETELNA

pylony, led displeje, polepy, citylighty, plagatové systémy, wall wrapy REKLAMA

CEEaS. MONTAZ * SERVIS

BANNERY *BIGBOARDY PREDAIJNE NA KLUC

E-l E \%

5

[=] &

()]

@@ n W L m
~ N ROSS s.r.0.-yroba reldamy SPECIALNE PROJEKTY NAVRH * DESIGN iMAMSAMAASAAMARRATY

WWW.ross.sk
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SARA @

e e @@ pomUzZeme prodat.

SARA, s.r. O.

Sidlo spolec¢nosti: Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno
Prodejni kancelar: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9
Kontaktni osoba: Milan Fedorek

Telefon: Praha +420 283 892 140
Brno +420 543 255 040

E-mail: info@sara.cz

Webové stranky:  www.sara.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost SARA, s. 1. 0. byla zaloZena na podzim roku 1992. Sidlo spole¢nosti a vyrobni prostory jsou v Brné.
Zde jsou soustiedény veskeré strojové sekce vyroby (2 000 m2), sklady (2 500 m2) a design studio ve vlastni
vyrobni hale na adrese Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno. Pro zajisténi vétSiho komfortu zakazniklm byla v roce
1995 zalozena také prodejni kancelaF, showroom a dalsi sklad v Praze na Freyové ulici ¢. 12. SARA, s. 1. 0. je

zakladajicim ¢lenem POPAI (od roku 2001). Clenstvi v POPAI zarucuje svj vysoky standard kvality zboZi i sluzeb.

Dnes ma spolecnost 70 zaméstnancl a exportuje do fady zemi, v nékterych jizZ ma své zastoupeni (Polsko,
Madarsko, Chorvatsko aj.).

Portfolio spolecnosti:

Pfedméty na podporu prodeje (POS) z plastu, kovu a dfeva a dalSich material(. Nabizime vice nez 1 000 druh(
standardnich POS materialt k okamzitému odbéru, pohodiny nakup v nasem e-shopu. V profesionalnim design
studiu zpracujeme také 3D navrhy zakazkovych feSeni. Zakazkova vyroba tvofi vice neZ polovinu naseho obratu.

Jak Vam pomizeme prodat?

Navrhneme a vyrobime POS a reklamni stojany, promo poutace a navigace v atraktivnim designu a perfektni kvalité.

Zvyraznime pravé Vas vyrobek v misté prodeje. Realizujeme kompletni interiér VaSeho prodejniho mista.

Vyrobni technologie:

Vstriko-lisovani plastl, ohybani plastl, lepeni, vakuové tvarovani, fezani a gravirovani laserem a frézou, lesténi hran.

Dfevovyroba — truhlarska dilna.
Kovovyroba — zdmecnicka dilna. Sitotisk, digitalni potisk, polep folii fezanou plotrem.

Sluzby

Skladovani (skladové prostory 2 500 m?), baleni, kompletace, distribuce — pravidelna tydenni doprava mezi
Prahou a Brnem, rozvozy po celé CR, SR, Evropé.

MontaZze a instalace v misté prodeje — vyskolené tymy montér( v Praze, Brné a Plzni.

Reference
BAYER e Coca-Cola HBC e Mondeléz e Nutricia ® Philip Morris e Reckit Benckiser ¢ 02 Czech Republic ¢ 02
Slovakia e Unilever ¢ URGO Healthcare CZ ¢ Wrigley a mnoho dal3ich.

Tésime se na spolupraci s Vami!
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PULTOVE STOJANKY

Prodejni stojanky a prezen-
téry na produkty nebo na tis-
koviny. Standardni typy jsou
dostupné v nasem e-shopu
www.sara.cz, zakazkové fe-
Seni uSijeme pfimo Vam na
miru. Zvolte si viastni barev-
nost, tvar, provedeni, potisk,
prosvétleni, pohyb.

NAVRH A VYROBA ("

Y 1T RN T el

| POS MATERIALU

Illl!”f f

/"///

PODLAHOVE STOJANY

Podlahové POS stojany z
kovu, dreva, plastli a kombi-
naci materialli. Mame dlou-
holetou zkusenost s vyrobou
kvalitnich a atraktivnich pro-
duktovych stojan(. Nabizime
full-service od navrhu pres
vyrobu po spolehlivé baleni a
distribuci.

ZAKAZKOVE RESENI

V profesionalnim design stu-
diu zpracujeme 3D navrhy
dalSich zakazkovych feSeni.
Zakazkova vyroba tvofi vice
nez polovinu naseho obratu.
Mezi naSe vyrobni techno-
logie patii obrébéni plastd,
drevovyroba, kovovyroba,
potisk, LED prosvétleni apod.

SARA @

@ o o @ pomizeme prodat.
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Rozumi Zivotu

Mapa Spontex CE s.r.o.

Adresa spolecnosti: Prodasice 4, 29404 Dolni Bousov
Kontaktni osoba:  Lukas Smolik

Telefon: +420 283 116 632

Webové stranky:  www.spontex.cz | www.nuk.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Znacka Spontex jiz vice nez 70 let pfinasi produkty vysoké kvality ur¢ené pro kazdodenni péci
o domdacnost, jako jsou mopy, smetaky, houbicky, utérky, ale také ostatni domaci potfeby pro péci
o pradlo. Spontex nabizi produkty s nimiz je Uklid rychlejsi, snadnéjsi a pohodInéjsi.

Kdyz pred 60 lety predstavil NUK prvni ortodonticky dudlik vyvinuty profesorem doktorem
Baltersem a zubnim lékafem Muillerem, byl poloZen zakladni kamen znacky, jejimz jedinym cilem
bylo uspokojovat zvlastni potfeby matek a déti. Od prvniho dne chceme miminku dat vie, co
potfebuje pro spokojeny a zdravy Zivot. Potfeby nasich nejmensich se ale s kazdym dalSim mésicem
proménuji, a oni si neumi o vsechno fict. Pro jednotlivé faze vyvoje proto navrhujeme reseni, ktera
ditéti usnadni prvni sousto z lahvicky, prvni zoubek i prvni krlicky k no¢niku. Zodpovédnost firmy,
mimo jiné, je také byt vnimavy k novym poznatk(m, mluvit o nich s témi, kterych se to tyka, vcetné
expertd, a soucasné pokracovat ve vyvoji stavajicich i novych vyrobk(. Pravé toto je oblast, kde ndm
nejvice pomahaji NUK experti, se svym know-how na védeckém zakladé a se svymi zkuSenostmi.

Spoluprace s experty je pro nas velice ddlezita, protoze chceme vyvijet inovace produktd, které jsou
zaloZeny na pochopeni soucasné mediciny a které jsou specialné navrzeny, aby plnily pozadavky
matek a déti.

Jsme hrdi na to, Ze uz od roku 1956 v nas tolik rodicd vklada davéru. Produkty NUK rostou s vasimi
détmi a provazi je od narozeni az do skolky.
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Sprint

rading

Sprint Trading s.r.o

Adresa spolecnosti: Head office: Koksarni 10, 702 00 Ostrava — Pfivoz
Branch office Praha: Netluckd 549/5a, 107 00 Praha 10 — Dubec
Branch office Bratislava: Sustekova 20, 851 04 Bratislava

Kontaktni osoba: Tomas Bezecny
E-mail: tomas.bezecny@sprint-trading.cz
Webové stranky:  www.sprint-trading.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Jsme jednim z pfednich vyrobcd POP/POS feseni i 3D reklamnich predmétl.
Diky investicim do vlastniho vyrobniho technologického centra patfime v oboru ke Spicce.

V ramci nasich Sesti divizi ziskate komplexni, ucelenou nabidku pod jednou
stfechou: vyroba kartonovych POP/POS prostredkd, prezentacnich systémd, vakuové
tvarovani, 3D reklamni pfedméty, velkoplosny a maloploSny tisk i textilni vyroba. Nasi
nedilnou soucasti je samozfejmé konstrukeni a vyvojové oddélent.

Mimo jiné nase spolecnost Sprint Trading s.r.o. ziskala celosvétové chranénou
patentovou licenci pro systém kartonovych stojanC ,, SPRINT SYSTEM", které se
automaticky skladaiji i rozkladaji a je mozné je vzdy poskladat do minimalnich balicich
rozmér(i. SPRINT SYSTEM je prvotfidni produkt, ktery idealné rozsifuje nas
stavajici sortiment POP/POS prostiedky a displejl. Zamérujeme se na inovaci

a zjednoduSovani feseni. VSsechny automatické displeje jsou proto navrzeny jako
snadno slozitelné tak, aby zkratily dobu implementace v obchodech a snizily
tak klientim logistické naklady.

Jiz vice nez 20 let se zaméfujeme na poskytovani vysoce profesionalnich sluzeb
naroc¢nym zakazniklm. Jako vyrobci poskytujeme profesionalni servis, inovaci,
pfimou komunikaci, kvalitu a konkurenéni ceny.

" ) KOMPLEXNi NABIDKA POD JEDNOU STRECHOU.
SPr int Od navrhu, pres vyrobu az po expedici.

rading

Vakuové tvareni  POP/POS materialy PrezentacCni systémy Velkoplosny a maloplosny tisk

it g ]
A 'y

PATENTED
SYSTEM

\ o
GUARANTEE 55 P gJSQE

Ostrava Bratislava Vienna Shanghai

www.sprint-trading.eu
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SRP s.r.o.

Adresa spole¢nosti: Rehofova 26, 618 00, Brno
Kontaktni osoba:  Erik Urbanek

Telefon: +420 603 421 445

E-mail: erik.urbanek@srp-reklama.cz
Webové stranky:  www.srp-reklama.cz

Charakteristika spole¢nosti
Spolecnost SRP se zabyva velkoformatovym a malonakladovym digitalnim tiskem od roku 2002,
kdy byla zaloZena.

NASE POSLANI JE:
Umoznit nasim zakazniklm vyuZivat nase barevné presné a dokonale
ostré vytisky pro nejefektivnéjsi propagaci svych produktt a sluzeb.

VIZE:

Chceme patfit mezi nejmoderné;jsi, nejrychlejsi a soucasné nejkvalitnéjsi poskytovatele
digitdlniho velkoformatového tisku v naSem mésté, v ceské republice a v Evropé. Chceme,

aby nas tym profesionall, ukazoval a nabizel nasim zakaznikdim nova a lepsi feseni pro jejich
soucasné potreby. Tim budeme posunovat hranice moznosti nasich zdkaznikd neustale dopredu.
Chceme byt stale k dispozici, pfipraveni pro Vase pozadavky, 24 hodin denné, 7 dni v tydnu,
vzdy nablizku, ve vasem pocitaci, tabletu nebo telefonu v rdmci naseho W2P systému.
ZAMERENI:

Nase tiskarna sleduje vyvojové trendy v oboru a zaméfuje se nejen na tisk venkovni reklamy, ale
i na tisk a kompletni dodavky lehkych prezentacnich systémd, tisk grafiky pro veletrhy a vystavy,
zejména textilnich materiall s konfekci pro rdmové a zavésné systémy, potisk textilnich a deskovych
material( pro oblast interiérového designu a tisk POS materiald pro in-store komunikaci.

STRATEGIE:

stale rozsifujeme a modernizujeme nase technologické zazemi. To nam umoznuje zvolit vzdy optimalni
tiskovou technologii, vhodnou pro realizaci Vasich zakazek.

Nase spolecnost je drzitelem certifikace Fizeni kvality ISO 9001 a certifikace environmentalni
odpovédnosti ISO 14001 To ndm pomaha udrzovat a zachovavat kvalitu a opakovatelnost procest od
zadani zakazky, pres procesy ve vyrobé, véetné systém kontroly a pfedani zakazky, aby se mohl nas
zakaznik na vysledek zakazky vzdy spolehnout a aby odpovidal vzdy pfesné tomu, co si zakaznik zadal.

CENTRAL EUROPE

' SRP @ M. SRP s.r.o., www.srp-reklama.cz



PO®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

——
O
STI GROUP

STl Cesko s.r.o.

Adresa spolecnosti: U Liberiského pivovaru 63/2, 18000 Praha

Kontaktni osoba: Martin Prokop
Telefon: +420731 616 786

E-mail: martin.prokop@sti-group.com
Webové stranky:  www.sti-group.com

Charakteristika spole¢nosti:

STI Group pUsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi
zavody v rlznych evropskych zemich. K jejim zakaznik(m patfi pfiblizné
polovina nejvétsich evropskych vyrobcl spotiebniho zbozi / FMCG /

a vedoudi zastupci prodejct a vyrobcl prdmyslového zbozi.

V Ceské republice se firma STI Cesko ve svém vyrobnim zavodé v Rumburku
zabyva predevsim vyrobou displejd a promocnich oball z kartonu a lepenky.
Disponuje velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika
vysekovymi stroji. Firma je také vybavena nékolika lepicimi stroji, mdze tedy
nabidnout lepeni stojand i krabicek. V ramci svého servisu zajistuje také
kompletaci a dopravu k zakaznik(m.

ZAMILUJTE Sl CHUY.,
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Store Media, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, SK
Kontaktni osoba: Henrich Sikela

Telefon: +421 903 614 800

E-mail: sikela@storemedia.eu

Webové stranky:  www.storemedia.eu

Charakteristika spole¢nosti:

Spole¢nost STORE MEDIA pUsobi na trhu od roku 2002.

Jsme expertem v oblasti sluzeb smyslového marketingu.

V soucasnosti nabizime nejzadanéjsi marketingové fesent:

IN STORE RADIO

Pomoci hudebni kulisy spravné naladime vase zékazniky. Store Media je nejvétsim
provozovatelem in store radii v Ceské republice a na Slovensku. Vyrabime in store

radio vZzdy na miru pro konkrétniho zdkaznika s moznosti vysilani reklamnich spotg.

Také se vénujeme prodeji reklamniho prostoru v in store radiich v obchodnich
fetézcich za bezkonkurencni cenu v porovnani s ostatnimi média typy.

IN STORE TV
Zajistujeme a provozujeme reklamni obrazovky v obchodnich prostorech
idealné na komunikaci vlastnich vyrobk( nebo pro komeréni spoty.

IN STORE AROMA

Z aromatizujeme vas obchodni prostor tak, aby se vasi zékaznici u vas citili skvéle.
Vytvofime pfijemné prostiedi a pozitivné posilime image vasi spole¢nosti.
Zastupujeme svétového lidra v oblasti aromamarketingu,

spolecnost Scent Air v Ceské republice a na Slovensku.

Dalsi doplnujici informace:

Pobocka Praha: Store Media CZ, s.r.o.,

U Trojice 2, 150 00 Praha 5

Kontaktni osoba: Simona Cveklova

Mail: storemedia@storemedia.eu e cveklova@storemedia.eu

STORE MEDIA - vas partuer pro smyslovy maréding

Apelujeme o)
na simysly-vasien
ZaKazn ke

Chcete, aby se vasi zakaznici u vas citili skvéle?

MY TO ZARIDIME!!!

‘ _

IN STORE RADIO
SlySet

Spravne je naladime.

INSTORE TV
Vidét

ZabezpecCime, aby se
meli na co divat.

IN STORE ARONMA

A abyste jim voneli,
Citit

Spelupracujte
S lidrem

na trhu!
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STORY DESIGN

Member of the Umdasch Shopfitting Group

STORY DESIGN, a.s.

Adresa spole¢nosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR
Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni feditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 724 340 753
E-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Webové stranky:  www.story-design.cz

Charakteristika spole¢nosti:

STORY DESIGN, a.s. se fadi mezi predni evropské firmy ve svém oboru. Mezi nase hlavni ¢innosti patfi design,
vyroba a instalace interiér(l prodejnich a komer¢nich prostor, design, vyvoj a vyroba prvkd na podporu prodeje
(svételné reklamy, prodejni stojany atd.). Zpracovavame navrhy a koncepce feSeni prodejnich mist, pomahame
zdlraznit znacku klienta v misté prodeje a poskytujeme kompletni sluzby v realizaci komerénich interiérd.

V ramci dodavek interiérd nabizime nasim klientdim moZnost komplexniho zastiténi dodavky, tedy véetné
vystavby nebo prestavby interiéru. Diky zna¢nym investicim do modernich technologii na zpracovani dfeva, kovu
a plastl garantujeme vysokou kvalitu zpracovani a flexibilitu dodavek. Certifikovany systém jakosti ndm spolu

s celopodnikovym informacnim, data management systémem a vykonnym konstrukénim softwarem zarucuji
fizené a efektivni zpracovani pozadavk klienta. Klienti STORY DESIGN, a.s. také ocenu;ji velmi silné zazemi firmy
v oblasti samotného vyvoje a designu. Bohaté zkusenosti designértl a konstruktérd, sledovani nejnovéjsich trend
v oblasti designu, prace s novymi materidly - to vSe zarucuje originalitu navrhovanych interiért i prvkd na podporu
prodeje. Pracujeme s dlouhodobou vizi, rozvijime nase zaméstnance, vénujeme se dobrocinnym aktivitam.

Od listopadu 2015 je spoleénost STORY DESIGN 100% soucasti nadnarodniho koncernu Umdasch
Shopfitting Group, jez sidli v rakouském Amstettenu. Vstup strategického partnera pfinasi firmé silné
zazemi a Uspésnou historii v oboru, pficemz je nadale zachovana vyznamna autonomie v fizeni firmy. STORY
DESIGN, a.s. otevfela své pobocky v Rusku, Polsku a na Ukrajiné a dale ma obchodni zastoupeni ve Francii,
Némecku a ve Velké Britanii.

Reference:

Tabak a tisk: IMPERIAL TOBACCO e PHILIP MORRIS e JT INTERNATIONAL © BRITISH AMERICAN TOBACCO
e GECO ¢ SAZKA e Telekomunikace a elektro: VODAFONE e TELEFONICA O2 ¢ KYIVSTAR ¢ SAMSUNG
e LG ® SONY  BOSCH e PHILIPS  LENOVO e Finanéni sektor: RAIFFEISENBANK ¢ CESKA SPORITELNA

o CESKA POJISTOVNA ¢ UNICREDIT BANK ¢ CESKOSLOVENSKA OBCHODNI BANKA ¢ GE MONEY BANK

o KOMERCNI BANKA e POSTOVNI SPORITELNA e ERSTE « EQUA BANK © BANK PEKAO ¢ UKRSOCBANK

* Pivovary: PLZENSKY PRAZDROJ ¢ BUDEJOVICKY BUDVAR e BERNARD © HEINEKEN e LITOVEL e
STAROBRNO e Automotive: SKODA AUTO e RENAULT « MAZDA e SEAT e TATRA e Dal$i: MCDONALD'S o
REEBOK e TCHIBO ® MICROSOFT © 'OREAL ® COTY o CSA © ETA ¢ O'NEILL

Dalsi doplnujici informace 220 zaméstnancl

Kontaktni osoby STORY DESIGN, a.s. mimo CR

Rusko — Moskva e Jakub Tmej e e-mail: jakub.tmej@story-design.cz
Francie — PafiZ  Salim Ben-Naoum e e-mail: sbennaoum@story-design.fr
Némecko — Petr Malota e e-mail: petr.malota@story-design.cz

Ukrajina — Kyjev e Igor Zdorevskiy e e-mail: igor.zdorevskiy@story-design.cz
Velka Britanie e Lukas Brydl e e-mail: lukas.brydl@story-design.cz Certifikaty ISO 9001 a IS0 14001

®

INTERIORS DESIGN

POPAI

POPAI POPAI

Europe Awards Europe Awards Europe Awards

50900\

%)

e-mail: infogstory-design.cz

Zlatd koruna

POPAI

Zlatd koruna
Absolutni vitéz

Zlatd koruna Hvézda 30 reklamy
Vitéz kategorie

{ R 3 STORY DESIGN, a.s. « Moravska 949 = 570 01 Litomys| « Czech Republic

www.story-design.cz

BUDVAR IN LOCO RESTAURANT

Inl |r-z|
LS LS

Duhavy paprsek POPAI Central POPAI Central
Europe Awards Europe Awards

STORY DESIGN

Member of the Umdasch Shopfitting Group
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Unlerer

UNILEVER CR, spol. s r.o.

Adresa spolecnosti: Rohanské nabrezi 670/17, 186 00 Praha 8
Infolinka Unilever: 844 222 844

E-mail: infolinka@unilever.com

Webové stranky:  www.unilever.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Spolecnost Unilever nabizi ve vice nez 190 zemich 11 kategorii obsahujicich 400 znacek

13 znacek dosahuje obrat vice nez 1 miliardu eur rocné. Dokaze proto oslovit takové
mnozstvi lidi jako zadna jina spolecnost. V roce 2015 tato spolecnost, ktera zaméstnava
vice nez 172 000 lidi po celém svété, dosahla obratu 53,3 miliardy eur. Jeji vyrobky pouzivaji
kazdy den dvé miliardy lidi.

V listopadu 2010 byl pfedstaven Unilever Sustainable Living Plan (Unilever Plan Udrzitelného
Rozvoje), ktery si klade za cil pomoci vice jak jedné miliardé lidi zlepsit jejich zdravi,
hygienické podminky a zivotni Uroven, vyuzivat 100 % zemédélskych surovin z udrzitelnych
zdrojd a zmirnit dopad na Zivotni prostfedi do roku 2020 o celou polovinu. Spole¢nost
Unilever se jiz nékolik let drzi v Cele Zebficku Dow Jones Sustainability Index. Tento index
¢astecné vychazi z hospodareni, socialnich zavazk(, vlivu na Zivotni prostfedi a vysledkd
spolecnosti.

Spolecnost Unilever byla zaloZena v roce 1930 a svou ¢eskou pobocku zfidila v roce 1991.
Unilever CR, spol. s 1. 0. — s hlavnim sidlem v Praze — je soucasti regionu Central and Eastern
Europe spolu s dalsimi 17 pobo¢kami. Unilever CR, spol. sr. 0. m& 350 zaméstnancd.
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Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Adresa spole¢nosti: Stefanikova 2431, 760 01 Zlin
Kontaktni osoba: doc. Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.
Telefon: +420 724 209 483

E-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

Webové stranky:  www.utb.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Vysledky ¢innosti uméleckych specializaci, jakymi jsou graficky design, reklamni fotografie, animovana
tvorba, audiovize, prostorova tvorba, pramyslovy design, design obuvi, design odévu, design skla, digitalni
design, produktovy design v oblasti reklamy vstupuiji do naseho kazdodenniho Zivota v pracovni dobé

i v dobé oddechu mirou a zpUsobem, ktery je oproti minulym dobam nebyvaly. To si vyZaduje i kvalitni
vychovu vysokoskolsky vzdélanych odbornik(, ktefi plsobi v této oblasti. Mezioborovost, kontakty s lidmi
stejného zaméfeni a odlisnych predchozich zkusenosti jsou Cinitelé, které z vysokoskolského studia na Fakulté
multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné ¢ini proces nenapodobitelny a neopakovatelny.

Studijni programy jsou koncipovany dvoustupfiové. To znamena, Ze studenti absolvuji bakalafské studium
(standardni doba 3 roky) a pak mohou pokracovat v navazujicim magisterském studiu (standardni doba
2 roky) a u studijniho programu Vytvarna uméni v doktorském studiu (standardni doba 3 roky).

VSechny studijni programy jsou stavény dlsledné na principu evropského kreditového systému ECTS
(European Credit Transfer System). To umozriuje studentdm, aby ¢ast svého studijniho programu absolvovali
na jinych skolach, zejména v zahranici; tyto ¢asti jim jsou po navratu uznany jako soucast studia.

Absolventi obdrzi kromé diplomu také celoevropsky uznavany Dodatek k diplomu (Diploma Supplement)
v anglickém jazyce, ktery byl zaveden pod patronaci Evropské unie a UNESCO k ulehceni pozice absolventd
na celoevropském trhu prace.
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up brand activation, s. r. o.

Adresa spolecnosti: Porazka 206/4, 602 00 Brno, Czech Republic
Kontaktni osoba:  Mojmir Spalek

Telefon: +420 603 411 812

E-mail: mojmir.spalek@upagency.cz

Webové stranky:  www.upba.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Jiz od roku 2000 pomahame svym klientdm zvySovat prodeje. Nasich skvélych vysledk dosahujeme
prostrednictvim zkusenostniho brandingu. Zkusenost je sice nepfenosna, jak fekl francouzsky spisovatel
Anatole France, ale je zprostfedkovatelna, jak dodavame my. Pfi své praci pouzivame komplexni systém
budovani znacky, postaveny na modernich poznatcich phygital marketingu, neurologie, kognitivni
psychologie, ale i velmi starych metodach ¢eského génia Jana Amose Komenského. Diky nim ziskavajt
zakaznici komplexni a emocné silnou zkusenost se znackami nasich klientl a také potfebny impuls k jejich
nakupu. Délame shopper marketing, ve kterém bofime bariéry mezi svétem off-line a on-line. A vysledky
nasich klientd fikaji, Ze ho délame dobre.

Konkrétni nabidka sluzeb:
brand building + strategy planning + idea making + copywriting + graphic design + contests
+ field marketing + street marketing + event marketing + digital marketing = upba

Kancelare:

Praha | Brno.

PocCet zaméstnancl: 25 (+ externisté a regionalni tymy).
Primarni plsobnost: CZ | SK.

Rok zaloZeni: 2000.

Reference:

Ceské i nadnarodni spole¢nosti podnikajici v Cechach, na Slovensku, ale také v Madarsku ¢& dal3ich zemich EU.

Vice na www.upba.cz.

Spojujeme sveét off-line a on-line
Phygital activation agency

DigitaIni inovace hluboce ovlivnily ndkupni chovani spotfebiteli a s tim i marketing a komunikaci.

Hranice mezi digitalnim a redlnym svétem se stira. Spotebitelé prestavaji rozliSovat mezi svétem off-line a on-line.
Chtéji jednu zakaznickou zkusenaost, ktera zcela plynule ptechazi z jednoho svéta do druhého. Pokud ji znacky nebudou
schopny diivéryhodné nabidnout, brzy se ocitnou mimo hru. Proto koncept phygital activation piinasi feseni spojujici

osvédcené prvky tradi¢ni podpory prodeje s prvky digitalni aktivace znacek do koktejlu, ktery je pro zakaznika
21. stoleti jednoduse neodolatelny.

Chcete-li védét vice, objednejte si tivodni prezentaci na upba.cz.

L brand actlvatlon
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varime s chuti

Vitana, a.s.

Adresa spolecnosti: Vitana, a.s., Armady 245, 155 00 Praha 5
Kontaktni osoba:  Sarka Drabkova, Instore Manager
Telefon: +420 257 198 111

E-mail: vitana@vitana.cz

Webové stranky:  www.vitana.cz

Charakteristika spole¢nosti

Vitana je moderni potravinafskou firmou, ktera se specializuje pfedevsim na dehydratované potraviny
a ochucovadla. Jeji soucasné portfolio zahrnuje vice nez 300 vyrobkd, které se vyrabi v Bysicich,
Varnsdorfu a Roudnici nad Labem. Svoji vedouci pozici na trhu si drzi pfedevsim diky vysoké kvalité
svych vyrobkd a pribéznému uvadéni inovovanych a novych produktd s , ceskou” chuti.

Siroka nabidka

K hlavnim kategoriim patfi standardni polévky, instantni polévky, hotova jidla, omacky, bujény,
minutky, kofeni a kofenici smési. Dal3i skupinu tvofi pfilohy jako ryze, lusténiny, téstoviny, knedliky
a bramborové vyrobky. Sladky segment zastupuji moucniky a pfipravky na peceni. Nedavno se do
jejiho portfolia zaclenily také majonézy a tatarské omacky nebo bezlepkové vyrobky.

Oblibena znacka

Tradi¢ni tuzemsky vyrobce potravin ma ve svych kli¢ovych kategoriich (polévky, bujény a kofeni)
vedouci pozici na ¢eském trhu. Toto vysadni postaveni potvrdil i nedavny spotfebitelsky vyzkum
spolecnosti Nielsen, diky kterému Vitana ziskala ocenéni , Nejddvéryhodnéjsi znacka roku 2015".
Vysokou kvalitu vitanskych produktl oceriuje také odborna vefejnost, kterd nékterym z nich udélila
titul Nejlepsi novinka nebo Obal roku.

Spolecnost Vitana se systematicky zabyva také vztahem ke svému okoli, coz dokladaji opakované
ziskané certifikace systému bezpecnosti potravin ISO 22000 a FSSC 22000 a certifikace systému
fizeni zivotniho prostiedi ISO 14001.

- S5 varime s chuti
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wellen

WELLEN a.s.

Adresa spole¢nosti: Cerpadlova 991/4a
190 00 Praha 9

Kontaktni osoba:  Petr Simek

Telefon: +420 270 004 040
E-mail: info@wellen.cz
Webové stranky:  www.wellen.cz
Charakteristika spole¢nosti:

Vytvafime komplexni retailova feSeni s cilem,
aby si spotfebitel odnes| ze setkani se znackou
silny pozitivni zaZitek.

Zaméfujeme se na konzistentni komunikaci znacky
a jeji naplnéni v ramci prodejni plochy.

Nabizime celkovy servis od strategie aZ po finalni instalaci.
Ve pod jednou stfechou, s mozZnosti on-line projektového
fizeni a spravy zakazky.

RETAIL
NENI
REKLAMA

RETAIL JE
MOJ REVIR

www.wellen.cz

/

. @) wellen

retail experience
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Willson & Brown Czech, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Belgicka 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady

Kontaktni osoba: Jakub Teodorowski
Regional Sales Manager

Telefon: +420 606 214 446
E-mail: jakub.teodorowski@w-b.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spolecnost Willson & Brown, ktera byla zaloZena v roce 1996, je nejvétSim stfedoevropskym
vyrobcem a distributorem POS material(. Nabizi standardni i na miru $ita feSeni podpory
prodeje pro svétové znacky v celé Evropé.

Nabidka je zaloZena na ddkladném pochopeni pozadavkd globalnich znacek na POS materidly.
Spolec¢nost nabizi tzv "one stop shop" servis, ktery zahrnuje kreativni design, inZzenyrstvi,
vyrobu prototypd, vyrobu, montaz, logistiku a poprodejni servis.

Vyrobni zavod o rozloze 18 000 m? disponuje velkym mnoZstvim vlastniho vyrobniho zafizeni.
To spolecnosti umozriuje na jednom misté vyrobu vstfikovanych plastd, vyrobu nastrojd,
vakuové tvareni, tisk, zpracovani plastl, dfeva, kovu a kartonu.

Spolu se zkusenym tymem 70 designérd, inZzenyrd, projektovych manazer( a tymem
zabyvajicim se prototypy spolupracuje ruku v ruce tym technického vyvoje tak, aby dodaly

co nejvice funkéni a nakladové nejefektivnéjsi Feseni.

Takto Spickové vybaveny vyrobni zavod v kombinaci s vysoce kvalifikovanym a zkuSenym tymem
designu a engineeringu pod jednou stfechou ve VarSavé umoznuje spolecnosti poskytovat
flexibilni, nakladové efektivni a unikatni sluzby klientim po celém svété.

www.willson-brown.com WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

info@willson-brown.com Belgicka 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady



T L » City center location in Prague 1 district

* Walking distance to all historical sights
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CENTRAL EUROPE HOTELS GROUTP

» Next to the Subway stations

Namesti Republiky and Florenc
* 14km from Prague International Airport
* Underground parking

Na Pofic¢i 42, 110 00 Prague 1, CZ
(TJ;I) Tel.: +420 226 295 111
GRAND]() reservation@hotel-grandior.cz
HOEESERACLE www.hotel-grandior.cz.

* 293 guest rooms total
254 Superior rooms
19 Deluxe rooms
20 Deluxe suites
» Conference center with 13 meeting rooms
515 participants, Theatre set up
300 participants, Classroom set up

* Free WiFi
R A N D ] O + 2 hotel restaurants (420 seats) + Lobby bar

HOTEL PRAGUE

Designhotel Na Florenci 29
ELEPHANT 110 00 Prague 1, CZ
Tel.: +420 227 279 11
reservation@hotel-elephant.cz
www.hotel-elephant.cz

GRANDIOR HOTEL PRAGUE

* 100 guest rooms total
80 Superior rooms
20 Deluxe rooms
» Conference center with 13 meeting rooms
515 participants, Theatre set up
300 participants, Classroom set up
* Free WIFI
» 2 hotel restaurants (420 seats) + Lobby bar

Adresa spolecnosti: Na Pofici 42, Praha 1, 110 00
Kontaktni osoba: Vitézslav Rada
Telefon: +420 241 445 445

E-mail: rada.vita@le-hotels.cz

Webové stranky:  www.hotel-grandior.cz

Hotel Grandior Praha nabizi: /(/;“;\ ?Uhfgéa;ﬁg&%% jeeiel 2
| | el.:

e 293 prostornych designovych pokojl, véetné luxusnich apartma A -4 reservation@hotel-grandmajestic.cz

e zdarma Wi-Fi internetové pfipojeni ve vsech pokoijich i vefejnych prostorach

GRAND MAJESTIC PRAGUE ~ www.hotel-grandmajestic.cz

e snidani formou bufetu v cené ubytovani

e kdvovy a Cajovy set na viech pokojich - ; -
O guest rooms tota

190 Superior design rooms
6 Design Suites

e restauraci Bistro & Café U Hajkl se specialitami ¢eské a mezinarodni kuchyné
e 13 variabilnich konferenénich mistnosti vybavenych nejmodernéjsi audiovizualni technikou

(kapacita horniho pfizemi je az 804 osob, kapacita spodniho pfizemi az 400 osob)
e parkovani v podzemnich garazich (za poplatek)

Reference:
EY, AVON, Boiron, Broker Trust, Allianz, Deloitte, Exponet,
Fincentrum, Fly Dubai, Mlada fronta, Komeréni banka

* 7 meeting rooms
289 participants, Theatre set up
140 participants, Classroom set up
* Hotel restaurant (130 seats) + Lobby bar
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HLAVNIM CILEM OBOROVEHO PORTALU MISTOPRODEJE.CZ JE ZVYSENI
INFORMOVANOSTI, POVEDOMI[ A ZAJMU O MARKETING V MISTE PRODEJE.

\iybrané In store realizace - fetézce v CR a inspirace ze zahranif
Svét ochutnévek - Uspésné promo akee v Ceské republice
Adresar firem aktivnich v oblastech in store marketingu
Oborovd soutéZ TOP In store realizace mésice

Persondlie - zmény na klicovych pozicich

Rozhovor mésice s osobnosti z oboru

www.mistoprodeje.cz redakce@mistoprodeje.cz

Mésicni prehledy reklamnich investic
Data maloobchodnich Tetézcll
Aktudlni akce a kurzy

Privodce instorem

Noveé publikace

POS novinky

POPAI CENTRAL EUROPE

Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Krélové
CR - Czech Republic

www.popai.cz

Daniela Krofidnova
dkrofianova@popai.cz
Tel: +420 775 989 853

Marcela Pazourkova
mpazourkova@popai.cz
Tel: 4420 608 257 701



Tradi¢ni vrcholné setkani profesionald
oboru in-store komunikace s mezinarodni
ucasti. Celodenni program nabidne
mezinarodni konferenci, soutéz o nejlepsi
komunikaéni projekty v prodejnich

mistech a spolecensky vecer.

POPAI

DAY 2016

24.11.2016

Konferenéni centrum hotelu GRANDIOR

Na Po¥ic¢i 42, Praha 1

POPAI
AWARDS

POPAI
FORUM

POPAI
STUDENT
AWARD

GENERALNI PARTNER
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POPAI FORUM 2016

Mezinarodni konference o zasadnich trendech
a potencidlu mista prodeje

POPAI AWARDS 2016

Soutéz o nejlepsi prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich
mistech. Prehlidka novinek v oblasti nastroju in-store komunikace,
novych in-store technologii a dalSich podpurnych propagacnich
nastrojl. Soutéz probiha za podpory svétové asociace POPAI.

POPAI STUDENT AWARD 2016

Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektd v misté prodeje
dle realnych zadani od konkrétnich zadavatelu - partnerd soutéze.

Spolecensky vecer
e Slavnostni vyhlaseni vysledkl soutéze

POPAI AWARDS 2016 a POPAI STUDENT AWARD 2016
* Degustace vin ¢ Raut, hudba

HLAVNI PARTNERI

e @ v ,
Freebosrd s ; cermdk REDA®  cLoeaL
: . . —
Feel FREE to show up! RETAIL design
EXPERIENCE
PARTNERI ODBORNI PARTNERI
authentica >AGO g, s KNOWNSTORE MORIS NS EDm:
SPONZORI
STi GROUP 5Prin|: !E&Tedh... g‘/“i‘;{% # Wil ]\%&gi‘fff"" G KiWi GA IA
""""""" AKCE JE PORADANA
. . . . . . VE SPOLUPRACI S AGENTUROU
HLAVNI MEDIALNI PARTNER MEDIALNI PARTNERI UP BRAND ACTIVATION 5.R.O.
X " up brand ‘S;Ei)va‘tion
IB0Zi&PRODE) MISTO MEDIAR ok

POPAI CENTRAL EUROPE
wWww.popai.cz

©

Marcela Pazourkova
mpazourkova@popai.cz
Tel: +420 608 257 701

Daniela Krofidnova
dkrofianova@popai.cz
Tel: +420 775 989 853



