EEEEEEEEEEEEE

PRUVODCE OBOREM
MARKETING AT RETAIL

GUIDE THROUGH
THE MARKETING
AT RETAIL INDUSTRY

2017




POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou
pobockou svétové asociace POPAL.

Jsme neziskova organizace, jejimz poslanim
je podpora marketingu v misté prodeje.

Nase vize

Véfime, Ze dobré vztahy v oboru pomahaji
zlepSovat komunikaci v misté prodeje.

Nase mise

Vytvafime aktivni komunikacni platformu
pro vzdélavani, sdileni a rozvoj oboru in-store
marketing.

Jaké pouzivame nastroje
* Konference, seminare,
workshopy, diskuzni fora.
* VVyzkum mista prodeje a jeho definice.
* Soutéze, networking a medializaci.

Nase hodnoty

eV inovacich vidime pfileZitost
jak rozvijet nas obor.

 Celosvétovy nadhled oprostuje
od lokalni slepoty.

* Jednat fér a otevrené sdilet
poznatky a zkusenosti.
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POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European
branch of the world association POPALI.

We are a nonprofit organization, our mission

is to promote the marketing at retail industry.

Our Vision

We believe that good relationships help to improve
the communication at the point of sale.

Our Mission

We create an active communication platform
for learning, sharing and developing the in-store
marketing industry.

Our Tools
e Conferences, seminars, workshops,
and discussion forums.
» Research of the point of sale and its definition.
e Networking and publicity.

Our Values

e \We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

e \We believe a global perspective
surpasses a local blindness.

¢ We act fairly and openly share
knowledge and experience.
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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
pfiblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v prodejnich mistech
(marketing at retail), jeho soucasny vyznam i sméry jeho vyvoje.
Publikace rovnéz obsahuje seznam prednich spole¢nosti oboru,
které jsou sdruzeny pod asociaci POPAI CE a které jsou uznavany
jako seriozni a dUvéryhodni profesionalové reprezentujici standard
kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL EUROPE
is to approach the professional public to the marketing at retail
industry and to specify its current importance and its development
trends. The brochure introduces also a range of leading specialist
companies associated under the POPAI CE country office which are
recognized as serious and credible experts representing the quality
standards of the profession.
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Vazeni a mili kolegové,

163 nds, Ze vdm opét mlzeme predstavit novou publi-
kaci ,Prlvodce oborem marketing at retail 2017".

Vydani této publikace, kterou kazdorocné pfipravuje
stfedoevropska pobocka svétové asociace POPAI, je vzdy
pilezitosti zamyslet se nad trendy a novinkami, které se
objevily v minulém roce v oboru in-store komunikace.
Zarovert vam mizeme touto formou prezentovat cin-
nost nasi asociace spolu s novymi projekty a predstavit
vam predni spolecnosti, které plsobi v nasem oboru.

POPAI CE si za dobu své Sestnactileté existence pro-
sla dynamickym vyvojem. Z pocatecnich snah ochranit
podnikatelské zajmy nasich ¢lenskych spole¢nosti a po-
stupného formovani ¢eského trhu komunikace a mar-
ketingu v in-storu se prerodila v uznavanou vzdélavadci,
informacni a komunikacni platformu pro vsechny profe-
sionaly, kterych se tyka marketing v misté prodeje.

V soucasné dobé ma POPAI CE 88 ¢lend a clenska
zakladna se rok od roku rozsifuje. Za posledni obdobi
k nam vstoupilo 9 novych ¢lend: jde o vstup vyznamnych
spolecnosti z naSeho oboru, k nimz patfi i pfedni zadava-
telé jako napf. Philips, L'Oréal, BEL Syry, Nutricia, VITANA,
Stock Plzen, COTY a dalsi. Vstup dalSich ¢lend potvrzuje
skutenost, Ze je nase asociace povazovana za divéry-
hodnou a uznavanou platformu, ktera pfispiva k podpo-
fe mista prodeje a k podpore aktivit ¢lenl. Nasi ¢leno-
vé poskytuji svym klientdm profesionalni komunikacni
a marketingové sluzby v Sirokém rozsahu od kreativniho
zpracovani, vyroby a instalace az po méfeni Uc¢innosti
reklamy, sbér dat, digitalni komunikaci a dalsi odborné
a specifické sluzby se zaméfenim na misto prodeje.

Samostatné pracujici odborné sekce nasi asociace,
které se vénuji dlouhodobym oborovym projektlm,
se v minulém obdobi aktivné zapojovaly do programd
odbornych workshopl a dil¢i témata pak zaznéla i na
konferenci POPAI FORUM. Sekce Klubu zadavateld, kte-
ra spojuje zadavatele reklamy s jejimi realizatory a vy-
zkumnymi agenturami, se vyznamné rozrista o predni
nadnarodni dodavatele znackovych vyrobkd. Digitalni
sekce se v poslednim obdobi vyrazné aktivovala a svym
programem se pfihlasila ke zviditelnéni a popularizaci
oboru digitalnich komunikacnich prostredkd a projektd.

Na zacatku roku 2016 doslo po vzajemné dohodé
zastupcl oborovych asociaci POPAI CE a A3DR ke slou-
Ceni obou asociaci do jedné asociace POPAI CE vCetné
propojeni ¢lenské zakladny. Do odborné sekce Reklam-
ni pfedméty POPAI CE vstoupili novi ¢lenové a zaroven
doslo k rozsifeni programu pro oblast darkovych a re-
klamnich pfedmétd jakozto vyznamné soucasti oboru
marketingové komunikace a podpory prodeje. Asociace
POPAI CE se tak nové stala organizatorem tradi¢ni sou-
téze reklamnich predmétl Hvézda 3D reklamy.

POPAI CE ale neni jen servisni platformou pro své
¢leny, kromé prdbézné organizovanych odbornych
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workshopl na aktualni témata stoji za fadou novych
ddlezitych projektd, které iniciovala a které realizuje
v navaznosti na nové trendy v oboru a podle potieb
trhu. Na konkrétnich projektech spolupracuje s fadou
uznavanych expertl, vyznamnych spole¢nosti a reno-
movanych instituci.

Udalosti roku v oboru in-store byla bezesporu me-
zindrodni akce POPAI DAY 2016, kterd probéhla pod
zastitou Ministerstva primyslu a obchodu a Svazu ob-
chodu a cestovniho ruchu CR. Soucasti byla také kon-
ference, kterad se pod nazvem ,Kudy jinudy, kdyz ne
tudy?” vénovala predstaveni novych cest, netradi¢nich
napadd a problematice alternativnich zpdsobd komuni-
kace a prodeje zbozi a sluzeb zakaznikdim. Mimoradny
navstévnicky ohlas nas vede k nutnosti zajistit pro pristi
rocnik pro tuto akci novy rozsahlejsi prostor.

Pozitivni ohlasy jsme zaznamenali po spusténi novych
rebrandovanych webovych stranek popai.cz, které jsou
prehlednéjsi a uZzivatelsky privétivéjsi a staly se infor-
macnim oborovym zdrojem. Clenské spole¢nosti zde
maji moznost prednostni prezentace aktivit a novinek.

V roce 2016 se v Praze uskutecnilo setkani zastupct
evropskych pobocek svétové sité POPAI pod garanci nasi
pobocky. Diky velmi dynamickému vyvoji nasich aktivit
je POPAI CE velmi pozitivhé hodnocena jako jedna z nej-
to povzbudiva zprava, kterd nas motivovala pro nasi
dalsi praci.

Stale také plati to, Ze pro budoucnost naseho oboru
povazujeme za zasadni podporu skol a studentl a roz-
vijeni vztah( s nastupujici generaci. Proto se POPAI CE
systematicky zaméfuje na projekty a spolupraci nejen se
zastupci skol s marketingovym zamérenim, ale i se sa-
motnymi studenty.

Publikace, kterou drzite v ruce, vdm nabizi souhrn po-
hledd na nasi ¢innost, kterd by nebyla mozna bez pfi-
spéni ¢lent asociace, partner( a dalSich spolupracujicich
subjektl, kterym chceme touto cestou co nejsrdecnéji
podékovat.

Dear colleagues,

We are very pleased that once again we have the
honour to present to you a new publication "Guide
through the Marketing at Retail industry 2017". Pub-
lished annually by the Central European branch of the
global POPAI Association, the Guide always provides an
opportunity to reflect on the trends and innovations
that appeared in the field of in-store communication
in the previous year. At the same time, in this way we
can showcase the activities of our association, together
with new projects and introduce the leading companies
operating in our line of business.

In the course of its sixteen years of existence POPAI
CE has experienced a great development, as from the
initial efforts to protect the business interests of our
member companies and the gradual formation of the
Czech market in in-store communication and market-
ing, it evolved into a well-recognized educational, infor-
mational and communication platform for all industry
professionals connected with point-of-sale marketing.

Currently POPAI CE has 88 members and the member-
ship has been increasing year by year. Recently we have
welcomed 9 new members, including major companies
of our industry, such as the leading advertisers Philips,
L'Oréal, BEL Syry, Nutricia, VITANA, Stock Plzen, COTY
and others. The interest of these new members in join-
ing us is clear proof of the fact that our association is
considered a trustworthy and well-recognized platform
significantly contributing to point-of-sale marketing and
the promotion of the activities of the members. Our
members provide their clients with professional commu-
nication and marketing services at a wide scope ranging
from creative processing, production and installation to
measuring the effectiveness of advertising, data collec-
tion, digital communication and other professional and
specific services targeting points of sale.

Independent specialist sections of our association,
dedicated to long-term in-store projects, were actively
involved in professional workshop programmes in the
past year and some of the topics were presented at
the POPAI FORUM Conference. Connecting advertisers
with advertising implementers and research agencies,
the Club of Advertisers Section has been significantly
increasing thanks to leading multi-national suppliers of
brand products joining. The Digital Section has recently
become very active and through its programme it is pro-
moting the idea of making the branch of digital commu-
nication means and projects more visible and popular.

At the beginning of 2016, following the mutual
agreement of the representatives of the POPAI CE and
A3DR, a merger of these two industry associations took
place resulting in one POPAI CE association including
a consolidation of the member base. The POPAI CE Ad-
vertising Items Section was joined by new members and
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at the same time the programme aimed at the area of
gift and advertising items was expanded as a significant
component of the line of marketing communication
and sales support. Subsequently, the POPAI CE Associa-
tion has newly become the organizer of the traditional
competition aimed at advertising items titled “Star of
3D Advertising”.

Nonetheless, POPAI CE is not just a service platform
for its members, and apart from regularly organised pro-
fessional workshops focusing on current topics it is also
behind a number of new important projects which it ini-
tiates and implements in connection with the new trends
in the sector and in compliance with market needs. In
addition, the association cooperates on specific projects
with many renowned experts, prominent companies and
reputable institutions.

The in-store event of the year was undoubtedly the
international POPAI DAY 2016, which took place under
the auspices of the Ministry of Industry and Trade and
the Czech Confederation of Commerce and Tourism.
The event also included the conference titled "If Not
This Way, Then How?", which aimed at presenting new
ways, innovative ideas and issues connected with alter-
native methods of communication and selling goods
and services to customers. The extraordinary response
shown by the visitors has forced us to search for new
larger premises to hold this event in, in future years.

We have recorded a positive feedback after the
launch of the new popai.cz rebranded website, which
has a clearer layout, is more user-friendly and has be-
come a source of information in this line of business.
Member companies can enjoy preferential treatment
when it comes to the presentation of their activities and
news on this site.

In 2016 a meeting of representatives of the Europe-
an branches of the global POPAI network took place in
Prague with the assurance of our office. Thanks to the
very dynamic development of our activities, POPAI CE is
rated very highly as one of the most successful Europe-
an branches of the global POPAI network. It was truly
encouraging news for our further work.

As in the past we still believe that supporting schools
and students as well as developing relationships with
the next generation is of fundamental importance for
the future of our line of business. Therefore, POPAI CE
systematically focuses on projects and cooperation with
school representatives and students specialising in mar-
keting subjects.

The publication you have opened offers a variety of
viewpoints about our activities, which would not be pos-
sible without the involvement of the association mem-
bers, partners and other cooperating entities. For this
we wish to thank them from the bottom of our heart.
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Bylo, je a bude.

Diky za dalsi dobry rok.

Rok 2016 se nesl ve znameni kontinualniho
rastu, kdy si nas trh na zakladé posledniho
monitoringu investic do produkce POP médii
v meziro¢nim srovnani pfipsal opét pfiblizné

7 %. Uspéch slavily nové online projekty, a to
zejména v oblasti FMCG. | diky jim se do stfedu
obchodniho i marketingového zajmu postupné
dostava skutec¢na spokojenost zakaznika, ktera
se stava zarukou budouci prosperity. Pfibyva
zajimavych vyzkum a platforem, na kterych se
mohou setkdvat maloobchodnici, zadavatelé

i dodavatelé.

Online roste, kamenny retail musi reagovat
Online nakupovani zaznamenalo raketovy rust, a to hlavné
v segmentu FMCG. Hraci na tomto poli rostou dynamicté-
ji, nez se ocekavalo, a v drtivé vétsiné mezi nimi prevazuji
spole¢nosti mimo mainstreamové maloobchodni znacky.
Uspéch slavi i diky esencidlnimu zajmu a pé¢i o zakaznika
v reflexi mezigeneracni obmeény a z toho plynoucim seiz-
mickym zménam v nakupnim chovani. Moc dobfe si totiz
uvédomuyji, Ze jediné komplexni a nekompromisné dobra
zakaznickd zkusenost a pozitivni reference jsou v dnesni
dobé klicovym fundamentem jejich budouci existence.

Spokojeny zakaznik se postupné dostava do stfedu zajmu
i u kamennych obchodUd. Béhem loriského roku se rozbé-
hl napfiklad remodeling prodejen Lidl a Penny. Jedna se
o evolucni vykrok k nové generaci prodejnich prostredi sil-
né reflektujici pravé zmény v ndkupni poptavce.

Nakupovani v kamenné prodejné totiz bude stale vice mo-

tivovano principy spolecenské udalosti a hédonismem nez
uspokojenim funkcnich potreb, které bude efektivnéji na-

plhovéno tfeba objednanim online nejen s dovozem dom,
ale vice i v click & collect reZimu a v blizké budoucnosti tie-
ba prostfednictvim dronu, ktery zakaznikovi doruci zasilku
do aktudlniho mista jeho vyskytu podle GPS soufadnic vysi-
lanych jeho smartphonem.

Zéroven bude hrat klicovou roli pfi nakupovani interakce
s prodavacem, ktery bude Castéji vystupovat v roli zdbavné-
ho hrace, radce, pomocnika, inspiratora a osobniho pfitele
schopného ndm odhalovat nase skryté potfeby a touhy.
A to vse jesté intenzivnéji rdmovano fenoménem omni-
channelu a digitalizace in-store komunikace s postupné
aktivnéjsi roli mobilnich zafizeni, mobilnich plateb, geolo-
kacnich dat, object recognition a loT.

Big data jesté pokrocilejsi

Z pohledu retailové komunikace je stale aktualni téma big
data a jejich vyuZivani pfi odhalovani a predvidani potieb
a prani zékaznik na pomalé a rozvazné cesté k personali-
zaci nabidky a komunikace. Nového rozméru nabyva tento
fenomén s prichodem umélé inteligence (Al) také do retail
marketingu. Napfiklad v podobé Watsona jiz nékolikrat na-
sazeného tfeba v podpore prodeje znacek Under Armour,
nebo North Face.

Vyzkumy v novych oblastech

K lepsimu poznani zakaznika pomahaji i vyzkumy zalozené
na tradi¢nich metodach. Loni dokoncena studie Shopper
Engagement study CZ, za kterou stoji dvouleté Usili nasi
asociace a vyzkumna agentura Ipsos, pfinasi znalosti obec-
ného charakteru o nakupovani v supermarketech a hyper-
marketech, poznani o ¢eské impulzivité ndkupnich rozhod-
nuti i specificka data na Urovni produktovych kategorii. Ta
jsou natolik konkrétni a prakticka, Ze je mnoho spole¢nosti
z fad maloobchodnikl i jejich dodavatell jiz vyuzivd pro
planovani a optimalizaci in-store aktivit na Urovni prode-
jen, produktovych kategorii i znacek. Zaroveri se s nimi se-
tkavaji i vyrobci a agentury v ramci briefl a jsou pak lépe
schopni vytvaret feseni na zadkladé rozmanitych znalosti

o nakupovani a svych nakupuijicich. Touto aktivitou se nasi
asociaci podafilo vyznamné pfispét k vylepSovani ceskych
prodejnich mist, podpofit spolupraci na trhu a popularizo-
vat nas obor.

Dalsi zajimavé poznatky letos pfinasi také inovativni projekt
Sémioticky POP prdvodce, nebo prizkum RIMM, mapuiji-
ci postoje maloobchodnikd nejen k in-store mediatyptim
i spolupraci s dodavateli. S nékterymi jeho vysledky se mu-
Zete seznamit na dalSich strankach. K tomu véemu v led-
nu odstartoval vyzkumny projekt v HoReCa, zabivajici se
spotfebnim chovanim, rolemi a vlivem in-store komunikace
v hotelich, restauracich, kavarnach, cukrarnach, kioscich
a podobnych mistech prodeje. Jeho cilem je dodat do to-
hoto dosud neprobddaného segmentu podklady pro tvor-
bu optimalnich komunikacnich strategii, ucinnéjSich POP
médii a naméty na jejich inovace.

Vzdélavani - komunikacni platforma
dodavatelll, zadavateltl a maloobchodnikt

Z novych projektl se asociace snazi obohatit ¢lenskou za-
kladnu POPAI inkubatorem, ktery nabizi pfilezitost pravidel-
ného setkdvani dodavatell a zadavateld nad rlznymi ino-
vacemi. Pro klub zadavatel( asociace nabizi také zahrani¢ni
Retail Tours, které ¢lendm umozZni cesty za inspiraci a pfi-
klady dobré a inovativni praxe do zahrani¢nich mist prode-
je. Ve spolupraci s Vysokou skolou ekonomickou probéhne
v letosnim cervnu Certifikovany kurz 2, rozsifujici témata jiz
tradi¢niho zakladniho kurzu.

Zmény v POPAI Global

V neposledni fadé je na misté zminit, Ze v globalni centrale
POPAI nastaly v uplynulém roce zmény strategie odstar-
tované fazi s americkou retailovou asociaci ARE. Soucasti
nové nastavenych strategickych cild je vétsi propojeni ak-
tivit lokalnich pobocek s centralni kancelafi a zaroven sil-
néjsi podpora a konsolidace aktivit mezi jednotlivymi trhy.
Hlavnim zamérem je pak ve vétsi mife poskytovat ¢lendim
a narodnim kanceldfim podporu ve formé informaci, zna-
losti a pristupl nad ramec téch lokalnich.
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Daniel Jesensky
Vice prezident POPAI CE

S tim souvisi i rebranding asociace na novou znacku
.Shop!”, kterad zatim probéhla v Severni Americe a po-
stupné bude predstavovana i na dalSich trzich. V Evropé
zatim vzhledem k sile znac¢ky POPAI neni rebranding plosné
planovan, doslo jen ke grafické inovaci stavajiciho loga.

Nase asociace v uplynulém roce opét potvrdila smyslupl-
nost své existence a svou pozici nejaktivnéjsiho oborové-
ho sdruZeni v komercnich komunikacich. Véfime, Ze nase
spole¢na cinnost a projekty prispély a budou dale pfispivat
k pozitivni evoluci mist prodeje, rozsifovani spoluprace
a plynoucimu obchodnimu blahobytu viech skupin zastou-
penych v nasi ¢lenské zékladné.

PFeji nam vsem, aby pokracujici konjunktura i nadale pfina-
Sela nové pfilezitosti, hojné mozZnosti, projekty a realizace.

As It Was, as It Is
and as It Will Be.
Thanks for Another
Good Year.

The year of 2016 was marked by continuous growth,
when yet again our market recorded an increase of
approximately 7% in a year-on-year comparison ba-
sed on the latest monitoring of the investment in the
POP media production. New online projects, especia-
lly in the FMCG segment, were crowned with success.
Also thanks to them, actual customer satisfaction is
gradually becoming the centre of retail and marketing
attention, providing a guarantee of future prosperity.
The number of interesting research studies and plat-
forms joining retailers, advertisers and suppliers is on
the rise.
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Investice do reklamy
v misté prodeje
predstavuji

6,71 miliard K¢

Asociace oboru marketingové komunikace

v misté prodeje POPAI CE ve spolupraci

s medialni agenturou OMD Czech kazdorocné

zverejiuje vysledky monitoringu investic do

produkce POP komunikaénich médii v rGznych ‘ ‘
maloobchodnich formatech a provozovnach

sluzeb v CR. K dispozici jsou tak informace

o objemu investic v letech 2010-2015 a také
informace o jejich strukture.

Informace o specifickych trzich jsou nutnym predpokladem k zakladni orientaci a strategickym rozhodnutim subjektl pod-
nikajicich v patfi¢cném oboru.

Celkovy finan¢ni objem investovany do produkce prostfedkd reklamy v misté prodeje za rok 2015 v Ceské republice
tvofil 6,71 miliardy K¢&. V roce 2015 doslo na tomto trhu k opétovnému 7% nardstu (stejné jako v roce 2014). Objemem
trhu reklamy v rdmci tohoto monitoringu rozumime finan¢ni objem investovany za dany rok do produkce POP komuni-
kacnich médif vyrobenych spole¢nostmi se sidlem v CR a zaroveri i objem jejich dovozu ze zahranici.

Urover monitoringu (Net Net v mld. K¢ bez DPH)

1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD) 1,446 1,398 1,496 1,573
2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + vefejné zdroje, odhad 3,028 3,615 3,944 4,259
3. Dovoz ze zahranici 0,895 0,752 0,816 0,875
Celkem 1. + 2. + 3. 5,368 5,765 6,255 6,707

Typem umisténi, ktery dlouhodobé reprezentuje nejvétsi objemy produkénich investic, jsou podlahové POP prostifedky
s 34% podilem v roce 2015, nasledované regalovymi POP prostiedky s podilem 20 %. K pokladndm a obsluznym pultim
souhrnné sméfuje 14 % objemu investovanych prostfedkd a nasténné a fasadové POP prostfedky navysily v roce 2015 sv(jj
podil o 10 procentnich bodd na 18 %.

100 % —
80 % — I Ostatni
POP prostredky
60 % |— B Nasténné a fasadové
POP prostredky
. [ POP prostredky k pokladnam
40 % — a obsluznym pultam
Il REGALOVE
20% +— POP prostredky
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0% POP prostfedky
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V dalsim grafu jsou uvedeny produktové kategorie, pro které byla POP média vyuzita. Nejsilnéjsi produktovou kategorii
jsou potraviny s 21 % financniho objemu v roce 2015, nasledované kosmetikou (19 %) a ndpoji (13 %). Nejvyssi nardst za-
znamenaly kategorie farmaceutickych pfipravkd a sluzeb. Naopak v roce 2015 poklesl podil kategorii napojd, spotfebniho
zboZi a potravin.

POTRAVINY
NAPOJE
KOSMETIKA
A DROGISTICKE

ZBOZi =

FARMACEUTICKE
PRIPRAVKY
AUTOMOTIVE

SLUZBY I 2010

. I 2011
SPOTREBNI

ELEKRONIKA s 2012
(+ POCITACE)

s 2013
SPOTREBN

ZBOZi - ————— s 2014

B 2015
OSTATNI

| | | | | |
0% 5 % 10 % 15 % 20 % 25 % 30 %

DalSim zajimavym Gdajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil docasnych versus trvanlivych nosi¢t POP. V 2015
se poprvé podil trvanlivych nosicd (58 %) dostal nad docasné. U této hodnoty je vak tfeba brat v Gvahu, Ze se jedna o mo-
nitoring sirokého spektra produktovych kategorii (viz. pfredchozi graf/hodnoty), nejen téch FMCG, u kterych se predpoklada
setrvani pfevahy docasnych POP médii.
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Prehled hodnot uzavirdme srovnanim podle cilového trhu formou procentudlni skladby. Pfevidda ten tuzemsky, pro ktery je
uréeno 42 % u nas vyrobenych POP médii. Tento podil v poslednich letech mirné klesa a postupné roste podil exportu az

na soucasnych 51 %.

46 %
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Investments in Point of
Sale Advertising Amount
to 6.71 Billion Crowns

Every year POPAI CE, an association focusing
on the sector of marketing communication at
points of sale, in collaboration with the OMD
Czech media agency, publishes the results of
the monitoring of investments in POP com-
munication media production in various types
of retail establishments and premises offering
services in the Czech Republic. Subsequently,
the investment volume figures and information
about the structure of investments in the period
2010-2015 are now available.

Objem trhu darkovych a reklamnich
predmétl prekonal 5,5 miliardy korun

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve
spolupraci s medialni agenturou OMD Czech
zverejnila vysledky projektu monitoringu
darkovych a reklamnich predmétd. V Cesku jsou
tak k dispozici informace o objemu investic do
vyroby darkovych a reklamnich pfedméti v roce
2015 a také informace o jejich struktufre.

Celkovy finan¢ni objem investovany do produkce darko-
vych a reklamnich pfedmétd za rok 2015 v Ceské republice
tvofil 5,53 miliardy K¢.

Na prvnim obrazku je graf rozdéleni financnich objemd
mezi cilové trhy darkovych a reklamnich pfedmétd.

Cilovy trh

EXPORT ¢

38 % R
\ 62 %

®

Tuzemska produkce reklamnich déarkovych predmétd
sméfuje vétsinou do Ceské republiky, kde skonci 62 % vy-
naloZenych prostifedk( na tuto formu propagace. Na ex-
port sméfuje zbyvajicich 38 % vyrobkd.

Darkové a reklamni pfedméty byly v roce 2015 prevazneg,
ato ze 71 %, dovezeny mimoevropskymi dodavateli. Cesti
dodavatelé na trh umistili 20 % darkovych predmétd, ev-
ropsti se podileli dalsimi 9 %.

Zemé dodavatele R

OSTATNI
(Asie,

Amerika
apod.)

71 %

~ EVROPA

9%

Z hlediska zemé ptvodu reklamnich pfedmétl (tzn. zemé,
kde byly reklamni pfedméty vyrobeny) jsou jasné domi-
nantni neevropsti vyrobci. Z téchto zejména asijskych zemi
pochazi celych 93 % predmét(. Cesti vyrobci dodali na trh
pouhd 4 % a ostatni evropsti producenti dalsi 3 %. Logi-
stické fetézce reklamnich a darkovych predmétd jsou tedy

globalniho charakteru a jsou schopny dostatecné pruzné
reagovat na zmény poptavky.

Zemé pavodu CR
4%

OSTATNI
(Asie,

Amerika
apod.)

93 %

EVROPA
3%

DalSim zajimavym Udajem, ktery vyplyva z projektu moni-
toringu, je podil darkovych pfedmétd prodanych bez nebo
vCetné potisku. Pfedméty opatiené potiskem ¢&i brandin-
gem ¢inily 79 % realizovaného obratu. Bez pfidané hodno-
ty v podobé potisku se prodalo 21% darkovych pfedmét(.

Dokonéenost produktu
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Volume of Gift

and Advertising ltem
Market Surpassed
5.5 Billion Crowns

In cooperation with the OMD Czech media agen-
cy, the Point of Purchase Advertising (POPAI) As-
sociation published the results of the gift and ad-
vertising item monitoring project. Therefore, the
data reflecting the volume of investments in the
production of gift and advertising items in 2015
along with information about their structure is
available in the Czech Republic.

Predmét Predmét
prodany prodany
bez potisku véetné
/ znaceni ~ potisku

o / znaceni
21% (branding)

79 %

Pokud jde o pfehled pouzivanych technologii potisku pfedmétl, prevlada sitotisk s 27 % nasledovany tampon-tiskem
s 24 % a vypalem s 14 %. Pomérné Casto pouzivanymi jsou také transfer (12 %) a gravirovani (10 %). Ostatni technologie,
jako napft. vysivka, digitalni tisk, piskovani ¢i razba, jsou pouzivany spise sporadicky.

Pouzivané technologie potisku

sitotisk
tampontisk
vypal

transfer
gravirovani
vysivka
digitalni tisk
piskovani
sublimacni tisk
razba

digitalni UV tisk

POPAI CENTRAL EUROPE
Daniela Krofidnova - General manager
n Daniel Jesensky - Vice prezident, sekce teorie a vyzkumu POP
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Vyznam a potencial
in-store komunikace
z pohledu maloobchodu

POPAI CENTRAL EUROPE
Daniela Krofianova - General manager
Daniel Jesensky - Vice prezident, sekce teorie a vyzkumu POP

POPAI CE ve spolupraci s agenturou OMD Czech dokoncila
dalsi rocnik prizkumu RIMM (Retail In-store Media Manu-
al), ktery zkoumal vyznam a vyuZitelnost komunikacnich
médii v in-store a zaroven se zabyval atributy spoluprace
zastupcl maloobchodu s dodavateli znackovych vyrobk
v misté prodeje.

V ramci prdzkumu byli osloveni zastupci mezinarodnich
Sirokosortimentnich Fetézcd i lokéalnich maloobchodnich
siti, hobby fetézcl, elektro prodejen a drogistickych fe-
tézcd. Srovnani je ve vystupech nize prezentovano za cely
trh ve srovnani se Sirokosortimentnim (FMCG) modernim
a tradi¢nim trhem. Prlizkum byl realizovan formou on-line
dotazovani CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)
s vyuzitim nastroje Snapshots, ktery je exkluzivnim systé-
mem OMG Research.

Projekt RIMM je dlouhodobym monitoringem nazord za-
stupcli maloobchodnich spolec¢nosti, ktery POPAI CE pro-
vadi od roku 2005.

Priizkum probéhl ve spolupraci se Svazem obchodu a ces-
tovniho ruchu CR a za podpory partnerl — spole¢nosti
DAGO, DEKOR, Global Marketing, ROSS a VITANA.

Importance and Potential
of In-store Communication

from a Retail Point of View

In cooperation with the OMD Czech agency, POPAI CE
completed another year of the RIMM (Retail In-store
Media Manual) survey focusing on the relevance and
usefulness of in-store communication media and at
the same time dealing with the attributes of coopera-
tion between retail representatives and brand product
suppliers at points of sale.

Co motivuje maloobchodni spoleénosti

ke spolupraci se zadavateli reklamy

v oblasti in-store komunikace?

Hlavnim motiva¢nim faktorem pro spolupraci s dodavate-
li v in-store komunikaci je dle vysledkd prizkumu zvyseni
prodeje podporovanych produktd a dosazeni dalSich pfi-
jmU. Ve srovnani s pfedchozim ro¢nikem prizkumu doslo
k vyraznému zvySeni motivace formou poplatkd za umisto-
vani POP médii. Respondenti rovnéz uvedli, Ze ve spoluprdci
s dodavateli znackovych vyrobk( v in-store je nejvice brzdi
nerespektovani pravidel ze strany dodavateld, neexkluzivita
kampani, nedostatecné respektovani unikatniho vizualniho
stylu a chybéjici prokazovani Ucinnosti a efektivity POP.

V oblasti motivacnich prvkd prdzkum odhalil nékteré
odliSnosti mezi nazory mezinarodnich a lokalnich maloob-
chodnich siti. Hlavnim motivacnim faktorem pro spolupréci
s dodavateli v in-store komunikaci je pro moderni trh dalsi
zdroj pfijmu a zvySeni obratu kategorie, zatimco tradic-
ni trh chce hlavné pfildkat nové zakazniky a zvysit prodej
podporovanych produktd.

Motivacni faktory ke spolupraci s dodavateli v oblasti in-store komunikace

00| Modemitth | | Tradiéni trh || Totaltrh

Dalsi zdroj pfijmu
ZvySeni obratu dané kategorie

Zvyseni prodeje podporovanych produktl

RIITIIT *{?Hﬂ?{? o tﬁgﬁ;{?{} *i}ﬁ)ﬁi}iﬁ? *Qﬁi}i}

WLITITITY **;iigﬁ?{} ) *i}ﬁ){}i} *iﬁ?ﬁ)ﬁ?ﬁ? *{}ﬁi}ﬁ?

RREIT FUITW @ FUDUD RRDWD o W
12 1,0 2,0 13

Pfilékani novych zékaznik( WL WIrIeIrey WL WPy WL IILT
k podporovanym produkttim 1,0 0,6 2,0 2,0 1.1
Zvyseni navstévnosti i WU Wiy PRI W ? W TILY
dané produktové kategorie 0,7 0,8 0,5 0 0.4

Zlepseni atmosféry nakupniho prostredi {}'{}{0}{}{} *ﬁ(ﬁﬁﬁ 'ﬁ%{}ﬁ *{}(?7{}‘{} (V) *ﬁ&%ﬁﬁ

Informovani a edukace zakaznikd

i

W i‘.?{?%}iﬁ?{? {?ﬁi}g;{?{} i}i‘.?oigﬁi}ii? iﬁ?i?(ﬁ)i?zii}ii?

Hlavnim motivacnim faktorem pro spolupraci s dodavateli v in-store komunikaci pro ,Moderni trh” je dalsi zdroj pfijmu

a zvyseni obratu kategorie, zatimco , Tradi¢ni trh” chce hlavné pfilakat nové zakazniky a zvysit prodej podporovanych produktd.
Vyberte tfi aspekty, které Vas nejvice motivuji ke spolupraci s Vasimi dodavateli v oblasti in-store komunikace.

Hodnota je spoctena pomoci valuace 3 vybranych a sefazenych aspektd, v poméru k poctu platnych odpovedi.

Vysledna skala je od 0 do 3 - kde 3 je hodné dlezity a 0 naprosto neddleZity aspekt.

Jaké pfinosy POP prostifedkd ocenuji
zastupci maloobchodu?

Jak moderni, tak tradi¢ni maloobchodni sité povazuji za
hlavni pfinos POP prostfedkd to, Ze zvysuji prodeje vysta-
veného zboZi. Moderni sité oceruji zvysenou vizibilitu pre-

zentovanych produkt( a také to, Ze POP generuji nakupy
neplanovanych poloZek. Pro tradi¢ni maloobchodni sité
jsou POP prostfedky rovnéz vyznamné, protoze zlepsuji at-
mosféru a atraktivitu prodejny a usnadnuji orientaci naku-
pujicich. Vsechny maloobchodni sité vnimaiji jako hlavni ne-

gativum presycenost prodejen POP aplikacemi a to, ze POP
prostfedky prekazeji zdkaznikiim. Zastupci moderniho trhu
vyjadFuji také obavy z nekvalitniho provedeni POP realizaci

Pfinos POP prostiedkii
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a z nizké miry kreativity. Pro zastupce tradi¢nich siti jsou na-
opak negativnimi faktory nutnost péce a udrzby POP, jejich
kratka trvanlivost nebo nesoulad s pravidly prodejny

| Modernith | |  Tradiénith | | Totaltrh |

2012 | 2016 | [ 2012 ]| 2006 | | 2016 |
Zvysuiji prodej vystaveného zbozi *'2{}3{}{} "ﬁﬁﬁ **zi%ﬁﬁ *'2*6{}{} (1) "1{}9{}{}
Zvy3uji vizibilitu prezentovaného WL TITrLy SRR AR WL IIIr LY
produktu / kategorie n/a* 1,1 n/a* 0,7 0,8
Zlepsuji navstévnost produktové kategorie i}{}gﬁ;ﬁ?ﬁ? Qﬁgﬁﬁ? *ﬁ?gﬁ?ﬁ ﬁ?ﬁ?{o}ﬁ?ﬁ (V) fﬂ?ﬁ{?ﬁ?
Usnadriuji orientaci nakupujicich *Qﬁﬂ?ﬁ? *{}3{}{} {}ﬁ?%}{}{} *ﬁﬁﬁ?ﬁ *ﬁ(ﬁﬁﬁ
Generuji koupi neplanovanych polozek **1{}7{:?{? *ﬁg\‘;ﬁﬁ? (4) *i}%ﬁ?ﬁ? ﬁ?ﬁ?ﬁﬁ?ﬁ *ﬁ?ﬁﬁﬁ?
Podporuji ostatni propagacni aktivity WU Wy WU WY IR RN
v misté prodeje (napf. reklama v letaku atp.) 0,5 0,4 0,7 0 0,4

Umoznuiji umistovat zbozi {}{}%}ﬂ?{? {}{}i{;}{?{} {}ﬂ?{{)}{}{} *{}3{}{? {?ﬁﬁ{?{}

v souvisejicich sekcich

Zlepsuji atmosféru a atraktivitu prodejny i}ﬁ(ﬁ{?{? ﬁﬁ%}ﬁﬁ *i}%ﬁﬁ *ﬁ.ﬁﬁ?ﬁ *ﬁgﬁﬁ

Zlepsuji komfort nakupuijicich {}{}{0}{}{? ﬁﬁgﬁﬁ ﬁﬁ{gﬁﬁ {?{}{0}{}{} {}{}E}Z{}{}
Zuysui piijmy fetézce diky poplatkdm WLITITITT DITIITITY | TITITITIY ITIITITY | Tierenyey
za jejich umistovani 0,7 0,2 0,3 0,4 0.4

Jak ,Moderni” tak i , Tradi¢ni” trh vnimaji jako hlavni p¥inos POP prostiedk to,

Ze zvysuji prodeje vystaveného zbozi diky zvysené vizibilité.

Vyberte tfi aspekty, které Vas nejvice motivuiji ke spolupraci s Vasimi dodavateli v oblasti in-store komunikace.
Hodnota je spoctena pomoci valuace 3 vybranych a sefazenych aspektd, v poméru k poctu platnych odpoveédi.
Vysledna skéla je od 0 do 3 - kde 3 je hodné duleZity a 0 naprosto neduleZity aspekt.

Vnimana dulezitost medialnich kanalu

a jednotlivych typli POP prostiedki

Z hodnoceni rdznych typl komunikacnich kanall pro pro-
pagaci produktd vyplynulo, Ze hlavnim vyuzivanym pro-
pagacnim prostfedkem jsou letaky. Oproti pfedchozimu

obdobi moderni maloobchodnf sité zacaly také intenzivnéji
vyuzivat jako komunikacni médium internet, outdoor a PR,
zatimco u tradi¢nich siti je zaznamenan vzestupny trend
v pfipadé vyuzivani propagacnich predmétl ve formé dar-
kd a prémii.

Dulezitost forem komunikace pro propagaci

m Tradic"ni trh
nedilezity hodné dulezity  ECIEIN EXI FCEIGRZ0I6M nedulezity hodné duilezity

(4] internet

televize
letaky
POP media a instore komunikace

(1) outdoor

tisk 0
propagacni predméty (darky a prémie)
(1) R @

direct marketing
radio
zazitkovy marketing (EVENTS)
digital signage

kino

«Moderni” trh zacal intenzivnéji pouzivat internet, outdoor a PR. “Tradi¢ni” trh pouziva vice propagacni predméty a opousti tisk a PR.
Ohodnotte prosim ddlezZitost nasledujicich forem komunikace pro propagaci produktt Vasich dodavateld.
* Skdla od -1 do 1 - kde 1 je hodné dileZity a -1 neddlezity aspekt



Prlizkum rovnéZ mapoval nazory maloobchodu z hlediska
vnimané duleZitosti jednotlivych typd POP prostfedkd. Pro
zastupce modernich maloobchodnich siti jsou dlouhodobé

hach, paletové ostrovy, dekorace a vicesmyslové marketin-
gové nastroje.

vazovany regalové prostfedky, paletové ostrovy, ochutnav-
ky a letaky.

2012 Total Trh 2016 1.0 nedilezity

Ochutnavky a predvadéci akce

Reklama v letacich

Digitalni media v misté prodeje

Podlahové stojany a vitriny DOCASNE

Paletové ostrovy a dekorace

Regalové prostredky (dekorace; délice, stopery atd.)
Podlahové stojany a vitriny TRVALE (permanentni)
Pribalové a prémiové darky

Poster ramy, plakaty, bannery a vlajky na zed
Pokladni a pultové stojanky, displaye, mincovniky
Vylohové POP prostredky

Dekorace bezpecnostnich bran a turniket(

Hry a soutéze

Stojany na letéky a stojanky na vizudly

Polepy pokladnich past a délice ndkupu

Sireni zvukd a vani

In-store radio

Podlahova grafika

Reklamy na nakupnich vozicich a kosicich

Shop in shop

0,0 hodné dulezity 1,0

2012 EEIEN Total Trh 2016

-1,0 nedulezity

0,0 hodné dulezity 1,0

Ochutnavky a predvadéci akce
Reklama v letacich
Digitalni media v misté prodeje
Podlahové stojany a vitriny DOCASNE
Paletové ostrovy a dekorace
Regalové prostredky (dekorace; délice, stopery atd.)
Podlahové stojany a vitriny TRVALE (permanentni)
Pfibalové a prémiové darky
Poster ramy, plakaty, bannery a vlajky na zed
Pokladni a pultové stojanky, displaye, mincovniky
Vylohové POP prostredky
Dekorace bezpecnostnich bran a turniketd
Hry a soutéze
Stojany na letaky a stojanky na vizualy
Polepy pokladnich past a délice nakupu
Sireni zvukd a vani
In-store radio
Podlahova grafika
Reklamy na nakupnich vozicich a kosicich
Shop in shop
Na ,Tradi¢nim trhu” poklesla dulezitost podlahové grafiky.

Ohodnotte prosim ddleZitost nasledujicich forem komunikace pro propagaci produktu Vasich dodavateld.

* Skéla od -1 do 1 - kde 1 je hodné dilezity a -1 neddlezity aspekt

Chytré vizualni technologie

vhodné pro retail

Unorového veletrhu Integrated Systems Europe
(ISE) v Amsterdamu, nejvétsiho veletrhu

s audiovizualnimi technologiemi, se zicastnilo
pres 73 tisic registrovanych ucastnika v pribéhu
¢tyf dna. To predstavuje nartst o 12 procent
oproti lofiskému roku. Uéastnici pochazeli ze
177 zemi. Vystavuijicich firem bylo 1 192, z toho
204 firem vystavovalo poprvé.

Ultratenké displeje vestavéné do skla vylohy

PFi nasi navstévé veletrhu jsme se zaméfili pfedevsim na
nové vizualni technologie od vyrobcd displejd (Samsung,
LG, Philips). Trend, ktery se jevi jiz jako nezastavitelny, je
nastup ultra tenkych displejl a displejd s vestavénym ci-
pem, tzv. chytré (smart) displeje. Provozovatelé prodejen to
ocenéni, jelikoZ se jim pfi provozu Digital Signage sité sniZi
naklady na pofizeni hardware a instalaci. Jiz se nebudou
muset zaobirat nakupem a umisténim externiho PC. Nevy-
hodou chytrych displeji bez PC je omezenost zobrazovani
obsahu, jako je PowerPoint ¢i PDF prezentace a TV vysilani.

Silné zastoupeni vyrobcl interaktivnich displejd a info-
kioskd, které se v retailu pouZivaji pro propojeni s online
katalogy, eshopy a vérnostnimi programy, mize znamenat
rostouci oblibu tzv. Omnichannel Retailingu. Trendem se
stava pouziti velkoformatovych LED obrazovek v in-store
prostiedi.

Z&dna vizuini technologick novinka predstavena na ISE
se nam nejevila jako revolucni, nicméné predstavené ino-
vace, pokud jsou vhodné pouZité v retailu, mohou zvysit
zazitek z nakupovani a podpofit omnichannel retail.
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Business Development Manager

Zajem o produkty na stanku LG
(L=

Prvni video sténa na svété s 0,9 mm

Ki-Wi Digital s.r.o.

rameckem




Jak najit toho spravného dodavatele
reklamnich a darkovych predmétu

Kazda firma se svou nabidkou sluzeb a zbozi
snazi odlisit od konkurence, s tim Gzce souvisi
také tvorba marketingové podpory, jejiz
neoddélitelnou soucasti je i 3D reklama.

Ta v soucasné dobé zabira stale vyznamnéjsi
pozici v marketingovém mixu. Tézkou otazkou
muze byt, jak najit spravného dodavatele
reklamnich pfedmétu dle Vasich predstav.
Zamérte se na nékolik hlavnich bodu, které vam
pomohou vybrat toho spravného.

1) Skladové zasoby

V dnesni uspéchané dobé je prani kazdého zakaznika, aby
mu jeho objednané reklamni a darkové predméty byly do-
dany co nejrychleji. Toto dokaze splnit pouze ten dodava-
tel, ktery ma dostatecné skladové kapacity a je pfipraven
expedovat zboZi v co nejkratsi dobé.

2) Kvalita potisku

Kvalitni pfedmét musi mit i kvalitni potisk. Hledejte proto
dodavatele, ktery ma nékolikaletou zkusenost s potiskem
a nabizi vice technologii pod jednou stfechou. Diky tomu
nabizi kvalitu a rychlost potisku.

3) Zakaznicky servis

Pranim kazdého zdkaznika je najit spolehlivého dodavatele,
ke kterému se bude moci vracet. S tim Uzce souvisi nabize-
ny zakaznicky servis, ktery zahrnuje vSe od osobniho pfistu-
pu obchodnikd az po dodani zbozi na Vas stul.

Viera Cerna
garant sekce
Reklamni pfedméty
POPAI CE

4) Vzorky zdarma

PFi vybéru reklamnich pfedmétd z katalogu nebo e-shopu
si zakaznik nemusi udélat jasnou predstavu, jak predmét
vypadd ve skuteCnosti. Proto néktefi dodavatelé nabizi
moznost prohlédnout si vzorky pfimo u nich ve spole¢nosti
nebo Vam je zapUjcit.

5) Site nabidky

PFi vybéru dodavatele reklamnich a darkovych pfedmétd se
zaméfte na Sifi nabizeného sortimentu. Kromé standard-
nich reklamnich pfedmétd, jako jsou kulickova pera, hrnky
a destniky, by mél Va3 dodavatel nabizet také predméty,
Napfiklad darkové balicky s logem v barvach spole¢nosti,
potravinové sety s komplimentkou, také znackové mana-
Zerské darky nebo darky na miru.

6) Logistika

Pro naronéjsi zakazniky nabizeji néktefi dodavatelé re-
klamnich pfedmétd komplexni logistické sluzby. Ty zahrnuiji
e-shopové Feseni, vyrobu reklamnich pfedmétd na miru,
jejich skladovani a také naslednou distribuci na Vase po-
bocky nebo pfimo Vasim zakaznikdm.

.Na cCeském trhu je k dostani nepfeberné mnoZstvi re-
klamnich predmétd, a tak je nékdy obtizné si vibec vy-
brat. Aby byl ale darek Ucinny a obdarovany si vas opravdu
pamatoval, spojte darek se svoji firmou. Udélejte jej jedi-
ne¢nym,” radi Mgr. Viera Cerna, obchodni feditelka B2C
spolecnosti REDA a.s., garant sekce Reklamni pfedméty
asociace POPAI.
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How to Find the Right
Supplier of Advertising
and Gift ltems

Each company tries to be different from its
competitors with its range of services and goods
and this endeavour is closely connected also to the
creation of marketing support, which encompasses
3D advertising. This type of promotion is currently
gaining a more and more important position in the
marketing mix. One difficult issue to solve might be
finding the right supplier of advertising items to suit
your wishes. Just concentrate on a few key points
that will help you to choose the right one.




The Kitchens Australia

RETAIL
jako socialni
platforma

Trznice nebo jen par stankd. Viude, kde se nachazeji, se
stavaji pfirozenym socialnim centrem. Od pradavna jsou
studnici kultury a civilizace. KdyZ prvni péstitelé zacali pro-
davat svou Urodu na kfizovatkach cest, zacala okolo vy-
rlstat mista, kde si lidé mohli vymeériovat nejen produkty
nebo sluzby, ale také napady a pfibéhy. Kazdy védél, kam
jit, kazda kfizovatka byla vyhlasend nécim jinym. Nékde
méli nejlepsi hedvabi, jinde zemédélské plodiny.

Petr Simek

garant sekce
Klub zadavatelG POPAI CE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Béhem casu spolecenska role retailu ustoupila a do po-
predi se dostal produkt. Ve viech moznych variantach,
pfibalech nebo akcich. Toto se projevilo zejména po krizi
v roce 2008, a to pfevazné v cenové orientovanych po-
bidkach, které naucily zakazniky bud' objizdét jednotlivé
akce, nebo si naopak pockat, protoZe sleva prosté stejné
brzy pfijde. Znackam a retailerlim zacaly klesat marze, za-
kaznik byl v euforii, loajalita znacek klesla ke dnu.

Do toho pfisel ke slovu internet a masivni nardst prodej
realizovanych online. Prosazoval se nejen vyhodné&jSimi
cenami, ale hlavné diky pohodli a jednoduchosti. To, co
pro zakaznika predtim predstavovalo plldenni vylet do
hypermarketu nebo obchodniho centra, miZe dnes byt
snadno vyreSeno z domova. Naucili jsme se z postele ob-
jednat lednicku nebo tydenni nakup potravin. Jednotlivé
firmy se predhanéji v kvalité vybrané zeleniny, rychlos-
ti doruceni nebo formé zakaznického servisu. Jak Fikal
David Durof v dobach, kdy mél ve Vodafone na starosti
projekt pevného pfipojeni internetu: , Pokud k vam pfi-
jde instalacni pracovnik zapojit pevnou linku nebo in-
ternet a zuje si boty, nemdzou mu smrdét nohy. To je
zakladni princip budovani znacky!” A vérte, Casto jde
o detaily, jako je obal, ve kterém objednavku prevezme-

te, nebo zda dorucitel ve dvefich vaseho bytu s Gsmévem
pozdravi.

Ne vSechny komodity mohou byt ihned Uspésné v prodeji
pres internet, ale budiz. U vétSiny to mlze davat smysl
a my, generace X a vsichni ostatni, se od mladsich gene-
raci, napfiklad Y (Millennials) rychle nauc¢ime byt pohodl-
ni. A tfeba nam postupem casu nebude tolik vadit, Ze si
v oddéleni zeleniny nevybereme sami jablka tak, aby nam
podle barvy zapadla do dekorace na vanocni stul.

A to je pravé to, co mUzZe a musi nabizet retail kamenny.
Po letech pochlebovani onlinu a podceriovani tradicniho
retailu opét vidime, Ze lidem jen ,,socialni média” a nakup
na internetu nestaci a Ze se potfebuji potkavat. Nezalezi
na tom, zda venku nebo vevnitr, ale lidé se chtéji potkavat,
poznavat nové trendy na vlastni kiZi a sdilet své zkuSe-

Eataly NYC

ﬁ-‘i‘}
P Ka?

PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

nosti. Mark Landiny, Creative Director Landiny Associates,
tvlrce konceptl pro Loblaws nebo Aldi v Sydney, uvadi
priklad ze svého détstvi: ,Kdyz jsem byl maly a chodili
jsme s moji tetou v Rimé 3x denné pro bagety na trh, ptal
jsem se: Teti, pro¢ chodime na trh tolikrat? Mas lednici
i spiz. Pro¢ nemUzeme vsechno nakoupit najednou rano?
Pak bychom tam uz nemuseli chodit. Odpovéd byla: J4 ale
nechodim na trh jen pro bagety. Chci si popovidat s lidmi
a néco se dozvédét.”

A v tom je znovuobjevena sila dnesniho retailu. Najit to,
co internetovi obchodnici prosté nejsou schopni nabid-
nout. Ukdzat, predstavit, sdilet a ucit to, co prosté na siti
nejde, nebo je strasné neosobni. Udélat z retailu opét mis-
to, kde se budou chtit lidé schazet. Retail, ktery vychazi
z mistnich komunit, respektuje jejich potfeby a nabizi vic
nez pouhé zbozi. Retail, ktery je nejen prodejnim mistem,
ale také skutecnou sluzbou lidem. Jinak totiz vsichni shni-
jeme pred vétsim nebo mensim displejem telefonu. Bez
interakce a kontaktu s ostatnimi. A to bude konec retailu
takového, jaky jej zname.

One Four Four London

Retail as a Social Platform

What does the rediscovered power of today's retail
lie in? In finding things which internet retailers are
unable to offer. In showing, presenting, sharing and
teaching things, which put simply cannot be done
or seem very impersonal on the net. In making retail
premises once again a place where people will love to
come and meet up. Retail based on local communities,
respecting their needs and providing more than just
products. A retail outlet, which is not only a point of

sale, but also offers a real service to people.




Kudy jinudy,
kdyz ne tudy?

O novych cestach,

prodejnich konceptech
a prodejnich kanalech v retailu

Tradi¢ni distribuce je presycend, prodejni kanaly pfepro-
mované, hodnoty znacek trpi tihou nadvybéru. Kde hledat
feSeni a jak najit cestu ven?

Mezinarodni konference POPAI FORUM, kterou v zavéru
roku 2016 usporadala stfedoevropska pobocka POPAI, se
stala jedinecnou inspirativni platformou pro predstaveni
novych cest, netradi¢nich napadd, alternativnich zpUsob
komunikace a prodeje zboZi a sluzeb zakazniklim.

Nabidla prostfedi pro vzajemnou interakci a podnéty
k feseni z nejriznéjsich sfér naseho trhu prostrednictvim
redlnych piikladl z praxe. V programu konference nechy-
bély nové pilotni projekty a navrhy na optimalizaci retailo-
vého prostredi a retailovych kampani.

Znacka je stale kralem

Jak zddraznila Linda Petrova z retailové agentury WELLEN,
aktudlnim tématem dneska je cena versus znacka. Znacky
po letech aplikovani agresivni slevové politiky trpi a znacka
by méla byt opét kralem.

Agentura WELLEN realizovala v prostiedi fetézd FMCG
vyzkum, kterého se zucastnilo vice jak 1000 respondentt
a ktery odhalil trendy a zmény v oblasti zakaznického cho-
vani, preferenci v retailu a potvrdil souc¢asnou roli znacky.

Zjisténi prizkumu ukazala, Ze obecné respondenti na-
kupuji tam, kam to maji blizko. Vyznamnou roli pfitom
hraje Uroveri béznych cen a Sife sortimentu. Cena postup-
Z hlediska preferenci zakaznikl se na druhé misto dostava
poZadavek prehlednosti. Zakaznici chtéji prehledné pro-
dejny, ve kterych se dobfe nakupuje a ve kterych se dobfe
orientuji. Zajima je pfedevsim rychlost nakupu. Mezi pre-
ferencemi a trendy se zacina objevovat nabidka ucelenych
feSeni, tzn. nejen koupit zboZi, ale na jednom misté vyresit
svou situaci.

Pro¢ zakaznici do nékterych obchodd odmitaji chodit?
Nespokojenost zdkaznikl je v prodejnach s potravinami
spojena zejména s diskomfortem nakupu: neprehlednos-
ti ndkupniho prostoru a ¢astymi frontami u pokladen, ale
i v obsluhovanych sekcich. Navic hledani zboZi se casto
tykd celkem béznych potravin: ,téstoviny, skoficovy cukr,
mak, petrzel, mléko, bezlepkové potraviny, drozdi,...”
Orientace zakaznikl je lepsi ve vétsich formatech (hyper-
marketech) nez v supermarketech, které trpi prehlcenosti
a paradoxné ¢im vice je zbozi na ploSe, tim méné zakaz-
nikd kupuje. V supermarketu se citi byt ztraceny vice nez
kazdy paty navstévnik.

@

Daniela Krofidanova
General Manager POPAI CE

Nezorientovani nakupujici bud" hledaji a jsou nespoko-
jeni, nebo omezuji ndkup na to nejnutnéjsi, jdou podle
osvédcené trasy, nakoupi zakladni potraviny a o dalsi na-
bidku se tak nezajimaji.

Z prlzkumu vyplynulo zasadni zjisténi: zékaznikdm by-
chom méli nabidnout jiny lakavy ddvod k nakupu, nez je
nizka cena, protoZe tu vnima zakaznik jako samozfejmost.

,Prichazi cas, kdy je tfeba spravné komunikovat filoso-
fii znacky a konkrétni obsah,” upozornila Linda Petrova.
Znacka a jeji hodnoty pomahaiji nastavit vzhled a prostre-
di prodejny. Pokud jsou hodnotami napfiklad otevienost
a Cerstvost, musi to zdkaznik vidét nejen v ATL komunika-
ci, ale rovnéz na prodejni plose. Méli bychom se vice zamé-
fit na priklady, ndvody a use case produktd, vétsi interakci,
coz vytvafi pozitivni zékaznické vnimani a ztotoznéni se
znackou.

Retail trendy

. Ve svété retailu ustupuje trend globalizace, dlraz je kla-
den na lokalizaci, identifikaci jednotlivce ¢i komunity. To,
co maji vsichni, uz nikdo nechce, chceme mit vlastni nazor
a chceme ten nézor kficet do svéta, “ uvedl Petr Simek,
Managing Director spole¢nosti WELLEN v Uvodu své pre-
zentace o klicovych trendech v retailu.

Lokalizace, personalizace, exkluzivita

Retailefi prizplsobuji sortiment prodejny konkrétnim cilo-
vym skupindm v dané lokaci, snaZi se prodejny co nejvice
priblizit zakazniklm. Pfikladem je spolecnost IKEA, ktera
otevrela obchod v centru Londyna. Oproti standardnim
rozsahlym prodejnam IKEA umisténym na periferii mést
poskytuje tento mensi obchod vyhody blizkosti, jednodus-
siho, osobnéjsiho prodeje a individualni péce o zakaznika.

Novy koncept prodejny Nike v Soho nabizi zakaznikm
personalizaci obuvi, kdy zdkaznik si mizZe nechat boty
potisknout dle pfani nebo pomoci 3D tisku ziskat vlastni
Stitky na tkanicky.

Znacka Norman factory, kterd prodava na internetu slu-
chatka, vytvofila aplikaci umoziujici zakaznikovi naskeno-
vat tvar ucha a diky 3D tisku vytisknout na pockani v pro-
dejné vlastni sluchatka na miru.

V nové prodejné outdoorové znacky North Face v New
Yorku si mohou zakaznici nechat personifikovat vyrobky
dle individualniho pfani: vysivky, prositi, jména...

Na letisti Shiphol v Amsterdamu zakaznici zakoupi spe-
cialni edici whisky Johnnie Walker, ktera je inspirovana
delftskym porceldnem a kterou Ize ziskat exkluzivné na
tomto letisti.

Neprodavame pouze zbozi,

ale nabizime feseni

.Neni v podstaté dulezité, co prodavame, ale jak to umi-
me prodavat. Jakym zplsobem mizeme zékaznikovi po-
moci a jak mu poskytneme zazitky,” charakterizoval dalsi
trend Petr Simek. Pokud zakaznikovi umoznime, aby si
z prodejny odnesl pozitivni zaZitek, bude si to pamatovat,
vrati se zpét a prodejnu dale doporudi.

Znacka bryli Warby Parker, kterd byla plvodné zamére-
na na prodej online, se soustfedila na interakci se zakaz-
nikem v kamenné prodejné, ktera slouzi jako komunitni
centrum s fadou sluzeb: zakaznik muze bryle koupit, dat si
je vycistit, nechat opravit ¢i vyuZit poradenské sluzby.

Znacka Sephora uci ve svych prodejnach Zeny, jak se licit.
Timto zplsobem zakaznice ziskavaji vztah k produktiim
a ke znacce.

Retail jako médium

Zndme prodejnu jako misto, kde se prodava a které ge-
neruje zisk. Na retail je vSak tfeba pohlizet také jako na
médium, které bude generovat i vztah ke znacce.

Tento trend napfiklad potvrzuje Cadillac House, ktery
neprodava vyrobky, ale predstavuje , public meeting pla-
ce”, kde si zakaznici mohou odpocinout, dat si kavu, na-
vstivit galerii, kde se prezentuje znacka.

Lifestylovy Casopis Marie Claire si oteviel vlastni prodej-
nu, kde si mohou zékaznice prohlédnout a vyzkouset vy-
robky, které vidi v Casopise.

BONAVITA v Globusu

- novy pfistup k tvorbé, implementaci

a optimalizaci POP médii

Komunikacni retailovd kamparn by méla byt vysledkem
spoluprace maloobchodnika, znacky a POP agentury. To
potvrdila prezentace unikatniho pilotniho projektu, ktery
znamena novy komplexni pfistup k in-store komunikaci
znacky BONAVITA v prodejnach Globus.

Cilem projektu bylo zjistit Uc¢innost POP prostfedkd v ka-
tegorii snidanovych cerealii, tzn. které POP prostfedky pro
prezentaci produktti BONAVITA funguiji vice a které méné
a ovéfit si ndkupni chovani zékaznikd dané kategorie.
Projekt byl vysledkem Uzké spoluprace nékolika subjek-
t0: realizatory projektu byly spolecnosti Global Marketing
a DAGO a partnery BONAVITA a Globus.

Testovani navrzenych variant POP komunikacnich prostied-
k& BONAVITA probéhlo ve dvou vybranych hypermarke-
tech Fetézce Globus — Praha Cerny Most a Brno Ivanovice.
Prlzkum byl proveden pfimo na sledovanych prodej-
nach pro zjisténi vnimani komunikace, vystaveni, vnimani
znacky a srovnani s konkurenci. Pro projekt byly zvoleny
2 segmenty vyrobkd BONAVITA — détské ceredlie a musli,
kdy kazdy segment ma trochu jiného konzumenta a ko-
munikace musi probihat u kazdého segmentu jinak.

Komplexita projektu spocivala v provedeni POP z pohledu
designu, komunikacniho sdéleni a vyroby. Projekt rovnéz
obsahoval doporuceni tykajici se efektivniho umisténi POP
na prodejni plose a zabyval se optimalni kombinaci komu-
nikacnich prvkd.
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.Jde o unikatné koncipovany projekt a pfistup, ktery za-
hrnoval poradenstvi a vyzkum, pilotni mini kampan a pfi
nasazeni hlavni kampané ovéfeni a monitorovani, zda to,
co bylo doporuceno, skutecné funguje,” upfesnil Martin
Bocek ze spolecnosti Global Marketing.

V rdmci analytické isti projektu pracovali realizatofi s pro-
dejnimi daty celé kategorie a detailné byl zmapovan objem
prodejd z kazdého umisténi. Byla pouzita i medialni data
a analyza letak(. Analyticka ¢ast zahrnovala také kvalita-
tivni ukazatele, kdy probéhlo dotazovani na rlizné aspekty
znacky, rozhovory se zakazniky a pozorovani zakaznik(.
Byl proveden rovnéz foto monitoring a analyza POP mate-
riald BONAVITA a konkurence.

Jaké byly vysledky projektu?

PYi instalaci POP v prodejné Globus Cerny most byl vyuzit
cross category pohled ve spojeni se sortimentem mlécnych
vyrobk.

Ve sledovaném meésici zafi byl ve srovnani s pfedchozim
mésicem zaznamenan vice jak pétinasobny narlst prodej
vybranych produktl BONAVITA misli predevsim diky nain-
stalované komunikacni mini kampani. Prodejni stojan tvo-
fil tfetinu z celkovych prodejd misli BONAVITA za mésic
zafi v obchodé

If not This Way, Then How?

Traditional distribution is oversaturated, sales cha-
nnels have been promoted to excess, brand values
suffer from having a glut of choices. Where can we
find a solution and a way out of this? How can we
leave behind the preconceived methods and find new
ones, how can we do things differently and better?
Organized by POPAI Central Europe at the end
of 2016, the POPAI FORUM conference became
a unique platform for introducing new methods and
innovative ideas as well as alternative ways of com-
municating and selling goods and services to custo-
mers. It offered room for mutual inspiration, interac-
tion and suggestions leading to solving issues from
various spheres of our market, employing real-world
practical examples and case studies. It presented also
new pilot projects and proposals targeted at optimi-
sing the retail environment and retail campaigns.

®




Vyznamnou soucasti projektu byly zpétné vazby zakazni-
kl - jakym zplsobem zékaznici vidi znacku. Na zakladé
toho Ize upfesnit, co ma byt obsahem komunikace a co
by se mélo podpofit pochopeni znacky v kontextu in-sto-
re komunikace. Z téchto zpétnych vazeb vyplynulo, ze
se vystaveni produktd velmi libilo. K nejsilnéjsim prvkdm
nakupni motivace patfila skutecnost, Ze se jednalo o vy-
staveni, které upoutalo pozornost, vhodna kombinace
s kategorii mléka, pozitivni zkusenost s produkty a pfija-
telna cena.

Projekt v prlibéhu faze mini pilotni kampané umoznil také
provést na zékladé zpétné vazby od zakaznik( urcité Gpra-
vy stojanu.

Vysledek pilotniho projetu byl voditkem pro hlavni kam-
pan s cilem jeji maximalni Ucinnosti.

Realizatofi projektu doporucili dale vyuZzit POP ve velmi
efektivni kombinaci s kategorii mléka, zvazit vétsi kapacitu
stojanu z dlvodu vysokého zajmu o produkty a obcasné
kratkodobé vyprodanosti a zaméfit se na symboliku zdravi.

Doporuceni se rovnéz tykala zdUraznéni ¢eskosti v kombi-
naci s posilenim znacky tak, aby doslo k silnéjsimu propo-
jeni Ceskosti a znacky BONAVITA. V soucasné chvili nema
.Ceskost” prodejni efekt, protoze vyznamna cast zakazni-
kl nevi, Ze se jednd o Cesky vyrobek. Zakaznici ceské vy-
robky pfitom obecné velmi v obchodé vyhledavaiji.

Rebranding jako inovativni
nastroj dalsiho rastu
Priklad UspéSného projektu CREDITAS ukazal, jak vyuzit
rebranding k navyseni prodeji a zméné image znacky
a zaroven potvrdil, jak dUleZitd je spoluprace tymu pro
Uspésnost projektu.

Projekt rebrandingu byl realizovan v souvislosti s trans-
formaci zélozny na banku CREDITAS.

Pfeména zalozny na banku zahrnovala rozsifeni nabid-
ky o nové produkty a sluzby jak pro retail, tak pro firmy
a strategickym cilem byl organicky rlst spole¢nosti do
Urovné stfedné velké banky.

Vyznamnym predpokladem Uspésnosti projektu byla dob-

réd spoluprace zastupcl CREDITAS s agenturou Dynamo
design a spole¢nosti MORIS design.

Soucasti procesu rebrandingu byla tvorba nového loga
banky, kdy do3lo nejen ke zméné nazvu, ale bylo tfeba
rovnéz naplnit ocekavani spojena s novym logem: zviditel-
nit CREDITAS jako banku, podpofit transformaci zalozny
na banku, oslovit nové cilové skupiny, budovat pozitivni
image banky a ddvéru v ni, komunikovat klicové benefity
banky.

. Vyvoj nového loga a designu je dlouhodoby a koordi-
novany proces, ktery zahrnoval analyzu vychozi situace, to
znamena analyzu soucasné cilové skupiny a ¢eského ban-
kovniho prostfedi,” uvedl Martin Richtr, managing partner
spolecnosti Dynamo design.

Vzhledem k tomu, Ze Ukolem banky bylo oslovit nové kli-
enty, bylo nutno analyzovat i potencialni cilové skupiny,
kterymi jsou lidé aktivni, produktivniho véku, zijici v kraj-
skych méstech.

Do designu loga bylo tfeba ,pfetavit” piibéh klienta:
¢im chce byt, jak chce na své zakazniky pUsobit, jaké jsou
jeho hlavni benefity, co je charakteristické a typické pro
CREDITAS.

Spole¢nost Dynamo design predloZila navrh nového
loga CREDITAS, které naplriuje vizi konzervativni, solid-
ni, davéryhodné instituce. Na zakladé nového loga byla
rovnéz vyvinuta i specialni sada znakd, ktera predstavuje
nezaménitelny vizudlni a marketingové komunikacni styl
banky.

. Pi tvorbé a realizaci nového designu pobocek CREDITAS
jsme provedli audit sou¢asného stavu pobocek v redlnim
prostfedi vcetné kompletni fotodokumentace a jednani
s persondlem i zakazniky, abychom dukladné pochopili
pozadavky klienta,” vysvétlil Radomir Klofac, jednatel spo-
le¢nosti MORIS design, ktera se ujala realizace rebrandingu
pobocek CREDITAS.

Jaka doporuceni vyplynula z analyzy realného situa-
ce v pobockach?

.Je tfeba klienty zbavit pocitu, Ze jsou v bance a ukazat, ze
banka je zde kvdli klientdim, celkové zpfijemnit prostredi
pro bankéfe i zakazniky, otevfit prostory pobocek zakazni-
kdm a odstranit bariéry mezi bankéfem a klientem. Ddlezi-
té je rovnéZ podpofit motivaci personalu banky. Dlraz byl
kladen také na exteriéry a promyslenou navigaci. Zakaznik
navstévuje banku planované a musi misto banky dobfe na-
jit,” zd@raznil Radomir Klofac.

PFi realizaci nového designu pobocek banky CREDITAS byly
upfednostnény prvky evokujici volny styl Zivota, pfirodni
materiadly, hodné mista na odpocinek, navrat k lidem. Po-
zornost byla zamérfena na interakci s moznosti nastaveni
sluZzeb, na uplatnéni naladovych prvkl, odhlu¢néni. Sou-
Casti nové koncepce jsou oteviené vylohy a hodné zelené
kvali utlumeni hluku i kvadli pfijemnému vzhledu.

Banka CREDITAS cili zaroven na vyssi klientelu, proto nova
koncepce pobocek CREDITAS pocita s VIP Lounge pro VIP
klienty, ktera nabizi specialni atmosféru, nerusené jednani,
vysokou Uroveri designu, prostor pro kufaky, vlastni bar
atd.

Prehlidka
nejnovéjSich
realizaci

pro efektivni
komunikaci

v misté prodeje

Daniela Krofianova / General Manager POPAI CE

Stfedoevropska pobocka POPAI uspofadala v zavéru roku
2016 v Konferencnim centru GRANDIOR Hotel Prague
v Praze 1 dalsi ro¢nik Uspésné mezindrodni akce POPAI
DAY 2016. Soucasti této akce, kterd patfi k vyznamnym
evropskym udalostem v oboru marketingu a retailu, byla
prestizni soutéZz POPAI AWARDS 2016. Rozsahla soutézni
expozice predstavila nejnovéjsi feSeni pro Gcinnou komu-
nikaci v misté prodeje a inovativni formy komunikace se
zadkazniky ve vsech hlavnich segmentech trhu.

V letosnim rocniku soutézil rekordni pocet exponatl -
vice jak 100 realizaci v 19 soutéZnich kategoriich. V ramci
soutéze bylo mozné zhlédnout inovativni POP materialy,
prostredky pro vybaveni obchodd, nastroje svételné komu-
nikace, informacni a orientacni systémy, ekologicky Setrna
in-store feseni a integrované in-store projekty. V samostat-
nych soutéznich kategoriich se prezentovaly nové digitalni
projekty v prodejnich mistech a propagacni predméty pro
podporu prodeje v in-store (3D reklama).

Soutéz vyvrcholila gala vecerem, na kterém byly vy-
hlaseny vysledky soutézZe a pfedana ocenéni vitézim.

Absolutnim vitézem soutéZe se stal projekt Radegastov-
na, ktery v soutéZi predstavila spolec¢nost Plzensky Prazdroj
a ktery je novym konceptem hospody znacky Radagast
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POPAI
AWARDS

podporujici identitu znacky. Autorem projektu je architekt
Jan Boucek. Cilem projektu bylo vytvofit ,,hospodu pro pra-
vé chlapy”. Tu charakterizuje drsnost vytvarného zobrazeni,
odolnost pouzitych pfirodnich material(, jako jsou drevo,
kov, kadmen, i silné regionalni vazby na Beskydy a Ostravsko.

Cenu za nejlepsi materidlovou a technickou inovaci ziskal
exponat Pet butik U ocasku od spole¢nosti MORIS design.
Jde o kompletni feseni in-store designu prodejny luxusniho
pet butiku, ktery je zaméfen pfedevsim na prémiové zbozi
pro Ctyfnohé mazlicky. Design byl zvolen ve stylu provoné-
né Provence v kombinaci s pfirodnimi materialy. PfestoZe
je prodejna na netradi¢nim misté v nové zastavbé, maijitelé
vnimaji vysoce pozitivni ohlasy ze strany zakaznikl a po-
zvolny nérlst prodejd v fadu 5 - 15 % kazdy mésic.

POPAI AWARDS
Demonstration of the Latest
Creations for Effective
In-store Communication

At the end of 2016 the Central European branch of
POPAI held the successful annual international event
titled POPAI DAY 2016 in the Conference Centre of
the GRANDIOR Hotel Prague in Prague 1. This ma-
jor event in the marketing and retail sector included
the prestigious POPAI AWARDS contest. The exten-
sive exposition of competing exhibits presented the
latest solutions for effective communication at points
of sale as well as innovative forms of communication
with customers in all major segments of the market.

®




Cena za nejlepsi POP z materidlu na bazi papiru byla
udélena exponatu BB Somersby kartonovy stojan od
spolecnosti DAGO, ktery byl navrzen pro stale oblibengj-
si kategorii cider(l zadavatele Budéjovicky Budvar. Stojan
s mirné kaskadovitymi policemi podporuje spotfebitelsky
pfijemny odbér ndpojd v plechovkach a nabizi prehlednou
prezentaci vSech nabizenych druhd cideru. Stojan navozu-
je atmosféru pohodového letniho dne urceného pro vylet
a nevsedni zazitky.

V samostatné kategorii Integrovand in-store feseni zvité-
zil projekt kampané Flora - to nejlepsi z olejli od agentury
up brand activation. Cilem kampané, ktera byla realizovana
v sedmi obchodnich centrech, bylo ukazat zdkaznikiim, jak
se rostlinné tuky vyrabéji doopravdy a jak prospésné pro
zdravi mohou byt. Byl pfipraven koncept ,, olejového baru”,
kdy se spotfebitelé mohli sezndmit s vlastnostmi rdznych
typl olejl a zejména unikatni olejové smési, ktera je jed-
nou z dulezitych sloZek pfi vyrobé rostlinného tuku Flora,
ale predevsim se mohli na vlastni oci presvédcit, ze vyro-
ba Flory neni 7adna véda. Skoleny kuchaf totiz po celou
dobu akce predvadél, jak jednoduse se rostlinny tuk vyrabi.
Soucasti kampané byla i kolekce POS materidlt v chladicich
regdlech obchodd. Pro motivaci spotfebiteld byla za nakup
nabidnuta elegantni maslenka ve tvaru nového obalu Flo-
ra. Akce podporila narst strategickych variant Flory, a to
jak v prodaném objemu, tak zejména v prodané hodnoté
vyrobkd. Flora Gold navzdory trznimu trendu pokracovala
i v roce 2016 ve stabilnim rdstu penetrace.

NejlepSim exponatem v kategorii Digitalni komunikace
se stal GIMMO - virtualni promotér od spole¢nosti ppm
factum - interaktivni, bezdotykové zafizeni, které predsta-
vuje novinku mezi reklamnimi nosici. Prvni projekt byl re-
alizovan pro spole¢nost LEGO v rdmci podpory jejich nové
fady LEGO Ninjago. Cilem bylo oslovit zakazniky sité hrac-
kafstvi POMPO, pfinést jim originalni a hravy zaZitek se
znackou a navysit prodeje v obdobi realizace akce. Vzhle-
dem k cilové skupiné byla vyuzita aplikace, kde mali i velci
soutézici mohli vyhrat slevu na nakup v prodejné POMPO.
Sekundarnim vysledkem byl vyznamny narust prodeji této
provozovny. GIMMO promotér béhem nasazeni v priméru
zastavil 14 % prochazejicich osob a na 20 - 80 sekund se
stal stfedem jejich pozornosti. Kazdy Ctvrty z nich se aktiv-
né zapojil do komunikace s virtualnim promotérem.

Vitézové kategorii
POPAI AWARDS 2016

Kategorie Potraviny
Vitana Farmarskeé trhy
PrihlaSovatel: Dago, s.r.o.

:ﬂi“‘§
POPALI

PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

|

Kategorie Nealkoholické napoje
Vlacek Kofola
PfihlaSovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie Péce o zdravi
Philips Sonicare
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Kategorie Alkoholické napoje, tabak
Akeni paletovy ostrov Captain Morgan
PfihlaSovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie HORECA
Radegastovna
Pfihlasovatel: Plzefisky Prazdroj, a.s. Kategorie

Domaci potieby, bytové doplrky, hobby

AIR - CISTICKY A ZVLHCOVACE VZDUCHU PHILIPS
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Kategorie Drogérie, kosmetika Kategorie Hracky
Set displayti RYOR Stojan Torch
Pfihlasovatel: SARA, s.r.o. PFihlasovatel: Authentica, s.r.o.



Kategorie PET FOOD
Pet butik U ocasku
PrihlaSovatel: MORIS design s.r.o.

Kategorie Sluzby
HBO GO Display
Prinlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.

-2 e

Kategorie Elektronika, IT produkty
Kenwood kolekce
Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Kategorie ,Integrované in-store kampané”
Flora To nejlepsi z oleju
PrihlaSovatel: up brand activation, s.r.o.

Kategorie

Textil, sport, obuv, osobni potreby a prislusenstvi
Kampan Roshe 2

PrihlaSovatel: WELLEN a.s.

Kategorie

Svételna komunikace,
orientacni

a informacni systémy
Quadrio

- levitujici logo
obchodniho centra
PFihlasovatel:

Rex spol. s r.o.

Kategorie Prostredky pro sluzby podpory prodeje
4D VR EXPERIENCE MODUL
PFihlasovatel: CHEIL Czech

Kategorie Digitalni komunikace
Gimmo - virtualni promoter
Prihlasovatel: ppm factum a.s.

POPAI
STUDENT
AWARD

Soutéz o nejlepsi
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studentské navrhy projektu

in-store komunikace

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Soutéz POPAI STUDENT AWARD patii mezi vyznamné projekty asociace POPAI CE, které jsou realizovany
v rdmci programu spoluprace se studenty vysokych a stfednich skol se specializaci na podlinkovou
marketingovou komunikaci. Soutéz za dobu své existence se stala prestizni udalosti, kterd umoziuje
studentiim, aby se aktivné zapojili do oboru marketingové komunikace, a nabizi nové moznosti
spoluprace mezi zadavateli reklamy a skolami prostfednictvim novych kreativnich napadu studentu.

Partnery desatého rocniku soutéze
POPAI STUDENT AWARD 2016 byly spolecnosti

Rudigeloc:

Budéjovicky Budvar, n.p.

i Neste | ED

Nestlé Cesko s.r.o. se znackami Maggi a Margot.

Studenti soutéZili o nejlepsi navrhy projektl in-store ko-
munikace podle tfech konkrétnich briefd. V tomto ro¢niku
soutéZe studenti prezentovali ndvrhy POP materiald (3D),
grafické 2D navrhy a také navrhy komplexni podlinkové
komunikacni kampané v misté prodeje se zaméfenim na
POP média.

Zadanim spole¢nosti Budéjovicky Budvar, n.p. v kate-
gorii Design POP materialu bylo vytvofit névrh designu
celkového pojeti pivni sekce v mensich i vétsich formatech
maloobchodnich prodejen s cilem zvysit jeji atraktivitu,
podpofit prodej ceského pivniho sortimentu a zaroven

v ramci kategorie podpofit pivni znacku Pardal. K poza-
dovanym typlm POP materidlu patfily prodejni regaly,
regdlova Cela, paletové vystaveni.

Brief spole¢nosti Nestlé Cesko (znatka MAGGI) v kategorii
Graficky 2D névrh se zaméfil na navrh grafiky, vizualu

a komunikacniho sdéleni/sloganu v ramci uvedeni nového
produktu MAGGI s pfidanou hodnotou pro spotfebitele.

POPAI STUDENT AWARD

Competition for the Best
Student Designs
of the In-store

Communication Projects

The POPAI STUDENT AWARD is part of a long-term
programme of cooperation with the students of uni-
versities and secondary schools specializing in below-
-the-line marketing communication. Throughout its
existence the competition has become a prestigious
event enabling students to get actively involved in
the field of marketing communication and offering
new opportunities for cooperation between adverti-
sers and schools through new creative ideas of the

students.



Cilem bylo pfipravit hlavni poselstvi a vyzvednout klicové
atributy produktu, které bude mozné komunikovat na vy-
branych typech POP médii a stimulovat tak v misté prodeje
nakup a naslednou konzumaci.

Pozadavkem briefu spole¢nosti Nestlé Cesko (znacka
Margot) v kategorii Navrh in-store komunikacni kampané

bylo vytvoreni trade marketingové aktivity se silnym za-
méfenim na POS nosiCe a podpora celé fady Margot pro-
duktd v misté prodeje. Hlavnim cilem pak bylo aktivovat
nakup v misté prodeje pomoci nastroji podpory prodeje
(POS nosice, spotiebitelska soutéz usitd na miru fetézci,
vloZend strana do katalogu/letédku, banner na strénkach
fetézce).

Ocenéni vitézu soutéze

POPAI STUDENT AWARD 2016

Slavnostni vyhlaseni vysledki soutéze POPAI STUDENT AWARD 2016 se uskutecnilo 24. listopadu
2016 v Praze v ramci gala vecera akce POPAI DAY 2016.
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Vitéznou praci v kategorii Graficky 2D navrh dle briefu
spolecnosti Nestlé Cesko - znatka MAGGI se stala prace
. Graficky 2D navrh” od Jitky Majerové z Masarykovy
univerzity Brno.

V kategorii Design
POP materialu dle
briefu spolec¢nosti
Budéjovicky Budvar
2vitézila prace
,Nenechte si utéct
Pardala” od Frederi-
ka Dedika z Fakulty
multimedialnich
komunikaci UTB ve
Zliné.

Prace ,In-store kampan Orion MARGOT pro rok 2017"

se umistila na prvnim misté v kategorii Navrh in-store
komunikac¢ni kampané dle briefu spole¢nosti Nestlé Cesko
— znactka Margot. Autory vitézného navrhu jsou Pavel
Dostal, David Medlik, Dominika Rihova, Klara Skopalova,
Kldra Vlachova z Fakulty Mezindrodnich vztah( Vysoké
Skoly ekonomické v Praze.

V soutéZi bylo rovnéz udéleno zvldstni ocenéni. Cena
sympatie byla pfeddna Jané HybSmanové ze Stfedni Skoly
vizualni tvorby Hradec Kralové za navrh , Budéjovicky
Budvar - Pardal 3D".

Novy rocnik
souteze
Hvézda
3D reklamy
byl zahajen

Soutéz Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni

a darkové predméty dlouhodobé podporuje obor
3D reklamy, zviditelfiuje nejzajimavé;jsi novinky

v této oblasti a zaroven je dulezitym zdrojem
inspirace i novych poznatkd o trhu s reklamnimi

a darkovymi predméty.

REKLAMNI
PREDMETY

Tato prestizni soutéZ s dlouholetou tradici vstupuje letos jiz
do sedmnactého rocniku.

Vyhlasovatelé soutéze, kterymi jsou asociace POPAI CE
a spole¢nost ABF, a.s., pfipravili ve spolupraci se zastupci
sekce Reklamni pfedméty POPAI fadu aktualizaci s cilem
nové upravit soutézZ v souladu s vyvojem a trendy oboru
3D reklamy a zvysit celkovou Uroven soutéze.

V ramci zmén doslo k aktualizaci a zjednoduseni soutéz-
nich propozic napfiklad v oblasti soutéznich kategorii,
v systému hodnoceni soutéZnich pfedmétl porotou souté-
Ze atd. a také ke stanoveni novych termin0 prdbéhu a ko-
nani soutéze.

Letosni ro¢nik soutéze Hvézda 3D reklamy 2017 bude vy-
hlasen ke dni 1. 6. 2017. Od této doby bude mozné zasilat
prihlasky. Uzavérka soutéze je 29. 9. 2017.

Odborna porota provede vyhodnoceni soutéZnich praci
v pribéhu fijna 2017. Slavnostni vyhlaseni vysledkl souté-
Ze a pfedani cen probéhne 23. 11. 2017 v ramci gala vece-
ra vyznamné mezinarodni oborové akce POPAI DAY 2017,
které se celkem zucastni vice jak 500 zastupcl odborné
vefejnosti. V misté konani akce bude umisténa expozice
viech soutéznich praci Hvézda 3D reklamy 2017.

Zamérem poradatelli soutéze je nabidnout Sirsi zviditelnéni
soutéznich predmétd, soutézicich i soutéze béhem medi-
alni kampané a samotné soutéze. Aktualizovany projekt
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Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

soutéZe ma rovnéz vice podpofit dalsi kontakty a komu-
nikaci Ucastnik( soutéZe se zadavateli reklamy a dalSimi
zastupci odborné vefejnosti.

Ohlédnuti za minulym roénikem soutéze
Hvézda 3D reklamy 2016

V ramci odborného programu veletrhu Reklama Polygraf
v kvétnu 2016 probéhlo slavnostni vyhlaseni vysledkd 16.
ro¢niku soutéze Hveézda 3D reklamy. Ocenény byly soutézni
predméty v 16 soutéznich kategoriich.

New Year

of the Star of 3D
Advertising Competition
Has Begun

The Star of 3D Advertising Competition for the best
advertising and gift items has been supporting the 3D
advertising sector on a long term basis thus making
the most interesting innovations in this segment of
our market more visible. In addition, it is an impor-
tant source of inspiration as well as new knowledge
about the advertising and gift item market. This year
the prestigious competition boasting a long tradition

will be held for the seventeenth time in succession.

@



Absolutnim vitézem se staly Silikonové PIN on naramky, jejichz autorem je spolecnost Silic Média s.r.o. Cilem
bylo vytvofit pro spolecnost Bonduelle zabavny sbératelsky darek pro déti, ktery bude motivovat déti k tomu, aby ve Skolni
jidelné uprednostriovaly zeleninova jidla. Na zdkladé tohoto zadani vznikla specidlni edice silikonovych ndramkl s piny
(cvocky) ve tvaru oblibenych zeleninovych postavicek Bonduelle. Spole¢nost Bonduelle pouzila v roce 2015 naramky do
projektu Bondikmanie, ktery je sou¢asti vérnostniho programu Skola piné zdravi. Déti, jejichz $kolni jidelny jsou zapojené do
zminéného vérnostniho programu, ziskaly od Bonduelle na za¢atku naramek pouze s jednim pinem a poté za urcity pocet
snédenych zeleninovych obédd dostavaly dalsi piny. Tyto ndramky se v mnoha 3skolnich jidelnach staly hitem a déti piny
sbiraji s nadsenim dodnes.

Cenu Inovace roku ziskala Samolepka svitici od
spolec¢nosti Sprint trading s.r.o., ktera slouZi k nale-
peni na spodek lahve a po zapnuti krasné prosviti celou
lahev FRISCO.

.'.Q

VyhlaSovatelé vnimaji tvorbu individudlniho designu ze-
jména miladych tvlrc jako velmi dlleZitou, proto sou-
Casti soutéze je i specialni kategorie Reklamni predmét
3. milénia, ve které soutézi dosud nerealizované
navrhy. V této kategorii zvitézila prace Leva prava
od Jaroslava Jerhota. VétSina malych déti, které se uci
obouvat si boty, ma& zpocatku problém rozpoznat, ktera
bota je prava a ktera leva. Navrh tento problém fesi pou-
Zitim potisténych vloZzek do bot, kdy na levé vloZce je leva
pllka obrazku a na pravé vlozce prava ptlka. A obrazek
se slozi, pouze pokud je leva bota spravné poloZena vedle
pravé. Vlozky samoziejmé mohou obsahovat logo spo-
le¢nosti.
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POPAI POPAI T POPAI KLUB ) HVEZDA
FORUM AWARDS v UNIVERSITY ZADAVATELU 3D REKLAMY

Vyznamné projekty
POPAI CE

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje
nékolik pracovnich skupin, z nichz kazda je
zamérena na urcity okruh cinnosti asociace:
medializace POPAI a jejich ¢lent, popularizace
oboru marketing at retail, prizkumy efektivity
nastroju marketingové komunikace a analyzy
POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro
rozsifeni znalosti v oboru in-store komuni-
kace a in-store marketingu, program Klubu
zadavatell, sekce Digitalni komunikace, sekce
Reklamni predméty atd.

K vyznamnym projektim
POPAI CE patti:

O Kontinualni vzdélavaci program
- Univerzita POPAI

O Prlzkumy efektivity nastroji marketingové komu-
nikace, analyzy nakupniho chovani, monitoring POP
trhu, analyzy postoju zadavatell reklamy a maloob-
chodu k prostiedkiim in-store komunikace.

O POPAI DAY
Mezinarodni soutéz POPAI AWARDS o nejlepsi
prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech.
Konference POPAI FORUM mezinarodni Gcasti
o soucasnych vyzvach, potencialu a budoucnosti mista
prodeje.

O Soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi
studentské navrhy komunikacnich projekti
v prodejnich mistech

O Klub zadavatelt

Oborova platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi

realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoro¢ni

program vsem, ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy

a inovacemi v retailu.

Program pro oblast digitalni komunikace

Program pro oblast reklamnich pfedmétu

Soutéz Hvézda 3D reklamy

Celoroc¢ni informacni servis pro ¢leny POPAI CE

Privodce oborem marketing at retail

Mapa marketingovych komunikaci

Kalendar tuzemskych a zahranicnich akci
v oblasti marketingu a retailu

O POPAI imPULSE - pravidelny newsletter
o novinkach z in-store

OO0O0O0O0O0O

O Typologie POP médii

Significant
POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI
CENTRAL EUROPE, of which each is focused on a cer-
tain area of the association’s operations: promotion of
POPAI and its members in the media, popularisation of
the marketing at-retail sector, research on the effecti-
veness of marketing communication tools and analyses
of the POP market, the continual education program-
me for expanding knowledge and skills in in-store co-
mmunication and in-store marketing, the Advertisers’
Club programme, a section for digital communication,
a section for gifts and promotional items area etc.

The major POPAI CE
projects are as follows:

O Continuous education programme
- POPAI University

O Research on the effectiveness of marketing
communication tools, analysis of shopping
behavior, monitoring of POP market, studies
focused on retailers” and advertisers” attitudes
towards POP.

O POPAI DAY
International POPAI AWARDS contest for the best
at-retail communication and advertising media
POPAI FORUM - international conference on current
challenges, potentials and future of the points of sale

O POPAI STUDENT AWARD contest for the best
student designs of in-store communication projects

O Advertisers’ club
— industry platform connecting advertisers with retail
representatives and POP producers, a year-round
program on trends and innovations in retail

O Programme in the field of digital communication

O Programme in the field of gift and promotional
items

O Competition Star of 3 dimensional advertising

O Year-round information service for POPAI CE
members

O Guide through the marketing at retail industry
O Map of Marketing Communications

O Calendar of domestic and foreign events within
the field of marketing and retail

O POPAI impulse - a regular newsletter on news

from the in-store area

O Typology of POP media



Clenové POPAI CENTRAL EUROPE
POPAI CENTRAL EUROPE members

thirtyseventy

3070, a.s.

Slia¢ska 1/D, 831 02 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Martin Ondreés, Kladra Majchrékova
tel.: +421 911 384 077, +421 903 520 585

e-mail: m.ondreas@30-70.net,
K.majchrakova@30-70.net

www.30-70.net

3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Ceské republika
kontaktni osoba: Zuzana Orlichova

tel.: +420 601 364 803

e-mail: zorlichova@mmm.com

www.3m.cz

4MINUTES

ADVERTISING

94 MINUTES s.r.o.

Bohunicka 81, 619 00 Brno, Ceské republika
kontaktni osoba: Pavel VI&dil

tel.: +420 516 116 394, +420 602 738 398
e-mail: p.vlacil@?4minutes.cz
www.94minutes.cz

adler

ADLER Czech, a.s.

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Weberovéa
tel.: +420 475 240 546

e-mail: martina.weberova@adler.info
www.adler.info

ALEX FOX

reklamni textil

ALEX FOX Central Europe s.r.o.
Sokolovskd 100/94, 186 00 Praha 8 - Karlin
Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Mrazek

tel.: +420 221 771 300

e-mail: info@alexfox.cz

www.alexfox.cz

[
albert

AHOLD Czech Republic, a.s.
Radlickd 11, 158 00 Praha 5,

Czech Republic

kontaktni osoba: Martina Studnic¢ka Malcova
tel.: 4420 729 733 343

e-mail: martina.studnicka.malcova@albert.cz
www.albert.cz

& /STRONDINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselskd 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 606 667 620

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Al0Zpetail

ATOZ Marketing Services,
spol.sr.o.

Holeckova 29, Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Jana Lysakova

tel.: +420 733 559 495

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz
www.atoz.cz

authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 7, 615 00 Brno,

Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Hasilik, Eva Pazoutovéa
tel.: +420 548 217 991

e-mail: martinhasilik@authentica.cz;
evapazoutova@authentica.cz

www.authentica.cz

—

SN AV MEDIA
\”;_’ komunikace obrazem

AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Czech Republic
kontaktni osoba: David Lesch

tel.: +420 261 260 218

e-mail: david.lesch@avmedia.cz
www.avmedia.cz

Sharing smiles
S—

BEL BEL Syry Cesko a.s.

Théamova 13, 186 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Lukas Smolik

tel.: +420 568 409 911
Ismolik@groupe-bel.com

www.belsyry.cz

BRAND
CONCEPT

BRAND CONCEPT s.r.o.

Zapska 1913, 250 01 Brandys nad Labem,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ondfej Hruska

tel.: +420 773 618 664

e-mail: hruska@brandconcept.cz
www.brandconcept.cz

g !y. [J g r

NARODNI PODNIK
Budéjovicky Budvar, n. p.
IS. Svétlé 512/4, 370 04 Ceské Budéjovice,
Ceska republika
kontaktni osoba: Ing. Vlasta Vlasakova
tel.:+420 387 705 266
e-mail: vlasta.vlasakova@budvar.cz

www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Coca-ColaHBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC

Cesko a Slovensko, s.r.o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje,
Ceska republika

tel.: +420 283 015 111

e-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com
www.coca-cola.cz

COTY

BEAUTY, LIBERATED

COTY Ceska republika s.r.o.
Na Okraji 335/42, 162 00 Praha 6,
Ceska republika

kontaktni osoba: Daniel Naxera

tel.: +420 233 020 111

e-mail: Daniel_Naxera@cotyinc.com
www.coty.com

:ﬁi“;‘
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cermak
design

CERMAK DESIGN s.r.o.

K Vernerdku 490/31, 148 00 Praha 4 - Kunratice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Cerméak

tel.: +420 603 832 419

e-mail: cermak@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz

CESKA
POJISTOVNA
Ceska pojistovna
Na Pankréci 123, 140 21 Praha 4,
Ceska republika
kontaktni osoba: Vit Stumper
tel.: +420 224 557 971
e-mail: vit.stumper@ceskapojistovna.cz
www.ceskapojistovna.cz

®
MANUFAKTURA
Cesky narodni podnik -
MANUFAKTURA
Melantrichova 17, 110 00 Praha 1,
Ceska republika
kontaktni osoba: Barbora Kucerova
tel.: +420 734 262 935

e-mail: barbora.kucerova@manufaktura.cz
www.manufaktura.cz

R D D SR S ©

DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice,

Ceska republika

kontaktni osoby: Martin Vorel, Marek Kon¢itik
tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz,
marek.koncitik@dago.cz

www.dago.cz

DEKOR, spol. s r.o.
Hradistska 849, 687 08 Buchlovice,
Czech Republic

kontaktni osoba: Ing. Libor Jordan
tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz
www.dekor.cz

®



se.

Eclipse Print a.s.

U Nakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vaclav Nosek

tel.: +420 283 012 555

e-mail: praha@eclipse-print.com
www.eclipse-print.com

& Extech...

ExTech s.r.o.

Tupadly 99, 285 63 Tupadly,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Kavanek
tel.: +420 724 187 114
e-mail: kavanek@extech.eu
www.extech.eu

ferratt

international

Ferratt International Czech, s.r.o.
Vlastiborska 2828/6,

193 00 Praha 20 - Horni Po&ernice,

Ceska republika

kontaktni osoba: Filip Cervinka

tel.: +420 226 238 700

e-mail: info@ferratt.com

www.ferratt.com

Freebosrd
Feel FREE to show up!

FREEBOARD EUROPE s.r.o.
Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3,
Ceska republika

kontaktni osoba: Tomé&s Brezina

tel.: +420 723 444 404

e-mail: brezina@freeboard.cz
www.freeboard.cz

paketo

G.N.P. spol. s r.o./paketo.one
Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin,

Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Dobes

tel.: +420 571 413 122

e-mail: info@paketo.one
www.paketo.one

CAIAY

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE

GAIA GROUP SE

Xaveriova 1946 /5, 150 00 Praha 5,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ales Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

4_‘
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Globus CR, k.s.

Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Radka Cermakova,

Bc. Michaela Zampachové

tel.: +420 724 655 723; +420 725 261 533
e-mail: r.cermakova@globus.cz;
m.zampachova@globus.cz

www.globus.cz

tiskarna

H.R.G. spol.s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Daniel Brydl

tel.: +420 461 552 511

e-mail: daniel.bryd|@hrg.cz

www.hrg.cz

~janton’

HANTON - svetelné reklamy s.r.o.
ul. Dr. Pantocku 335, Tovarniky, 955 01 Topolcany,
Slovensko

kontaktni osoba: Peter Hanton

tel.: +421 385 321 330, +421 902 955 203
e-mail: peter.hanton@hanton.eu
www.hanton.eu

’AI'-IEINEKEN

Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 Krusovice, Ceska republika
kontaktni osoba: Katefina Prisova

tel.: +420 601 562 516

e-mail: katerina.prusova@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

m/A

HL Display Ceska republika, s.r.o.
Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 Branik,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 241 442 591, +420 606 655 546
e-mail: vojtech.motl@hl-display.com;
sales.praha@hl-display.com
www.hl-display.cz

HORMA

P.O.P. displays

Horma - P.O.P. Displays

Havli¢kova 2838, 767 01 Kromé&¥iz,

Ceska republika

kontaktni osoba: Josef Horrndk, Maria Horndkova
tel.: +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

79
Cheil
® |
w
Cheil Germany GmbH,

organizacni slozka (Czech Branch)
V Parku 2294/4, 148 00 Praha 4, Ceské republika
kontaktni osoba: Jun Lee, Jakub Vétrovec

tel.: 4420 226 202 245

e-mail: junny@cheil.com; jakub.vetrovec@cheil.com
www.cheil.com

CHEP

A Brambles Company

CHEP CZ s.r.o.

Bucharova 1314/8D, 158 00 Praha 5,

Ceska republika

kontaktni osoba: Jan Ko&arek, Martin Cikl

tel.: +420 255799 910

e-mail: jan.kocarek@chep.com, martin.cikl@chep.com
www.chep.com

1
Jansendisplay’

Jansen Display s.r.o.

403 17 Prestanov 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Jifi Hubka

tel.: +420224 817 477

e-mail: info@jansen-display.cz
www.jansen-display.cz

:ﬂﬁ
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Ki-Wi Digital s.r.o.
Lidicka 25, 602 00 Brno,
Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Slavik
tel.: +420 602 220 899

e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz
www.ki-wi.cz

KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.
Dienzenhoferovy sady 1102/1,
Smichov, 150 00 Praha 5,

Ceska republika

kontaktni osoba: Sabina Keklakova
e-mail: keklakova@know.cz
www.knowlimits.cz

LOCGIK

PRINT & POSTPRESS

LOGIK, s.r.o.

Rado$ovické 996/4, 100 00 Praha 10,
Ceska republika

kontaktni osoba: Hana Bendové

tel.: +420 270 004 398

e-mail: print@log.cz

www.log.cz

LOREAL
PARIS

L'Oréal Ceska republika s.r.o.

Pvlzeﬁské 11,150 00 Praha 5 - Smichov,

Ceské republika

kontaktni osoba: Iva Paprskarovéa

tel.: +420 725 945 429

e-mail: lva.PAPRSKAROVA@Ioreal.com

www.loreal.cz

Mapa Spontex CE s.r.o.
Prodasice 4, 294 04 Dolni Bousov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Pavel Mares

tel.: +420 727 881 056

e-mail: pavel.mares@mapaspontex.cz
www.spontex.cz

@



MARS

MARS Czech, s.r.o.

Michelské 1552/58,14100 Praha, Michle,
Ceska republika

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

[Al[MB G]

. for your store

MBG, spol. s r.o.

Sadovéd 2323/4, 789 01 Zabreh,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Ales Kafka
tel.: +420 770 100 801

e-mail: ales.kafka@mbg.cz

Mondelez,

Mondelez Czech Republic s.r.o.
Karolinskd 661/4, 186 00 Praha 8,

Ceska republika

kontaktni osoba: Gabriela Bechynska

tel.: +420 296 380 102

e-mail: Gabriela.Bechynska@mdlz.com
www.mondelezinternational.com

MOBILESYSTEM
monit

monit s.r.o. - MobileSYSTEM
Purkynova 125, 612 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

www.monhit.cz

D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Radomir Klofa¢
tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz
WWW.moris.cz

WNERA

ISPLAYS

NERA DISPLAYS, s.r.o.

Kastanova 467/125, 62000 Brno, Brnénské Ivanovice
kontaktni osoba: Jifi Némec

tel.: +420 739 418 566

e-mail: jiri.nemec@neradisplays.cz
www.neradisplays.cz

\ Nestle
Nestlé Cesko, s.r.o.
Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4,
Ceska republika
kontaktni osoba: Michaela Bernatova
tel.: 4420 724 420 627

e-mail: michaela.bernatova@cz.nestle.com
www.nestle.cz

NUTRICIA

Nutricia a.s.

Na Hrebenech I 1718/10, 140 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Pittauerova

tel.: +420 739 323 474

e-mail: petra.pittauerova@danone.com
www.nutricia.cz

OMG Research

OMD Czech

Lomnického 1705/7, 140 00 Praha 4,

Czech Republic

kontaktni osoba: Zdenék Kubena

tel: +420 222 077 222

e-mail: zdenek.kubena@omnicommediagroup.com
www.omgresearch.cz

PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.
Rohanské nabrezi 678/23,

Karlin, 186 00 Praha 8

Kontaktni osoba: Tomas Besperat

tel.: +420 773 772 653

e-mail: tomas.besperat@philips.com
www.philips.cz

PHILIPS

Philips Lighting Czech Republic s.r.o.
River Garden Il (entrance A),

Rohanské nabrezi 678/23, 186 00 PRAHA 8,
Ceska republika

kontaktni osoba: Dagmar Zweschperova,

Martin Vitek

tel.: +420 233 099 111

e-mail: dagmar.zweschperova@philips.com,
martin.vitek@philips.com
www.lighting.philips.cz

Karlovo nédmésti 10, 120 00 Praha 2,
Ceska republika

tel.:+420 266 702 111

e-mail: philipmorris.cz@pmi.com
www.pmi.com

@lemky @"azdmj

Plzenisky Prazdroj, a.s.

U Prazdroje 7, 304 97 Plzen, Ceska republika
kontaktni osoba: Karel Kraus

tel.: +420 377 061 111

e-mail: info@prazdroj.cz

www.prazdroj.cz

media

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic s.r.o.
Jihlavskd 1276/17, 140 00 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Nikola Makovska

tel.: +420 261 198 801

e-mail: makovska@posmedia.cz
www.posmedia.cz

PR=SCO

GROUP

PRESCO GROUP, a.s.

Méachova 21, 120 00 Praha 2, Ceska republika
tel.: +420 222 922 040

e-mail: info@pg.cz

WWW.presco.cz
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“® PROST

orientac¢ni systémy s.r.o.

PROST - orientacni systémy s.r.o.
Dlazdéna 7,552 11 Velichovky, Ceska republika
kontaktni osoba: Karel Brendl|

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

www.prost.cz

’
J

Quos.r. o.

Krizikova 2158, 256 01 Benesov, Ceska republika
kontaktni osoba: Jaroslav Opris ml.

tel.: +420 737 797 111

e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu

WWwWw.quo.eu

RedBull

Red Bull Ceska republika s.r.o.
Nad Patankou 10, 160 00 Praha 6 Dejvice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Diamond

tel.: +420 233 091 331

e-mail: petra.diamond@cz.redbull.com
www.redbull.cz

REDAC
S

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Viera Cerna

tel.: +420 548 131 111, +420 800 1313 13
e-mail: viera.cerna@reda.cz

www.reda.cz

o
®
.

T
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REX spol. s r.o.
Bubenska 20, 175 00 Praha 7,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vlastimil Kral
tel.: +420 233 374 021

e-mail: rex@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

spolsro.
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Produkty na podporu predaja
a svetelnd reklama
ROSS s.r.o.
Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovensko
kontaktni osoba: Miroslav Hodés
tel.:+421 415 422 109
e-mail: ross@ross.sk
www.ross.sk, www.ross.eu

SARA @

@ @ @ ¢ pomuZeme prodat

SARA, s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Ceska republika

kontaktni osoba: Milan Fedorek
tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz
www.sara.cz

o
sprint

Sprint Trading s.r.o.

Koksérni 10, 702 00 Ostrava - Privoz,

Ceska republika

kontaktni osoba: Monika Zezulkova

tel.: +420 597 317 800

e-mail: monika.zezulkova@sprint-trading.cz,
tomas.bezecny@sprint-trading.cz
www.sprint-trading.eu

' SRP

SRP s.r.o.

Rehofova 26, 618 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Tereza Urbankova

tel.: +420 733 124 709

e-mail: tereza.urbankova@srp-reklama.cz
www.srp-reklama.cz

—
STi
Cesko s.r.o.
STI Cesko s.r.o.

Zitna 123/21, 408 01 Rumburk, Ceska republika

kontaktni osoba: Hana Rydvalova

tel.: +420 604 271 389

e-mail: hana.rydvalova@sti-group.com
www.sti-group.com

PLZEN-BOZKoOV

STOCK PLZEN - BOZKOV s.r.o.
Palirenska 641/2, 326 00 Plzen, Ceska republika
kontaktni osoba: Petra Kocourovéa

tel.: +420 720 977 633

e-mail: petra.kocourova@stock.cz
www.stock.cz

v storemedio

SENSORY MARKETING

Store Media, s.r.o.

Zdhoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Henrich Sikela

tel.: +421 903 614 800, +421 244 637 831
e-mail: sikela@storemedia.eu,
stormedia@storemedia.eu
www.storemedia.eu

STORY DESIGN

Member of the Umdasch Shopfitting Group

STORY DESIGN, a.s.

Moravské 949, 570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.:+420 724 340 753

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

€ UGO!

ngpirad by 300
UGO! Media, s.r.o.
Elisky Premyslovny 378, 156 00 Praha 5 - Zbraslav,
Ceska republika
kontaktni osoba: Mgr. Lukas Trnka, Marek Kolafik
tel.:+420 774 103 333, +420 774 100 000
e-mail: L.trnka@ugo-media.eu , m.kolarik@ugo-
media.eu
www.ugo-media.eu

OUnlever

UNILEVER CR, spol. s r.o.
Rohanské nabrezi 670/17, 186 00 Praha 8,
Ceska republika

kontaktni osoba: Veronika Kusikova

tel.: +420 224 071 111

e-mail: Veronika.Kusikova@unilever.com
www.unilever.cz

P
up brand activation
ot

up brand activation, s.r.o.

Porédzka 206/4, 602 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoby: Mojmir Spalek,

Andrea Grossmannova

tel.: +420 543 237 293

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,
andrea.grossmannova@upagency.cz
www.upba.cz

® Univerzita Tomage Bati ve Zling
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci
FMK UTB ve Zliné

Stefanikova 2431, 760 01 Zlin, Ceska republika
kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

Vitana, a.s.

Armédy 245, 155 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Sarka Drabkova

tel.: +420 257 198 111

e-mail: vitana@vitana.cz

www.vitana.cz

@
WELLEN

RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN a.s.

Cerpadlova 536/4, 190 00 Praha 9,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 281 002 750

e-mail: info@wellen.cz
www.wellen.cz

WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.
Belgicka 276/20, 120 00 Praha 2, Ceska republika
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel.: 4420222519 120

e-mail: Jakub.teodorowski@w-b.cz
www.willson-brown.com

PASXY
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Cestny ¢len

O Bocek Martin Ing.

O Brabec Pavel Mgr.

O Bukovska Blanka, Ing.
O Hrubalova Monika

O Charvat Michal

O Juracka Zdenék, Ing.
O Kanovsky Ivo, Bc.

O Mikes Jifi Ing.

O Novakova Marta, Ing.
O Pavlata Libor

O Sochor Vaclav, Mgr.
O Stadler Michal, Ing.

O Vysekalova Jitka , PhDr., Ph.D

»y

Spolupracuijici
subjekty
O Asociace ¢eskych reklamnich agentur

a marketingové komunikace - ACRA MK
O Ceska marketingova spoleénost - CMS

O Sdruzeni dodavatelt
pro signmaking Ceské republiky

O www.mistoprodeje.cz

O Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR -
SOCR

O Marketingovy institut - MKTI

O Ipsos - agentura pro vyzkum trhu
a vefejného minéni v Ceské republice



thirtyseven Science.
ty ty Applied to Life.™

3070, a.s. .
! thirtyseventy.grou
www.30-70.net @ Y y.group

Slia¢ska 1/D, 831 02 Bratislava, Slovenskéa republika ﬁ thirtyseventy

office@30-70.net, m thirtyseventy
+421(0) 24569 2210

Charakteristika spolo¢nosti: Sluzby:
Thirtyseventy je dynamicka mlada spolo¢nost Specializujuca sa Retailova stratégia

na navrhovanie a vyrobu obchodnych marketingovych nastrojov a ManaZzment inovacii
obchodnych interiérov pre klientov v Europe a Rusku. Interierova architektura
Thirtyseventy tvori retailové koncepty, ktoré umoznuju znackam Dizajn

poskytnut unikatny nakupny zazitok svojim zakaznikom.Pokryvame Projektovy manazment
Siroké spektrum projektov: od jednoduchych in-store displayov cez Digitalna produkcia
implementaciu shop-in-shop rieseni a roll-out sériovych projektov az po Fyzicka produkcia
tvorbu digitalne podporenych brandshopov budicnosti. Stavebneé prace

Nase kompetencie potvrdzuje viac ako 6000 Uspesne implementovanych Logistika a instalacie

projektov v celej Eurdpe. 3MTM EnViSiOnTM
Graficka folie 48C

Prirozeneé univerzalni.

Graficka folie 3M™ Envision™ 48C je nejuniverzalnéjsi folii
stfedni jakosti bez PVC na trhu.

RAIFFEISEN BANKA KELLYS e Prizplsobiva: k pouziti v interiéru i exteriéru, na e Certifikace nehoflavosti
Dizajn, vyroba a inStalacia nizkonakladovych Vytvorenie katalogového rieSenia umozriujuceho flexibilnt a Stény, Okna, pod|ahy, jako éa’steén)'/ polep VOZideI

pobociek po celom Slovensku. rychluimplementéciu in-store rieSeni pre popredného vyrobcu

& g , e Vysoce trvanliva vici poskrabani a UV zareni
bicyklovv CEE regiéne. a mnohem vice

gl i e Rychla a snadnd instalace, rychlejsi odstranéni
o Nejlepsi ve své tridé

- . . e Zelenéjsi reseni bez PVC za pfijatelnou cenu
e 100% kompatibilita s tiskarnami J pr)

3M Cesko spol. s r.o.

3M je predni globalni technologicka spole¢no
inovativni vyrobky a fe§eni pro prum
kancelar a domacnost. Diversi

em v St. Paul v USA. Jiz déle nez 100 let vyvijime
etiku a telekomunikace, bezpeénost, zdravotnictvi,
uje pres 50 tisic vyrobkd.

,

predstavuji inovativni feseni, které kromé

zdravi lidi. Vyrobky 3M jsou nabizeny napfiklad
italnych rieSeni inovativneho lidra lovenskom bankovc . s e
\ttriu./c eni pre inovativneho lidra na slovenskom bankovom , ThlnSUIateTM, PeltorTM, SpeengaSTM a dalsimi.

TATRA BANKA V§e°h"Y

Vyve ceptu buducnosti spojenim architektury, dizajnu a dig- G

www.3m.cz
SAMSUNG DY MONETA | gt ),/ A ///m
o Sledujte nas @ @
AEG KeLLys Raiffeisen E] Electrolux

BIKE COMPANY

BANK




DHMINUTES

ADVERTISING

94 Minutes s.r.o.

Adresa spolecnosti: Bohunicka 81, Brno 619 00
Pobocka Praha: V Zapoli 7, Praha 4, 141 00
Kontaktni osoba: Pavel VI&cil

Telefon: +420 602 738 398

E-mail: info@94minutes.cz

Webové stranky:  www.94minutes.cz
eshop: http://eshop.94minutes.cz/

Charakteristika spolecnosti:

94 Minutes s.r.0. je Ceska spole¢nost s vlastnim vstupnim kapitalem, ktera jiz 23 let poskytuje
komplexni nabidku sluzeb v oblasti marketingu a reklamy.

Specializujeme se na vyrobu a prodej tradi¢nich i originalnich reklamnich a darkovych predmétd

s potiskem.

Nas stabilni tym Uzce spolupracuijicich specialistl zajistuje konstantni kvalitu, minimalizaci nakladd,
kreativni inovace a individudIni pfistup ke kazdému klientovi a zakazce.

V eshopu 94 Minutes http://eshop.94minutes.cz/ Ize nalézt nabidku vice nez 8000 reklamnich,
znackovych a designovych darkovych pfedmétd a textilu.

Filozofii spole¢nosti je budovani pevnych dlouhodobych vztahd nejen s dodavateli a klienty,

ale i uvnitf firmy.

Nasi prednosti je rychlost, flexibilita, spolehlivost a zodpovédny pristup k recyklaci pouzitych materiald.

Nabizené sluzby:

- potisk reklamniho zboZi a textilu

- komplexni zajisténi partnerskych program

- specidlni zakadzkova vyroba (EU, Asie...)

- pracovni, promo a ekologicky textil

- tiskové technologie (digitalni tisk, ofset, tampotisk, sitotisk, rotacni sitotisk,
flexotisk, transférovy tisk, termorazba, laserové gravirovani, piskovani...)

- vyroba tiskovin, razitek a pecetidel

- grafické prace

_.

Reference:
\VVodafone e Pfizer e Bosch ¢ Korado ® Medtronic ® cz.nic ® a dalsi

Jsme Elenem
) PSI Mezinarodni reklamni asociace PSI

/Znackovy reklamni textil ADLER

www.adler.info

&

Q9D
/CONFIDENCE
INTEXTILES 0%

Tested for harmful substances
‘according to Oeko-Tex® Standard 10
67150

aaRSy
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETALL
CENTRAL EUROPE
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ALBERT JE SiTf SUPERMARKETU

A HYPERMARKETU.

Spolecnost patri mezi nejvetsi soukrome

zamestnavatele v Ceskeé republice

Spolecnost Ahold, ktera maloobchodni fetézec Albert provozuje,
plisobi na Ceském trhu vice nez 25 let. Prvni supermarket se
jmenoval Mana a byl otevien v Jihlavé v roce 1991. V roce 1998
se k popularnim supermarketiim pfipojil prvni ¢esky hypermarket
Hypernova v Praze-Cestlicich. O rok pozdgji uz mohli zakaznici
vidat supermarkety pod dnes dobfe znamym nazvem Albert. V roce
2005 prevzala spolecnost na eském trhu 57 prodejen Julius Meinl,
v roce 2014 pak doslo k akvizici obchodii fetézce Spar. Aktuainé
mohou &eSti zakaznici nakupovat ve vice nez 300 supermarketech
a hypermarketech Albert a vyuZit mohou také sluzeb dvou desitek
Cerpacich stanic. Obchody Albert ziskaly jiZ tfikrat Narodni cenu
kvality a v roce 2016 postoupily jako prvni tuzemska spolecnost
do finale evropskeé trovné soutéze.

V ramci projektu ONE dochézi kazdoroéné k optimalizaci
a modernizaci prodejni plochy hypermarket(i i supermarketii Albert.
Hlavni soucasti tohoto projektu je zaméfeni na kategorii Cerstvych
i trvanlivych potravin. NejviditelngjSi zménou nového konceptu
jsou uzaviratelné chladici boxy, novy design prodejen, ktery prinasi
elegantnéjSi a zakaznicky pohodIngjSi usporadani sortimentu
a Siroké nabidka ovoce a zeleniny v podobg otevieného trziste.

FiI

S'I'oji to za to
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ALEX FOX

REKLAMNI TEXTIL

Q

Sokolovska 100/94,
186 00 Praha 8 - Karlin

Martin Mrazek

Q

+420 221 771 300

>

AN\
info@alexfox.cz

M

[ ]
www.alexfox.cz

ALEX FOX Central Europe, s.r.o.

Pro koho to délame?

Alex Fox je vyrobcem, dovozcem a distributorem reklamniho a profesniho textilu.
Jsme dynamickou spole¢nosti s mnohaletymi zkusenostmi v oboru reklamniho textilu.
Vime, kde vyrobky v pozadované kvalité a za ocekavanou cenu vyrabét a jak

je rychle distribuovat v nasem regionu. Textil také zhodnocujeme potiskem, vySivkou

¢i sublimacnim potiskem. Realizujeme zakazkovou vyrobu dle zadani

klienta bez ohledu na stat nebo kontinent.

Co delame?

+ Alex Fox vyrabi a dodava textil, ktery
si zadate. Kvalitni a za rozumnou cenu.

v Cela nabidka je Vam prehledné k dispozici
v ramci naseho e-shopu.

v Jsou zde uvedeny disponibilni zasoby.
~ Dodavame do 24 hod. na zvolené misto.

v Alex Fox dba na to, abychom Vam byli
spolehlivym partnerem ve Vasem podnikani.

.......
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PART OF THE d’m GLOBAL NETWORK

S /STRONPRINT

ASTRON print, s.r.o. je dodavatel vyrobki a sluzeb
v oblasti polygrafie a reklamy; ¢len ASTRON group.

vvvvv

i ofsetovych tiskovych technologii a je vyznamnym polygrafickym podnikem
ve stfedoevropském regionu.

e Zabyva se predevsim vyrobou POS/POP produktu, kartonazi
a nove take svételnou reklamou.

e Velkou kapacitu nabizi rovnéz v potisku banner(, plast(, desek, lepenek
a dalSich materiald.

¢ Potisk textilu je od letoSniho roku doplnén o velkokapacitni orez
a automaticky Sici stroj.

ASTRON print, s.r.o. technologicky pokryva vséechny priimyslové zplsoby tisku,
tedy ofsetovy, UV, latexovy, sublimacni, solventni, sitotisk i dye-based. K dispozici
ma vlastni konstrukéni, instalacni tym a samozrfejmosti je také Siroka skala
dokoncujiciho zpracovani.

Kapacita vyroby byla rozSifena diky novému provozu v Jablonci nad Nisou,
kde jsou k dispozici deskové technologie, kasirovani, vysekové stroje, rezani
laserem a kovovyroba, v€etné navazujici LED divize.

Siroké portfolio strojii umoziiuje ASTRONu volit nejvhodnéjsi kombinaci
vyrobnich postupl pro maximalni spokojenost véech klientd.

Praha Jablonec nad Nisou
Veselska 699, 199 00 Praha 9 — Letfiany Janovska 5178/39, MSeno nad Nisou, 466 04 Jablonec nad Nisou AtOZr t -I
Vyrobni zavod o velikosti 7500 m? Vyrobni zavod o velikosti 6500 m? etal

Holec¢kova 29

% /G-RON PR| NT www.astron.cz ]jgog 34?32? 2500

www.atoz.cz
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PARTNER

a u t h e nt i ca® Predni Cesky vyrobce, spole¢nost Authentica, s.r.o., zajiStuje globalni
servis v oblasti podpory prodeje a retail marketingu. Specializujeme se

LG TEvRIh s ) na oblast in-store designu, vyrobu displej a dekoraci do komerénich
prostor. Jiz 14 let dodavame naSe vyrobky do vice nez 30 zemi Evropy.
Diky obchodnimu zastoupeni ve Svycarsku a pobo¢ce v Némecku jsme
schopni zajistit rychly servis a vysoky standard nasSich sluzeb, ktery je
AUTHENTICA, S.R.0. provéren dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi.

LAZARETNI 7,615 00 BRNO
REFERENCE

T+420548 217 991-2 , ,
F+420 548 217 994 Beam Suntory / Beiersdorf / Budweiser Budvar / Coca-Cola / Coty
Dr. Oetker / Frontwork / Hartmann — Rico / Hasbro / Jack Daniel's
Kofola / Philips / L'Oréal / Nestlé / Playmobil / Staropramen

E AUTHENTICA@AUTHENTICA.CZ
WWW.AUTHENTICA.CZ Telefonica / Unilever / Walmark / Wrangler

AV MEDIA

komunikace obrazem

PRINASIME INSPIRACI, UZITEK | RADOST

Spole¢nost AV MEDIA byla zaloZzena v roce 1992 a v soulasnosti je
leaderem na poli prezentaéni, projekéni a audiovizudlni techniky v Ceské
republice. Prostfednictvim névrhi a realizaci fedeni pro sdileni obrazu
a zvuku pFindiime svym zdkaznikdm inspiraci, uzitek i radost. Poskytujeme
profesiondlni sluzby od projektového ndvrhu fedeni az po zaskoleni
a nésledny servis a vzdy sledujeme nejnovéjsi trendy, které pak prindsime

do CR jako prvni.

AV technika a dalsi produkty spoleénosti jsou vyuZivény v konferenénich

a zasedacich mistnostech, na dispecerskych pracovistich s nepretrzitym

provozem, v uéebndch a $kolicich mistnostech, u specidlnich simulaénich

a 3D aplikaci, vkinosdlech, vmuzejnich expozicich, naveletrzich anamnoha
dalich mistech. Nasimi zdkazniky jsou 3koly, vysoké
skoly, kulturni instituce, firmy, vefejnd spréva, hotely
i domdcnosti.

Vedle realizaci feSeni  zaijitujeme
i prondjem a obsluhu 3pickové
audiovizudlni techniky pro Sirokou 3kdlu
roznorodych akei, od firemnich $koleni
pres korpordtni kongresy, spoleenské
akce a veletrzni expozice aZ po
venkovni projekci na budovy.

www.avmedia.cz




Bel Syry Cesko je &lenem skupiny Bel, ktera je mezinarodnim bel
vyrobcem znackovych syru pusobicim ve vice nez 120

zemich svéta. Do portfolia Bel patfi mezinarodné znamé

znacky Vesela krava®, Kiri®, Mini Babybel®, Leerdammer®

a dale lokalni znaéky, v Ceské republice napfiklad Gervais®,

Smetanito®, Zeletava® a dalsi.

Bel Syry Cesko plsobi na trhu jiz 20 let a zaméstnava 200 zaméstnanc,
ktefi pracuji v tovarné v Zeletavé a v kancelafich v Praze. Bel Syry Cesko
dosahuje ro¢niho prodaného objemu kolem 10 000 tun syrd.

Nasim kliGovym cilem je trvaly rust a posilovani pozice nasich znacek na trhu.
JakoZzto zodpovédny potravinarsky vyrobce umoznuje spole¢nost Bel svym
spotrebitelim sladit potéSeni a vyzivu, chuté a potfeby.

' LEERDAMMER® — CHUT,
KTERE NEODOLATE
r_:—A

 SMETA

VESELA KRAVA® — TO NEJLEPSi Z MLEKA SYR A KRUP® — SKVELA SVACINKA
V SYRECH OD VESELE KRAVY V PRAKTICKEM BALENI

MINI BABYBEL® — HRAVA SVACIN GERVAIS® - LAHODNY SYR
PLNA MLEKA _ Z TVAROHU A SMETANY

arky

v 4

mni

Rekla

v

/

\4

€ asusmevem

zodpovedn

www.brandconcept.cz



NE NAHRAZUVANT
PUVODNICH SUROVIN Goca-Cola HBC

Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Telefon: +420 283 015 111

e-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com
www.coca-cola.cz

»NasSim poslanim je prinaset osvézeni nasim spotrebitelum, byt partnerem nas$im
zakaznikum, pFinaset zisk nasim akcionarum a obohacovat zivot mistnich komunit.*

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o., je ¢lenem skupiny Coca-Cola HBC Group, jednoho z nejvétsich
svétovych producentl znackovych napojd spolec¢nosti The Coca-Cola Company. Nase skupina operuje ve
28 zemich Evropy, Asie a Afriky a nabizi napoje vice nez 589 milionlim spottebiteld. Cela skupina ma vice nez
36 000 zaméstnancl, 66 vyrobnich center a 307 distribu¢nich center a skladt. Centréla spole¢nosti Coca-Cola
HBC Group je registrovana ve Svycarsku. Akcie firmy jsou obchodovany v prémiovém segmentu na Londynské
burze cennych papirl a v ramci sekundarniho listingu na burzach v Aténach. Veskera ¢innost firmy Coca-Cola
HBC Group sméfuje k dosazeni vid¢iho postaveni v oblasti udrzitelného rozvoje.

DESIGN SE MENI
SKVELA CHUT ZUSTAVA
VYBER SI TU SVOJI

T .'-.-l"
#‘s i”' )

[
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Pivovar Budgjovicky Budvar, n. p., dodnes pokratuje v tradici vafeni originalniho budéjovického piva oznatovaného jiz od
stiedoveku jako ,Budweiser Bier". Pfes obrovsk{ nérist ohjemu vjroby béhem poslednich 25 let vafi veskeré pivo traditnim
teskym postupem a vyhradné z teskych surovin.

Budgjovicky Budvar, n. p., je dnes modernim a ekonomicky stabilnim podnikem. Na tuzemském trhu piva je ttvrtym nejvétsim
teskym vyrobcem a na celkovém ceském exportu piva se podili téméf jednou tturtinou.

Klitovou znatkou pivovaru je znatka Budweiser Budvar. Vlajkovym
produktem je prémiovy svétly lezak Budweiser Budvar B:ORIGINAL,
kter{ se vyvazi do vice nez 70 zemi. Druhou znatkou, uréenou
primarné pro tuzemsky trh, je znatka Pardal.

Budéjovicky Budvar, n. p.
www.budvar.cz TASTE THE FEELING

oca-Cola a Coca-Cola dynamicka vina
&mky spole¢nosti The Coca-Cola Company.

Logo Coca-Cola,
jsou registr
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BEAUTY, LIBERATED

Ice Pub Prague
design Petr Cermak, Pavel Drabek

cermak design

navrhy a realizace komerénich interiér

+420 603 832 419, info@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz




CESKA
POJISTOVNA

)4 y mmwaf
Ceska pojistovna a.s.
Adresa spoleénosti: Spalena 75/16, 113 04 Praha 1

Kontaktni osoby: Vit Stumper
Telefon: +420 727 891 091
E-mail: vit.stumper@ceskapojistovna.cz

Martin Molacek
Telefon: +420 725 102 597
E-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

Ceska pojistovna je univerzalni pojistovnou s dlouholetou a bohatou tradici v Zivotnim i neZivotnim pojisténi.
Poskytuje také pojisténi pro malé, stfedni i velké klienty v oblasti primyslovych a podnikatelskych rizik.
V soucasnosti spravuje na 8 miliond pojistnych smluv

Ceska pojistovna je soudasti skupiny Generali, jednoho z nejvétsich poskytovatelt pojisténi v Evropé a nejvétsi
evropské Zivotni pojistovny s predepsanym pojistnym prevysujicim 70 miliard eur (v roce 2014). S 78 tisici
zaméstnanci po celém svété a se 65 miliony klient(l ve vice nez 60 zemich zaujima skupina Generali vedouci
postaveni na trzich zapadni Evropy. Stale vyznamnéjsi pozici ziskava v Asii a v regionu stfedni a vychodni
Evropy, ve kterém je jednim z pfednich poskytovatell pojisténi prostrednictvim holdingové spoleénosti GCEE.

www.ceskapojistovna.cz

MANUFAKTURA"®
T i rreddcs Lliered

Cesky narodni podnik s.r.o. = Manufaktura

MANUFAKTURA je unikatni 100% ¢esky koncept znackovych prodejen s vlastni originalni kosmetikou a doplnky
pro jedine¢né domaci lazné. Za celym projektem stoji spoleénost Cesky narodni podnik s.r.o., zalozena jiz
v roce 1991, kterd kosmetiku vyviji, vyrabi i prodava v siti znagkovych obchodl po celé Ceské republice, na
Slovenku a prostrednictvim modernich e-shopd www.manufaktura.cz / www.manufaktura.sk.

Manufaktura si prorazila cestu k zakaznikiim kombinaci silné myslenky domacich lazni inspirovanych historii,
tradici a pfirodou nasi zemé. Zajisté dopomohla i radost a nad$eni tvlircl projektu ve spojeni s poctivou kvalitou,
lokalnim plvodem, zajimavym designem a jedinecné atmosféry prodejen, ktera je zakazniky vnimana jako oaza
klidu a pohody.

www.manufaktura.cz

MANUFAKTURA
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p.o.p. design production fullservice

Rozumime nakupnimu rozhodovani

VS 4

Vytvarime lepsi mista prodeje
Pomahame |épe prodat

Jsme fullservisova POP komunikacni agentura s vlastni vyrobou zalozené v roce 1993. Pracujeme aktivné
s priblizné stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie, financ¢nich sluzeb a dalsich oblasti. Do
projektd nasich klientl aplikujeme, v rdmci naseho konceptu CIS — Complex In-store Solution,
sofistikované teoreticko-praktické know how vychézejici ze znalosti plsobeni POP komunikace na nakupni
chovani zakaznikd. Vyuzitim tohoto pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen tradi¢ni libivosti
a technické funkénosti, ale predevsim jejich maximalni Gcinnosti a efektivity. Zaroven tak vytvaiime
prostiedi ze kterého zadkaznik odchazi spokojen diky tomu co zazije, ve kterém neztraci ¢as hledanim, ve
kterém se citi inspirovén a obohacen. Snazime se pfindset lidem pfijemné ndkupni zazitky, které vytvari
dlouhodobé vazby a férovym zplisobem zlepsuji obchodni vysledky nasich klientd.

Nabizime fullservisové zpracovani projektu — od analyzy vhodného feseni a strategického planovani, pres
funkéni designérské navrhy, konstrukéni fesenti, testovani a sériovou vyrobu az po dopravu, implementaci
na prodejni plochu, repasi nebo likvidaci. Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA -
ZNALOSTI — EFEKTIVITA. Diky vlastnimu vyrobnimu zazemi jsme schopni monitorovat cely proces vyvoje
a vyroby POP médii a tak spolehlivé zajistit jeho kvalitu.

B

DAGO s.r.o.
Komenského 1020, Zdice, CZ-267 51
Tel: +420 311 533 390

~ .
I DAGO [ ZANY O OmPany
i " In-store SAERW) s certified
« ¢ W) -ccording to
i ; Solution o 1SO 9001:2008
1%

CAS NA KAVY
|

m_/ www.dago.cz

Spoleénost DEKOR s.r.o. plsobi v oboru
in-store komunikace jiz 26 let. Poskytujeme
komplexni servis se specializaci na vybaveni
znackovych obchodl a vyrobu perma-
nentnich stojan{ vy$si kvalitativni Grovné pri
zachovani vyhodnych cenovych relaci
a Spickového designu. Komplexnost sluzeb
zahrnuje projektové faze jako design,
technicky inzenyring, kalkulace, vzorovani,
sériova vyroba a dalsi doprovodné sluzby
jako skladovani, dodavky just-in-time,
instalace, Udrzba, likvidace stojan{ atd. Diky
velmi Uzké spolupraci s italskymi designéry
nabizi kreativni a atraktivni design dle
nejprisnéjsich méritek.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky
¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC
(Global In-store Communication), ktera
sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru.
Je také Clenem profesni asociace POPAI
CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto dvou
vyznamnych organizacich umoznuje neustaly
prisun informaci o aktualnich POP trendech,
novinkach a vyrobnich inovacich z celého
svéta.

Specialni nabidkou je produktova rada POS
Light, kterad predstavuje produkty s riznymi
svételnymi efekty vcietné 3D efektu
a animace. Unikatni technické reseni
nasviceni do hrany s vyuZitim LED zdrojd
umoziuji ultra-tenky design produktd
a zaroven velmi nizkou spotfebu elektricke
energie. Vyroba je realizovana v CR
na vlastnich vyrobnich zarizenich.

REFERENCE

AKZO NOBEL BACARDI BETTY

BOSCH CAMPINGAZ

ALINGHI ~ ATOMIC
BARCLAY BLOCKBUSTER BOLLE
CHEVROLET CITROEN  COTY COCA & COLA ADAM
OPEL DERMACOL DEUTSCHEBANK DOPPLER EGGER
FABER CASTELL FEIN FISKARS PORSCHE DESIGN
H3G HACHEZ HENKEL ICEBREAKER = PHILIP MORRIS

JACK DANIELS JOHN§ON & JOHNSON KOH-I-NOOR
HARDTMUTH L "OREAL MV AGUSTA NOKIA
PANASONIC RODENSTOCK SAMSUNG SERENGETI

DEKOR s.r.o.

Hradistska 849

687 08 Buchlovice Tel.: +420-572 430 555 DEKOR Germany
Czech Republic dekor@dekor.cz Norimberk

!

shop-in-shop

MV AGUSTA
SWAROVSKI

ICEBREAKER
SAMSUNG

POS displays

PARKER

RODENSTOCK

2 -

.
PORSCHE DESIGN

DEKOR Italy
Verona

www.dekor.cz
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stopany.

od prvni my3lenky aZ po distribuci na misto urceni
sami, svymi pracovniky na svych strojich

................................................................... & exrech...

mmm& te3eni dle va3ich potteb
(4
Zkﬁﬂswan& design a ptripravime 3D vizualizace www.oxtoch.ou

0 Spolec¢nost ExTech plsobi na nasem trhu od roku 2001 a je dodavatelem softwarovych systému pro spravu
‘Wde&ye‘m redlne prototypy véetne grafiky prodejnich prostort a category management.

Klienti spole¢nosti ExTech vyuzivaji systém Quant mimo jiné k tvorbé planogram( a fizeni kategorii na prodej-
nach, k planovani promoc¢nich material(, spravé prislusenstvi a komunikaci s dodavateli.

v/
uy«mm nosnost stojanifi, provedeme transportni testy Reference:
Dr.Max / Mconomy / DEK / Sanacorp / Auto Kelly / ebl Naturkost / MyFoodMarket
Pharmatop / Karolinger Apotheke / BioCategoryManagement / GSK

ExTech s.r.o.

()
uy,uskne,me, ofsetem, digitdln& nebo sitotiskem

J
wsveechtune lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

J
\W&ﬂw vinitou lepenku, naka3irujeme, vysekdme, vyteZeme,

vyfrézujeme, vylaserujeme, slepime, sestavime

% Q .t Profesionalni feSeni pro pokrodily
U a N Category Management

— aull 'II'..

J o - -_- L A Ak 5 '.1-!_
nap&ume vasimi vyrobky = T i et
) y ! _ poaldil il ;- 1

- Tadd
ey

1

J
wﬁaeune pro bezpe&nou prepravu
J
Ml@eadlwne v naSem logistickém centru

\ 4
mmeem do skladd nebo a¥% na findlni mista

se.

www.eclipse-print.com/pos

www.extech.eu



Freebosrd

Feel FREE to show up!

PRINT / PACKAGING / FINISHING / 24 %7/
ALL IN-HOUSE MOBILNI PREZENTACNI SYSTEMY

www.ferratt.com

FREEBOARD EUROPE s.r.o.
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Andrea Ber

Cesky vyrobce kartonovych
POP/POS materiall

kvalitni konstrukce a inovativni feseni

Michaela Ullmannova

www.paketo.one pakEtn UVLE



@ chci poptat tiskovinu @ potrebuji vyrobit obal @ chci malonakladovy tisk

Jsme ofsetova a digitalni tiskarna

Pritisknéete se k nam!

Globus CR, k.s.

Adresa spolecnosti: Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice

Kontaktni osoba: Mgr. Pavla HOBIKOVA
Oddeéleni externi komunikace
Globus CR, k.s.
Koordinace Praha
Kostelecka 822/75, 196 00 Praha
telefon: +420 283 066 200
mobil: +420 730 543 733
e-mail: p.hobikova@globus.cz

Reklamni Firemni
tiskoviny | tiskoviny

Casopisy Obaly
a knihy a POP

Plochy |

Speciality | e

www.globus.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Spoleénost Globus CR, k.s. je rodinna firma s osobnim pfistupem k zakaznik(im provozujici v Ceské republice
15 hypermarket(.

Globus vstoupil na ¢esky trh pfed vice nez dvaceti lety a byl historicky prvnim hypermarketem, ktery byl v roce
1996 na nasem Uzemi otevien. V kazdém hypermarketu provozuje sva vlastni feznictvi s uzenarskou vyrobnou.
Ve vyrob& nemaji misto jakékoliv nahrazky. Cerstvost zaruduji kazdodenni dodavky masa a prace feznikd,
stejn& jako vlastni bourani, porcovani, kuchyfiska Uprava a vyroba masnych a uzenafskych vyrobkd. Podobny a krésnou tiskovinu v rznych podobéach:
pristup jako u masa a uzenin plati také pro pecivo. V kazdém hypermarketu funguje vlastni pekarstvi. Pekafi knihu, ¢asopis, kalendar, plakat, obal...
vyrabi chléb i pecivo tradicnim femesinym zplsobem a dle viastnich receptur, jejichz zakladem je pravy Zitny
kvas. Soucasti kazdého pekarstvi je také cukrafska vyroba. V kazdém hypermarketu je také vlastni restaurace.
Globus nabizi svym zékaznikdm jako prvni a jediny bezplatnou sluzbu samoobsluzného nakupovani Scan&Go, o o o
k jehoz nejvétsim vyhodam patfi Uspora asu a rychlé odbaveni bez Sekani u pokladny. Globus je také drzitel zpracovani, které nam umozfiuje rychlou "BG
nékolika ocenéni Obchodnik roku v kategorii ,Prodejce potravin®. a kvalitni dodévku pozadovanych produktd.

Neprodavame jen potistény arch, ale vonici

Vlastnime Sirokeé portfolio technologii
pro dokoncujici kniharenské a obalarske

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.
Svitavska 1203, 570 01 Litomysl|
made 1n litomysl www.hrg.cz
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Heineken Ceska republika, a.s.

www.heinekenceskarepublika.cz

HEINEKEN je druhou nejvétsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jedni¢kou mezi vyrobci piva.

V Ceské republice do spole&nosti HEINEKEN patfi tfi pivovary: od roku 2003 pivovar Starobrno v Brné&, od
roku 2007 Kralovsky pivovar Krusovice ve strednich Cechéach a od roku 2008 pivovar Velké Bfezno v severnich
Cechach. Spoleénost HEINEKEN Ceské republika je v souéasnosti tFetim hrééem na doméoim trhu s pivem,
KruSovice, Zlatopramen, Starobrno, Breznak a nealkohohcky Zlatopramen NA a Hostan. V roce 2015 rozsmla
produktové portfolio o znaCku Strongbow, nejprodavanejsi znacku cideru na svéte.

Nedilnou sougasti strategie spoleénosti v Ceské republice je projekt Brewing a Better World.

—

EST. 1873

.Heineken




POPAI AWARDS
za prodejni stojan pro
produkty znacky CARUN.

4, | Cerstvy drzitel ocenéni

HL Display Ceska republika, s.r.o.

Spole¢nost HL Display nabizi neustale inovativni feSeni pro merchandising a in-store komunikaci. Nase vice
nez 50ti leté zkuSenosti v téchto oblastech nam pomahaji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobkd
a feSeni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické pozadavky jednotlivych
vyrobkovych kategorii.

V poslednich dvou letech jsme pfisli s novymi systémy FACER™ a NEXT™, které jiz byly Uspésné instalovany
v nékolika maloobchodnich sitich v Ceské republice a na Slovensku. Tyto systémy pfinasi vyznamnou Sasovou — + 4 E.D 6 D 2 1 g 2 5 ,-_1 5
usporu pfi doplfovani a vyrovnavani zbozi, vyrazné zvySuji efektivitu prace a zaroven vylepSuji prezentaci zbozi "
na prodejnim regalu.

marketing@horma.cz

V roce 2017 uvede HL Display na trh zcela nové feSeni pro merchandising zbozi pod nazvem MULTIVO™.

www.hl-display.cz \ www.horma.cz

Jiz vice nez 25 let Vas inovativni vyrobce stojanli na podporu prodeje.

o
Firmp roki LIt koTLng ek | POPAl
Prafha FafiF BT

inovativni | viastni firemni rychlé vlastni seridzni
design vyroba | skladovani | dodani doprava | pristup

Multivo™ -

VSe v jednom-

- revolucni reseni
v policovém
managementu

Viditelnost je rozhoduijici
Vystaveni je rozhodujici

b L
Zvyste své trzby a snizte mzdové naklady
Diky bohatym zkusenostem z maloobchodniho prostredi a znalosti potieb nasich zékaznikl prichazime s rfesenim

policového managementu na zcela nové urovni: predstavujeme revolucéni systém Multivo™.

Multivo™ je nami vyvinuty novy systém, diky kterému bude kazdodenni prace s doplhovanim a vyrovnavanim zbozi
¢i zménou planogramu v policich vyrazné jednodussi a rychlejsi nez kdy jindy. Toto feSeni umoznuje automatické
zarovnani vice typl baleni zboZzi nez stavajici systémy. Viditelnost a vystaveni — vée v jednom!

the better shopping experience IJ -
www.hl-display.cz




CHEP
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A Brambles Company

CHEP CZ s.r.o.

Jsme spolecCnosti, ktera desitky let poskytuje efektivni a ekologicky udrzitelna feseni v oblasti pronajmu a sdileni
pasivni prepravnich prostredkl (kontejner(, palet ¢i pfepravek) napfi¢ zemémi a svétadily. Diky naSemu reSeni
se mohou nasi zédkaznici zaméfit na vlastni podnikani at uz jde o jakykoliv sektor vyroby a distribuce. Nasich
sluzeb vyuzivaji jak nadnarodni spolecnosti tak lokalni vyrobci a distributofi. V oblasti POP/POS feSeni, nabizime
tzn. “Diplej platformu” (Ctvrtinovy format europalety), ktera predstavuje idealni nastroj pro prezentaci zbozi na
prodejni plose. Diky patentovanému systému “Blue Click”, umoznuje rychlé a spolehlivé upevnéni / odstranéni
kartonovych stojand.

Spolu s dalsimi sesterskymi spole¢nostmi patfime do skupiny Brambles, kotované na australské burze. Nas
team vice nez 20 tisic zaméstnancl je zaloZen na vzajemné spolupréaci, respektu k lokalnim specifikdm a snaze
porozumeét co nejlépe potrebam nasich zakaznik(, jak vyrobcd, tak velko a maloobchodnikd.

www.chep.com

W
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jansendllsplay®

see the difference!

www.jansen-display.cz

STABILITA, SPOLEHLIVOST, KVALITA

* Vyvijime, vyrabime a
prostfednictvim sité
svych obchodnich
pobocek prodavame
prvotridni vyrobky pro
vizualni komunikaci

* QOdliSujeme se diky
inovacim, nabidkou
individualizovanych
reSeni, rychlosti
dodavek a vynikajicim
zakaznickym servisem!

DIGITAL SIGNAGE
nabizime feSeni digitalni
prezentace, od stojanl na
tablety po pIné integrovana
zafizeni pro provoz v siti
fizené pres content server.

ZNACENI | PREZENTACE | PROMOCNI AKCE | INFORMACE | NAVIGACE

O Ki-Wi

Ki-Wi Digital s.r.o.

Ki-Wi Digital poskytuje vlastni Digital Signage software pro vzdalené ovladani a planovani obsahu a fizeni
digitalnich ploch: displejd, tabletd, infokioskll a LED panel, které poskytuji nakupujicimu pfistup k aktualnim
informacim, napfiklad o nabizeném zboZi, produktovych novinkach, akénich nabidkach i slevach.

Nase interaktivni infokiosky umoznuji neustaly pfistup do vérnostniho programu nacétenim carového kédu
z ¢lenské karty i tisk vybranych slevovych kupond. Poskytuji informace o cenach zbozi, jeho sloZeni, prodejnich
akcich a podobné. Zafizeni se automaticky vypina a zapina. Jedna se o plné bezobsluzny systém pro obsluhu
prodejny. Soucasti feseni je vzdaleny dohled na provoz zafizeni a centralni fizeni zobrazovaného obsahu.
Zabezpecené prostfedi neumoznuje nakupujicimu vstup do systému.

www.ki-wi.cz

O Ki-Wi

CONTENT e ANYTIME e ANYWHERE

KDO UZiVA NASE PRODUKTY

i.- 1.,‘ T Retail

" "ﬁ "~ Interakce a zp&tnd vazba pro nakupuijici,

il A propojeni s katalogy a vérnostnimi programy.

Fx ﬁﬁ

———

Vyrobni spolecnosti
Pro interni komunikaci se svymi zaméstnanci
a jejich motivaci a produktivitu.

LT Johwrs Marwille FOXCOnn

CONTENT e ANYTIME e ANYWHERE

Hl Statni sprava

ﬁ Infopoint pro obc¢any a navstévniky,
digitalni aredni deska.

!

Reklamni agentury

Pro ucinnou indoorovou a outdoorovou
reklamu.

ectivevision ;. i .=|':._|~:C"{'|":‘

> www.ki-wi.cz



LOOIK

PRINT & POSTPRESS
LOGIK, s.r.o.

www.log.cz

Skupina LOGIK patfi mezi nejvyznamné;jsi polygrafické zavody ve stfedni a vychodni Evropé. Mezi hlavni produkty
spolecnosti LOGIK patfi materialy pro in-store komunikaci v podobé funkcénich oballl véetné specialnich edici,
POP/POS stojany a displeje, postery a dalsi tiskoviny uréené pro podporu prodeje. Dostatecna kapacita
zarucuje rychlé dodani vSech produktt v maximalni kvalité.

Vlastni tiskova produkce zahrnuje digitalni tisk pro mensi naklady a nové i Spickovou velkoploSnou produkéni
technologii znac¢ky Durst, uréenou k potisku nejrliznéjSich materiald. Plochy ofsetovy tisk probiha na Spic¢kovych
strojich Heidelberg a KBA az do formatu BO+.

Podstatnou konkurencni vyhodou skupiny LOGIK je SpiCkové oddéleni konstrukce s dlouholetymi zkuSenostmi
pfi navrhovani Uspésnych néstroji in-store komunikace. Dal§im faktorem, ktery odliSuje skupinu LOGIK od
konkurence, jsou komplexni sluzby reklamni agentury.

Od roku 2012 sidli LOGIK v nové rekonstruovaném a rozsifovaném vyrobnim a logistickém arealu v Praze 9 -
Libni, soucasti zavodu je i vyrobni a logistické centrum v Hornich Pocernicich.

Chtéjte vic od své tiskarny!

R

T

Il

1T

CHTEJTE ViC
OD SVE TISKARNY

Jsme specialisté na podporu prodeje.

Navrhujeme a vyrabime komunikaci v misté prodeje.
Vyrabime produkty z hladké a vinité lepenky

pro segmenty, které preferuji docasné kampané.
Pomahame nejvyznamnéjsim firmam prodavat.

Pridejte se k nim i vy.

I — o S ' |

ANALYZA KOMUNIKACNI KREATIVNI PRODUKCE REALIZACE VYHODNOCENI

TRHU MIX RESENI www.log.cz/produkty PRINT & POSTPRESS




LOREAL

PARIS

Spontex je celosvétové znama znacka s historii prfesahuijici 70 let. Pocatek vyroby prvnich viskdznich

T 4 = houbi&ek je datovany do roku 1932 ve Francii. Od té doby Spontex rozsifoval sv{j sortiment a nyni

L oreal CR S.r.0. nabizi Sirokou Skalu produktd vysoké kvality uréené pro kazdodenni péci o domacnost, jako jsou
mopy, smetaky, houbicky, rukavice a dalsi. Spontex je Vas spojenec pro méné namahy.

Spoleénost L'Oréal se vénuje kosmetickému pramyslujiz vice nez 105 let. Unikatni portfolio ¢ita 32 mezinarodnich,
vzajemné se doplfiujicich znagek, z nichZ celkem 25 si mohou koupit i zakaznici v Cechach. Mezi ty nejznamé;si
urcité patfi: Giorgio Armani, Garnier, L'Oréal Paris, Maybelline, Vichy, Kérastase, Yves Saint Laurent, Lancdme
nebo napfiklad nasi novacci s raketové Uspésnym startem na trhu NYX Cosmetics nebo Urban Decay.

Celéa skupina L'Oréal vygenerovala v roce 2015 obrat ve vysi 25,3 miliard eur a po celém svété zaméstnava
82 900 lidi. Jako predni svétova kosmeticka spolecnost je L'Oréal pritomen ve vSech distribucnich sitich: mass-
marketovy trh (hypermarkety a drogérie), Iékarenskeé fetézce, kadernické salony a parfumerie.

Rozuml Zivotu
Vyzkum, inovace a specializovany vyzkumny tym sloZzeny z 3 700 lidi, ktery pracuje na plnéni kosmetickych prani
po celém svéte a na prilakani dalsi miliardy novych zékaznikd, jsou jadrem strategii skupiny L'Oréal. ,Sharing
beauty with all* je celosvétovy zavazek udrzitelnosti, ktery stanovil velmi ambiciézni cile pro udrzitelny rozvoj
napfi¢ hodnotovym systémem celé skupiny pro rok 2020. Vice informaci najdete na strankach www.loreal.com.

2y
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V ramci HUBu LOréal Ceska republika, Slovensko a Madarsko, s regionalni centralou v Praze, pracuje nyni
vice nez 400 zaméstnancl. Na ¢eském trhu je L'Oréal ptitomen od roku 1994 a jeho trzby za rok 2014 presahly
hodnotu 2,6 miliardy korun.

www.loreal.cz

LOREAL REDKEN KERASTASE MATRIX L'OREAL

COFTTREEM AR O - ' T AN SORGE Y ARNAN _|' b Al 2o
: AT NUK — V&g maly zézrak si zaslouZi tu nejlepsi péci. Proto NUK iz 60 let pracuje na podpore
Rumblusey  snuvemura DIESEL eacharel [ cwmndonic vikrorsrod e g zdravého vyvoje téch nejmensich a zaroven pomaha s kazdodennimi starostmi. Inspirovali
jsme se pfirodou, veédeckymi poznatky a samozfejme skutecnymi odborniky, rodi¢i a détmi

samotnymi. NUK. Rozumi zivotu.

AN icay  AMcEwsy MK s ROGERsGaUET  VICHY  (i2) DECLEQR  wemma viesw

Mapa Spontex CE s.r.o. — www.spontex.cz / www.nuk.cz



MARS

Mars Czech s.r.o.
Michelsk4 1552/58
140 00 Praha 4, Ceska republika

Telefon
+420 227 024 500

Spotiebitelské centrum
844135135

N
o
www.mars.com/czech ?ﬁ
[
DA
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Mars Ceska republika a Slovensko je
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated,
jedné z nejvétSich rodinnych
spole¢nosti na svété.

Spolecnost Mars je globalné rozdélena
do Sesti obchodnich segmentu:

cokoladoveé vyrobky
vyrobky pro domact zvirata

Na Cesko-slovenském trhu potraviny
pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. napoje
Symbioscience

a nové Wrigley

71N\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom

MBG, spol. s r.o., Sadové 2323/4, 789 01 Zabieh

tel.: +420 583 401 311, e-mail: mbg@mbg.cz, web: www.mbg.cz

Charakteristika spoleénosti:
Spole¢nost MBG se fadi mezi vyznamne dodavatele vybaveni interierd retail
pradejen, shopl cerpacich stanic, restauraci minipivovart a kancelar.

Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné menil
malou obchodni firmu na vyrobné-obchodni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti
v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi feSeni, ktere
mu bude plné vyhovovat a odpovidat poZzadavkdm a trenddm stale narocnéjsiho
maloobchodniho trhu.

Svym zakaznikim spoleénost nabizi:

NAVRH & DESIGN

RIZENI PROJEKTU & VZOROVANI
VYROBA & KOMPLETACE
SKLADOVANI & ROLL-OUT
MONTAZ & SERVIS




o O“deléz, W&\ OBLESYSTEM

International on

Spole¢nosti Mondelez Czech Republic s.r.o. a Mondelez Slovakia s.r.o. jsou soucasti skupiny spole¢nosti
Mondeléz International, ktera je prednim svétovym vyrobcem cokolady, susSenek, zvykacek a bonbon(.
V soucasné dobé zaméstnava témér 100 tisic zaméstnancld a své vyrobky prodava ve 165 zemich svéta.
Mezi jeji nejznaméjsi znacky patfi Cokolada Milka a Cadbury, suSenky Oreo a LU nebo Zvykacky Trident.

Do portfolia produktl na ¢eském a slovenském trhu patti znacky BeBe Dobré rano, Brumik, Fidorka, Figaro, monit S.r.o0
Halls, Kolonada, Mifionky, TUC ¢&i Zlaté. Mondeléz International je v Ceské republice a na Slovensku jedni¢kou EEnSm
ve vyrobé sudenek a cokoladovych cukrovinek. Ve Ctyfech tovarnach, dvou obchodnich jednotkach a centru Adresa spoleé&nosti: Purkyriova 125, 612 00 Brno
sdilenych sluzeb zaméstnava témér 2,5 tisice lidi. Obchodni zastoupeni firmy zde prodava 430 produktl pod .
N . Kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun
19 znackami.

. . Telefon: +420 773 111 501
www.mondelezinternational.com ] ‘ ‘
eu.mondelezinternational.com E-mail: office@monit.cz

Webové stranky: www.monit.cz

Charakteristika spole¢nosti:
Spole¢nost monit je zasadnim inovatorem v oblasti propojeni retailu, marketingu a novych technologii...
e Vyviji software, ale pfitom rozumi potfebam marketingu i salesu.
e Mezi hlavni produkty patfi:

* MobileSYSTEM - komplexni digitalni marketingovy nastroj,

¢ aplikace pro nové a nositelné technologie,

o INTELIGENTNI DIGITALNI STOJANY a MENUBOARDY - s dotykovou obrazovkou a rozpoznavanim osob
L1 a dalsich parametr( stojicich pred nim,

¢ on-line marketingové vyzkumy/dotazniky,

* mystery shopping, atd.

b cnnNOSt najdes uyp ity

JiZz kazdoro¢né porada velmi Uspésnou spolecenskou networkingovou akci
Retail Golf® Cup (www.retail-golf-cup.cz) a mnoho dalSich podpUrnych aktivit,
konzultaci a sluzeb.

Reference:
The Coca-Cola company ¢ Coca-Cola HBC ¢ L'Oréal Professionnel ¢ Matrix ¢ Costa-Coffee ¢ Paul = OBI °
Centropen © Volkswagen ¢ Rossmann ¢ Haribo ¢ SkoFIN ... a mnoho dalich
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Jemnost najdes uvnitr.



PRODEJNI STOJANY

IN-STORE DESIGN

BRANDING

DESIGN A VYVOJ

NERA DISPLAYS s.r.o.

. = 5 Firma NERA DISPLAYS je pfedni ¢esky vyrobce produktd na podporu prodeje. Firma je na trhu jiz od roku 1988.
VYHERNI INTERIER POPAI 2016 . ; . .. L . . , L . .

PET BUTIK U OCASKU Hlavni vyrobni portfolio tvori prodejni a reklamni stojany a také vybaveni retailovych obchodud. Nase vyrobky
= najdete u zédkaznik( po celé Evropé. Mezi dlouholeté odbératele patfi fada obchodnich fetézcd, vyrobcl cigaret
i dalsiho zbozi. Nase vyrobky pomaéhaji prodavat produkty koncovym zékaznik(im a jsou dllezitym pomocnikem
pri nakupnim rozhodovacim procesu. Vyrobky sami navrhujeme, technicky zpracovavame, vyvijime i vyrabime.
Design pro nas neni jen vzhled, ale také i funkénost a uzite¢nost.

www.neradisplays.cz

D E S I G N

makes you visible!l

TCHIBO STOJANY - BANKA CREDITAS
MULTIBRANDOVE STOJANY TCHIBO INTERIERY POBOCKOVE SITE
—— — —
B L. -
MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33
140 00 Praha 4 - Michle

+420 222 512 231
+420 724 075 630
MOoris@moris.cz
WWW.moris.cz

PRENOSNY BAR HIGHLANDSPORT
MOET HENESSY CHZECH PREMIOVY OBCHOD SE SPORTOVNIM VYBAVENIM
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Nestlé Cesko s.r.o.

Nestlé je nejvétsim vyrobcem potravin a napojl na svété. Podnikéa v 189 zemich svéta, zaméstnava 328 000
zaméstnancl. Poslanim Nestlé je zvySovat kvalitu Zivota a pFispivat ke zdravéjsi budoucnosti.

Nestlé nabizi Siroké portfolio vyrobkd a sluzeb pro lidi i jejich domaci mazlicky. Jedné se o vice nez 2 000
znacek, od globalnich ikon jako je Nescafé nebo Nespresso az k mistnim znackam. Z&kladem podnikani
Nestlé je strategie rozvoje vyzivy, zdravi a vyvazeného zivotniho stylu. Spole¢nost byla zalozena ptred 150 lety
ve $vycarském Vevey, kde dodnes sidli. V Cesku Nestlé vyrabi ve svych zavodech ZORA Olomouc a SFINX
Holesov cukrovinky pod znac¢kami Orion, Kofila, Margot, BonPari, JOJO a dalSi. Na Slovensku vyrabi v zavodé
Carpathia Prievidza Siroky sortiment kulinarskych vyrobk( pod znackami Maggi a Carpathia.

Vice na www.nestle.cz.

—— NUTRICIA

Pomahame détem v jejich zdravém vyvoji

- "'.
Nutrilon

Expert na imunitu
pro kazdé dité

Vitaminy A, Ca D pfispivaji ke spravné funkci imunitniho systému.

P4

kKazdg novy 2aZitek zacina
spokojenym briskem

Prozijte to s

oz

R
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Kojent je nejprirozenéjsim zplsobem vyzivy kojenct. Kojenecka vyZiva by méla byt pouzivana na doporucent lékare. Zptisob pouziti a dalsi informace na obalech a webovych strankéch. Potravina pro zvlastni vyzivu. 02/2017.



Philips Ceska
republika s.r.o.

www.philips.cz

Ceska republika

Spolecnost Royal Philips z Nizozemska je diverzifikovana technologicka
spolecnost, jejimz cilem je zlepsovat zivoty lidi prostirednictvim smysluplné
inovace. Klademe si za cil dodavat nove technologie v oblasti zdravotni pece
a rovnez inovacni spotrebitelske vyrobky vhodné pro konkrétni pouziti, ktere
nasim zakazniklm, spotiebiteldm i akcionardm na celém sveté umozni zazit
skutecnou zménu. Véfime, ze nejlepsi cesta k tomuto cili vede pres dikladné

porozumeni potfebam a pranim lidi. Kdyz spojime oba tyto prvky — Cloveka
1 Y ARS a inovaci — vytvofime pfristi generaci technologii a veci, ktere lide skutecné
T THE TOP chteji a potfebuiji. Tim se lisime od jinych a diky tomu jsme Philips.
* Kk Kk Kk k Kk K *_g. * =4
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Nachazite se

zde

Jak propojene osvetleni Philips

promenuje maloobchod

Predstavte si, Ze v momenté, kdy vstoupite
do supermarketu, mate ve svém mobilu k
dispozici mapu. Aplikace pro tzv. “Indoor
Positioning”, kterou pouzivate, vi presné,
kde se nachazite, pohybuje se s vami po vasi
cesté obchodem a pomaha vam pf¥i hledani
konkrétnich polozek.

Cerstva zelenina? Pravé za rohem. Tato lahev
c¢erveného vina? O tfi ulicky dale po pravé
strané. A kdyz shanite néco velmi specifick-
ého? Najdéte pozici vaseho produktu v online
katalogu a budete navedeni pfimo na misto,
kde se nachazi. Mozna obdrzite slevovy
kupon jako finalni podnét ke koupi.

Vitejte ve svété propojeného osvétleni

Samoziejmé vime, Ze vic a vic spotiebiteld nosi
svUj mobilni telefon béhem ndkupu a velmi ¢asto
jej také pouzivaji. Reaguiji na e-maily a socialni
meédia nebo jenom ¢tou nakupni listek, ktery si
pripravili dfive. Nyni maji maloobchodnici
prilezitost spojit se s nakupujicimi
prostiednictvim osvétlovacich soustav LED, které
umi pracovat s daty. Tyto svételné systémy
dokaZou sbirat a odesilat relevantni informace za
pouziti bezdratovych komunikaci, specialné
uzpUsobenych mobilnich aplikaci a cloud sluzeb.
Takto mohou vytvofit inovativni a interaktivni
zazitky na prodejnach..

Unikatni kod piFenesen
pomoci svétla

,Jeden zplsob, jak bezdratové komunikovat
se smart telefony nakupuijicich, je vestavén
do vlastni LED technologie,“ vysvétluje Martin
Vitek ze spolec¢nosti Philips Lighting.

Se specialni technologii Philips - viditelna
svételna komunikace - muze byt pfenesen
unikatni kod prostrednictvim paprsku LED
svétla. Tento kod je detekovan fotoaparatem
na mobilu a vytvoti tak

v realném case propojeni mezi nakupujicim

a svételnym systémem. Vysledkem je, ze
zakaznikovo mobilni zafizeni pfesné vi, kde se
nachazi, a ukaze relevantni mapy, produktoveé
informace a propagacni nabidky. Technologie
pozaduje po nakupujicich schvaleni prijimat
informace pomoci aplikace. Protoze proud
dat je jednosmérny, uzivatelovy informace
zUstavaji v bezpedi. Svitidla systému také
vysilaji nizkoenergeticky Bluetooth signal,
ktery umoznuje sledovat pozici zakaznika a
upozornovat ho na rlzné nabidky, i kdyz ma
telefon v kapse. Jeden velky supermarket,
ktery praveé experimentuje

s potencialem viditelné svételné komunikace
a propojeného osvétleni je, francouzsky
nadnarodni fetézec Carrefour.

,»Najdi mé,
zmrazeny hrasku!*

Technologie navadi zakazniky presné k
vyrobkum, které chtéji zakoupit, a nabizi
slevy. Carrefour ma pfes 10 000 obchodl ve
vice nez 30 zemich a je tak opravdovym
gigantem ve svété maloobchodnich fetézcu.
Jeho hypermarket ve francouzském Lille,
ktery ma 7 800 m?, byl diive vybaven
obycejnymi zafivkami a nyni vyménil tuto
konven¢ni technologii za 2,5 km dlouhé
propojené LED osvétleni. Tim se obchod
proménil v misto, které poskytuje moderni
vyhody a reflektuje na ménici se chovani
zakaznikd. Jednim z prvotnich dtvodu pro
tuto instalaci byla Uspora na energiich.
Soustava snizila spotfebu energie na
polovinu, ¢imz naplnila zakladni pozadavek
celého projektu. Vystavené zbozi, predevsim
Cerstva zelenina a maso, benefituji

z unikatnich kvalit LED osvétleni. To
poskytuje jidlu pfirozené barvy, coz ma dopad
na zajem zakaznikd — véfime prece tomu, co
vidime.

zakazniky presne
k polozkam, které
chtéji nakoupit,

a nabizi slevy.

Technologie

(S

Unikatni kod z paprsku LED svétla
muze byt detekovan jakymkoliv
smart zafizenim s kamerou.

Systém se chova jako vnitini GPS,
kazdy svételny bod vysila
jednosmeérny lokaliza¢ni kod.
Jakmile je zakaznik pfipojen, maze
se orientovat po obchodé a dostavat
promoc¢ni nabidky do jednoduché
aplikace vyvinuté Carrefourem.

Philips Indoor positioning software
je plné integrovany v aplikaci pro
Carrefour a podporovan lokaliza¢ni
databazi na zakladé cloudového
reseni, které provozuje

Philips Lighting.

Hyperpiesna
lokalizace

Carrefour mél ohledné nové osvétlovaci
soustavy vétsi o¢ekavani nez jen excelentni
osveétleni. Spole¢nost chtéla vyuzit sily
propojeného osvétleni, aby posilila vztahy se
zakazniky. S moznostmi vnitfniho navadéni je
systém schopen zachytit zakaznika s
presnosti pal metru. Jakmile je zaregistrovan
do systému, ma pfistup k mapam a pravodci
po celém obchodé. Kdyz se nakupuijici
zakaznik priblizi

k regdlu a za¢ne porovnavat zbozi, aplikace
mu muze ukazat pfipadné slevy a specialni
nabidky na produkty v blizkém okoli.

,Nas systém propojeného osvétleni ma
potencial proménit svételny systém v
interaktivni a personali-zovanou zkusenost,“
vysvétluje Martin Vitek, Key Account Manager
ve spolec¢nosti Philips Lighting a dodava:
,Stejné tak systém umoznuje maloobchodlm
odlisit se, zvysit zakaznickou loajalitu a
poskytnout nakupujicim nové sluzby.“

www.Philips.com/indoorpositioning

Martin Vitek
specialisfa
na osvetlenis

TLIP MOR
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PHILIP MORR

Philip Morris CR a.s.

Adresa spolecnosti: Karlovo ndmésti 10, 120 00 - Praha 2

Telefon: +420 266 702 111
Fax: +420 266 702 333
E-mail: philipmorris.cz@pmi.com

Webové stranky:  www.pmi.com/cs_cz/pages/homepage.aspx

Philip Morris CR a.s., spolecnost ve skupiné Philip Morris International Inc. (PMI), je nejvétsim vyrobcem a pro-
dejcem tabakovych vyrobkd v Ceské republice. Spole¢nost je kdtovéna na Burze cennych papirt Praha.

Historie psobeni spole¢nosti Philip Morris International v Ceské republice saha do roku 1987, kdy Ceskoslo-
vensky tabakovy primysl, pfedchddce statniho Tabaku a.s., zapocal s licencni vyrobou cigaret znac¢ky Marlboro.

V roce 1992 ziskala spole¢nost PMI vétsinovy podil ve statem vlastnéné spole¢nosti Tabak,a.s., kterd od roku
2000 nese jméno Philip Morris CR a.s.

Tovérna spolecnosti v Kutné Hofe je jedinym zavodem pro vyrobu cigaret a tabakovych vyrobk v Ceské repub-
lice. Jeji provoz je od roku 1992 neustale modernizovan a rozsifovan. V roce 2010 spolecnost do jeji moderni-
zace investovala 750 mil. korun.

Philip Morris CR a.s. nabizi dospélym zakaznikdim oblibené mezinarodni a doméci znacky cigaret, jako jsou
Marlboro, L&M, Chesterfield, Philip Morris, Petra ¢i Sparta.

Ke konci roku 2016 zahrnovalo nase portfolio v Ceské republice 7 znacek v 59 variantach.

Philip Morris CR a.s. vlastni 99 % obchodni podil v dcefiné spole¢nosti Philip Morris Slovakia s.r.o., ktera je
registrovana ve Slovenské republice.

Philip Morris CR a.s. zaméstnava vice nez 1200 lidi.
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POS Media Czech Republic, s.r.o.

Jihlavska 1276/17, 140 00 Praha 4
www.posmedia.cz

POS Media Czech Republic, s.r.0. je medialni spoleCnost zajistujici kompletni sluzby v oblasti instore
segmentu pro mezinarodni korporaci i lokalni vyrobce. Nase oddéleni POS Media je aktivni od roku 1998
a specializuje se na reklamu v misté prodeje - jak uvnitf nakupnich prostor, tak v jeho blizkém okoli. Jsme
vyznamnym partnerem fetézc(i Ahold Czech Republic, a.s., Tesco Stores CR, a.s. a MAKRO Cash & Carry CR.
Realizujeme reklamni kampané prostfednictvim standardnich POS materialt a digitalnich nosi¢t. Plsobime
také na stfrednich i vysokych Skolach a v ramci sité Cerpacich stanic MOL.

Oddéleni POS Services vyhradné zastupuje Ahold Czech Republic, a.s. a Tesco Stores CR, a.s.v ramci
rezervaci promotion aktivit. Klientiim nabizime sluzby v oblasti promotion, eventtl a merchendasingu.

Prostfednictvim divize POS Digital nabizime reklamu na digitalnich panelech v nejvétSich nakupnich centrem
v Ceské republice, na vysokych &kolach a dalsi digitaini reklamu na miru dle potieb klientd.

Reference:
Retézce: Ahold Czech Republic, a.s., Tesco Stores CR, a.s. a MAKRO Cash & Carry CR.

Klienti: Unilever CR, Mondelez CR, Nestlé Cesko, Staropramen, Bohemia Sekt, Danone a dal$i vyznamni
zadavatelé reklamy v CR.

PLZENSKY PRAZDROJ, ASS.

Kontaktni osoba: Karel Kraus

Adresa spole¢nosti: Plzeni, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky: www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Na zacatku byl unikatni spodné kvaseny svétly lezak zrozeny z umu a odvahy vydat se novou, neprobadanou cestou.
Pozdéji dal nazev dnes nejprodavanéjsimu typu piva na svéte (Pils, Pilsner). Svou jedinecnost a vysadni postaveni

si ale Pilsner Urquell uchovava dodnes. V priibéhu ¢asu obohatily nabidku Plzenského Prazdroje i dalsi znacky
skvélych piv a napoju jako Gambrinus, Radegast, Velkopopovicky Kozel, Birell nebo Kingswood. y 1 Jek
V inspirativnim pribéhu pokracuje dodnes svymi investicemi do nejmodernéjsich technologii, které pomahaji udrzet I o
prvotridni kvalitu a zaroven Setfit Zivotni prostredi, protoze Plzensky Prazdroj vérfi v odpovédné podnikani. g

Ze tento postoj opravdu plni, dokazuji pravidelné ziskavana ocenéni Top odpovédna firma.

s
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Kompletni zajisteni eventu “na miru”
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WWW.napivosrozumem.cz
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riegntachs EY¥SEiadmy 870

Budte svym klientum bliz
365 dnu v roce

VytvoFte si s nami zcela unikatni diar, ktery bude presné odpovfdat individualnim poiadavkﬁm

diard na Ceskem trhu.

PR=SCO

CROUS Vilepeni

reklamnich
list(
Barevna
gumicka

Reklamni
predsadka

Samolepici

5 . B poutko
Razba loga i na tuzku

na desky

Tisk loga
na desky

\ Kovani roht

Reklamni zalozka

Dalsi moznosti:

® Typ a barva povrchu e Hmatniky — vyseky

e Dalsi viozené listy e Papirové kapsy

e Kulaté rohy e Krabitka — od luxusni po jednoduché reSeni

VICE INFORMACI NALEZNETE NA WWW.PRESCO.CZ

PRESCO GROUP, A.S. | MACHOVA 21 | 120 00 PRAHA 2 | CESKA REPUBLIKA | TEL.: +420 222 922 040 | E-MAIL: INFO@PG.CZ | WWW.PRESCO.CZ

wWww.prost.cz email:prost@prost.cz



billboardy megaboardy
mostni reklama firemni Stity

polepy aut rezani tvrzeného

polystyrenu grafické
sluzby potisk textilu

reklamni predméty tamponovy

tisk 1] gravirovani
laser termotisk

fototapety papirové tasky
propagacni materidly billboardy

megaboardy mostni reklama
firemni Stity polep

Zmente

reKiami

tisk

.

Quos.r.o.

Adresa spolec¢nosti: Kfizikova 2158,

256 01 Benesov u Prahy

Kontaktni osoba: Jaroslav Opris$ ml.

Tel.: + 420737 797 111 « e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu
Odkaz na webové stranky: www.quo.eu

Reklamni spole¢nost Quo je ceska firma s 25letou plsobnosti
na trhu s reklamou. Za dobu své existence rozsifila portfolio
sluzeb natolik, ze je schopna uspokojit potfeby viech klientd.
Nabidka reklamniho fullservisu pfinasi komfortni zpracovani
nejriznéjsich druhl reklamniho sdéleni na jednom misté
s usporou casu i finan¢nich prostredkl. Specializuje se
na znaceni reklamnich predmét(l, textilu a komponent
pro primysl.

malonakladovy tisk

tvar vasi firmy...

Dalsi oblasti ¢innosti je vyroba venkovni reklamy, jako jsou
billboardové a atypické plochy ¢i reklama na mostech.
Specialisté vytvafi a realizuji polepy vozl, firemni Stity
¢i orientacni systémy. Samozfejmosti je nabidka produkce
tiskovych materidld vcetné grafického zpracovani.
Velké vyrobni zdzemi a skladové kapacity jsou pfeduréeny
k zajisténi i velkokapacitnich zakazek.

Zastoupeni: Benesov « Praha - Tabor « Brno - Bratislava

Reference:
ACP, Adventura, Agrozet CB, Alpla, Amfora, Auto Brejla,
Autoskola Stéch, Benea, Bushman, CPP, Davocar, Dita, Donate,
Geus, Hydrohrom, Innera, Kvarto, Medical technologies,
Mediclinic, Mokate, Nail Clinic, Nature House, Nemocnice
Rudolfa a Stefanie, Pekass, ProfiOdpady, Proratio, Rumls.r. 0.,
Stasto, Tesla Blatng, TOP Alulit, Vari, Vyfuky Pafizek, Wifcom,
atd.

Pozn.: Dalsi klienti jsou prevdzné z fad reklamnich agentur,
proto si nepreji byt v referencich uvedeni.

Red Bull

Red Bull Ceska republika, s.r.o.

Pro nékoho to byl den piny vtipl a kanadskych Zert(. Pro nas byl ale 1. duben 1987 dnem, kdy jsme se narodili.
Pravé na aprila roku 1987 se totiz v Rakousku prodala prvni plechovka nového energy drinku Red Bull. Otcem
a zakladatelem znacky je Dietrich Mateschitz. Rakousky absolvent Videriského institutu ekonomie na své cesté
do Thajska ochutnal tamni napoj Krating Daeng, jehoZ jméno v prekladu znamena ,Rudy byk®. Ihned po prvnim
napiti ho chut drinku okouzlila a on objevil moZnosti, které v sobé skryva. Domluvil se s majitelem unikatniho
receptu Caleem Javitjou a zalozili spolu firmu Red Bull. Zatimco na zadatku byla modro-stfibrna plechovka
k dostani jen v Rakousku, dnes ji seZzenete ve 171 zemich svéta. Red Bull neodmyslitelné patfi do svéta sportu,
jehoZ hranice neustale posouva. Podobné posouvé i vykony svych sportovcl patficich mezi svétovou elitu.
Nespocet jejich ocenéni a Uspésnych individualnich projektl je dikazem toho, Ze Red Bull osvéZuje nejen télo,
ale i mysl. Diky tomu nemUze chybét pfi zadné zasadni udéalosti vytvarné a hudebni scény. Red Bull dava kfidla
lidem a napadim.

www.redbull.cz

t

SUGAR FREE LIMETKA - TROPICAL BRUSINKA  BORUVKA
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REDA a.s.

Spole¢nost REDA a.s. se diky dlouholetym zkusSenostem s importem i exportem reklamnich a déarkovych
pfedmétl a sehranému tymu aktualné fadi mezi nejvyznamnéjsi hrade na trhu nejen v Ceské republice, ale
i v Evropé.

Aktualné nabizime vice nez 7 000 rlznych reklamnich pfedmétd na nasem e-shopu nebo v katalogu. Nase
nabidka obsahuje reklamni a darkové predméty z tad tradi¢nich kulickovych per, kancelarskych potreb,
cestovnich tasek, privéskud, destnikd, kalendart, diar( a PF karet.

Diky modernimu vybaveni a strojam dokazeme potisknout zbozi dle pozadavkU klientl vice nez 10 potiskovymi
technologiemi, které neustale inovujeme.

Zakaznikim se naplno vénuje tym vice nez 240 profesionalll na centrale v Brné a pobockéach v Praze, Plzni,
Ostrave a Zliné

www.reda.cz
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OPTIMUS

PANTHONY PULSE VIERA STYLUS

OBJEDNEJTE S| KATALOG REKLAMNICH PREDMETU ZDARMA!
Nabidka vice nez 7 000 produktd, z toho pfes 2 900 novinek.

[ eshop.reda.cz {% 800 13 13 13
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spol. s r.o.

REX spol. s r.o.

Kral svételné reklamy

Nazev spolecnosti: REX spol. s r.o.
Adresa spolecnosti:  Bubenska 20, 175 00 Praha 7
Kontaktni osoba: Vlastimil Kral

Charakteristika spolec¢nosti:

Rex spol. s r.o. je ryze Ceska spolecnost plsobici na zdejsim trhu vice nez
27 let. Nasim krédem je nabidnout klientdim co nejlepsi produkty, zejména
z oblasti svételné reklamy, neont, POP, reklamnich stojanC a poutacu.
Zabyvame se vétsinou individualni produkci. Jedna se zejména o velmi
popularni reklamy pro snadnou vyménu textilnich motivi — systém Sign
Ware. V nasem sortimentu naleznete vyrobu 3D pismen ve vsech
technologifch. Pismena vyrabime ze styroduru, plexiskla, plastt, MDF,
Alu, nerezu. Velmi popularni jsou pismena vyrabéna technologii Blok LED.
Zde diky specialnim plexisklim a LED Ize dosahnout znakd s velmi tenkou
plasticitou. Dale nabizime celou fadu svételnych reklam a klap ramd pro
snadné vymeény grafik. Systémy LED Posterlight, plosné svételné reklamy,
velkoplosné reklamy (Signtech).

Jsme také jednim z mala vyrobcl neonovych reklam. Neony vyrabime

z trubic znacek Glostertube, Tecnolux. Vyrabime i firemni totemy, orientacni
systémy budov, informacni vitriny, klap ramy, reklamni poutace, reklamni grafiku,

transparenty, prezentacni systémy, POP, Roll up, roletky, vystavni systémy apod.

Na Vase pozadavky se tak vzdy snazime navrhnout optimalni fesent.
Telefon: +420 233 374 020-1

Reference +420 312 691 712-3
E-mail: rex@rex-reklama.cz

Pracujeme pro fadu vyznamnych klientt. Namatkou jmenujeme: Olympus,

Canon, Esprit, Desigual, Adidas, Hilton, Dr. Oetker, CEZ, Apple, Deichmann
a fadu daléich www.rex-reklama.cz




Produkty na podporu predaja
a svetelnd reklama

[Ross]

...A BUDE VAS VIDNO!
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Komunikuijte. V HD kvalite. Flexibilné. Kdekoliv. Kaykoliv.

T Al

el

B8 CERVENYRAK. i Y R -

- e

ZAKAZKOVE RESENiI

PODLAHOVE STOJANY

PULTOVE STOJANKY

e

ZAKAZNIKA V OBALSTI PODPORY PREDAJA

CO ROBIME:

grafika, dizajn / navrh technického rie$enia / overovanie funk&nosti v praxi /
komplexné technologické zabezpecenie vyroby / montaz / servis POP produktov

Vase produkty blizsie k zakaznikom — mame na to recept!
Zakaznika k Vasim produktom - privedd ho nase reklamy!

pecat prosperity, stability

Rl - Y s o @ n ROSS s.r. 0. - vyroba reklamy

Kontaktné Gdaje: ROSS s.r.o., Hollého 205/62, 016 01 Rajec, +421 41 54 22 109
ross@ross.sk, www.ross.sk / www.ross.sk/eshop

JEDINECNE RIESENIA NA MIERU

Prodejni stojanky a prezentéry na produkty
nebo na tiskoviny. Standardni typy jsou do-
stupné v naSem e-shopu www.sara.cz, za-
kazkové reSeni usijeme pfimo Vam na miru.
Zvolte si vlastni barevnost, tvar, provedeni,

potisk, prosvétleni, pohyb.

displaySUPERSTAR

{
:

POPAI

Podlahové POS stojany z kovu, dreva,

plastd a kombinaci materiald. Mame dlou-
holetou zkuSenost s vyrobou kvalitnich a
atraktivnich produktovych stojand. Nabizi-
me full-service od navrhu pres vyrobu po

spolehlivé baleni a distribuci.

V profesionalnim design studiu zpracujeme
3D navrhy dalSich zakazkovych feSeni. Za-
kazkova vyroba tvofi vice nez polovinu na-
Seho obratu. Mezi naSe vyrobni technologie
patii obrabéni plastd, dievovyroba, kovovy-

roba, potisk, LED prosvétleni apod.

SIDLO SPOLECNOSTI: Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno, tel.: +420 543 255 040
PRODEJNI KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, tel.: +420 283 892 140

info@sara.cz | www.sara.cz

SARA @

e e @@ pomuUzZeme prodat



" . VAé SPOLEHLIVY VVROBCE SVETELNE | NESVETELNE

SRar;ilngnt PROFESIONALNI SERVIS | PRIMA KOMUNIKACE | KONKURENGN{ CENY RAMOVE VYPINACI SYSTEMY
S TEXTILNi GRAFIKOU

pro retail, vystavy a interiéry

Snadna vyména motivi
Nizké naklady na logistiku
Cisté plochy grafiky bez spojt
Vynikajici barevnost tisku

Rovhomérné nasvétlené plochy bez viditelnych zdroji

) DESIGN ) ) KONSTRUKCE ) ) 3D VIZUALIZACE ) ) MAKETA ) ) VYROBA ) ) LOGISTIKA Nehorlavé materidly bez ekologicks zitéte ' SRP

o mane w TEXTILNi :: KARTONAZ AN A vakuove
O  A3DREKLAMA VYROBA N POP/POS "= PAg rvareni

TISK

) ) SRP, s.r.o. Podnésepni I D, 602 00 Brno, tel.: +420 603 421 445, info@srp-reklama.cz, www.srp-reklama.cz
www.sprint-trading.eu



STi.our STOCK

STI Cesko s.r.o. PLZEN-BOZKOV
www.sti-group.com
STl Group pUsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi zavody v rdznych evropskych zemich. STOCK Plzeﬁ-Boikov S.I'-0.

K jejim zakaznik(m patfi pfiblizné polovina nejvétsich evropskych vyrobcl spotfebniho zboZi (FMCG) a vedouci

zastupci prodejcl a vyrobcl primyslového zbozi. V Ceské republice se firma STl Cesko ve svém vyrobnim STOCK Plzen-Bozkov s.r.o, nejvétsi vyrobce lihovin na ¢eském trhu a ¢len nadnarodni potravinarské skupiny

zavodé v Rumburku zabyvéa predevsim vyrobou displejd a promocnich oballl z kartonu a lepenky. Disponuje STOCK SPIRIT GROUP.

velkoforméatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika vysekovymi stroji. Firma je také vybavena

nékolika lepicimi stroji, mdze tedy nabidnout lepeni stojanl i krabiek. V ramci svého servisu zajistuje také Na ¢eskem trhu jiz déle nez 85 let vyrabi nejjemnéjsi tradicni lihoviny a hofke likery. Klicovymi znaCkami jsou
kompletaci a dopravu k zakaznik(im. Znaéky Bozkov, Fernet Stock a Amundsen.

Spole¢nost STOCK Plzen-Bozkov s.r.o. zaroven distribuuje znacky spole¢nosti DIAGEO. Mezi hlavni znacky
pro ¢esky trh patfi Captain Morgan, Johnnie Walker a Baileys.

www.stock.cz

TAJEMSTVI

14 BYLIN Z CELEHO SVETA
DLOUHEHO ZRANI
GROU P JEDINECNE CHUTI

Partner of the Brands -

NEVVMiHNEM




~ storemedio

N

SME VIZIONARI V OBLASTI ZMYSLOVEHO MARKETINGU. NASIM DLHOROCNYM
KLIENTOM UKAZUJEME CESTU, AKO USPIET ZAJTRA A DNES V NEUSTALE SA
MENIACOM SVETE. TVORIME S VAMI A PRE VAS.

)

IN-STORE RADIO IN-STORE AROMA

IN-STORE TV IN-STORE REKLAMA

STORE MEDIA s.r.0., Zahoracka 2, 811 04 Bratislava
T: +421 2 4463 7831 | E: storemedia@storemedia.eu | www.storemedia.eu

STORY DESIGN

Member of the Umdasch Shopfitting Group

STORY DESIGN, a.s. se fadi mezi predni evropske firmy ve svem oboru. Mezi nase hlavni ¢innosti patfi design,
vyroba a instalace interiéri prodejnich a komercénich prostor, design, vyvoj a vyroba prvk( na podporu prodeje.
Zpracovavame navrhy a koncepce feSeni prodejnich mist, poméahame zdlraznit znacku klienta v misté prodeje
a poskytujeme kompletni sluzby v realizaci komerénich interiér(. V ramci dodavek interiér( nabizime nasim
klientlim moZnost komplexniho zastiténi dodavky, tedy véetné vystavby nebo prestavby interiéru. Pracujeme
s dlouhodobou vizi, rozvijime nase zaméstnance, vénujeme se dobrocinnym aktivitam. Od listopadu 2015
je spolecnost STORY DESIGN 100% soucasti nadnarodniho koncernu Umdasch Shopfitting Group, jez sidli
v rakouskem Amstettenu. Vstup strategického partnera pfinasi firmé silné zazemi a uspé&snou historii v oboru,
pricemz je nadale zachovana vyznamna autonomie v fizeni firmy. STORY DESIGN, a.s. oteviela své pobocky
v Rusku, Polsku a na Ukrajiné a dale ma obchodni zastoupeni ve Francii, Némecku a ve Velké Britanii.

Adresa spolec¢nosti: Moravska 949, 570 01 Litomysil, CR
Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni feditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 724 340 753

E-mail: ladislav.lana@story-design.cz

Webové stranky: www.story-design.cz

INTERIORS DESIGN

R QUA;
& %

R ) STORY DESIGN, a.s. = Moravska 949 « 570 01 Litomys| « Czech Republic STORY DESIGN

O %5
50900%

e-mail: info@story-design.cz ! www.story-design.cz Member of the Umdasch Shopfitting Group
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Premium visual
systems integrators

www.ugo-media.eu

UNILEVER CR, spol. s r.o.

Unilever se fadi mezi nejvétsi dodavatele potravin, vyrobkl pro péc¢i o domacnost a vyrobkd pro osobni péci
na svété. V roce 2016 spolecnost celosvétove zaméstnavala 169 000 lidi a dosahla obratu 52,7 miliardy eur.
Unilever mé pozitivni dopad na vice nez polovinu (57 %) rozvojovych a rozvijejicich se trhd. Unilever se mUze
pochlubit vice nez 400 znac¢kami, napfiklad Dove, Knorr, Domestos, Hellmann’s, Lipton, Magnum, Axe nebo
Algida, které maji své stalé misto vdomacnostech po celém svété.

Unilever je zavazan k zodpovédnému chovani. Spole¢nost predstavila v roce 2010 Unilever Sustainable Living
Plan (Unilever plan udrzitelného rozvoje), ktery si klade za cil pomoci vice nez jedné miliardé lidi zlepsSit jejich
zdravi a Zivotni styl do roku 2020, zmirnit dopad na zivotni prostfedi do roku 2030 o celou polovinu a déle
zlepsit Zivotni podminky miliond lidi do roku 2020.

Spolec¢nost Unilever se jiz nékolik let drzi v Cele zebficku Dow Jones Sustainability Index. Tento index Castecné
vychazi z hospodareni, socidlnich zavazk(, vlivu na Zivotni prostfedi a vysledk( spoleénosti. Sesty rok v fadé
Unilever vévodi i seznamu udrzitelnych lidr(, tzv. Global Corporate Sustainability Leaders.

Spole&nost Unilever byla zaloZzena v roce 1930 a svou Geskou pobodku zfidila v roce 1991. Unilever CR, spol. sr. o.
- s hlavnim sidlem v Praze - je soucasti regionu Central and Eastern Europe spolu s dalSimi 17 pobockami.
Unilever CR, spol. s r. 0. m& 330 zamé&stnancd.

www.unilever.cz

DOVQ Doye
MEN s Y
BXE

Timotel
Signal
zendium Rexona
Ry Rama
Surf
Cocoolino

! ]

i




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Fakulta multimedialnich komunikaci je zaméfena na excelentni propojeni studia vytvarnych uméni, designu
a multimedialni tvorby ve spojeni se studiem marketingovych komunikaci v celém jejich Sirokém zabéru. Vérime,
7e spojeni designu a komunikace je dalezité a pfinosné nejen pro budouci uplatnéni absolventt fakulty, ale
i pro Zivot. Usilujeme o teoretické i praktické propojeni vSech oblasti designu s marketingem a marketingovou
komunikaci. Vytvarime ty nejlepsSi podminky pro studium s ohledem na individualitu studentd, jejich profesni
orientaci, talent a kreativitu. Esenci nasi fakulty je otevfenost k dialogu, respekt k osobnosti Clovéka, uUcta
k dovednostem a odbornosti, pokora, tolerance a vasen pro smyslupiné véci.

fmk.utb.cz
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pfitahujeme pozornost fm k.Utb.CZ
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physical + digital =

Phygital spojuje osvédcené prvky tradi¢ni podpory prodeje s prvky digitélni aktivace znacek tak, aby Vase prodeje jednoduse vyletély up!
Pojdme Vasim zakaznikidm spole¢né nabidnout jednu zku3enost, kterd zcela plynule prechézi z jednoho svéta do druhého. Brandbuilding, strategy planning,
idea making, copywriting, graphic design, contests, field marketing, street marketing, event marketing, digital marketing, to v3e pro ¢eské
i nadnarodni spole¢nosti v Cechach, na Slovensku ¢i dalsich zemich EU.

-3
@hr&nd activation
g b

o |

www.upba.cz

phygital up brand activation



Vitana, a.s.

Adresa spoleénosti: Vitana, a.s., Armady 245, 155 00 Praha 5
Kontaktni osoba: Michal Panocha, feditel marketingu

Telefon: 00420 257 198 111
e-mail: vitana@vitana.cz
www.vitana.cz

Vitana je moderni potravinarskou firmou specializujici se predevsim na dehydratované potraviny a ochucovadla.
Jeji soucasné portfolio zahrnuje vice nez 300 vyrobkd, které se vyrabéji v Bysicich, Varnsdorfu a Roudnici nad
Labem. Svoji vedouci pozici na trhu si drzi predevsim diky vysoké kvalité svych vyrobk( a pribéznému uvadéni
inovovanych a novych produktt s ,¢eskou” chuti.

Siroka nabidka

K hlavnim kategoriim patfi standardni polévky, instantni polévky, hotova jidla, omacéky, bujony, minutky, koreni
a kofenici smési. Dalsi skupinu tvofi pfilohy jako ryze, lusténiny, téstoviny, knedliky a bramborové vyrobky. Sladky
segment zastupuji moucniky a pfipravky na peceni. Vitanské portfolio rovnéz zahrnuje majonézy a tatarské
omacky, nebo fadu bezlepkovych vyrobkd.

Oblibena znacka
Tradi¢ni tuzemsky vyrobce potravin ma ve svych kli¢ovych kategoriich (polévky, bujény a koteni) vedouci pozici
na ¢eském trhu. Vysadni postaveni Vitany u spotfebitell potvrzuje napfiklad ocenéni Nejdlvéryhodnéjsi znacka
roku 2016 v CR v kategorii kofeni nebo zisk titulu Volba spotfebiteltl 2016 - Nejlepsi novinka pro Farmarské
polévky, bezlepkovou fadu, majonézu a tatarskou omacku.

L

wellen

[retail experience]
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WILLSON

Willson & Brown Czech, s.r.0. Belgickd 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady

Jakub Teodorowski - Regional Sales Manager - +420 606 214 446 - jakub.teodorowski@w-b.cz

Spole¢nost Willson & Brown, kterd byla zaloZena v roce 1996, je nejvétsim stfedoevropskym vyrobcem a distributorem POS mate-
rial0. Nabizf standardni i na miru Sitd feSeni podpory prodeje pro svétové znacky v celé Evropé. Nabidka je zaloZzena na dikladném
pochopeni pozadavkd globélnich znacek na POS materidly.

Spole¢nost nabizi tzv “one stop shop” servis, ktery zahrnuje kreativni design, inzenyrstvi, vyrobu prototypt, vyrobu, montaz, logis-
tiku a poprodejni servis. Vyrobni zavod o rozloze 18 000 m? disponuje velkym mnozstvim vlastniho vyrobniho zafizeni. To spolec-
nosti umoznuje na jednom misté vyrobu vstfikovanych plastd, vyrobu nastrojd, vakuové tvarent, tisk, zpracovani plastd, dfeva, kovu
a kartonui.

Spolu se zkusenym tymem 70 designérd, inzenyr(, projektovych manazert a tymem zabyvajicim se prototypy spolupracuje ruku v
ruce tym technického vyvoje tak, aby dodaly co nejvice funkéni a nékladové nejefektivnejsi feseni. Takto Spickové vybaveny vyrobnf
zavod v kombinaci s vysoce kvalifkovanym a zkusenym tymem designu a engineeringu pod jednou stfechou ve Varsavé umoznuje
spolecnosti poskytovat flexibilni, nékladoveé efektivni a unikatni sluzby klientim po celém svété.

HLAVNi VYHODY
CLENSTVI V POPAI CE

Kontakty a komunikace

o Celoro¢ni prezentace ¢lenskych spole¢nosti zdarma v prezentacnich
materidlech a brozurach POPAI, v rdmci vsech akci POPAI CE i na
partnerskych akcich, na mezinarodni oborové akci POPAI DAY, na
webu www.popai.cz v eské i anglické verzi, v samostatné sekci
LAktuality” atd.

Networking - celorocni setkéni clen(i asociace spojené s odbornym
programem (diskuze, workshopy, seminare, konference).

Poradenstvi a informace z oboru

¢ \lyména zkusenosti, know-how a kooperace
pro zvyseni efektivity in-store marketingu.

¢ Monitoring odbornych informaci - prlizkumy, sborniky,
Casopisy, odborné publikace z oboru marketing at retail.

o Pfednostni ziskani oborovych informaci a materiald véetné vysledkd
studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici.

Rozsifeni odbornych znalosti v oboru marketing at retail

o Ucast zdarma na seminarich, workshopech, exkurzich,
odbornych setkanich a dalsich akcich POPAI CE.

 Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminard, vystav)
v CR i v zahrani¢i a monitoring informaci z odbornych periodik
z celého svéta o trendech a novinkach z retailu a POP.

* Spolupréce se zastupci a studenty strednich a vysokych skol se
specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci: soutéz
POPAI STUDENT AWARD, zafazeni pfedmétu in-store marketingové
komunikace do vyukového programu vysokych skol.

Uéast na vyznamnych akcich POP oboru

za zvyhodnénych podminek

« Ucast na odbornych akcich, semin&Fich a konferencich
v ramci celosvétové sité POPAI se slevou pro cleny.

¢ Zvyhodnéna Ucast v soutézich POPAI AWARDS v Praze
a v mezinarodnich soutézich Shop! GLOBAL AWARDS
a POPAI AWARDS Paris.

ZlepSeni Vasi strategie prostfednictvim prizkumu

Ueast v priizkumovych projektech POPAI CE a pfednostni ziskani vysledk(:

e prlizkum( v oblasti méfeni efektivity POP, analyz spotiebitelského
chovani v in-store a vlivu na nakupni rozhodovani,

o prizkumU se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu
o postojich k POP a o vyuzitelnosti POP prostfedkd v retézcich,

e monitoringu investic do in- store marketingovych néstrojd

e prlizkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi
a propagacnimi predméty, a dalsi.

Zvyseni dGvéryhodnosti Vasi spolec¢nosti

Definice spravnych moralnich zésad a etického chovani
vsech ¢lentd v rdmci POP oboru na zakladé Etického kodexu
POPAI CENTRAL EUROPE.

MozZnost ovlivnit déni v oboru POP komunikace

v ramci silného sdruzeni spolecnosti.

Rozsifeni informovanosti a znalosti POP oboru

* Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace
asociace POPAI CENTRAL EUROPE v odbornych casopisech
v Cechéch a na Slovensku.

¢ Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim
pravidelnych newsletter( zasilanych na databazi kontakt
asociace v tuzemsku i v zahranici.

Byt soucasti svétové sité POPAI
» Kontakty a spoluprace s kolegy v rdmci celosvétové sité POPAI
prostfednictvim jednotlivych narodnich kancelafi POPAL.

POPAI CENTRAL EUROPE

Pod Lesem 132,500 11 Hradec Kralové
CR - Czech Repubilic

www.popai.cz
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PART OF THE ShOp! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

MAKE THE MOST
OF POPAI CE MEMBERSHIP

Contacts and networking

* Year-round presentation of the POPAI CE companies free to
members: presentation of the member companies within all
seminars, workshops and the other POPAI CE events, company
profiles within the Guide through the marketing at retail industry,
detailed presentation of member companies on POPAI CE web-site
www.popai.cz in Czech and English version, section on POPAI CE
web-site ,News"” encompassing current information
on the member companies, media coverage of member
companies at the venue of POPAI DAY etc.

* Networking - year round member events with professional program
(discussions, workshops, seminars, conferences, networking party).

Advice and Support

* POPAI expertise, know-how and cooperation
for improving the POP efficiency.

* Monitoring of industry information - surveys, textbooks, journals,
professional publications in the field of marketing at retail.

* New information, documents and materials on POP industry includ-
ing the research results focused on the POP effectiveness worldwide.

Increase Your Knowledge of POP

e Seminars, round table discussions, conferences, professional
meetings organized by POPAI CE, free to members.

* Regular monitoring of events focused on marketing
at retail worldwide and monitoring of professional magazines
from Czech Republic and from abroad.

» Cooperation with representatives and students of secondary schools
and universities specialized in marketing communication: POPAI
STUDENT AWARD - contest focused on supporting young talented
creators, in-store communication as part of teaching programme.

Participate in the Industry’s Premier
Trade Events at Preferential Rates
* Discounts on professional events, conferences,
seminars organized within the global POPAI network.
* Preferential rates for entry to POPAI AWARDS,
Shop! GLOBAL AWARDS and to POPAI Awards Paris.

Improve your Marketing Strategy through Research
* POP Effectiveness Measurement Studies.
e Analysis of consumer behavior and impact
on purchasing decisions at the point of sale.
* Research with advertisers focused on the POP importance.
* Research with retailers focused on the use
of POP tolls at the retail chains.
 Analysis of the current market with gifts and promotional items.
e Monitoring of investment in the production of advertising
at the point of sale in Czech Republic etc.

Add to Your company’s credibility

* Definition of moral principles and ethical behaviour
of all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

e Possibility of influencing the development of the POP industry
within the association representing the important POP companies.

Awareness and knowledge of the POP industry

 Regular cooperation with professional media and promotion of
the POPAI CENTRAL EUROPE association within the professional
journals in the Czech and Slovak Republic.

* Communication with the professional public through regular
newsletters sent to the contact database.

Be Part of a Global Network
e Contacts and cooperation within the global POPAI network.

Marcela Pazourkova
mpazourkova@popai.cz
Tel: +420 608 257 701

Daniela Krofidnova
dkrofianova@popai.cz
Tel: +420 775 989 853



Prestizni evropska udalost v oboru
in-store komunikace. Celodenni
program nabidne mezinarodni
konferenci, expozice vyznamnych
oborovych soutézi a gala vecer.

POPAI
DAY 2017

23.11.2017
Kongresové centrum TOP HOTEL Praha™***
Blazimska 1781/4, 149 00 Praha 4 - Chodov

PASXY
P@

PART OF THE Shopi GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

POPAI FORUM 2017

POPAI
FORUM Mezinarodni konference o zdsadnich trendech a potencialu mista prodeje.
POPAI AWARDS 2017
SoutézZ o nejlepsi prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech.
Prehlidka nejnovéjsich realizaci v oblasti nastroja in-store komunikace,
Z?VPAARIDS in-store technologii a dalSich podpurnych propagacnich nastroju.
Hvézda 3D reklamy 2017
Soutéz Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni a darkové predméty
. dlouhodobé podporuje obor 3D reklamy a zviditelfiuje nejzajimavéjsi novinky
HVEZDA tohoto oboru na nasem trhu.
3DREKLAMY  popA| STUDENT AWARD 2017
Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektt v misté prodeje
dle redlnych zadani od konkrétnich zadavatell - partnerd soutéze.
POPAI .
STUDENT Gala vecer
AWARD Slavnostni vyhlaseni vysledk( soutéze POPAI AWARDS 2017, Hvézda 3D reklamy
2017 a POPAI STUDENT AWARD 2017 ¢ Degustace vin ® Raut, hudba
GENERALNI ¢ AKCE JE PORADANA .
T F ree b obr d S AGENTUROU. |@ brand activation
UP BRAND ,':i;:. ]
Feel FREE to show up! ACTIVATION S.R.O.
HLAVNI PARTNERI
: cermak N
@ wellen  authentica ® cHErR ot BEDA fnendisplay
@Izehsky @razdroj ——— d g sl u N
PARTNERI ODBORNI PARTNERI HLAVN MEDIALNI PARTNER ~ MEDIALNI PARTNERI
DAGO KNOWINSTORE - ; :
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SPONZORI
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www.popai.cz
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Marcela Pazourkovéa
mpazourkova@popai.cz
Tel.: +420 608 257 701

Daniela Krofidnova
dkrofianova@popai.cz
Tel.: +420 775 989 853




