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POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou
pobockou svétové asociace POPAL.

Jsme neziskova organizace, jejimz poslanim
je podpora marketingu v misté prodeje.

Nase vize

Véfime, Ze dobré vztahy v oboru pomahaji
zlepSovat komunikaci v misté prodeje.

Nase mise

Vytvafime aktivni komunikacni platformu pro
vzdélavani, sdileni a rozvoj oboru in-store
marketing.

Jaké pouzivame nastroje
e Konference, seminare, workshopy,
diskuzni fora.
e lyzkum mista prodeje a jeho definice.
e Soutéze, networking a medializaci.

Nase hodnoty

e V inovacich vidime pfilezitost
jak rozvijet nas obor.

e Celosvétovy nadhled oprostuje
od lokalni slepoty.

e Jednat fér a otevrené sdilet
poznatky a zkuSenosti.

CLENOVE VEDENI
POPAI CE

Daniel Jesensky
Prezident POPAI CE

Zdenék Sobota

Viceprezident POPAI CE

Petr Simek

Garant Klubu zadavatelt POPAI CE

Viera Cerna

Garant sekce Reklamni pfedméty POPAI CE
Jan Slavik

Garant sekce Digitalni komunikace POPAI CE
Andrea Voznikova

Clenka rady POPAI CE

Martin Hasilik

Clen rady POPAI CE

Daniel Bryd|

Clen rady POPAI CE

Monika Hrubalova

Clenka rady POPAI CE

POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European
branch of the world association POPAI.

We are a nonprofit organization, our mission

is to promote the marketing at retail industry.

Our Vision

We believe that good relationships help to improve
the communication at the point of sale.

Our Mission

We create an active communication platform
for learning, sharing and developing the in-store
marketing industry.

Our Tools
e Conferences, seminars, workshops,
and discussion forums.
e Research of the point of sale and its definition.
e Networking and publicity.

Our Values

e We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

e We believe a global perspective surpasses
a local blindness.

e We act fairly and openly share
knowledge and experience.
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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
pfiblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v prodejnich mistech
(marketing at retail), jeho soucasny vyznam i sméry jeho vyvoje.
Publikace rovnéz obsahuje seznam prednich spole¢nosti oboru,
které jsou sdruzeny pod asociaci POPAI CE a které jsou uznavany
jako seriozni a dUvéryhodni profesionalové reprezentujici standard
kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL EUROPE
is to approach the professional public to the marketing at retail
industry and to specify its current importance and its development
trends. The brochure introduces also a range of leading specialist
companies associated under the POPAI CE country office which are
recognized as serious and credible experts representing the quality
standards of the profession.
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Vazeni clenové, kolegové a pratele,

preji Vam pfijemny cas straveny s touto publikaci, ktera
kazdorocné pfinasi nejen prezentaci nasich clenskych
spolecnosti, ale i prehled vybranych trendd, novinek
a projektd, které bychom Vam chtéli touto cestou pri-
pomenout.

Nasemu trhu, a nejen jemu, se stale dafi velmi dobfre.
Podle posledniho monitoringu cinily investice do pro-
dukce POP médii 7,5 miliardy korun a dosahly tak za
rok 2016 7% rUstu. Ve srovnani s ostatnimi mediatypy
se jedna o vyznamné cislo — napfiklad ¢isté investice do
dominantni televizni reklamy jsou odhadovany za stej-
né obdobi pfiblizné na 20 miliard korun, do tiskové na
6 mild. korun. Zarovet POPAI monitoring v oblasti 3D
reklamy, resp. darkovych predmétl ukazal, Ze za tuto
formu komunikace bylo v roce 2016 utraceno 6,1 mili-
ardy korun. Nase asociace tak dnes reprezentuje témér
14miliardovy trh.

Pozitivni je také pribézny rozvoj nasi ¢lenské zakladny,
ve které bylo opét posileno zastoupeni vsech zdjmovych
skupin naseho oboru — dodavatel( POP feseni, znacko-
vych vyrobcd, maloobchodnikl, vyzkumnych agentur
a dalsich s oborem spfiznénych subjektl. V soucasnosti
mame 102 ¢lenl, mezi kterymi panuje tradi¢né dobry
duch. Aktivnimu networkingu se dafi nejen na pravi-
delnych setkanich, seminafich a POPAI DAY, kterého se
naposledy zUcastnilo na 700 Ucastnikd. Zdafril se i po-
sledni ro¢nik POPAI CE Awards, ve kterych si zasoutézilo
rekordnich 109 exponatd, pficemz z jejich Urovné ne-
skryvali nad3eni ani zahrani¢ni experti. Tuzemské reali-
zace se dnes nesporné fadi mezi svétovou Spicku. Posun
zaznamenala i ochota sdilet své znalosti a zkuSenosti
jak mezi ¢leny, tak i s celym trhem v souladu s misi a vizi
nasi asociace.

Dafi se posunovat také spolupraci nasi pobocky
s globalni POPAI Global/Shop!, ve které jsme ziskali tfi
mista v globalnich odbornych komisich zaméfenych na
vyzkum, vzdélavani a kreativitu. To nam jednak otvira
pristup k inspirativnim aktivitdm a projektdm, jednak
diky tomu mame vétsi pfehled o planech a cinnostech
centraly i moZnost je ovliviiovat. U¢astnime se naptiklad
vyzkumu Storedits, projektu POP ROI Standards, vzdéla-
vaciho projektu MARC, mezinarodniho monitoringu in-
vestic do POP a shopper marketingu, participujeme na
organizaci zahrani¢nich Retail Tours a v neposledni fadé
maji nasi ¢lenové zdarma pfistup k placenym oborovym
informacnim, komunika¢nim platformam a tematickym
webinarim.

POPAI CE rovnéz dlouhodobé a Uspésné spolupracuje
se stfednimi a vysokymi Skolami se zaméfenim na re-
klamni grafiku a design a marketingovou komunikaci.
Podili se nejen na vyuce ve vlastnich pfedmétech, ale
také porada soutéZ POPAI STUDENT AWARD, v niz bylo
v minulém ro¢niku hodnoceno 62 studentskych praci.

Fyzické misto prodeje se transformuje v misto zazitku
a moderni nastroj budovani znacek. To s sebou pfinasi
mnoho pfilezitosti a pod podminkou zdravé ekonomi-
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ky i dalsf rdst také naSeho oboru. Jednim z projevl je
napfiklad lorisky pokracujici serial remodellingd, tento-
krat tfeba prodejen Kauflandu, Globusu, Makra nebo
Alberta.

Novy rozmér do POP vnasi i dalsi vina technologické
revoluce. Virtualni realita (VR) si postupné nachazi své
misto v pribéhu tvorby a prezentace POP feseni i pfi sa-
motném nakupovani, kdy do mista prodeje pfinasi nové
moznosti a zazitky. Uméla inteligence (Al) zase pomaha
v pokrocilejSich analyzach shopper dat a s vylepSovanim
personalizace nabidky a komunikace. S renesanci e-co-
mmerce se proménuje také zpUsob, jakym lidé nakupuiji,
a plynouci nové role fyzickych mist prodeje. Tzv. mo-
ment pravdy (Moment of Truth) se stava vSudypfitom-
nym, nakupni rozhodnuti Ize provést kdekoliv a kdykoliv,
treba po zhlédnuti televizni reklamy, staci jen sahnout po
telefonu. Nebo prostrednictvim QR kédu rovnou z inze-
ratu v tisku. Naproti tomu jsou kamenné koncepty stale
Castéji po vzoru ATL reklamy vyuzivany k budovani zna-
Cek a jejich posunu v, top of mind”. S nadsazkou by se
dalo fici, Ze evoluce obchodu rozsifuje ATL komunikaci
na POP médium a in-store komunikaci na budovatele
brand equity po boku ostatnich ATL mediatypl. A i tim
sili tlak na formu a kvalitu fyzickych nédkupnich prostiedi,
coZ predstavuje mnoho obchodnich, kreativnich a tech-
nologickych pfileZitosti pro nasi branZi.

Také proto si dala POPAI CE na dalsi dva roky jako je-
den z klicovych cild posileni a rozvoj aktivit v oblasti mo-
dernich technologii v kamenném a omnichannel retailu.

Rad bych na zavér touto cestou podékoval za Usi-
li @ nespocet hodin stravenych praci pro asociaci nasi
kanceldri, vykonné radé a dalSim spolupracovnikim
podilejicim se na aktivitdch POPAI CE. Pfedevsim diky
nim je mozné organizovat akce, realizovat vyzkumy
a vzdélavaci projekty a mnoho dalsiho pro dnes rozsah-
lou a rozmanitou c¢lenskou zakladnu a zaroven pfispivat
ke kultivaci a rozvoji celého trhu. Diky patfi i vsem tém,
ktefi s nami spolupracuji, podporuji nas a davaji nase-
mu oboru zpétnou vazbu i podnéty k rozvoji a posunu
vpred.

Preji vSem radostnou prosperitu!

Dear members, colleagues and friends,

I hope you enjoy reading this publication, which every
year brings not only a presentation of our member com-
panies, but also an overview of selected trends, news and
projects that we would like to draw your attention to.

Our segment of the market, as well as most of the
others, is still doing very well. According to the latest
monitoring figures, the investment in production
of POP media amounted to 7.5 billion crowns, thus
recording 7% growth in 2016. In comparison with other
media types this is a significant number — for example,
the net investment in the dominant TV commercials is
estimated for the same period at about 20 billion crowns
and in print advertising at 6 billion crowns. At the same
time POPAI monitoring of 3D advertising, or more
precisely gift items, has shown that 6.1 billion crowns
was spent on this form of communication in 2016.
Therefore, today our association represents an almost
14 billion crown market.

Another positive trend is the continuous development
of our member base, where the representation of all in-
terest groups involved in our industry strengthened once
again, these being suppliers of POP solutions, brand man-
ufacturers, retailers, research agencies and other entities
related to different lines of business. Currently, we have
102 members that traditionally enjoy a good relation-
ship among themselves. Active networking thrives not
only at the regular meetings, seminars and POPAI DAY,
which was attended by 700 participants in 2017. Last
year's POPAI CE Awards welcomed the entries of a record
109 competing exhibits, which were at such an excellent
level that even the foreign experts were excited by them.
Today, this country’s creations undoubtedly rank among
the world elite. There has also been a shift in the will-
ingness to share knowledge and experience among the
members, as well as with the entire market in accordance
with the mission and vision of our association.

Moreover, we have been successful in further develop-
ing the cooperation of our branch with the POPAI Global/
Shop!, where we gained three seats in global specialist
committees focused on research, education and creativi-
ty. On one hand it opens the door for us to inspirational
activities and projects, and on the other we have gained
a better insight into the plans and schemes of the central
office and the chance to influence them. For example, we
participate in the Storedits research, POP ROI Standards
project, MARC educational project and international
monitoring of investment in POP and shopper marketing
and we are involved in the organization of foreign Retail
Tours. Last but not least our members can freely access
specialist information and communication platforms as
well as thematic webinars, which are normally subject
to a fee.

In addition, POPAI CE has been successfully and on
a long-term basis cooperating with secondary schools
and universities specialising in advertising graphics
and design as well as marketing communications. It

contributes not only by teaching the actual subjects, but
also by organizing the POPAI STUDENT AWARD, which
last year assessed 62 student projects.

The physical point of sale is being transformed into
a place of experience and a modern tool for brand
building. This trend has brought many opportunities and
if the healthy state of the economy is sustained, further
growth of our segment can be expected. An example of
this development can be seen in last year's continuing
series of remodelling, taking place in stores such as
Kaufland, Globus, Makro and Albert.

The current wave of technological revolution has
brought a new dimension to POPs. Virtual reality (VR)
is gradually finding its place into the process of the
POP solution creation and presentation as well as into
actual shopping, where it imparts points of sale with
new possibilities and experiences. Artificial intelligence
(Al) helps with more advanced shopper data analyses
and improves the personalization of offers and
communications. The renaissance of e-commerce goes
hand in hand with the changes in the way people shop
and the emerging new role of physical points of sale. The
so-called Moment of Truth is becoming ubiquitous, the
decision to buy can be made anywhere and anytime, e.g.
after seeing a TV commercial, picking up the phone is
all that it takes. Or by using a QR code straight from the
printed advert. By contrast, following the model of the
ATL advertising, bricks-and-mortar concepts are more and
more frequently used for brand building and shift in the
"top of mind". With a little overstatement one could say
that the store evolution extends the ATL communication
to the POP media and the in-store communication to
the brand equity builder alongside the other ATL media
types. Due to this, there is increasing pressure on the
form and quality of the physical shopping environment,
bringing a lot of business, creative, and technological
opportunities for our industry.

Also having this fact in mind, POPAI CE set the task
of strengthening and developing activities in the field
of modern technologies in the bricks-and-mortar and
omnichannel retail as one of its key objectives for the
two upcoming years.

In conclusion, | would like to express my thanks to our
office, the Executive Board and other co-workers involved
in the activities of POPAI CE for the effort and countless
hours spent working for the association. It is mainly
down to them that it is possible to organize events, carry
out research and implement training projects along with
other activities for the large and diverse membership base
while at the same time contributing to the cultivation
and development of the entire market. My thanks go
also to all those who cooperate with us, support us and
give our industry feedback as well as suggestions for
development and moving forward.

I wish you all blissful prosperity!
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Cisty objem
trhu reklamy

v misté prodeje
vzrostl o 11 %.

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI CE
ve spolupraci s medialni agenturou

OMD Czech jiz sedmym rokem zvefejiuje
vysledky projektu monitoringu reklamy v misté
prodeje. K dispozici jsou tak v Cesku informace
o objemu investic do in-store komunikace

v letech 2010 - 2016 a také informace o jejich
strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem
k zdkladni orientaci na ném a zaroven poskytuji podklady
pro strategicka rozhodnuti subjektl, které v oboru rekla-
my v misté prodeje pGsobi. Ukolu data sesbirat a publiko-
vat za Cesky trh reklamy v misté prodeje se ujala POPAI CE
v Uzké spolupraci s medialni agenturou roku OMD Czech.

Sbhér dat probiha kontinudlné od jara roku 2011 na tfech
rznych Grovnich, které mély za cil zmapovat investice do
produkce reklamnich médii v misté prodeje. Monitoring
pfitom znacné komplikuje skutecnost, Ze v marketingu na
mistech prodeje se aktivné pohybuji stovky subjektd, ze-
jména mensi spolecnosti jen nepravidelné, na projektové
bazi. Celkovym objemem trhu in-store reklamy rozumime
finan¢ni objem reprezentovany reklamnimi nosici vyrobe-
nymi spole¢nostmi se sidlem v CR a objemem dovezenych
POP prostiedkd ze zahranici na nas trh.

V soucasné dobé vétSina FMCG spolecnosti sva POP
zadava a vyrabi na lokalnim trhu a zaroveri sami neexpor-
tuji do jinych regionl. Nejcastéjsi vyjimkou je Slovensko,
u kterého je obvyklé, Ze nékteré nadnarodni spole¢nosti
vyrabi a dodavaji na tento trh POP media pres ceské po-
bocky.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net)
finan¢ni objemy clend asociace POPAI CE, realizované
za kalendarni roky 2010 az 2016 bez DPH. ProtoZe tato
citlivd data maji dlvérnou povahu, jejich sbéru a agrego-
vani se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni
OMG Research medialni agentury OMD Czech. Do této
Urovné monitoringu bylo nakonec zafazeno celkem 16

Uroven monitoringu (Net Net v mld. K¢ bez DPH)
1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD)

©f

nejvyznamnéjsich hracd na trhu. Do monitoringu totiz
kazdy rok vstupoval jiny pocet subjektd. Z ddvodu
kontinuity dat a relevantniho srovnani byli ponechéni jen
ti, ktefi dodali vysledky za celé sledované obdobi sedmi
let (pfipadné jejich naslednické firmy). Tyto subjekty de-
klaruji v roce 2016 objem 1,71 miliardy K¢ investo-
vanych do lokalni produkce POP médii. To je 0 9 %
vyssi hodnota nez v predchozim roce 2015. Ostatni
dodavatelé jsou zahrnuti v dalSich Urovnich monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je ¢erpani informaci z verejné
dostupnych zdrojl, tedy informace zvefejfiované dalsi-
mi hraci na trhu, zejména v Obchodnim rejstfiku. V této
Urovni bylo v 2016 popséno 59 subjektd a doplinéno heu-
risticko-expertnim odhadem panelu Gcastnikd trhu.

V pfipadé, Ze vefejné dostupné zdroje uvadély dvé rliz-
né Urovné obratu, byla vzata v potaz niZsi varianta. Celko-
vé Cislo 4,773 miliardy K¢ tedy poskytuje konzervativnéjsi
odhad celkového objemu v této casti monitoringu.

Treti ¢ast projektu se tyka finan¢niho objemu reklam-
nich nosi¢d vyrobenych v zahrani¢f instalovanych v Ceské
republice. Na toto téma probéhl kvalifikovany odhad za-
interesovanych odbornikd z oboru. Objem pfimého do-
vozu se za rok 2016 odhaduje na 15 %, coz Cinilo 0,97
miliardy K¢.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje
vznikl souc¢tem uvedenych tfi ¢asti monitoringu. Celkovy
finan¢ni objem investovany do produkce prostfedkd re-
klamy v misté prodeje za rok 2016 v Ceské republice
tvofil 7,5 miliardy K¢. V roce 2016 doslo na tomto trhu
k vyraznéjsimu 11% narUstu (loni o 7 %).

2012 2013 2014 2015 2016
1,446 1,398 1,496 1,573 1,714

2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + vefejné zdroje, odhad

3,028 3,615 3,944 4,259 4,773

3. Dovoz ze zahranici

0,895 0,752 0,816 0,875 0,973

Celkem 1. + 2. + 3.

5,368 5,765 6,255 6,707 7,460
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BohuZel na trhu neexistuji srovnatelné informace o in-
vesticich do produkce v ostatnich medialnich kanalech. Ty
jsou vsak v in-store komunikaci vyrazné dominantni. Pfimé
srovnani investic do produkce POP komunikace s celkovy-
mi investicemi do ostatnich médii je proto obtizné. Pro
orientacni predstavu uvadime v tabulce niZze data z mo-
nitoringu inzerce od spole¢nosti Nielsen Admosphere.
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Uvedené hodnoty vychazi z btto, resp. z cenikovych cen
bez bézné poskytovanych slev a bonust. Nékteré medialni
agentury a experti odhaduji realné, resp. netto investice
na priblizné 40 - 50 % z hodnot uvedenych v tabulce.

Srovnani téchto Udajl o medidlnich investicich s investi-
cemi do produkce In-store komunikace z naseho monito-
ringu je proto pouze orientacni.

Media typ 2014 2015 2016

Y 31179208 327 K¢ 35494 680 473 K¢ 42 377 364 266 K¢
Tisk — ostatni 10 375 346 234 K¢ 10 507 590 453 K¢ 11 038 995 265 K¢
Tisk — deniky 7 494 883 227 K¢ 7 379 127 687 K¢ 8007 412 550 K¢
Radio 6 062 784 777 K¢ 6 384 320 550 K¢ 7 047 689 314 K¢
Outdoor 4279 593 694 K¢ 4279 856 664 K¢ 4691979 819 K¢
Kino 196 752 808 K¢ 212 368 610 K¢ 202 225 103 K¢
Internet 14 600 000 000 K¢ 15 000 000 000 K¢ 19 700 000 000 K¢

100 %

* Zdroj Internetu: SPIR, ppm factum.

Dostupné z: http://www.spir.cz/zadavatele-v-lonskem-roce-investovali-do-internetove-reklamy-15-miliard-korun
Zdroj ostatnich media typd: Nielsen Admosphere (ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Struktura reklamy na misté prodeje

Deklarované udaje, ziskané v prvni ¢asti od vybranych clend asociace POPAI CE, umozniuji ziskat podrobnéjsi pohled na

strukturu trhu tradi¢ni POP reklamy.

Typ nosice

Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objemd mezi jednotlivé typy tradi¢nich POP nosicl:

80 %

60 %

40 %

20 %

0%

I Ostatni

POP prostredky
B Nasténné

a fasddové

POP prostredky

[ POP prostredky
k pokladnam
a obsluznym pultdm

I REGALOVE
POP prostredky

[l PODLAHOVE
POP prostredky

2010 2011 2012 2013

2014 2015 2016

Typem umisténi, ktery reprezentuje nejvétsi objemy investic, jsou podlahové POP prostiedky, které narostly na 37 %,
nasleduji regalové POP prostfedky s 22 %. K pokladndm a obsluznym pultim souhrnné sméfuje 14 % objemovych pro-
stfedkl. Nasténné a fasadové POP prostfedky dlouhodobé navysuji svdj podil — v roce 2016 na 19 %.
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Net Volume of the Point of Sale
Advertising Market Up by 11% in 2016

Every year POPAI CE, an association focusing on the sector of marketing communication at points of sale, in
collaboration with the OMD Czech media agency publishes the results of the monitoring of investments in POP
communication media production in various types of retail establishments and premises offering services in the Czech
Republic. Subsequently, the investment volume figures and information about the structure of investments in the
period 2010-2016 are now available.

OSTATNI
6 % POTRAVINY
Produktové kategorie SPOTREBNI 24 %
Dalsim pohledem jsou produktové ZBOZI
kategorie, pro které byly POP nosi- 8 %
Ce vyuZity. Nejcastéjsi produktovou
kategorii jsou podle oc¢ekavani Po- SPOTREBNI
traviny s 24 % finan¢niho objemu, ELEKRONIKA NAPOJE
nasledované Kosmetikou (15 %, (+ POCITACE) 11 %
pokles o 4 procentni body oproti 10 %
2015) a Napoji (11 %). Dlouhodo-
bé rostou kategorie SluZzeb a Spo-
tfebni elektroniky. Naopak klesaji SLUZBY ADlégSG'\,gngéﬁé
podily kategorii Kosmetika a drogi- 12 % ZBOZi
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Produkce permanentnich a do¢asnych POP nosicu

Dalsim zajimavym udajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil docasnych a trvanlivych POP nosicd. V 2016 po-
kracoval narlst podilu trvanlivych nosicl (65 %) oproti docasnym. U této hodnoty je v3ak tfeba brat v Gvahu, Ze se jedna
o monitoring Sirokého spektra produktovych kategorii (viz. pfedchozi graf), nejen téch FMCG, u kterych se pfedpoklada
trvani pfevahy docasnych POP médii.

70 %
° - docasna POP - trvanlivd POP
67 %
60 % 61 %
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Cilovy trh R
Zajimavou informaci je bezesporu také urceni cilového trhu. Na export bylo v roce 2016
urceno 49 % lokalné vyrobenych tradi¢nich POP prostfedkl. Podil dodavek na tuzemsky P Export
trh se pomalu snizuje a v roce 2016 ¢&inil 38 %. s Import

) — -~
100°% °[ mld. K&
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Zavér:

Celkovy objem trhu produkce reklamy v misté prodeje za rok 2016 v Cesku ¢inil 7,5 miliardy K&, coZ je o 11 % vice nez
v pfedchéazejicim roce. Objemem investic rostouci POP trh jiz pfedstihl soustavné klesajici tiskovy trh, ktery se podle od-
hadd medialnich agentur pohyboval v roce 2016 kolem 4 mld. K¢. Diky spole¢nému Usili POPAI CE a medialni agentury
OMD je tak v soucasnosti k dispozici kontinualni datovy zdroj umoZnuijici popsat velikost, strukturu trhu a vyvoj investic
do komunikace v misté prodeje.

Pouzité zkratky:
POP — Point of Purchase | SMB — Small and Medium Business | SOHO — Small Office, Home Office

©®



Objem trhu
darkovych

a reklamnich
predmétu presahl
6 miliard korun

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI

ve spolupraci s medialni agenturou OMD Czech
zverejiuje vysledky projektu monitoringu
darkovych reklamnich predméta. K dispozici
jsou tak v Cesku informace o objemu investic
do vyroby darkovych reklamnich predmétu

v roce 2016 a také informace o jejich strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem
k zédkladni orientaci na ném, a pomahaji tak kultivovat
podnikatelské prostfedi v oboru. Ukolu data sesbirat
a publikovat za Cesky trh reklamy v misté prodeje se ujala
POPAI CE (oborové asociace sdruzujici spolecnosti plsobi-
ci na trhu in-store komunikace) v Uzké spolupraci s medi-
alni agenturou roku OMD Czech.

Sbér dat probéhl béhem roku 2017 na dvou rdznych
Urovnich, které mély za cil komplexné zmapovat investice
do produkce darkovych a reklamnich pfedmétd. Monito-
ring pfitom zna¢né komplikuje skutecnost, Ze na trhu dar-
kovych a reklamnich pfedmétd se aktivné pohybuiji stovky
spole¢nosti, zejména mensi spole¢nosti jen nepravidelné,
na projektové bazi. Objemem trhu darkovych a reklam-
nich pfedmétl rozumime financni objem reprezentovany
darkovymi a reklamnimi pfedméty vyrobenymi spolec-
nostmi se sidlem v CR a objemem dovezenych darkovych
a reklamnich prfedmétl ze zahranici.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net)
finan¢ni objemy ¢lend asociace POPAI CE, realizované
v kalendainim roce 2016, bez DPH. Protoze tato citliva
data maji ddvérnou povahu, jejich sbéru a agregovani
se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni OMG
Research medialni agentury OMD Czech. Do této Urov-
né monitoringu byly nakonec zafazeny 4 nejvyznamnéjsi
spole¢nosti na trhu. Tyto subjekty deklaruji v roce 2016
objem 1,16 miliardy K¢ realizovanych na trhu darkovych
a reklamnich pfedmétl. To predstavuje narlst o témér
15 % oproti roku 2015. Ostatni dodavatelé jsou zahrnuti
v dalsi Urovni monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani informaci z verejné
dostupnych zdrojd, tedy jde o informace vefejné deklaro-

vané dalSimi hraci na trhu, zejména z Obchodniho rejstfi-
ku. V této sekci bylo v 2016 popsano 119 subjektd a dopl-
néno heuristicko-expertnim odhadem ucastnikd trhu.

V pfipadé, Ze vefejné dostupné zdroje uvadély dvé rliz-
né Urovné obratu, byla vzata v potaz nizsi varianta. Celko-
vé Cislo tedy poskytuje konzervativnéjsi odhad celkového
objemu v této ¢asti monitoringu, coZ ma za cil dale pod-
pofit davéryhodnost dat.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje
vznikl souc¢tem téchto dvou ¢asti monitoringu. Celkovy
finan¢ni objem investovany do produkce darkovych a re-
klamnich pfedmét(i za rok 2016 v Ceské republice tvofil
6,1 miliardy K¢.

Celkové investice Celkové investice
2015 2016
5,5 mld 6,1 mld

Verejné zdroje
Veiejné zdroje 4,92 mid
4,52 mid

Monitoring POPAI

Monitoring POPAI
1,01 mid 1,16 mid

Struktura trhu darkovych

a reklamnich predmétu

Deklarované Udaje, sesbirané v prvni ¢asti od vybranych
¢lend asociace POPAI CE, umoznuji ziskat podrobnéjsi
pohled na trh a lépe uchopit strukturu trhu s darkovymi
a reklamnimi pfedméty.

Cilovy trh
Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objemd mezi
cilové trhy darkovych a reklamnich pfedmétd:

Tuzemska produkce reklamnich a darkovych predmétd
sméfuje vétsinou do Ceské republiky, kde skonci 62 %
vynaloZenych prostfedkd na tuto formu propagace. Na
export sméfuje zbyvajicich 38 % vyrobkd.

EXPORT
38 %

CR
62 %

Zemé dodavatele

Zemi dodavatele rozumime zemi, odkud byly reklamni
pfedméty dodany. Darkové a reklamni pfedméty byly
i vroce 2016 prevazné, ze 70 %, dovezeny mimoevrop-
skymi dodavateli. Cesti dodavatelé na trh umistili 20 %
darkovych predmétd, evropsti se podileli dalSimi 10 %.

OSTATNI
(Asie,

Amerika
apod.)

70 %
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Zemé puvodu

Z hlediska zemé plvodu reklamnich pfedmétl (tzn. zemé,
kde byly reklamni pfedméty vyrobeny) jsou jasné domi-
nantni neevropsti vyrobci. Z téchto, zejména asijskych
zemi, pochazi celych 94 % predmétd. Cesti vyrobci dodali
na trh pouhd 4 % a ostatni evropsti producenti dalsi 3 %.
Logistické fetézce reklamnich a darkovych predmétd jsou
tedy globalniho charakteru a jsou schopny dostatecné
pruzné reagovat na zmény poptavky.

OSTATNI CR
(Asie, 4%
Amerika
apod.)

93 %

EVROPA

Y

Dokoncenost produktu

Dalsim zajimavym Udajem, ktery vyplyva z projektu moni-
toringu, je podil darkovych pfedmétd prodanych bez nebo
vCetné popisku. Pfedméty opatfené popiskem ¢&i brandin-
gem Cinily 73 % realizovaného obratu. Bez pfidané hodno-
ty v podobé potisku se prodalo 27 % darkovych predmétd.

73 %

27 %

Pfedmét prodany Predmét
véetné prodany
potisku / znaceni bez
(branding) potisku / znaceni

Volume of Gift

and Promotional

Iltem Market Surpassed
6 Billion Czech Crowns

In cooperation with the OMD Czech media agency,
the Point-Of-Purchase Advertising (POPAI) Association
publishes the results of the gift and promotional item
monitoring project. Therefore, the data reflecting the
volume of investments in the production of gift and
promotional items in 2016 along with information
about their structure is available in the Czech Republic.

®




Technologie potisku predmétu

Ziskané informace uzavira prehled pouZivanych technologii potisku pfedmétd. V roce 2016 se hodné pouzival tampontisk
s 47 %, nasledovany sitotiskem s 18 % a gravirovanim s 11 %. Pomérné casto pouzivanymi jsou také transfer (8 %) a di-
gitalni tisk (5 %). Ostatni technologie, jako napf. vysivka, digitalni tisk, piskovani ¢i razba jsou pouzivany spiSe sporadicky.
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POP

Pouzivané technologie potisku
tampontisk
sitotisk 18 %
gravirovani 11 %
transfer 8 %
digitalni tisk 5%
vypal R
digitalni UV tisk [ 3 %
sublimacni tisk 2%
wiivka [ 2 %
1%

razba

piskovani | 0%

47 %

Zavér

Celkovy objem trhu produkce reklamnich a darkovych
predmétd za rok 2016 v Cesku ¢inil dle naseho vyzkumu
6,1 miliardy K¢ v cistych cenach, o 11 % vice neZ v pfe-
deslém roce. Diky spole¢nému Usili POPAI CE a medialni
agentury OMD je v soucasnosti k dispozici kontinualni da-
tovy zdroj umoznujici popsat velikost, strukturu trhu a vy-
voj investic v oblasti reklamnich a darkovych predméta.

AL D44

Kvalitnéjsi digitalni
nastroje pro in-store

komunikaci

Unorového veletrhu Integrated Systems Europe
(ISE) v Amsterdamu, nejvétsiho veletrhu s audio-
vizualnimi technologiemi, se zucastnilo rekord-
nich 80 tisic registrovanych ucastniki v pribéhu
¢tyf dnu. Pocet vystavujicich spoleénosti narostl
na 1.296. Prezentovaly se v 15 halach.

Profesionalni audiovizudlni (AV) prdmysl a jeho pfidruzené
technologie ovliviiuji denné nase Zivoty. Jednd se o fadu
segmentd trhu s AV technikou, jako jsou audio, video, kon-
ferencni, prezentacni, navigacni, vzdélavaci technika pro in-
teligentni domy, interaktivni displeje a digital signage. Nové
i technologie XR (virtualni, rozsifena a smiSena realita).

Pfi nasi navstévé veletrhu jsme se zaméfili predevsim na
nové vizualni technologie od vyrobcd LCD displejd (Sam-
sung, LG, Philips).

Viyrobci LCD displejd nas potésili vysoce svitivymi a cenové
dostupnymi indoor LCD obrazovkami vhodnymi napf. za
vylohu (1500 cd/m?, 2 500 cd/m?), které umoznuiji kvalit-
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Petr Adamik

Business Development Manager
Ki-Wi Digital s.r.o.

ni prezentaci obsahu i za slunecnych letnich mésict. Vétsi
zastoupeni mély také indoor LED panely s malou rozteci
bodd, které mohou poskytovat levnéjsi alternativu ke kla-
sickym video-wall instalacim z LCD obrazovek.

Standardem, nikoliv uz trendem, jsou displeje s vestavénym
Cipem, tzv. chytré (smart) displeje. Kazdy z mainstreamo-
vych vyrobcd komercnich LCD displejl vyrabi chytré disple-
je vetné vlastniho operacniho systému.

Navstévnikdm ISE a fanouskdm AV technologii doporucu-
jeme vyhradit si na ISE alespon dva pracovni dny. Jak na
navstévu samotného veletrhu, tak i na zaziti vibrujici atmo-
sféry Amsterdamu.

SEMIOTICKY
PRUVODCE
2018

Novy nastroj pro zvyseni
ucinnosti a kulturni relevance
POP médii v Cesku

POP sémioticky privodce je unikatni projekt nejen na nasem trhu. Diky schopnostem a nastrojim sémiotiky umoZzriuje
tvorbu a exekuci POP médii v kontextu Ceské kultury a poskytuje navod, jak dosahnout lepsi, vyznamové bohatsi, vystiz-
néjsi, smysluplnéjsi, konzistentnéjsi, a tim i efektivnéjsi komunikace v prodejnich mistech.

Sémioticky privodce je spolecny projekt asociace POPAI CE a vyzkumné agentury Perfect Crowd. Hlavnimi partnery
projektu jsou spole¢nosti Vitana, Mondelez a Authentica, medialnim partnerem je spole¢nost WELLEN.

Tento systematicky nastroj v podobé elektronické imple-
mentacni publikace dopomaha ke strategictéjsSimu fizeni
interakci mezi zdkaznikem a POP médiem a k optimalizaci
Uc¢innosti in store komunikace. Predstavuje ve srozumitelné
a prakticky aplikovatelné formé soubor principl, konceptd
a specifickych analyz, s jejichz pomoci mize uZivatel aktiv-
né kultivovat vzhled a umisténi vlastnich POP materiald.

POP sémioticky priivodce nabizi odpovédi na to, jaké kody
v in-store komunika¢nim obsahu pouZivat, jaké kulturni
koncepty akcentovat a jak POP komunikaci tvofit tak, aby
bylo dosazeno kyZeného vlivu na znacku i prodej.

Priivodce je urcen vsem profesionaldm v oboru POP z fad
zadavatel(, retailer(, vyrobct POP médii nebo retailovych,
kreativnich a produkénich agentur, ktefi POP komunikaci
planuji, vytvareji nebo realizuji v provozovnach.

Co je sémiotika?

Sémiotika je véda o zpUsobech orientace ve svété. Vycha-
zi z presvédceni, Ze lidé rozuméji svétu a jsou schopni se
v ném orientovat vyhradné s pomoci znakd. Znak je tako-
vy predmét, ktery v néjakém ohledu odkazuje k nécemu
jinému, neZ je on sdm — k jinému pfedmétu, predstave Ci
abstraktni myslence. Kazdy znak je dvoustranna jednotka.
Sklada se na jedné strané z vyrazu, tedy toho, co je smys-
lové a aktualné vnimatelné, a na strané druhé z vyznamu,
toho, co je nepfitomné, co je smyslem a cilem. Na zakladé
riznych typl vztahd, predevsim téch logickych, predkla-

da sémioticka analyza zpUsoby, jakymi je vyznam znaku
(napf. POP materidlu) utvaren.

Sémiotika studuje Sirsi vztahy. V POP projektech k dalsim
znackam, reklamém, produktdm, konkurencnim POP ma-
teridlim a kultufe jako celku. Sémiotika pracuje s béZnymi
lidskymi intuicemi a utvafi z nich uceleny logicky systém.

Vyznam kazdého sdéleni, v¢etné POP médii, je pak vysled-
kem pusobeni fady faktort, které jsou v prdvodci mapo-
vany skrze tyto fundamenty:

e mluvci (napfiklad znacka) a jeho zaméry,

e pfijemce a jeho znalosti a preference,

e aktualni prostredi,

e kulturni pravidla (kody),

e typ a umisténi POP média.

Metodologie pro tvorbu

sémiotického privodce

Prlvodce je zaloZen na tfech vzajemné propojenych zdro-

jich dat:

1. Skupinova diskuze a individualni rozhovory s nakupuiji-
cimi v béznych prodejnach.

2. Sbér dat v retailu (pozorovani a fotodokumentace pfi-
tomnych POP médii) a fotodokumentace POP materia-
|0 dodanych realizatory a partnery projektu.

3. Sémioticka analyza — vyznamové mapy vychazeji z me-
tody navrZzené A. J. Greimasem v publikaci Structural
Semantics. Privodce kromé této centralni sémiotické

metody vyuziva i dalsi pFistupy.



Hlavni pfinosy POP sémiotického privodce

Prlvodce umoznuije:

1. Optimalizovat tGcinnost obsahu POP komunikace
Sémiotika pomaha manazerim umistit na POP média
spravny obsah — vizualy, symboly, barvy a sdéleni, které
budou na cCeské zakazniky Ucinné pdsobit, a zvysi tak
Sanci prodat.

2. Posilovat kulturni relevanci POP komunikace
Sémiotika pfinadsi manazerdm unikatni vhled do ceské
kultury a pomaha nastavit komunikacni témata a krea-
tivni koncepty zptsobem, ktery bude pro ceské zakaz-
niky relevantni a smysluplny, a optimalizuje a zefektiv-
fuje tak jejich identifikaci s obsahem POP média. Tim
se stanou vlivnéjsimi na nakupni rozhodovani i vnimani
znacky.

3. Zvysovat konzistenci POP komunikace
Diky vétsi ucinnosti (koherenci obsahu) a relevanci (re-
flektovani kulturnich specifik) POP komunikace budou
manazefi schopni vytvaret konzistentnéjsi komunikacni
kampané po vizualni, obsahové a vyznamové strance.
Vyhnou se tak matoucim, nelogickym, pfefragmento-
vanym nebo nerozpoznatelnym komunikacnim obsa-
ham.

Struktura Privodce

Cast 1 — POP sémioticky privodce v prvni ¢asti na zakla-
dé modelu komunikace vymezuje rlzné druhy problé-
mu. Zvlastni draz klade na znakovou povahu zpravy. Na
konkrétnich prikladech ukazuje tfi druhy znakd, které se
v POS materidlech vyskytuji, jejich hlavni vyhody a nevy-
hody, doporucuje praci s nimi v POP. Z tohoto hlediska
vénuje pozornost také rlznym podobam call-to-action
a navrhuje zakladni strategie jejich aplikace.

VSechny slozky v POP komunikaci maji sv(j vyznam. Ci-
lem POP média je predat zdkaznikovi zpravu zpdsobem,
ktery je relevantni a koherentni. Privodce upozorfiuje na
nejcastéjsi komunikacni chyby a zaroveri nabizi soubor
stfedi prakticky ukazanych doporuceni pro Uspésnou POP
komunikaci.

Jazyk a humor
verbalni humor,
situacni humor,
jazyk, vaznost

Ceskost a narod
kultura, pfiroda,
pramysl, cizost

Rodina
rodina, pratelé,
individuum, déti,
zvifata, Cistota

Gender a vék
maskulinita, femininita,
mladi, stari

Jidlo a napoje Sport
kuchyné, potrava, individualni, fans, hobby,

ingredience, pfiroda spolecenska udalost

Praktickym vystupem je soubor komentovanych vyzna-
movych map vyse uvedenych kulturnich konceptd, které
uzivateldm slouZi jako nastroj pro zkvalithovani obsah(
vlastni komunikace, zvySovani jeji relevance, konzistence
a koherence nebo jako zdroj inspirace pro inovace.

Budeme potéseni, pokud nés v pfipadé zajmu o POP sé-
miotického privodce a o vyuZziti sémiotické analyzy ve vasi

Domov
domoy, cizina,
domacnost, vnéjsi svét

POP SEMIOTIC
GUIDE 2018

Anew tool for improving the effectiveness and
cultural relevance of POP media in the Czech Republic

Regarded as a unique project and not only in our
market, the POP Semiotic Guide enables the creation
and implementation of POP media in the context
of Czech culture thanks to the properties and tools
of semiotics whilst at the same time providing
guidelines of how to achieve better, semantically
richer, more apt, more meaningful, more consistent,
and thus more efficient communication at the points
of sale. The semiotic guide project is a joint effort
of the POPAI CE Association and the Perfect Crowd
research agency. This systematic tool in the form of
an electronic implementation publication contributes
to more strategic control of interactions between the
customer and the POP medium and to optimization
of the effectiveness of in-store communication. It
presents an understandable and practically applicable
set of principles, concepts and specific analyses, which
can aid the user in actively cultivating the appearance
and placement of his own POP materials.

kulturnich konceptl vyuzivanych v POP komunikacnich
obsazich. Efektivni, sémiotickou Feci relevantni a kohe-
rentni komunikace se dosahuje predevsim na zakladé
dobrého porozuméni konkrétnim specifikdm ceskych
kulturnich zvyklosti a pfesvédceni. Pokud je mluvci obe-
znamen se zpUsoby, na jejichZ zakladé prijemce dekddu-
je zpravy, je schopen upravovat sdéleni, POP média tak,
aby bylo snadno a pfimocare srozumitelné, nebo naopak
inovativni a zaroven zapadajici do zvoleného kulturniho
tématu/konceptu.

V prdvodci jsou obsazeny podrobné analyzy a mapy téch-
to kulturnich témat/konceptd:

Nabozenstvi
nabozenstvi, véda,
mystika, rozum;
krestanstvi, islam

Tradice
rodina, prace,
zvyky, individuum

Laska a pratelstvi
milostna laska, Krasa a zdravi
manzelska laska, pratelstvi, télo, duse, tvar, viné
rodicovska laska

Luxus
hodnoty praktické,
existencni, kritické,

estetické

Kvalita
material, technologie,
pfiroda, nastroj

praxi budete kontaktovat. Nabizime moznost zakoupeni
POP sémiotického prlivodce a také spole¢nou realizaci sé-
miotické analyzy zaméfené na optimalizaci vasich in-store
komunikacnich médii a kampani.

Andrea Voznikova, Clenka rady POPAI CE
Daniel Jesensky, Prezident POPAI CE
Daniela Krofianova, General Manager, POPAI CE

HoReCa

In-Store
Insight Study

Unikatni vyzkum POPAI

CE mapoval na nasem trhu
POP komunikaci v HORECA
destinacich

V segmentu HORECA, kam patfi hotely, restaurace, ka-
varny, pivnice, bary, kiosky a dalsi gastro provozovny, je
dlouhodobé vyuZivano znacné mnozstvi nejrdznéjsich
prostredkl pro komunikaci se zdkazniky.

Do POP komunikace v tomto segmentu jsou vynaklada-
ny enormni investice a vyznam komunikacnich ndstrojl
v tomto segmentu v dnesni dynamické dobé, kterd jen
v minulém roce mimo jiné pfinesla zmény v podobé za-
vedeni EET ¢i zadkazu koureni v restauracnich zafizenich,
roste. Predevsim také v kontextu zvySovani narokd mo-
dernich zakaznikl a meénicich se spotfebnich zvyklosti.
Vyzkumy v této oblasti jsou vsak realizovany ojedinéle
a o vlivu HORECA POP médii na trhu a o postojich zakaz-
nikl i provozovatell k nim existuje jen malo dostupnych
informaci.

Z téchto ddvodl realizovala asociace POPAI CENTRAL
EUROPE ve spolupraci s vyzkumnou agenturou Perfect
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Crowd syndikovany vyzkum, ktery mapoval funkce POP
nastroju a jejich vliv na postoje, vnimani a rozhodovani za-
kaznikd. Zaroven pfinesl fadu namétl na zlepseni a ino-
vace. Aby byl vyzkum skute¢né komplexni, byla role POP
komunikace zkoumana rovnéz z pohledu provozovatel(
HORECA zafizeni. Vyzkum se zaméfoval nejen na obecné
aspekty, ale zjistoval také postoje ke konkrétnim typim
aplikaci (napf. stojany a poutace, svételné reklamy, slu-
necniky, menu stojanky, ubrusy, LCD obrazovky a tablety
a mnoho dalsich).

Cilem projektu bylo odpovédét

predevsim na tyto otazky:

e Jak nastroje HORECA POP komunikace vnimaji zakazni-
ci a jak ovliviujf jejich chovani?

e Jak vnimaji HORECA POP komunikaci provozovatelé
a jaké jsou jejich motivace k jejich umistovani?

e Které nastroje HORECA POP komunikace funguji a kte-
ré ne?

e Jak by mély vypadat optimalni HORECA POP nastroje
podle zakaznikl a provozovatelt?

e Jaky vliv maji HORECA POP na ekvitu znacky?

e Jaké inovace maiji potencial pro budouci nasazeni?

Hlavnimi partnery vyzkumu byly spolecnosti Unilever
jako zéstupce velké korporace se svou globalné znamou
znackou zmrzlin Algida, déle silnd a charismatickd pivni
znacka Budéjovicky Budvar a tradi¢ni rodinna firma So-
dovkarna Kolin se svoji znackou soft drink Koli.

Jako partnefi projekt dale podpofily spole¢nosti DAGO,
Paketo one a REX.

Hlavnim medidlnim partnerem byla spolecnost ATOZ

Group.



Metodologie vyzkumu:
kombinace kvalitativni i kvantitativni
analyzy a experimentu

Cilem vyzkumu bylo podat komplexni pohled na soucas-
nou propagaci znacek v segmentu HORECA. Z pohledu
vyzkumnych metod byla zvolena kombinace analyzy kva-
litativni, kvantitativni a experimentu.

Byly vyuzity nasledujici metody sbéru dat: nékolik skupi-
novych diskuzi (focus goups), online dotazovani a osobni
rozhovory, instagenetika a fotoetnografie, jejichz respon-
denty byli zakaznici i provozovatelé. Obé skupiny respon-
dentU se pak Ucastnily experimentalni pfipadové studie.

Co ukazala hlavni zjisténi vyzkumu?

Vliv na brand ekvitu

Studie potvrdila vliv POP komunikace na budovani ekvity
znacky. Cim méné je znacka etablovana v myslich spote-
biteld, tim je jeji efekt na posilovani ekvity znacky silngjsi.

Vliv na prodej

POP prostfedky v HORECA prokazaly svUj vliv na prodej
prostfednictvim upozornéni na provozovnu (slunec¢niky,
vyvésni Stity atp.) a na novinky nabizené v ramci nabid-
ky at jiz v exteriéru na informacnich tabulich, nebo v in-
teriéru na info propagacnich materidlech. Kvantita POP
prostfedk nema vliv na umocnéni jejich vlivu na celkové
prodeje.

Negativa

Silné zminovanym negativem je presyceni, nesladénost
mezi znackami navzajem a s designem provozovny, mala
napaditost a nizka kvalita POP prostfedkl. Ryze reklamni
materidly bez pfidané funkcni nebo informacni hodnoty
jsou povaZzovany za nadbytecné.

Spoluprace s provozovateli

Provozovatelé vnimaji POP prostfedky jakou soucast
obchodniho partnerstvi s dodavateli/znackami. POP
prostfedklm se nebrani, ale casto délaji mnoZstevni

HoReCa In-Store
Insight Study

A unique study of POPAI CE charted the POP com-
munication in the HORECA destinations in our mar-
ket. The HORECA segment, which includes hotels,
restaurants, cafés, pubs, bars, kiosks and other ca-
tering establishments, has been using a wide range
of various means for communicating with customers
on a long-term basis. Large investments are directed
into POP communications in this segment and the
importance of communication tools in the HORECA
industry keeps growing in today's dynamic times. Ho-
wever, research in this area is carried out sporadically
and there is only limited information available about
the influence of the HORECA POP media on the mar-
ket and about attitudes of customers and operators
to these media. For these reasons, the POPAI CEN-
TRAL EUROPE Association in cooperation with the
Perfect Crowd research agency carried out syndicated
research aimed at mapping the functions of the POP
tools as well as their influence on customer attitudes,
perception and decisions. In addition, it has presented
a number of ideas for improvement and innovation.

a kvalitativni Ustupky z dlvodl své lenosti odmitnout
nebo pocitu, Ze kdyz POP prostfedky pfijmou, mohou se
dostat k celkové lepSim obchodnim podminkam. Nebo
se takovymto Ustupkem dostat k vice funkéni vybavé
od dodavatelt (kavovary, slunecniky, ndbytek, markyzy,
mrazaky). Provozovatelé ocefiuji informacni (napf. menu
tabule) a funk¢ni (napf. slunecniky) POP prostiedky. Ryze
propagacnich POP by se ale nejradéji zbavili.

Individualni pfistup a sladéni POP

od vice dodavatelu

Je oceflovana schopnost znacek domluvit se na sladéni
POP komunikace do jednotnych konceptd na miru stylu
a image provozovny. Pfikladem byla v ramci tohoto pro-
jektu spolecna realizace navigace do provozovny nebo
spole¢ny stolni menu stojanek s nabidkou produktl
z vice kategorii. Potencidl existuje také v integraci smyslu-
plné dodavatelské komunikace do menu karet a jidelnich
listk( provozovatele.

ek N I

restaurant

Kvalita a trvanlivost

Na zakladé vystupl z vyzkumu ddrazné doporucujeme
fokus na kvalitu a trvanlivost POP prostfedkd, co nejvét-
Si funk¢nost a napaditost. Preference pfistupu ,méné
a kvalitngji” vs. ,vice a méné kvalitné”. Zaroven je pro-
vozovateli postrdddna ochota dodavateld ménit stard
a opotifebovana POP za nova (byt je to prospésné pro
znacku i provozovatele).

Role obsluhy
Velmi podstatnym faktorem, ktery ovliviiuje vybér hostd,
je persondl. Kromé slovniho ptsobeni obsluhy doporucu-
jeme vyuzit také personal z pohledu , plochy reklamniho
nosi¢e” a zobrazeni tématu ,obsluhy” v POP komuni-
kacnich obsazich.

Koutky nejen pro déti

Potencial vitany provozovateli i zakazniky je budovani
détskych koutkl, nebo koutkd pro psy v provozovnach
ve spolupraci s dodavateli (i pod zastitou nékteré znacky
nebo znacek).

CSR a dukazy kvality

Na pozitivni vnimani funguji deklarace , friendly” ke zvi-
fatdm/détem/pfirodé a dikazy kvality (ocenéni, referen-
ce, certifikaty atp.).

Decentni reseni
HORECA POP komunikace by obecné neméla pdsobit
agresivné, lascivné a nesrozumitelné. Zakaznici v téchto
destinacich ocekavaji vétsi klid a vkus. Spise decentni ,,14-
kani” nez ,natlak”.

Moderni technologie

Zakaznici vitaji v relevantnich typech provozoven nasaze-
ni modernich technologii, které jim usetfi cas pfi vybéru,
objednani, placeni atd.

Edukace

,Distribuci” POP materidld je uzitecné doprovodit na-
bidkou Skoleni pro provozovatele a personal jednotlivych
provozoven. Skoleni zaméfit na prodavané produkty,
zpUsoby servirovani, zajimavosti novinek pro zakazniky,

lﬁf‘;‘
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ale také na POP materialy s vysvétlenim jejich smyslu pro
celkovy obchodni model mezi dodavatelem, provozov-
nou a zakaznikem. Provozovatelé se v principu nebrani
za smysluplny servis zaplatit. Studie prokazala vyznamny
vliv POP na prildkani hostl do provozovny, upozornéni na
novinky a pomoc s jejich prodejem, budovani ekvity ko-
munikovanych znacek. Tyto vedle dalSich znalosti dopo-
rucujeme zaclenit do obsahu Skoleni pro provozovatele.

Tento ojedinély vyzkum zaméfeny na in-store komuni-
kaci v segmentu HORECA poskytl komplexni pohled na
soucasné role a funkce POP nastroji a na jejich vliv na
postoje, vnimani a rozhodovani zakaznikl. UmoZriuje
pochopit systém vzajemné interakce mezi prostfedim,
znackami, produkty a provozovateli.

Podrobné vystupy vyzkumu jsou dobrym pomocnikem
pri tvorbé a exekuci optimalizaci a inovaci POP néstrojd
v HORECA kanalu a pro zlepSeni lokalni praxe v oblasti

HORECA in-store komunikacnich médii.

Daniel Jesensky, Prezident POPAI CE
Andrea Voznikova, Clenka rady POPAI CE
Daniela Krofianova, General Manager POPAI CE




Maximalni barva,
maximalni vysledek

Marketéfi a odbératelé reklamnich predméti
touzi po zménach, které predstavuji nové
originalni predméty, které nikdo nema a které
by opravdu naplnily marketingové cile
kampani. Proti témto pozadavkim klienti stoji
omezené budgety na marketingovou podporu
a vSeobecné tlak na sniZovani nakladd. Cena
rozhoduje pfi ndkupu ve vice nez 75 procentech
realizaci reklamnich predmétu. Je tedy velice
sloZité za aktualnich podminek na trhu vyvijet
nové originalni reklamni pfedméty.

Trendy na trhu 3D reklamy urcuji, jakym smérem se bude
vyvoj reklamnich predmétd vyvijet. Velky zajem je o reklam-
ni predméty Setrné k Zivotnimu prostredi, darky s vlastnim
designem a obecné o prfedméty s pfidanou hodnotou. Tyto
pfedméty jsou ale mnohdy spojeny s vy3Simi néklady na re-
alizaci, nutnosti dodrzet minimalni odbérné mnoZstvi nebo
delSimi terminy dodani.

Vyrébét tedy origindlni kousky i za cenu vyssich nakladd
nebo vsazet na klasické predméty? Diky aktualnim moder-
nim technologiim potisku se touto otazkou uz tak nemusi-
te trapit. Originality miZzete docilit pravé diky moznostem
potisku, kterym propojite pfedmét s vasi kampani, znac-
kou, firemnimi hodnotami nebo akdi.

Viera Cerna
garant sekce
Reklamni pfedméty
POPAI CE

Digitalni potisk poskytuje nové zpUlsoby, jak mizete komu-
nikovat vase poselstvi ve vysokém rozliseni a plnobarevné.
Diky potisku tak vylepsite i starou ovéfenou klasiku, jakou
je ndkupni taska, hrnek, propiska nebo termoska.

Potfebujete na predmét dostat fotku nebo logo s 10 barva-
mi a pfechody? Neni problém. Technologie jako sublimace,
digitalni UV tisk nebo plnobarevny transferovy tisk davaji
vasi kreativité pfi navrhu potisku volné ruce. Tyto technolo-
gie potisku maji kratké terminy dodani a naklady na jejich
realizaci jsou v mnoha pfipadech srovnatelné s 4barevnym
potiskem standardnimi potiskovymi technologiemi, jako je
tampontisk nebo vypal.

.| kdyZ vam nové technologie nebrani v kreativité, pofad
plati, Zze u vybéru reklamnich pfedmétl je nutno védét,
koho darkem oslovujete, jako u viech marketingovych
kampani. Smlouva podepsana propiskou s Vasim logem,
batoh nebo taska s logem na firemni akci, prvni ranni kéva

PoOPAI
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MAXIMUM COLOUR,
MAXIMUM RESULT

Marketers and buyers of promotional items yearn
for changes represented by new, original items that
nobody has and that would really meet the marketing
objectives of campaigns. These requirements of
clients run contrary to the limited budgets for
marketing support and the pressure to reduce costs
in general. Price is a decisive factor for purchases
in more than 75 per cent of the promotional item
implementations. Therefore, it is very difficult to
develop new, original promotional items under the
current market conditions.

z hrnicku s Vasim logem. To jsou ty pravé predmeéty,
které vdm pomohou zviditelnit Vasi firmu,” radi Mgr.
Viera Cerna, obchodni Feditelka B2C spole¢nosti
REDA a.s. a garant sekce Reklamni pfedméty asociace

POPAI.



Retail
jako
verejny prostor

Petr Simek
garant sekce
Klub zadavatell

POPAI CE

Foto: Vnitroblock a Petr Simek

Retail se stale vyviji. Z pohledu marketingu se stava dulezi-
munika¢niho mixu. Bez retailu si dnes jakoukoli kampan
nedovedeme dobfe predstavit. Tak zvany ,bottom line”
je prosté samoziejmosti. Jde o schopnost ,distribuovat”
zakaznikdm konkrétni produkt nebo sluZzbu v misté, kde
nakupuji. Soucasné dnes evidujeme mnoho jinych funk-
ci, které byly jesté do nedavna vysadou klasickych media
typl. Od inspirace, pres pfilezZitost se néco naucit, dozvé-
dét nebo potkat zajimavé lidi, az po revolu¢ni moznost
prodévat namisto produktl ¢i sluzeb ZNACKU jako tako-
vou. Soucasné, a to na zakladé vzestupu on-line nakupd,
se retail snaZi najit takové formy, které motivuji zakazniky

T A .“
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do obchodu pfijit. To, co jsme dfive museli ,,obéhnout”
v rdmci vikendového dopoledne, se da dnes udélat mno-
hem pohodInégji, pfimo z postele.

Retail se stale castéji stava ,médiem”, které predklada
mnohem vic. Sice nabizi moznost nakupu, ale mnohem
sofistikovanéji. Laka, bavi, predklada nazory, informuje
a uci. A protoze nikoho uz nebude bavit chodit na zabav-
ni akce do omselého supermarketu, méni se i jeho forma
a design. Zda se, Ze postupné dokaze pfesahnout hranici
i oné socialni interakce, ktera je s retailem spjata po staleti
a mifi jesté dal. Az tam, ¢emu fikame , verejny prostor”.

Pokud budeme definovat verejny prostor, midzeme se
opfit o nasledujici nazory: Vefejny prostor je prostorem Zi-
vota spolecnosti, prostorem spolecenské komunikace. Je
mistem, kde se spole¢nost ,déje”, kde dochazi ke kontak-
tdm a komunikaci mezi lidmi, ke sdileni, inspiraci a vzniku
vseho, co presahuje jedince. Vefejny prostor je prostorem
déjinnym, kde se déje rozliSovani mezi vysokym a nizkym,
krasnym a osklivym, ddlezitym a podruznym (CVUT).

Myslenka vefejného prostoru ma své normativni meéfitko,
svUj ideal. Jak uvadi Mitchell (1995), tento ideal se vzta-
huje k historické agorfe, otevienému prostoru meést sta-
rého Recka, v némz se odehravaly vefejné aktivity, vedly
diskuse, obchodovalo se a celkové zde lidé byli ,vystaveni
jeden druhému.” (Prospéch, 2012).

Ma-li vefejny prostor své normativni méfitko, ma i méfitko
relacni: vefejny prostor Ize vymezit na zakladé vztahu k jeho
protipdlu, prostoru soukromému. Podle Siebela a Wehrhei-
ma (2006) je pro moderni mésto charakteristickd pravé
opozice mezi soukromym a vefejnym (Prospéch, 2012).

Don Mitchell a Lyn Staeheli definuji vefejny prostor jako ob-
last, ktera je pfistupna vefejnému uZivani: v kontextu mo-
derniho mésta to znamena ulice, chodniky, parky, namésti,
pasaze. ,Vefejny prostor je prostor, kde se utvafi vefejnost,
a tedy tam plati kulturni a socialni pravidla, ktera reguluji
chovani na verejnosti. Je proto vymezitelny jenom ve vzta-
hu k prostoru soukromému, tedy prostoru, ktery kontroluje
jedinec nebo mala skupina.” (Mitchell & Staeheli 2009).

.Verejny prostor Ize definovat jako nesoukromé c&asti
méstskych sidel, kde se setkavaji lidé, ktefi nejsou jeden
druhému osobné znami nebo jsou zndmi jenom katego-
ricky.” (Lofland 1989).

Ale neméni se pouze retail, ale obecné zpUsob Zivota, for-
my a struktura nasich dennodennich aktivit. ,,Nenarodili
jsme se do svéta, ve kterém dnes Zijeme."” (Kwinter, 2010).

A tomu se chce retail praveé pfizpUsobit. Vytvari jiné, atrak-
tivnéjsi aktivity, které netlaci pouze na ,nakup”, ale hlav-
né na ZAZITEK! Stale vice ¢innosti se odehrava v ne-fy-
zickém prostoru ¢i v prostoru vefejném. Skutecny fyzicky
prostor, jez potfebuje jednotlivec ¢isté pro svou potiebu,
se zmensuje. Spousta ,,domacich” ¢innosti dnes probiha
v jiném prostfedi neZ v ramci domova. Rizné ¢asti més-
ta se pak stavaji obyvacim pokojem, jidelnou, pradelnou,
pracovnou (Bfezovskd, 2010).

A nejde zde pouze o ndkupni centra, kterd v urlitém po-
hledu mohou roli vefejného prostoru nahrazovat. Soucas-
ny diskurz vyprodukoval dva silné a rozsifené nazorové
sméry. Podle prvniho z nich jsou nakupni centra novym ve-
fejnym prostorem, ten druhy je naopak vnima jako ukazku
¢i symbol zaniku vefejného prostoru (Prospéch, 2012).

,Mam rad své nakupni centrum, své trZisté, svou agoru.
Neprsi tady, nesnézi, nemrzne, ani slunce nepali. Auta ne-
troubi a nesnaZi se té porazit, tramvaje necinkaji a nefinci
po kolejich, hlu¢ni spoluobcané nehulakaji a psi neocicha-
vaji tvé nohavice. Tady je klid a mir. Tady se nikdo nehoni
po Uradech, nevraci narychlo z obédt do kancelafi, nepo-
letuje z prace do prace. Vsichni spole¢né se mnou korzuji,

Retail as Public Space

Retail is constantly developing. From the perspective
of marketing it is becoming more and more important
and plays an indispensable role in the cogs of the
communication mix. Today, no campaigns can even
be imagined without retail. The so-called "bottom
line" simply goes without saying. It concerns the
ability to "distribute" a particular product or service
to customers at the place where they shop. At the
same time there are many other additional functions
that until recently were the prerogative of the classic
media types. From the inspiration, and then the
opportunity to learn or find out something new,
or to meet interesting people, to the revolutionary
possibility of selling not just products or services but
the BRAND as such. Simultaneously, based of the
increase of online shopping, retail has been trying to
find such forms that will motivate customers to come
to the stores. The errands that we used to have to
"arrange" during a weekend morning can be done
now in a much more comfortable way — straight from

our bed.



rozhlizeji se, obhliZeji vystavené zbozi a rozmlouvaji spo-
lu. Tatinkové drzi své ratolesti usmévavé a hrdé za ruku,
mamy, jen tak nalehko, nebot takové je tu prijemné klima,
hodnoti mozné textilni Ulovky, kazdy se usmiva a nikdo
nespécha. Tady se v tom uspéchaném svété cas na chvi-
li zastavi. Pry¢ je doba uhonénych patec¢nich ndkupl do
igelitek a dlouhych upachténych front.” (Nohavica 2011).

Presné takovy chce byt dnesni retail. Napomocny, bezpec-
ny, zdbavny. Uz davno to neni jen akademicky pohled,
redlné mizeme podobné koncepty navstivit. Uvedu dva
pfiklady, jeden u nas, druhy ze svéta.

Vnitroblock je misto urcené vsem. Sjizdéji se sem lidé
z celé Prahy a jsou ochotni investovat klidné i hodinu ces-
ty, jen aby byli tam, kde to Zije. Vnitroblock organizuje
mnoho zajimavych akci béhem celého tydne. Je to mis-
to, kde se néco dozvite, naucite, kde vas to prosté bavi.
Lukas Zdérsky (spolumajitel) mi jednou vypravél, jak musi
navstévniklm pfipominat, aby své psi nenechavali ,ocu-
ravat” zdi. Zakaznik se tady prosté citi bez zabran, jako
kdyby byl venku, ve vefejném prostoru. Tim nechci na-
badat znacky, aby nechaly ve svych prodejnach pobihat
bez dozoru psy. Snazim se pouze vysvétlit zménu vnimani
prostredi ,prodejni” jednotky.

Druhy skvély pfiklad nabizi novy koncept prodejen Apple.
Poprvé jsem ho vidél pfed dvéma roky v Londyné, nasled-
né pred rokem v San Franciscu. Prostor je rozdélen do
nékolika ¢asti. Ta prvni, prodejni, samozfejmé umoznuje

zakaznikdm si produkt koupit, dozvédét se zékladni infor-
mace, ,0sahat”, vyzkouset si ho. Ostatni ¢asti pIni socialni
nebo edukacni funkci. Prostor ,agory” je misto, kde se
organizuji skoleni, prezentace nebo koncerty. Nejen na-
pojené na produktové portfolio Apple, ale i o komunitni
akce ve spadové oblasti obchodu. Jiné casti slouZi pro
moznost socializace s ostatnimi, sdileni, ¢teni, klaboseni.
A nemluvime zde pouze o vnitiku prodejny. Pravé obchod
v San Franciscu umoZzriuje zakaznikdm travit sv{j volny ¢as
v prostfedi Applu i mimo oteviraci dobu: vytvofil kolem
prodejny mnoho moznosti, jak travit pohodiné cas ven-
ku. Udrzované lavicky, stolky i zatravnéné casti zakaznici
vyuzivaji tak, jak jim vyhovuje. A to v¢etné pobihani jejich
¢tyfnohych milackd.

Retail se i v Cesku stava mistem, kde se lidé
chté&ji potkavat, poznavat nové trendy na
vlastni kizi a sdilet své zkuSenosti. Neni jiz jen
pouhym distribuénim mistem, ale bere na sebe
roli socialni platformy, ktera nabizi vice nez
produkty nebo sluzby.
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Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Retail jako misto setkavani,

y v o

zazitku a interakce se znackou

POPAI
FORUM

V rdmci in-store konceptUd jsou budovany komunity zakaz-
nikd kolem konkrétni znacky s cilem nabidnout nové formy
nakupnich zazitkd, podpofit prodej znacky, ziskat a udrzet
zakazniky. Misto prodeje umoznuje zakaznikdm zazit znac-
ku a jeji hodnoty, zazitkové prostiedi nabyva na atraktivité.

Tyto vyrazné retailové trendy se staly klicovymi tématy
minulého ro¢niku konference POPAI FORUM, které probéh-
la v zavéru listopadu 2017 v Kongresovém centru TOP Ho-
telu Praha a ktera byla soucasti celodenniho programu me-
zinarodni oborové akce POPAI DAY s vice jak 700 Ucastniky.

V programu nechybéla fada priklad( silnych retailovych
koncepci z naseho trhu, které ukazaly nové pfileZitosti, jak
presnéji vyhovét individudlnim pozadavkdm urcitych cilo-
vych skupin zékaznikd a vytvaret pro né exkluzivni nabidku.

Lucie Klusakova
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Pop-up store jako marketingovy nastroj
Projekt cokolddového pop-up obchodu, ktery byl realizovan
poprvé v historii znacky Orion, pfedstavila Lucie Klusakova,
Marketing Cukrovinky, ze spole¢nosti Nestlé Cesko s.r.0.

Hlavnim cilem tohoto inovativniho marketingového na-
stroje nebylo maximalizovat prodeje, ale vytvofit emocni
vztah zékaznikd ke znacce s velkou tradici, osvézit znacku
a podpofit vnimanou kvalitu ¢okolady.

Pop-up store vznikl jako maly obchldek na ¢asové ome-
zenou dobu, ktery poskytl prfedevsim neocenitelnou zku-
senost z hlediska pfimé interakce a komunikace se spotfe-
biteli.

Tvlrci projektu vsadili na jistotu, tzn. na spojeni kavy
a Cokolady, které funguje. Ve vybrané ¢asti kavarny v Kar-
liné vzniklo docasné cokoladové studio. Byl vytvoren au-
tenticky prostor s dirazem na kvalitu, proto pfi budovani

Retail as a Place
of Meetings, Experiences
and Brand Interaction

Similarly as in some other countries, retail in the
Czech Republic is becoming a place where people
want to meet, see new trends with their own eyes
and share their experiences. It is not only a point of
distribution any longer, as it takes on the role of a so-
cial platform, which offers more than just products
or services. In the context of in-store concepts, co-
mmunities of customers are built around a particular
brand in order to offer new forms of shopping expe-
riences, to promote the sale of the brand, as well as
to win over and hold onto customers. Points of sale
enable customers to experience the brand and its va-
lues. These significant retail trends were the key the-
mes of last year's POPAI Forum Conference, which
took place at the TOP Hotel Praha Congress Centre at
the end of November 2017 during the day-long pro-
gramme of the international specialist event — POPAI

DAY attended by more than 700 participants.

®



Cokoladovny bylo vyuZito smrkové a bukové dfevo, Cerné
tabule s napisy od pismomalife apod. Vysledkem byl pro-
stor s velmi pfijemnou atmosférou, kde se zakaznik citil
uvolnéné a byl otevfeny komunikaci.

Navstévnikm studia byl nabidnut silny zaZitek s cers-
tvou Cokoladou za pfitomnosti chocolatiéra, ktery vyrabél
¢okoladu pfimo pred zraky navstévnikl a pusobil tak na
vsechny smysly pfitomnych: kromé intenzivniho vizualni-
ho zaZitku mohli navstévnici s chocolatiérem komunikovat
a soucasné vnimat vdni i chut ¢okolady.

Zaroven se spotiebitelé mohli pfimo zapojit do procesu
vyroby vlastni ¢okolady, vybrat si ingredience, kterymi si
Cokoladu ozdobili. Personalizace se tykala i obalu ¢okola-
dy. Spotfebitelé si mohli vybrat obal dle Gcelu, ke které-
mu bude cokoldda slouzit, a byli ochotni si za tento obal
pfiplatit. Spolecnost Nestlé se inspirovala legendarnimi
designy vyrobk( znacky Orion z tficatych let a na zakladé
této inspirace byly v modernim pojeti vytvoreny obaly pro
Cokolady.

.Spotrebitelé byli ochotni zaplatit vice vcetné obalu,
protoze si nekupovali jen cokoladu, ale cely zazitek. Byli
rovnéz ochotni stravit v pop-up storu mnohem vice casu,
a to zhruba 30 minut, coZ je pfi vybéru cokolady v prodejné
nemyslitelné,” doplnila Lucie Klusakova.

Pilotni projekt cokoladového studia v Praze mél velky
Uspéch, proto nasledné probéhla dalsi vina projektu ve
formé road show v trendy kavarnach v Olomouci a v Bra-
tislavé.

Zpétné vazby od navstévnik( cokoladové studia a ze
socialnich siti ukazaly, Ze navstévnici diky této zkuSenosti
opravdu zménili nazor na kvalitu ¢okolady a 75 % zakazni-
kd vnimalo lepsi kvalitu ¢okolady. 75 % zakaznik( bylo hr-
dych na tuto znacku a nevahali darovat znacku Orion jako
darek. Projekt tak podpofil vybudovani vztahu ke znacce.
97 % zéakaznikl uvedlo, Ze by se do ¢okoladového studia
vratilo v pfistich tfech mésicich znovu diky poZitému zazit-
ku se znackou.

Lenka Zborilova

Footshop - Proc¢ vlastné mame prodejnu?
Pred par lety se zdalo, Ze to s kamennym retailem vypada
bledé. Byla mu prorokovana Spatna budoucnost i zanik. Za-
kaznici zacali ve velkém nakupovat on-line a trend nakupu
po internetu mél tendenci prevazovat. Nicméné jiz davno
neplati, Ze kdo nema e-shop, jako by nebyl. Mnohé znacky
dokazaly vyuzit situaci k vytvofeni zajimavych prodejnich
koncepdi.

K nejzajimavéjsSim patfi bezpochyby Uspésna prodejni
koncepce spole¢nosti Footshop. Lenka Zbofilova, Retail
Manager z této spole¢nosti vysvétlila, co znamend mit
v dnesnim on-linovém véku kamennou prodejnu a v ¢em
tkvi vyjimecnost prodejen Footshop.

.Footshop sice vznikl jako on-line prodejna, ale pokud
chcete uspét na trhu a byt jedinecni, musite se odlisit. To
je také jeden z dlvodd, proc jsme se v roce 2014 rozhod-
li otevfit vlastni kamenny obchod. Pokud chcete nabizet
a prodavat skvélé produkty, musite je také nékde umét
kreativné prezentovat a vénovat jim prostor,” zdUraznila
Lenka Zbofilova.

Dalsim divodem pro vyuziti prodejny je budovani vzta-
hU se zakazniky. Prodejni prostor k tomu nabizi nekonecné
moznosti. Je dlleZité nebat se prostor vyuzit na jakykoliv
napad.

V prodejnach Footshop velmi dobre funguji nejriznéj-
i eventy a party, at uz vlastni nebo ve spolupraci s jinymi
partnery. Jsou poradany eventy s uméleckym zamérenim
a s urcitou davkou edukace, eventy se zamérenim na life-
style a sport a také eventy pro uvedeni specialnich produk-
td na trh.

Umélecky orientované eventy oteviraji témata soucasné
doby, napfiklad jsou v prodejnach organizovany vystavy fo-
tografii nebo vernisaze uméleckych dél. Aktivity v prodej-
nim prostoru nejsou uréeny pouze cilovym zakaznikdm, ale
lakaiji i SirSi okruh vefejnosti.

Footshop oslovuje zakazniky v prodejnach i dalSimi za-
Zitkovymi akcemi, jako jsou talkshow, workshopy, vecerni

promitani filmd nebo akce, kde si navstévnici prodejny mo-
hou zatancit a zaroven vyhrat tenistky.

Prostor je rovnéz vyuzit k aktivitam, které predstavuiji sy-
nergické propojeni s vhodnym partnerem s podobnou cilo-
vou skupinou. K nim patfi tfeba akce s nabidkou zmrzliny
v prodejné. Prodejni prostor Footshop je také spojen s jedi-
nec¢nym zazitkem pfi uvadéni novych specidlnich produktl
na trh v ramci limitovanych nabidek. Exklusivni product re-
lease nekondi jen u tenisek, ale Footshop ma také unikatni
kolekci vlastniho obleceni, kterd je vysledkem spoluprace
s renomovanou znackou LAFORMELA nabizejici unikatni
ready to wear odévy a doplrky.

Eventy v prodejnach Footshopu sméfuji predevsim k bu-
dovani brandu a pfidana hodnota, kterou Footshop pfinasi
zakaznikdm, je tim, co firmu odlisuje a zvySuje jeji Uspés-
nost na trhu.

Ambiente znamena prostredi
Za posledni dobu se zménilo vnimani gastro segmentu,
které se stava mistem zazitk( a specifické atmosféry. Prikla-
dem tohoto vyvoje je i Uspésny pfibéh Ambiente, o kterém
hovotil marketingovy $éf skupiny Ambiente Filip Simonik.

Ambiente je v prekladu prostfedi, kterou skupina vnima
v SirsSim kontextu jako prostfedi pro zZivot, pro okoli a atmo-
sféru, které nas obklopuiji.

Jak vznikd prostiedi, znacka, zazitek? Predevsim jako
pranik tfech veli¢in: produktu, specifického prostoru a lidi.

.V Ambiente tvofime silné produkty, za kterymi se hosté
vraci, kterym véfime a které nam chutnaji. U téchto pro-
duktd citime pfilezitost, ze by se na trhu mohly uplatnit
a které ndm samotnym chybi,” uved! Filip Simonik.

lf‘f‘}
P "

PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

Prikladem je novy koncept bister Grils, ktery vznikl diky
inspirativnimu napadu majitele Ambiente Tomase Karpiska
béhem jeho pobytu v Mexiku. Hlavnim produktem bistra
je Ceské farmarské kure, které je grilované na otevieném
ohni. Nad ohném se pfipravuji i pfilohy, dezerty. Priprava
kufete na ohni uprostfed designového bistra je pro zakaz-
niky skute¢nym zazitkem.

Pro zfizeni gastro provozoven vyhledavaji v Ambiente
originalni prostory a jejich specifickou atmosféru podporuji
zasahy. V této souvislosti spolupracuiji s architekty a dalSimi
odborniky. Napfiklad provozovna Kantyna byla plvodné
bankovnim prostorem, jehoZ rekonstrukce se ujal v histo-
rické budové Ringhofferova paldce architekt Rudolf Netik.
S cilem zachovat plvodni atmosféru a energii prostoru jsou
soucasti Kantyny fresky, mramorovy sttl i mozaiky.

Provozovny ceské hospody Lokal vznikaji na mistech
s tradici hospody, kde na originalni dekoraci stén - na vyryti
kreseb na sténach se vzdy podili mistni umélec a ztvarni
prvky mistni kultury i nuance, které jsou typické pro dané
misto ¢i mésto. Tim se kazdy Lokal odlisuje a ma unikatni
atmosféru.

Koncepty Ambiente tvofi lidé, pro které je zakladem v3e-
ho snaZeni vracejici se host a ktefi kazdodenné pfichazeji
do kontaktu se zakazniky. Proto pfi vytvareni novych kon-
ceptl je sestaven realizacni tym specialistll, ve kterém se
potkava architekt, provoz a marketing a ktefi jsou vtaZeni
do celého procesu realizace. Pro kazdy novy projekt ma
skupina pfipraveny Sestibodovy manual, ktery zahrnuje
jednotlivé kroky od prvniho napadu az po realizaci a na-
sledné ladéni celého projektu.

Filip Simonik




Soutéz POPAI AWARDS
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predstavila nejlepsi reseni
pro misto prodeje

Daniela Krofianova / General Manager POPAI CE

Soutéz POPAI AWARDS, kterou kazdoro¢éné
porada stfedoevropska pobocka POPAI, je jiz
tradi¢né vnimana jako prestizni udalost oboru
in-store marketingu pro tviirce i zadavatele
realizaci v mistech prodeje.

Minuly ro¢nik soutéze, ktery probéhl v zavéru listopadu
jako soucast programu POPAI DAY 2017 v Kongresovém
centru TOP HOTELU Praha, predstavil v ramci rozsahlé sou-
téZni expozice 109 realizaci ve 20 soutéZnich kategoriich.

SoutéZ nabidla jedine¢nou pfileZitost sezndmit se s nej-
novéjsimi projekty pro ucinnou komunikaci v misté pro-
deje, s novymi formami komunikace se zdkazniky a ziskat
prehled o trendech na trhu in-store komunikace.

K soutéznim exponatlim patfily prostfedky in-store ko-
munikace, prostfedky pro vybaveni obchodd, nastroje
svételné komunikace, informacni a orientacni systémy,
projekty podpory prodeje, inovativni a ekologicky Setrna
in-store feseni, integrované in-store kampané a dalsi. V sa-
mostatnych soutéZnich kategoriich soutéZily novinky z ob-
lasti digitalni médii a také reklamni darky v misté prodeje.

re realizace Paletové vystaveni Jagermeister, kterou
pro spolecnost Rémy Cointreau Czech Republic vytvofila
spole¢nost Dago. Tento projekt ziskal celkem ¢tyfi ocenéni
vcetné absolutniho vitézstvi v soutézi.

Toto tematicky i designové originalni vystaveni je urceno
pro podzimni akci znacky Jagermeister. Na prodejnach bylo
pro nékolik fetézcl hypermarketd riizné velikostné adapto-
vano. Veskeré obmeény vychézeji z hlavniho, velmi zajima-
vého a neotfelého prvku. Tim je ,origami” skladany jelen,
ktery je sloZzeny z jednoho kusu dibondové desky. Celkové
provedeni nadherné barevné doplniuji umélé stromy v pod-
zimnich barvéach. Tim vsak skéla detaild teprve zacing, pro-
toZe se nezapomina ani na spravnou teplotu servirovani na-

POPAI
AWARDS

poje. Proto je soucasti vystaveni vzdy mrazak, ze kterého si
zadkaznici mohou lahve také odebirat. Skute¢né neprehléd-
nutelnou realizaci jesté vyzdvihuje kombinace oranZového
a bilého LED sviceni. V misté prodeje je vystaveni doplnéno
o dalsi navigacni druhy POS (rukavy na bezpecnostnich
branach, navigacni podlahové samolepky).

Ciderfestival kartonovy stojan, ktery do soutéZe pfihla-
sila spolecnost Plzerisky Prazdroj, byl v soutéZi vyhodnocen
jako nejlepsi POP material na bazi papiru. Stojan byl vyvinut
v rdmci aktivity Ciderfestival, kterd méla za cil predstavit
kategorii ciderd novym zakaznikdm a posilit pozici u sta-
vajicich nakupuijicich. Ukolem stojanu bylo odprezentovat

na jednom stojanu dva pomérné odlisné produkty. Sice se
jedna o cidery, aviak chutovy profil je zna¢né odlisny a stej-
né pak komunikace znacek. Stojan se s timto problémem
vyporadal rozdélenim na poloviny a komunikaci skrze dva
odlisné svéty. Klicovy vizual stojanu tedy rozdéluje cidery na
party (Frisco) a na piknik ¢i relax (Kingswood). Navic stojan
umoznil prodavat i tfeti cider - Kopparberg, ktery je umis-
tén formou kartonového pfiZivniku po strané. Stojan poj-
me az 100 ks produktl po naplnéni. Diky umisténi vicero
znacek byl stojan na prodejni plose ponechan delsi dobu
nez pouze stojan s jednou znackou a zarovern se pak zvysila
Sife distribuce.

Vitézstvi ve zvlastni kategorii , Integrované in-store kampa-
né" ziskal projekt Proména napojového centra TERNO
HK od spole¢nosti SARA s.r.o. Zadavateli byly spole¢nos-
ti Plzefisky prazdroj a.s., Karlovarské minerdlni vody, a.
s. a JEDNOTA, spotfebni druzstvo Ceské Budéjovice. Ci-
lem projektu bylo zatraktivnit a zlepsit prostredi i funkc-
nost napojového centra, zajistit jeho lepsi propojitelnost
s vlastnim obchodem, zlepsit orientaci zakaznikl a potla-
¢it plvodni vzhled primyslového velkoskladu. Projekt se
zarovert zaméfil na zlepSeni osvétleni, posileni barevnosti
a zvyraznéni komunikace podporujici konzumaci napojo-
vych kategorii v¢etné pfidani emocnich prvkl. Realizace
byla spusténa ve dvou po sobé jdoucich etapach. Vysledek
projektu byl vdemi subjekty hodnocen jako zdafily.

NejlepSim projektem v kategorii Digitalni komunikace se
stal exponat Kiosek s kamerou + interaktivni obsah,
ktery v soutézi predstavila spole¢nost Samsung Czech and
Slovak, s.r.o.
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The POPAI AWARDS
Presented the Best
Solutions for Points of Sale

Organized annually by the POPAI Central Europe As-
sociation, the POPAI AWARDS competition is traditi-
onally seen as a prestigious in-store marketing event
aimed both at creators and advertisers at points of
sale. Last year's competition, which took place at the
TOP Hotel Praha Congress Centre at the end of No-
vember 2017 during the POPAI DAY 2017 presented
an extensive exposition of 109 exhibits competing
in 20 categories. The competition offered a unique
opportunity to get acquainted with the latest projects
for effective communication at the point of sale and
with new forms of communication with customers as
well as to get an overview of the trends in the in-store
communication market.

Kiosek standardné pfehrava reklamni obsah. Po pfiblize-
ni zdkaznika na predefinovanou vzdalenost se obsah mdze
zménit (napriklad zakaznika vyzvat, aby se displeje dotkl)
a nasledné se plocha zméni v interaktivni dotykovy kiosek,
na kterém je mozné vyhledat informaci (informace o zbo-
Zi, vybér z katalogu, automaticka objednavka atd.).

Diky face recognition je mozné rovnéz sledovat a vy-
hodnocovat, kolik osob konkrétniho pohlavi a véku se na
displej podivalo za dané obdobi a na zdkladé zjisténych
informaci upravovat obsah pro konkrétni cilové skupiny.

Letosni ro¢nik soutéze POPAI AWARDS 2018 se
uskutecni 29. 11. 2018 v Kongresovém centru TOP
HOTELU Praha, Blazimska 1781/4, Praha 4 - Chodov.

Vitézové kategorii

Kategorie Automobily
AUDI EYE CATCHER
PfihlaSovatel: ROSS s.r.o.



Kategorie Potraviny
Stojan kufr - MODRE Z NEBE
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Kategorie
Nealkoholické napoje
COCA COLA - Coke Point

Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

LAMP CUP
PrihlaSovatel:
ROSS s.r.o.

Kategorie Alkoholické napoje, tabak
PALETOVE VYSTAVENI JAGERMEISTER

PFihlasovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie Drogerie, kosmetika
Venus - Globus
PrihlaSovatel: DEKOR, spol. s r.o.

Kategorie Péce o zdravi
T&F UNIT ORAL B
PrihlaSovatel: Dago, s.r.o.
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Kategorie Domaci potieby, bytové doplriky, hobby
Display Kenwood
PrihlaSovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Kategorie
Elektronika, IT produkty
PLAYTABLE ORAL - B i, 4

PfihlaSovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie Textil, sport,
obuv, osobni potreby
a prislusenstvi

Kategorie Pet food Podlahovy stojan
REGALOVY MODUL WHISKAS KOUPELNA
Pfihlasovatel: Dago, s.r.o. Prihlasovatel:

HORMA - PO.P. Displays

Kategorie Svételna komunikace,

Kategorie Sluzby orientacni a informacni systémy
Interaktivni telefon Hotel Hoffmaister
Prihlasovatel: WELLEN a. s. Prihlasovatel: Rex spol. s r.o.



Kategorie Vybaveni interiért obchodt Kategorie Ostatni - prototypy, vzorky

Prestavba napojového centra Terno Hradec Kralové Mechanicka pohybliva instalace

Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a. s. Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Kategorie Ekologické koncepce
Vodni dim
PrihlaSovatel: MORIS design s.r.o.

Kategorie Prostredky pro sluzby podpory prodeje
Vana SOMERSBY

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o. . qg

Kategorie Integrované in-store kampané
Proména napojového centra Terno Hradec Kralové
Prihlasovatel: SARA s.r.0.

i

O = == e ————

Kategorie Reklamni darky v misté prodeje 10m Sm im
Designova trofej Mercedes-Benz Kategorie Digitalni komunikace
Pfihlasovatel: Kiosek s kamerou + interaktivni obsah
SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty PFihlasovatel: Samsung Czech and Slovak, s.r.o.

POPAI
STUDENT
AWARD
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Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Seznamte se s Uspésnymi studentskymi
navrhy projektu pro misto prodeje

Projekt soutéze POPAI STUDENT AWARD
dlouhodobé spolupracuje se studenty

a zastupci stfednich a vysokych skol se
specializaci na marketingovou podlinkovou
komunikaci v Ceské republice a na Slovensku
a zviditelfiuje prace mladych talentt

a budoucich profesionalti v tomto oboru.

Soutéz je soucasti kontinualniho programu asociace, jehoz
cilem je podporovat novou generaci odbornik( oboru mar-
keting at retail.

Poradatel soutéze nabizi v pribéhu projektu fadu moz-
nosti k navazani kontaktd mezi zadavateli a soutézicimi
prostfednictvim zajimavych ndvrh( studentd a organizuje
setkani studentl se zadavateli reklamy i vyrobci POP. Sou-
Casti setkani jsou interaktivni diskuze nad vybranymi sou-
téZnimi navrhy uplynulého roc¢niku, které jsou komento-
vany z pohledu odbornik( pro design, vyrobu a z pohledu
zadavatele reklamy s cilem pfibliZit studentdm své nazory
na realizovatelnost navrhd z hlediska zvolenych materiald,
vyrobnich technologii, trovné designu apod.

V rdmdi jiz jedenactého ro¢niku soutéze POPAI STUDENT
AWARD 2017 studenti soutéZili o nejlepsi navrhy komuni-
kacnich prostfedkl a kampani v in-store dle realnych zada-
ni od konkrétnich zadavatell - partner(i soutéze. Jednalo
se 0 3D designérské a grafické 2D navrhy POP materiald
a také o navrhy komplexni podlinkové komunikacni kam-
pané se zamérenim na POP média.

G @ LD

zeiisky Yrazdroj

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2017
byly spole¢nosti Budéjovicky Budvar, n.p.,
Plzenisky Prazdroj a.s. a VITANA a.s.”

Brief spole¢nosti Vitana a.s. v kategorii Graficky 2D na-
vrh se zaméfil na vytvoreni grafického designu celkového
pojeti sekce KORENI na hypermarketech. Cilem bylo zvy-
Sit vizudlni atraktivitu sekce, zlepsit orientaci nakupujiciho
a podpofit tak prodej celého sortimentu. Zarover bylo také

POPAI STUDENT AWARD 2017

Find out more about
the successful student
designs for in-store projects

For the eleventh year running, the POPAI STUDENT
AWARD 2017 competition chose the entries of
students competing for the best designs of in-store
communication means and campaigns matching
the job specifications from the actual advertisers
— partners of the competition. These included 3D
and 2D graphic designs of POP materials along with
complex below-the-line communication campaigns
focusing on POP media.

This year the competition witnessed a record number

of entries — 62 student designs.



zamérem podpofit v ramci celého sortimentu zviditelnéni
produktd znacky Vitana.

Na zakladé briefu spole¢nosti Budéjovicky Budvar n. p.
v kategorii Design POP materialu studenti navrhli docasny
podlahovy stojan pro prezentaci portfolia produktl a pod-
poru vizibility produktd v misté prodeje. Ucelem tohoto
docasného vystaveni bylo ukazat spotfebiteli, Ze znacka
Budweiser Budvar nema jen klasicky svétly lezak, ale nabi-
zi celé portfolio produktd, které naplnuiji rozdilné potreby
a chuté konzument.

PoZadavkem briefu spolecnosti Plzerisky Prazdroj, a.s.
v kategorii Navrh in-store komunikacni kampané bylo vytvo-
fit navrh aktivace cideru Kingswood v misté prodeje vedouci
k ovlivnéni ndkupniho chovani za pomoci rliznych néstrojl
podpory a typl POS material( podél celé cesty k nakupu.
Navrzeny koncept kampané ma podpofit neplanovany na-
kup a zvysit pocet nakupujicich relativné nové kategorie.

Do soutéze byl pfihlasen rekordni pocet soutéznich praci -
62 studentskych navrh(.

Ocenéni vitézu soutéze

POPAI STUDENT AWARD 2017

Ocenéni letosniho roéniku soutéze byla slavnostné pfedana na galaveceru POPAI DAY 2017, ktery
probéhl 23. listopadu v Kongresovém centru TOP Hotelu Praha.

Vitéznou praci v kategorii Graficky 2D navrh dle briefu
spole¢nosti Vitana se stala prace , Zazipovana Cerstvost
a chut,” jejiz autorkou je Dominika Karkova ze Stfedni
Skoly uméni a designu, Brno.

V kategorii Design POP materidlu dle briefu spolecnosti
Budéjovicky Budvar zvitézila prace , Alchymistova kniha”
od Frederika Dedika z Fakulty multimedialnich komunikaci
UTB ve Zling.
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Prace ,In-store aktivace cideru Kingswood pro rok 2018
se umistila na prvnim misté v kategorii Navrh in-store
komunikacni kampané dle briefu spole¢nosti Plzerisky
Prazdroj. Autory vitézného navrhu jsou Lucie Machova,
Daniel Holatko, Martina Jarabicova, Jifi Pesek, Jan Ruzicka,
z Fakulty Mezinarodnich vztah( Vysoké skoly ekonomické
v Praze.

V soutézi byla rovnéz
udélena zvlastni ocenéni.
Cenu sympatie ziskal
Richard Hladky z Fakulty
multimedialnich
komunikaci UTB ve Zliné
za navrh ,Jezek".

Cena za kreativitu byla udélena Anné BeneSové z Fakulty
multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné za navrh , Vitana
- pohadkové dobré koreni”.

Hvézda
3D reklamy

to nejlepsi na nasem trhu

s reklamnimi
a darkovymi predméty

Soutéz Hvézda 3D reklamy s dlouholetou tradici
kazdorocné predstavuje novinky z oblasti 3D
reklamy. Je jedineénym zdrojem inspirace i informaci
o trendech na trhu s reklamnimi a darkovymi
predméty.

REKLAMNI
PREDMETY

Tato prestizni soutéz, ktera letos vstupuije jiz do 18. ro¢-
niku své existence, je poradana asociaci POPAI CE ve spo-
lupraci se spolecnosti ABF.

Soutézit mohou ceské i zahrani¢ni firmy, které pracuji
s 3D reklamou, at jiz jde o dodavatele reklamnich a dar-
kovych prfedmétl, agentury, promotion teamy, zadavatele
reklamy, zastupce retailu atd.

Reklamni a darkové pfedméty jsou v soutéZi prezento-
vany v sedmi hlavnich produktovych kategoriich a soutéz
rovnéz zahrnuje dvé zvldstni soutézni kategorie. Tvorbu
individualniho designu mladych tvirct povazuji vyhlasova-
telé za velmi ddlezitou, proto je soucasti soutéze zvlastni
kategorie Reklamni pfedmét 3. milénia. Pro zvy3eni mo-
tivace téch, ktefi se soutéZe dosud nezlcastnili, je urcena
zvlastni kategorie Hvézdna brana.

Leto3ni ro¢nik soutéZe Hvézda 3D reklamy 2018 bude
vyhlasen ke dni 1. 6. 2018. Od této doby bude mozné
zasilat prihlasky. Uzavérka soutéze je 27. 9. 2018.

Odborna porota provede vyhodnoceni soutéznich praci
v prabéhu fijna 2018. Slavnostni vyhlaseni vysledkd sou-
téZe a predani cen probéhne 29. 11. 2018 v ramci gala
vecera vyznamné oborové akce POPAI DAY 2018. Expozice
viech soutéznich pfedmét Hvézda 3D reklamy 2018 bude
soucasti celodenniho programu POPAI DAY.

Ohlédnuti za soutézi

Hvézda 3D reklamy 2017

Hlavnimi partnery minulého ro¢niku soutéze byly italska
spole¢nost Maxema (ktera se stala partnerem soutéze pfi
pfileZitosti vstupu na cesky trh) a spolecnost REDA a.s.
Soutéz rovnéz podpofily spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s.
jako partner soutézni kategorie ,Tailor made” a spole¢-
nost Svét tasek spol. s r. 0. jako partner soutézni kategorie
»Reklamni nebo darkovy obal a pfibal”.
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Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Medialnim partnerem soutéze byl casopis MarketingSa-
lesMedia.

Slavnostni vyhlaseni vysledkd soutéze a predani cen se
uskutecnilo 23. listopadu 2017 na galaveceru POPAI DAY
2017 v Kongresovém centru TOP Hotelu Praha na praz-
ském Chodove.

Star of 3D Advertising -
Represents the Best that Our

Promotional and Gift Iltem
Market Has to Offer

Boasting a long tradition, the Star of 3D Advertising
Competition annually presents innovations from the
world of 3D advertising and is a unique source of in-
spiration and information on trends in the promotio-
nal and gift item market. These advertising items are
presented in the competition in seven major product
categories and in addition, the competition includes
two special categories. In cooperation with the ABEF,
a.s. company, the POPAI CENTRAL EUROPE Associati-
on organised the 17th annual Star of 3D Advertising
Competition for the best promotional and gift items.
The official announcement of the competition results
and presentation of the awards took place at the TOP
Hotel Praha Congress Centre in Chodov, Prague du-
ring the POPAI DAY 2017 gala evening at the end of

November 2017.
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POPAI POPAI O ENT POPAI KLUB . HVEZDA 3D
FORUM AWARDS AWARD UNIVERSITY ZADAVATELU REKLAMY

Vyznamné projekty
POPAI CE

V rdmci POPAI CENTRAL EUROPE funguje
nékolik pracovnich skupin, z nichz kazda je
zamérena na urcity okruh ¢innosti asociace:
medializace POPAI a jejich ¢lent, popularizace

HVEZDA 3D
REKLAMY

Nejvyssi ocenéni ,Absolutni vitéz soutéze” ziskaly dva exponaty.

Significant
POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI
CENTRAL EUROPE, of which each is focused on a cer-
tain area of the association’s operations: promotion of
POPAI and its members in the media, popularisation of

oboru marketing at retail, prizkumy efektivity
nastroju marketingové komunikace a analyzy
POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro
rozsifeni znalosti v oboru in-store komuni-
kace a in-store marketingu, program Klubu
zadavatelu, sekce Digitalni komunikace, sekce
Reklamni predméty atd.

K vyznamnym projektim
POPAI CE patti:

the marketing at-retail sector, research on the effecti-
veness of marketing communication tools and analyses
of the POP market, the continual education program-
me for expanding knowledge and skills in in-store co-
mmunication and in-store marketing, the Advertisers’
Club programme, a section for digital communication,
a section for gifts and promotional items area etc.

The major POPAI CE
projects are as follows:

O Kontinualni vzdélavaci program O Continuous education programme
- Univerzita POPAI — POPAI University
O Prazkumy efektivity nastroji marketingové O Research on the effectiveness of marketing
Reklamni pfedmét Autopata od autorky Petry Hofejsi Absolutnim vitézem soutéZe se rovnéz stala Dérkova komunikace, analyzy nakupniho chovani, communication tools, analysis of shopping
je ur¢en k ochrané bot pred poskozenim pfi fizeni auta. sada, ktera je vzdy original od pfihlasovatele utopia design, monitoring POP trhu, analyzy postojt zadavatelt behavior, monitoring of POP market, studies
Autopata ochrani patu a podpatek panskym semiskam, s.r.o. — RESPIRO. Stard lahev v darkové sadé slouzi jako reklamy a maloobchodu k prostfedkdm in-store focused on retailers” and advertisers” attitudes
stejné jako damskym lodickam nebo balerinam. Padne na originalni, servirovaci prkénko. Navic je tato stara lahev od komunikace. towards POP.
vsechny typy bot a podpatkd: na lodicky, balerinky, boty vina obdarena jedine¢nym designem a kazdé prkénko je O POPAI DAY O POPAI DAY
na klinku, tenisky Ci Zabky. Autopata se pfizplsobi délce original. Spolu s kvalitnim vinem tvofi sadu s jedinecnym Mezindrodni soutéz POPAI AWARDS o nejlepsi International POPAI AWARDS contest for the best
podvpaltku i tvavru a typu obqy|. Je vyrpbena z pevrleho, gle puncem (V),rlglnahty, kte_rou’ jinde nen;lajdete. !(azda sgda prostiedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech at-retail communication and advertising media
ptuzneh(l) a mékkého ma_terlalu, ktery dokonale pfilne k ja- ma svdj pr|b?h a ekologicky podtext, diky kterému zaujme Konference POPAI FORUM mezinarodni Gcasti POPAI FORUM — international conference on current
kémukoliv povrchu obuvi. nejen manazery. o soucasnych vyzvach, potencialu a budoucnosti challenges, potentials and future of the points of sale
mista prodeje O POPAI STUDENT AWARD contest for the best
O Soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi student designs of in-store communication
studentské navrhy komunikaénich projektt projects
v prodejnich mistech O Advertisers’ club
O Klub zadavatelu - industry platform connecting advertisers with retail
Oborové platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi representatives and POP producers, a year-round
realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoro¢ni program on trends and innovations in retail
program vsem, ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy O Programme in the field of digital communication
a inovacemi v retailu. O Programme in the field of gift and promotional
O Program pro oblast digitalni komunikace items
}[/V k_lateggrii nglgr?m’ pFdeé(} 3. Milénia Z;?' O Program pro oblast reklamnich pfedmétd O Competition Star of 3 dimensional advertising
ézila prace Be informed and enjoy your fli- O Sout&3 Hvézda 3D reklam ) . . .
ght! od autorek Marie Szostkové a Mgr. Hany nv e y ) O Year Lound information service for POPAI CE
Albrechtové. Jde o propagacni predmét pro O Celorocni informacni servis pro ¢leny POPAI CE members
aerolinky American Airlines, kterym je obal O Pravodce oborem marketing at retail O Guide through the marketing at retail industry
na cestovni pas. Po rozlozeni obalu uvnitf na- O Mapa marketingovych komunikaci O Map of Marketing Communications
Iheznet,et zaklaqlvm mfc())rtr)nz?cg © ita(;u’ .dg ktsre; O Kalendar tuzemskych a zahranicnich akci O Calendar of domestic and foreign events within
O mate namireno. Lbal varm tedy zJednogusi v oblasti marketingu a retailu the field of marketing and retail
pripravy na cestovani a po navratu domu si Ize ] ) i .
podle uvedeného navodu slozit letadylko, kte- o POPAI_ |m?ULSI§ - pravidelny newsletter O POPAI |mPuIse - a regular newsletter on news
ré vam bude pfipominat zaZitky prozité na vai o novinkach z in-store from the in-store area
dovolené. O Typologie POP médii O Typology of POP media

®



Clenové POPAI CENTRAL EUROPE
POPAI CENTRAL EUROPE members

thirtyseventy

3070, a.s.

Slia¢ska 1/D, 831 02 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Martin Ondreas,
Dominika Ol$ovska

tel.: +421 911 384 077, +421 911 585 029

e-mail: m.ondreas@30-70.net, d.olsovska@30-70.net

www.30-70.net

PIILYCASA

_ YOUR HOME
compPosITEs | AND COMPOSITES
3A Composites GmbH

Alusingenplatz 1, 78224 Singen, Germany
kontaktni osoba: Katefina Prochazkova

tel.: +420 602 454 288

e-mail: katerina.prochazkova@polycasa.com
www.display.3AComposites.com

3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Toméas Blazek

tel.: +420 601 364 804

e-mail: tblazek.cw@mmm.com

www.3m.cz

4 MiNuTES

ADVERTISING

94 MINUTES s.r.o.

Bohunicka 81, 619 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Pavel VI&dil

tel.: +420516 116 394, +420 602 738 398
e-mail: p.vlacil@?4minutes.cz
www.94minutes.cz

N PR

niclsen

ACNielsen Czech Republic s.r.o.
City Tower, Hvézdova 1716/2b, 140 78 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba:

Andrea Voznikovéd, Méaria Hukelova

tel.: +420 720 547 068, +421 907 912 571
e-mail: andrea.voznikova@nielsen.com,maria.
hukelova@nielsen.com

www.nielsen.com

Y

ADLER

CZECH As.

ADLER Czech, a.s.

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Weberova

tel.: +420 475 240 546

e-mail: martina.weberova@adler.info
www.adler.info

/4
albert

AHOLD Czech Republic, a.s.
Radlickd 11, 158 00 Praha 5, Czech Republic
kontaktni osoba: Jake$ovéa Lenka

tel.: +420 725426716

e-mail: lenka.jakesova@albert.cz
www.albert.cz

ALEX FOX

reklamni textil

ALEX FOX Central Europe s.r.o.
Sokolovskd 100/94, 186 00 Praha 8 - Karlin,
Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Mrézek

tel.: +420 221 771 300

e-mail: info@alexfox.cz

www.alexfox.cz

S /STRONDRINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselskd 699, 199 00 Praha 9, Czech Republic
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 606 667 620

e-mail: jhodek@astron.cz

www.astron.cz

Al0Zpetail

ATOZ Marketing Services, spol. s r.o.
Hole¢kova 29, Praha 5, Ceska republika

kontaktni osoba: Jana Lysdkova

tel.: +420 733 559 495

e-mail: jana.lysakova@atoz.cz

www.atoz.cz

authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

Authentica, s.r.o.

Lazaretni 1/7, 615 00 Brno

Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Hasilik,

Eva Pazoutova

tel.: +420 548 217 991

e-mail: martinhasilik@authentica.cz;,
evapazoutova@authentica.cz

www.authentica.cz

|

>B AV MEDIA
% komunikace obrazem
AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10,

Czech Republic

kontaktni osoba: David Lesch, Jifi Platek
tel.: +420 261 260 218

e-mail: david.lesch@avmedia.cz,
jiri.platek@avmedia.cz
www.avmedia.cz

Sharing smiles

S~— -
BEL Syry Cesko a.s.
Prazska 218, 675 26 Zeletava,
Ceska republika
kontaktni osoba: Kristina Lebedova
e-mail: klebedova@groupe-bel.com
www.belsyry.cz

Pocic

Bonduelle Central Europe, Kft.
Ceglédi ut 25, 2750 Nagykdros,

Madarsko

kontaktni osoba: Lucia Cangérova

tel.: +420 222 811 028

e-mail: lucia.cangarova@bonduelle.com
www.bonduelle.cz

BRAND
CONCEPT

Brand Concept s.r.o.

Zapska 1913, 250 01 Brandys nad Labem,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ondrej Hruska

tel.: +420 773 618 664

e-mail: hruska@brandconcept.cz
www.brandconcept.cz
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CGouduzeisdr,

Yo Goudvar
Budéjovicky Budvar, n. p.

K. Svétlé 512/4, 370 04 Ceské Budéjovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Vlasta Vlasdkova
tel.: +420 387 705 266

e-mail: vlasta.vlasakova@budvar.cz

www.budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz

Coca-Cola HBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko

a Slovensko, s.r.o.

Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje,
Ceska republika

kontaktni osoba: Giulia Garzotto

tel.: +420 734422111

e-mail: giulia.garzotto@cchellenic.com
www.coca-colahellenic.cz

COTY

BEAUTY, CELEBRATED & LIBERATED

COTY Ceska republika s.r.o.
Na Okraji 335/42, 162 00 Praha 6,

Ceska republika

kontaktni osoba: Daniel Naxera

tel.: +420 233 020 111, +420 233 020 118
e-mail: Daniel.Naxera@cotyinc.com
www.coty.com

cermak
design

CERMAK DESIGN s.r.o.

K Vernerdku 490/31, 148 00 Praha 4 - Kunratice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Cermak

tel.: +420 603 832 419

e-mail: info@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz

CESKA POJISTOVNA

Ceska pojistovna

Na Pankraci 123, 140 21 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Martin Molacek

tel.: +420 224 557 316

e-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

www.ceskapojistovna.cz
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MANUFAKTURA

Cesky narodni Rxdnik
- MANUFAKTU

Melantrichova 17, 110 00 Praha 1,
Ceska republika

kontaktni osoba: Barbora Kadic¢ova
tel.: +420 734 262 935

e-mail: bara.kadicova@manufaktura.cz

www.manufaktura.cz
DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice,
Ceska republika

kontaktni osoby: Martin Vorel,
Marek Konéitik

tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz,
marek.koncitik@dago.cz
www.dago.cz

EDEKOR

DEKOR, spol. s r.o.
Hradistska 849, 687 08 Buchlovice,
Czech Republic

kontaktni osoba: Libor Jordéan

tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz
www.dekor.cz

se.

Eclipse Print a.s.
Pratelstvi 681/1, 104 00 Praha 22,
Czech Republic

kontaktni osoba: Martin Zelenka

tel.: +420 283 012 555, +420 602 239 657

e-mail: zelenka@eclipse-print.com
www.eclipse-print.com

@extech...

ExTech s.r.o.

Tupadly 99, 285 63 Tupadly,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Kavanek
tel.: +420 724 187 114
e-mail: kavanek@extech.eu
www.extech.eu

ferratt
international

Ferratt International Czech, s.r.o.

Vlastiborska 2828/6,

193 00 Praha 20 - Horni Poéernice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Filip Cervinka
tel.: +420 226 238 700

e-mail: info@ferratt.com,
www.ferratt.com

FICRTES

INTERACTIVE

FORTES interactive, s.r.o
Filipinského 55, 615 00 Brno,
Ceska republika

kontaktni osoba: Libor Vosicky
tel.: +420 605 013 046

e-mail: libor@fortes.cz
www.fortes.cz

Freebosrd

Feel FREE to show up!
FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Pod Krejcarkem 975/2, 130 00 Praha 3,

Ceska republika

kontaktni osoba: Tomé&s Brezina
tel.: +420 723 444 404

e-mail: brezina@freeboard.cz
www.freeboard.cz

paketo

G.N.P. spol. s r.o./paketo.one

Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Dobes

tel.: + 420 571 413 122

e-mail: info@paketo.one
www.paketo.one

GAIAY

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE

GAIA GROUP SE

Xaveriova 1946 /5, 150 00 Praha 5,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ales Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

GfK Czech,s.r.o.

Na Hiebenech Il 1718/10, 140 00 Praha 4, CR
kontaktni osoba: Zdenék Skala, Andrea Patockova
tel.: +420 603 893 584, +420 737 263 113

e-mail: zdenek.skala@gfk.com, andrea.patockova@
gfk.com

www.gfk.com/cz

6l
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Globus CR, k.s.

Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice, CR
kontaktni osoba: Radka Cerméakova,

Michaela Zampachové

tel.: 4420 724 655 723; +420 725 261 533
e-mail: r.cermakova@globus.cz;
m.zampachova@globus.cz

www.globus.cz

HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Daniel Brydl|

tel.: 420 461 552 511

e-mail: hrg@hrg.cz

www.hrg.cz

lanton’

HANTON s.r.o.

ul. Dr. Panto¢ku 335, Tovarniky, 955 01 Topolcany,
Slovensko

kontaktni osoba: Peter Hanton, Zlata Cerna

tel.: +421 385 321 330, +421 902 955 203,

+420 724 108 390

e-mail: peter.hanton@hanton.eu, info@hanton.eu
www.hanton.eu

Hasbro Czech, s. r.o.

City Tower, Hvézdova 1716/2B, 140 78 Praha 4, CR
kontaktni osoba: Lukd$ Smolik

tel.: +420 608 221 189

e-mail: lukas.smolik@hasbro.co.uk
www.hasbro.com/cs-cz/
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Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 Krugovice, Ceské republika
kontaktni osoba: Katefina Prasovéa

tel.: +420 601 562 516

e-mail: katerina.prusova@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

/-

HL Display Ceska republika, s.r.o.
Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 Branik, CR
kontaktni osoba: Vojtéch Motl, Martin Rovensky
tel.: +420 241 442 591, +420 606 655 546,

+421 911 447 474

e-mail: vojtech.motl@hl-display.com;
sales.praha@hl-display.com, info.sk@hl-display.com
www.hl-display.cz, www.hl-display.sk

HORMA

P.O.P. displays

Horma - P.O.P. Displays

Havli¢kova 2838, 767 01 Kroméfiz, Ceské republika
kontaktni osoba: Josef Horndk, Maria Horndkova
tel.: +420 573 338 280

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

¢ "
Cheil
Py ®
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Cheil Germany GmbH,

organizaéni slozka (Czech Branch)

V Parku 2294/4, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Jun Lee, Jakub Vétrovec

tel.: +420 226 202 245

e-mail: junny@cheil.com;, jakub.vetrovec@cheil.com
www.cheil.com

CHEP

A Brambles Company

CHEP CZ s.r.o.

Bucharova 1314/8D, 158 00 Praha 5, CR

Od 15. 4. adresa spoleénosti:

Karla Englise 3219/4, 150 00 Praha-Smichov
kontaktni osoba: Jan Kocarek, Martin Cikl

tel.: +420 255 799 910

e-mail: jan.kocarek@chep.com; martin.cikl@chep.com

www.chep.com




DC

I.D.C. Praha, a.s.

Stitného 388/18, 130 00 Praha 3, Ceska republika
od 1.6.zména adresy: Kubanské namésti 1391/11,
100 00 Praha 10 - VrSovice

kontaktni osoba: Michaela Grasserova

tel.: +420 222 814 411

e-mail: grasserova@idcpraha.cz
www.idcpraha.cz

imi partner

iMi Partner,a.s.

Dusikova 3, 638 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Tomas Kaderka

tel.: +420 545 425 411

e-mail: sekretariat@imi.cz

www.imi.cz

[ | .
Jansendisplay”

Jansen Display s.r.o.

403 17 Prestanov 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Jifi Hubka

tel.: +420 224 817 477

e-mail: info@jansen-display.cz
www.jansen-display.cz

-
JT International spol. s r.o.
Na Pankraci 1683/127, 140 00 Praha 4, CR
kontaktni osoba: Jan Vochomurka
tel.: +420 221416 777

e-mail: cz.info@jti.com
www.jti.com/cz

7 Wi
KARLOVARSKE NI vODY A5

G

Karlovarské mineralni vody, a.s.
Maridnské ndmésti 159/4, 110 00 Praha 1,
Ceska republika

kontaktni osoba: Juraj Michajlov

tel.: +420 257 107 611, +420 737 713 673
e-mail: juraj.michajlov@mattoni.cz
www.kmv.cz

[ ] o ®
O Ki-Wi
Ki-Wi Digital s.r.o.
Lidicka 25, 602 00 Brno,
Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Slavik
tel.: +420 602 220 899

e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz
www.ki-wi.cz

KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.
Dienzenhoferovy sady 1102/1, Smichoyv,
150 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Sabina Keklakova

tel.: +420728 719 972

e-mail: keklakova@know.cz
www.knowlimits.cz

LOREAL

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
Plzenskd 213/11, 150 00 Praha 5 - Smichov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Veronika Subova

tel.: +420 724 930 985

e-mail: Veronika.SUBOVARIoreal.com
www.loreal.cz

MAKRO Cash & Carry CR s.r.o.
Jeremidsova 1249/7, 150 00 Praha 5,
Ceska republika

kontaktni osoba: Lenka Hanackova

e-mail: lenka.hanackova@makro.cz
www.makro.cz

Sl

Mapa Spontex CE s.r.o.
Prodasice 4, 294 04 Dolni Bousov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jarmila Jerabkova
e-mail: jarmila.jerabkova@newellco.com
www.spontex.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Michelskd 1552/58,14100 Praha, Michle,
Ceska republika

tel.: +420 317 760 111

e-mail: mars.contact@lion.cz
www.mars.com/czech

[A][WB G]

. for your store

MBG, spol. s r.o.

Sadovéa 2323/4,789 01 Zabreh,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ales Kafka
tel.: +420 770 100 801

e-mail: ales.kafka@mbg.cz
www.mbg.cz

Mondelez,

International

Mondelez Czech Republic s.r.o.
Karolinska 661, 186 00 Praha 8,

Ceska republika

kontaktni osoba: Gabriela Bechynska

tel.: +420 296 380 111

e-mail: gabriela.bechynska@mdlz.com
www.mondelezinternational.com

MOBLESYSTEM
monit

monit s.r.o. - MobileSYSTEM
Purkyriova 125, 612 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

wWww.monit.cz

MORIS'
D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Radomir Klofa¢
tel.: +420 222 512 231

e-mail: moris@moris.cz
WWW.moris.cz
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WNERA

NERA DISPLAYS, s.r.o.
Kastanova 467/125, 62000 Brno,
Brné&nské Ivanovice, Ceska republika
kontaktni osoba: Jifi Némec

tel.: +420 739 418 566

e-mail: jir.nemec@neradisplays.cz
www.neradisplays.cz

2@
Y

Nestle

Nestlé Cesko, s.r.o.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Bernatova
e-mail: michaela.bernatova@cz.nestle.com
www.nestle.cz

NUTRICIA

Nutricia a.s.

Na Hrebenech Il 1718/10, 140 00 Praha 4;
Ceska republika

kontaktni osoba: Tadeds Berdanek

tel.: +420 702 076 501

e-mail: tadeas.beranek@danone.com

www.nutricia.cz

OMD Czech a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Zdenék Kubena

tel.: +420 222 077 201

e-mail: zdenek.kubena@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

Perfetti Van Melle

Czech Republic, s.r.o.
Tomickova 2287/9, 148 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michal Vrbka

tel.: +420 244 466 500

e-mail: michal.vrbka@cz.pvmgrp.com
www.mentos.cz, www.chupachups.cz



PHILIP MORRIS CR

Philip Morris CR a.s.
Karlovo ndmésti 10, 120 00 Praha 2,
Ceska republika

tel.: +420 266 702 111

e-mail: philipmorris.cz@pmi.com
www.pmi.com

PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.
Rohanské nabrezi 678/23, Karlin, 186 00 Praha 8
Kontaktni osoba: Tomas Besperat

tel.: +420 773 772 653

e-mail: tomas.besperat@philips.com
www.philips.cz

7

Philips Lighting

Czech Republics.r.o.

River Garden Il (entrance A), Rohanské nébrezi
678/23.186 00 PRAHA 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Martina Bohurikovd, Martin Vitek
tel.: + 420233 099 111

e-mail: martina.bohunkova@philips.com,
Martin.Vitek@philips.com
www.lighting.philips.cz

@'zeﬁsky Prazdroj

Plzensky Prazdroj, a.s.

U Prazdroje 7, 304 97 Plzen, Ceska republika
kontaktni osoba: Karel Kraus

tel.: + 420377 061 111

e-mail: info@prazdroj.cz

www.prazdroj.cz

smedia

POS Media Czech Republic s.r.o.
Budéjovicka 778/3, Praha 4

Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Urbanova

tel.: +420 733 350 272

e-mail: urbanova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

PR=SCO

GROUP

PRESCO GROUP, a.s.
Machova 21, 120 00 Praha 2,
Ceska republika

tel.: +420 222 922 040
e-mail: info@pg.cz
WWW.presco.cz

“® PROST

orientacni systémy s.r.o.

PROST - orientacni systémy s.r.o.
Dlazdéna 7,552 11 Velichovky,

Ceska republika

kontaktni osoba: Karel Brend|

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

www.prost.cz

).

Quos.r. o.

Krizikova 2158, 256 01 Benesov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jaroslav Opri§ ml.
tel.: +420 737 797 111

e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu
WWww.quo.eu

RedBull

Red Bull Ceska republika s.r.o.
Nad Patankou 10, 160 00 Praha 6 Dejvice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Diamond

tel.: +420 233 091 331

e-mail: petra.diamond@cz.redbull.com
www.redbull.com

REDAC
P

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Viera Cerné

tel.: +420 548 131 111, +420 800 1313 13
e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

N
{ RETAIL
»® OF THE FUTURE

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Tanvaldska 1337/5, 182 00 Praha 8,

Ceska republika

kontaktni osoba: Hanka Eichelmanova

tel.: +420 241 400 312

e-mail: hanka.eichelmanova@retail-future.cz
www.retail-future.cz

°
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REX spol. s r.o.
Bubenska 20, 175 00 Praha 7,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vlastimil Kral
tel.: +420 233 374 021

e-mail: rex@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

[Ross/

Produkty na podporu predaja
asvetelnd reklama

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovensko
kontaktni osoba: Miroslav Hodas, Adrian Rybéar
tel.: +421 415 422 109, +420 777 649 495
e-mail: ross@ross.sk

www.ross.sk, www.ross.eu

SANMISUNG

Samsung Electronics
Czech and Slovak

V Parku 2323/14, 148 00 Praha,
Ceska republika

kontaktni osoba: Karel Mila
tel.: +420 608 322 222

e-mail: k.mila@samsung.com
www.samsung.cz

SARA @

e e @ @ pomUZeme prodat

SARA s.r.0.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9,
Ceska republika

kontaktni osoba: Milan Fedorek
tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz
www.sara.cz

spolsto.
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sittardia

Sittardia s.r.o.

Zeyerova 1456,438 01 Zatec,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jakub Petras
tel.: +420 415710 613,

+420 724 900 296

e-mail: jakub.petras@sittardia.cz
www.sittardia.cz

Sprint

rading

Sprint Trading s.r.o.

Koksérni 10, 702 00 Ostrava - Privoz,

Ceska republika

kontaktni osoba: Monika Zezulkov4,

Tomas Bezecny

tel.: +420 597 317 800

e-mail: monika.zezulkova@sprint-trading.cz;
tomas.bezecny@sprint-trading.cz
www.sprint-trading.eu

' SRP

SRP s.r.o.

Rehofova 26, 618 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Tereza Urbankova

tel.: +420 733 124 709

e-mail: tereza.urbankova@srp-reklama.cz
www.srp-reklama.cz

p—
Cesko s.r.o.
STI Cesko s.r.o.
Zitna 218/19, 408 01 Rumburk,
Ceska republika
kontaktni osoba: Hana Rydvalova
tel.: + 420 604 271 389

e-mail: hana.rydvalova@sti-group.com
www.sti-group.com



STECK

PLZEN-BOZKOV

STOCK PLZEN - BOZKOV s.r.o.
Palirenské 641/2, 326 00 Plzen,

Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Kocourova

tel.: +420 720 977 633

e-mail: petra.kocourova@stock.cz
www.stock.cz

v storemedia

SENSORY MARKETING

Store Media, s.r.o.

Zahoracka 2,811 04 Bratislava,

Slovensko

U Trojice 2, Praha 5,

Ceska republika

kontaktni osoba: Henrich Sikela, Simona Cveklové
tel.: +421 903 614 800, +421 244 637 831,

+421 734 826 694

e-mail: sikela@storemedia.eu,
stormedia@storemedia.eu, cveklova@storemedia.eu
www.storemedia.cz

STORY DESIGN

Member of the Umdasch Shopfitting Group

STORY DESIGN, a.s.
Moravska 949,570 01 Litomysl,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ladislav Lana

tel.: +420 724 340 753

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

€ UGO!

impiredb}/ MM

UGO! Media, s.r.o.
Elisky Pfemyslovny 378,

156 00 Praha 5 - Zbraslav,
Ceska republika

kontaktni osoba:

Mgr. Lukas Trnka, Marek Kolafik
tel.: +420 774 103 333,

+420 774100 000

e-mail: l.trnka@ugo-media.eu,
m.kolarik@ugo-media.eu
www.ugo-media.eu

e o
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UNILEVER CR, spol. s r.o.
Rohanské nabrezi 670/17, 186 00 Praha 8,
Ceska republika

kontaktni osoba: Veronika Kusikova

tel.: +420 224 071 111

e-mail: Veronika.Kusikova@unilever.com
www.unilever.cz

«"’ﬁ
up brand activation

b'bramé?@ é

o 1o life
up brand activation, s.r.o.
Poréazka 206/4, 602 00 Brno,
Ceska republika
kontaktni osoby: Mojmir Spalek,
Andrea Grossmannova
tel.: +420 543 237 293
e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,
andrea.grossmannova@upagency.cz
www.upba.cz

W Univerzita Toméage Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci
FMK UTB ve Zliné

Stefanikova 2431, 760 01 Zlin,

Ceska republika

kontaktni osoba: Olga Juraskova

tel.: +420 724 209 483

e-mail: ojuraskova@fmk.utb.cz

www.fmk.utb.cz

Vitana, a.s.

Armady 245, 155 00 Praha 5,
Ceska republika

kontaktni osoba: Sarka Drabkova
tel.: +420 257 198 111

e-mail: vitana@vitana.cz
www.vitana.cz

@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN a.s.

Cerpadlové 991/4a, 190 00 Praha 9,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 270 004 040

e-mail: info@wellen.cz
www.wellen.cz

WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.
Belgickd 276/20, 120 00 Praha 2,

Ceska republika

kontaktni osoba: Jakub Teodorowski
tel.: +420 606 214 446

e-mail: jakub.teodorowski@willson-brown.com

www.willson-brown.com

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA

YASHICA s.r.o.

Zdarského 186, 674 01 Trebi,
Ceska republika

kontaktni osoba: Miroslav Krivanek
tel.: +420 606 505 332

e-mail: krivanekm@yashica.cz
www.yashica.cz
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Cestny clen

O Bocek Martin, Ing.

O Brabec Pavel, Mgr.

O Bukovska Blanka, Ing.

O Hrubalova Monika

O Charvat Michal

O Juracka Zdenék, Ing.

O Kanovsky Ivo, Bc.

O Mikes Jifi, Ing.

O Novakova Marta, Ing.

O Pavlata Libor

O Stadler Michal, Ing.

O Tamchyna Jaroslav, RNDr.
O Vysekalova Jitka, PhDr., Ph.D

v

Spolupracujici
subjekty

O Asociace Eeskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - ACRA MK

O Ceska marketingova spoleénost - CMS

O Sdruzeni dodavateli
pro signmaking Ceské republiky

O www.mistoprodeje.cz

O Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR
-SOCR

O Marketingovy institut - MKTI

O Ipsos - agentura pro vyzkum trhu
a vefejného minéni v Ceské republice



thirtyseventy

3070, a.s.

www.thirtyseventy.com

Slia¢ska 1/D, 831 02 Bratislava, Slovenské republika
office@30-70.net,

+421(0) 2 45692210

Charakteristika spolo¢nosti:

Thirtyseventy je dynamicka mlada spolo¢nost Specializujuca sa

na navrhovanie a vyrobu obchodnych marketingovych nastrojov a
obchodnych interiérov pre klientov v Eurdpe a Rusku.

Thirtyseventy tvori retailové koncepty, ktoré umoznuju znackam
poskytnut unikatny nakupny zazitok svojim zakaznikom.Pokryvame
Siroké spektrum projektov: od jednoduchych in-store displayov cez
implementaciu shop-in-shop rieseni a roll-out sériovych projektov az po
tvorbu digitalne podporenych brandshopov budicnosti.

Nase kompetencie potvrdzuje viac ako 6000 Uspesne implementovanych
projektov v celej Eurdpe.

RAIFFEISEN BANKA

pobociek po celom Slovensku.

SAMSUNG P MONETA | xoi )7/ 48
AEG KecedTs

Dizajn, vyroba a intalacia nizkonakladovych k

Raiffeisen

@ thirtyseventy.group
n thirtyseventy
m thirtyseventy

Sluzby:

Retailova stratégia
ManaZzment inovacii
Interierova architektura
Dizajn

Projektovy manazment
Digitalna produkcia
Fyzicka produkcia
Stavebné prace
Logistika a instalacie

KELLYS

Vytvorenie kataldgového riesenia umoznujiceho flexibilind a
rychluimplementaciu in-store rieSeni pre popredného vyrobcu

bicyklov v CEE regiéne

TATRA BANKA

Vyvoj konceptu buducnosti spojenim architektury, dizajnu a dig-
italnych rieseni pre inovativneho lidra na slovenskom bankovom

y/A

TATRA BANKA

trhu.

] Electrolux

////7/// P#:LYCASA

YOUR HOME

//////// FOR PLASTICS

COMPOSITES

3A Composites GmbH

www.display.3AComposites.com

AND COMPOSITES

3A Composites (soucasti firmy je Polycasa) vyrabi polotovary pro oblast vizualni komunikace. Jsme nadnarodni
spole¢nost s vyrobnami po celé Evropé (i v Cechach), naSe vyrobky se uplathuji v primyslu, designu,

stavebnictuvi...

Pouzivaji se v pri digitalnim tisku, sitotisku, oblozeni budov, vyrobé napist a log, vystavnictvi, pfi vyrobé svétel,
nabytku, zaskleni, zakryti stfech, bazénl, vyrobé POS/POP, vybaveni obchod, pfi tvorbé vnitfniho designu....

VELETRZNICTVi. OBCHODNIi ABYTOVA VYSTAVBA.

DIBOND' FOREX" SMARTX' KAPA:. DISPA BANOVA LUMEX

@CRYLUX @CRYLON @& LENTICULAR

MATERIALY PRO JEDINECNE
SVETY PLNE ZAZITKU.

Faktorem Uspéchu jedineénych svéta plnych zazitkl jsou
hodnoty znacky a s tim spojeny zZivotni styl dlouhodobého
transportu po celém svéte.

S timto cilem spole¢nost 3A Composites GmbH vyviji,
vyrabi a prodava vysoce kvalitni materialy pfesné pro
takové svéty plné zazitk(: pestra nabidka hlinikovych
kompozitnich material(i, plastovych a papirovych desek
az po transparentni a translucentni desky, které se daji
pouzit pro design prodejnich prostor a interiérd, v nabyt-
kafstvi, regaly na zboZi, cenovky, smérovky nebo
oznaceni kabin.

Velmi Siroka paleta produktt pro realizaci Vasich
kreativnich napadu!

YOUR HOME
Yy FOR PLASTICS
COMPOSITES AND COMPOSITES

///WA P#:LYCASA

WWW.DISPLAY.3ACOMPOSITES.COM | PHONE +49(0)7731-94138 59
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ADVERTISING

94 Minutes s.r.o. je reklamni spolecnost, ktera jiz 24 let poskytuje komplexni nabidku sluzeb v oblasti
marketingu a reklamy. Specializujeme se na vyrobu a prodej tradi¢nich i origindlnich reklamnich a darkovych
pfedmétl s potiskem. Nas stabilni tym Uzce spolupracujicich specialistd zajiStuje konstantni kvalitu,
minimalizaci nakladd, kreativniinovace a individualni pristup ke kazdému klientovi a zakazce.

V eshopu 94 Minutes http://eshop.94minutes.cz/ Ize nalézt nabidku vice nez 8000 reklamnich,
znackovych a designovych darkovych predmétt a textilu. Filozofii spolecnosti je budovani pevnych
dlouhodobych vztaht nejen s dodavateli a klienty, ale i uvnitf firmy. Nasi prednosti je rychlost, flexibilita,
spolehlivost a zodpovédny pfistup k recyklaci pouZzitych materiald.

Nabizené sluzby:
potisk reklamniho zboZi a textilu
komplexni zajisténi partnerskych program

o o - = g specialni zakazkova vyroba (EU, Asie...)
3 M ™ E NVISIO nTM ; ' pracovni, promo a bio textil
o vlastni tiskové technologie

G raﬁcka’ félie 48C - = = 4 grafické prace, vyroba tiskovin, razitek...

Reference:

P‘r’i roze n é u n ive rZé I n I,. ' Vodafone e Pfizer ® Bosch ¢ Korado ¢ Medtronic ® CZ.NIC ...

www.94minutes.cz

Graficka folie 3M™ Envision™ 48C je nejuniverzalnéjsi folii
stfedni jakosti bez PVC na trhu.

e Prizplsobiva: k pouziti v interiéru i exteriéru, na o Certifikace nehoflavosti y
steny, okna,'podlahy, B "/ Polep vozidel e Vysoce trvanliva viéi poskrabani a UV zafeni

a mnohem vice

S e e Rychla a snadnd instalace, rychlejsi odstranéni

o Nejlepsi ve své tride

- g . e Zelenéjsi freSeni bez PVC za prijatelnou cenu

o 100% kompatibilita s tiskarnami ) Pr]

3M Cesko spol. s r.o.

3M je predni globalni technologicka spolecnost se sidlem v St. Paul v USA. Jiz déle nez 100 let vyvijime
inovativni vyrobky a feseni pro prumysl, dopravu, energetiku a telekomunikace, bezpeé&nost, zdravotnictvi,
kancelar a domacnost. Diversifikované portfolio 3M zahrnuje pres 50 tisic vyrobkd.

Vsechny vyrobky spojuje jedna vlastnost — v daném odvetvi predstavuji inovativni feseni, které kromé

dumyslnosti a efektivity podporuje udrzitelnost, bezpecnost aizdravi lidi. Vyrobky 3M jsou nabizeny napfiklad
pod znackami Scotch™, Scotchcal™, Post-it®, VHB™, Cubitron™, Thinsulate™, Peltor™, Speedglas™ a dal§imi.

www.3m.cz

Sledujte nas @ @

Pobocka Praha: Drobna 5, Praha 102 00

\ 4"




nielsen

ACNielsen Czech Republic s.r.o.

http://www.nielsen.com/cz/cs.html

Nielsen je globalni vyzkumna a analyticka spolecnost, ktera poskytuje nejkomplexnéjsi a nejdtveéryhodnéjsi
pohled na spotfebitele a trhy napfi¢ celym svétem. Uz vice nez 90 let Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZzené

plsobicich v maloobchodé, a také medialnich a reklamnich agentur diky elektronickym méfenim médii
a monitoringu reklamy. V ramci sledovani rychloobratkového zbozi nabizi vyrobcim a obchodnim fetézclm
rozsahly pohled na vyvoj v oblasti FMCG. Nielsen propojuje prodejni data a vysledky spottebitelskych priizkuma
s dalSimi zdroji dat, vytvari cenové modely a analyzy, disponuje platformou na analyzu optiméalniho sortimentu

a také vérnostnich systému. Nielsen je soucasti indexu S&P 500 a plsobi ve vice nez 100 zemich, ¢imz pokryva

vice nez 90% svétové populace.

NIELSEN EVERYDAY PRICE AND PROMOTION ANALYTICS

VYBAVTE VAS TYM JEDNODUCHYMI A DOSTUPNYMI NASTROJI, KTERE ZAJISTi LEPSi CENY
A PROMOCNIi ROZHODNUTI KAZDY DEN

Konkurenéni prostfedi se neustale méni, coZz znamena, Ze se vaSe obchodni ¢&i revenue tymy musi neustale pfizpisobovat
maloobchodnim cendam a promo¢nim strategiim nebo riskovat ztratu pfijma a ziskud. Ale kv(li ¢asovym a zdrojovym omezenim se ¢asto
spoléhaji na zastaralé smérnice, které nedokazi poskytnout tak dilezitou pfesnost nebo délaji ,nejlepsi odhady” na zakladé minulych
rozhodnuti. Vysledkem je, Ze 1 ze 3 cenovych rozhodnuti selze a 59 % svétovych promoci nejsou efektivni.

Diky feSeni Nielsen Everyday Price And Promotion Analytics se obchodni i revenue tymy nebudou muset vyrovnavat s nedostatkem
relevantnich poznatk(, které potfebuji. Prostfednictvim jednoduchych a intuitivnich nastroju mohou nyni na vyzadani ziskat pfistup
k analyze ceny a promoci, ¢imz se mohou zaméfit na presnéjSi pribézné rozhodovani, a to s konzistentnim a datové fizenym
pristupem. Jde o cenoveé dostupnou sluzbu, a to i v pfipadé vyuziti v celém portfoliu kategorii, ne pouze u téch nejvétSich znacek.

PRAVIDELNE
NASTAVENI CEN
» Detekce potencialnich objemovych
nebo ziskovych drivert
¢ Hodnoceni dopadti na zménu ceny
* Nastaveni cenové strategie podle
jednotlivych polozek
* PrizpGsobeni cenové strategie trhu

Pro vice informaci nebo osobni schtizku kontaktujte: Michal Cepek

A PROMOCNI
% ANALYZA

* Zjisténi neju€innéjsi polozky
pro cenovou promoci

» Ohodnoceni u€inku promo¢nich
aktivit a srovnani s konkurenci

» Pochopeni kfivky zisku a spravné

nastaveni hloubky slevy

v/ JEDNODUCHA
SIMULACE

AN

* Ohodnoceni a srovnani
dopadl zmén ceny v jednotkach,
obratu a zisku

» Simulace dopadii promoénich
aktivit

Sales Effectiveness Leader CZ&SK, Nielsen
michal.cepek@nielsen.com, +420 778 415 910

Ya < adler ~ Y

MALFINI'
PRODUKTY

ADLER

CZECH As.

SPOLECNOST

ZNACKA SE MENI, OREL ZUSTAVA

Spolecnost ADLER Czech, a.s. patri mezi predni evropské
dodavatele reklamniho textilu a od lonského roku, kdy
uvedla na trh znacku RIMECK?®, se radi také mezi evropské
dodavatele pracovnich odévu. Charakter obchodniho modelu
Sirmy je strikini B2B byznys zaloZeny na e-shopu, dostatecnych
skladovych  zasobdch, rychlé  logistice a  dokonalych

zakaznickych sluzbdch.

Do 19 zemi Evropy exportuje témer 300 ruznych produkii
pod znackami pro reklamni textl - ADLER, MALFINI,
PICCOLIO - znacka RIMECK® je uréena pro produkty
ze sekce pracovnich odévu a dopliwge ji bezpecnostni obuy

®

spolecnosti Bata Industrials . S rokem 2018 prichazispolecnost

na trh s velkou zménou ¢ oblasti znackové strategie.

OEKO-TEX®

NNNNNNNNNNNNNNNNNN

671500ET ©

Testovino a absah Skadivin
W oeko-tex com/Standard 100

Nazev ADLER, ktery byl doposud shodny jak s oznacenim
spolecnosti, tak s oznacenim reklamniho textilu, odkazuje
nynipouze ke spolecnostijako celku. Produkty znacky ADLER
tak bude firma dodavat nové na trh pod znackou MALFINI®.
Prémiova fada nese oznaceni MALFINI PREMIUM®,

Mnalfs > Ml

T e — PREMIUM
LUXURY COLLEGTION BY ADLER

Firma s témér miliardovym obratem ma pres 250
zaméstnancl. Plné automatizovany sklad v Ostravé
disponuje denni kapacitou vice nez dvacet pét miliond kust
reklamniho textilu. Dodavky na klicové trhy do okolnich statu
jsou realizovany do 24 hodin. VSechny produkty spolecnosti
ADLER podléhaji pfisnym zkusebnim testdm a nesou svétove
uznavanou znamku kvality Oeko-Tex Standard 100. Firemni
procesy jsou podrobeny auditu integrovaného systému
QEMS a splriuji normy ISO 9001:2008, ISO 14001:2004.

©

Zelena firma™

Obloukova 391, 403 40 Usti nad Labem, Ceska republika

www.adler.info

prodej@adler.info +420 475 240 511
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STOJi ZA TO JIST LEPE

Ahold Czech republic, a. s.

www.albert.cz

Albert je tu pro Vas

Chceme se postavit za to, aby Cesi jedli Iépe

Maloobchodni fetézec Albert je provozovan spolecnosti Ahold, ktera na ¢esky trh vstoupila jiz v roce 1991.
Za tu dobu se ji podafilo vytvofit v nakupech potravin tradici - pod znackou Albert naleznete v tuzemsku jiz
329 obchodU. Albertu se navic jiz tfikrat podafilo ziskat Narodni cenu kvality, v niz dokonce jako prvni Eeska
spole¢nost postoupil az do celoevropského kola. Aby Albert tuto vysokou Uroven dokazal udrZzet, musi neustale
naslouchat pozadavkdm svych zakaznik(. Proto v soucasné dobé uvadi novy positioning a chce inspirovat
geskeé rodiny k inovaci ve vafeni b&znych jidel: Albert stoji za tim, aby Cesi jedli Iépe. Jako potvrzeni nového
pfistupu navic rozséhle modernizuje své prodejni prostory. V roce 2017 nejenze vylepsil vice nez 70 obchod(,
ale navic otevrel svou nejmodernéjsi prodejnu v prazském centru Chodov, ktera pfinasi zcela novy zplsob
nakupovani. V nastaveném tempu planuje pokracovat také v aktualnim roce.

ALEX FOX

REKLAMNI TEXTIL

Q

Sokolovska 100/94,
186 00 Praha 8 - Karlin

Q

+420 221 771 300

DA<

/ —\

info@alexfox.cz

QN

www.alexfox.cz

ALEX FOX Central Europe, s.r.0.

Pro koho to déladme?

Alex Fox je vyrobcem, dovozcem a distributorem reklamniho a profesniho textilu.
Jsme dynamickou spole¢nosti s mnohaletymi zkusenostmi v oboru reklamniho textilu.
Vime, kde vyrobky v poZzadované kvalité a za ocekavanou cenu vyrabét a jak je rychle
distribuovat v nasem regionu.

Co délame?

v Alex Fox vyrabi a dodava textil, ktery si zadate.
Kvalitni a za rozumnou cenu.

v Cela nabidka je Vam prehledné k dispozici
v ramci naseho e-shopu.

v Jsou zde uvedeny disponibilni zasoby.

+~ Dodavame do 24 hod. na zvolené misto. ————=

e

v Textil také zhodnocujeme potiskem,
vySivkou Ci sublimacnim potiskem.

v Realizujeme zakazkovou vyrobu dle zadani
klienta bez ohledu na stat nebo kontinent.

v Alex Fox dba na to, abychom Vam byli
spolehlivym partnerem ve Vasem podnikani.
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PART OF THE §m GLOBAL NETWORK

S /STRONPRINT

ASTRON print, s.r.o. je dodavatel vyrobki a sluzeb

v oblasti polygrafie a 3D reklamy. ATOZ Retail
. : YR e v ) o www. il.
Po 22 letech od zalozeni disponuje skupina ASTRON nejSirSi nabidkou digitalnich atozretail.cz
i ofsetovych tiskovych technologii a je vyznamnym polygrafickym podnikem Skupina ATOZ Retail je sougasti ATOZ Group (spolednost se zabyva B2B komunikaci v oblastech retailu,
ve stFedoevropském regionu. marketingu, logistiky, obalového priimyslu, farmacie a segmentu HoReCa).

;. v ., , o P . Prvni aktivitou spole¢nosti bylo v roce 1993 uvedeni mési¢niku ZbozZi&Prodej, zaméfeného na obchod
¢ Zabyva se predeVS|m vyrobou POS/POP prOdUKtu’ kartonazi, svetelnou reklamou s rychloobratkovym zbozim, na ¢esky trh. Nabidku ¢asopist doplnil v roce 2011 Tovar&Predaj, dvoumésicnik

a 3D produkty z kovu i plastu. vénovany trhu rychloobratkového zbozi na Slovensku.
e \Velkou kapacitu nabizi rovnéz v potisku bannerﬁ, plaSth, desek, Iepenek Kromé téchto periodickych publikaci vydava také specialy zamérené na specifické segmenty maloobchodu

15ich ial¢ - Cerpaci stanice a vietnamské prodejny. Pod kridla skupiny ATOZ Retail presel v roce 2012 plakat TOP 30
a dalsich materialu. ceského a slovenského obchodu.

e Sublimacni potisk textilu disponuje velkokapacitnim ofezem a automatickym V ramci strategie 360° jsme se v uplynulych dvou letech zaméili také na on-line projekty, které tigténa média
Sicim strojem. nové doplnuji. Kazdy z asopist mé zpravodajsky web, elektronicky newsletter i stranky na socialnich sitich.
ATOZ Retail je rovnéz organizatorem rady eventl zamérenych na maloobchod. Patfi k nim kongresy pro ¢esky
ASTRON print, S.I.0. technologicky pokryvé Véechny prﬁmyslové zpﬁsoby tisku, i slqvensky .tradiénl' trh Samoska, kongres pro provozovatele ¢erpacich stanic Cerpaéka a letni party Retail
tedy ofsetovy, UV, latexovy, sublimaéni, solventni, sitotisk i dye-based. K dispozici Business Mixer.

ma vlastni konstrukeni, instalacni tym a samozrejmosti je také Siroka skala
dokoncujiciho zpracovani.

Kapacita vyroby je rozsifena diky novému provozu v Jablonci nad Nisou, kde jsou
k dispozici deskové technologie, kasirovani, vysekové stroje, fezani laserem
a kovovyroba, v€etné navazuijici LED divize.

Siroké portfolio strojii umoziiuje ASTRONu volit nejvhodnéjsi kombinaci
vyrobnich postupl pro maximalni spokojenost véech klientd.

Novinky v nabidce sluzeb

¢ Vakuové tvareni plastu.

e Moznost UV potisku flexibilnimi
inkousty, v€etné bilé.

e Tisk desek pro vakuové tvareni
ve formatu 250x300cm v rozliSeni
1.200 dpi.

e Maximalni format vakuovaného
vyrobku 130x180cm.

Al0Zpetail
%/G-RONPR'NT www.astron.cz H°'efk°va29e o

150 95 Praha 5
+420 246 007 200
www.atoz.cz




AUTHENTICA, SR.0.
LAZARETNI 7,615 00 BRNO
WWW.AUTHENTICA.CZ

Predni ¢esky vyrobce, spole¢nost Authentica, s.r.0., zajiStuje globdlni servis v oblasti retail marketingu

a podpory prodeje. Navrhujeme a vyrabime POS média, dekorace a specializujeme se na in-store design.

Ji7 15 let doddvame nase vyrobky do vice nez 30 zemfi Evropy. Diky obchodnimu zastoupeni ve Svycarsku
a pobocce v Némecku jsme schopni zajistit rychly servis a vysoky standard naSich sluZeb, ktery je provéren
dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi v ramci celé Evropy.

REFERENCE

BEAM SUNTORY / BEIERSDORF / BUDWEISER BUDVAR / COCA-COLA / COTY / DR. OETKER
FRONTWORK / HARTMANN-RICO / HASBRO / HENKEL / JACK DANIELS / JACOBS DOUWE EGBERTS
KOFOLA / L'OREAL / NESTLE / PIERRE FABRE DERMO-COSMETIQUE / PEPSICO / PHILIPS
PLAYMOBIL / STAROPRAMEN / STORCK / TELEFONICA
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AV MEDIA

komunikace obrazem

Inspirujeme sebe i nase zakazniky

Pribéh AV MEDIA zacal roku 1992, kdy jsme se z malé firmy stali Spickou v oblasti prezentaci a audiovizualni
techniky. AudiovizudIni techniku jsme chtéli nabizet podniktm, statnim institucim, $koldm od matefské az
po vysokou. V nasich pfedstavach neexistoval zakaznik, ktery by nase produkty nepotifeboval. Nase
nadseni neznalo mezi.

Dnes nabizime audiovizualni techniku v osmi segmentech. Stali jsme se lidrem v rentalovych sluzbach
a pfindsime zakaznik(m i vyjimeéna feSeni v oblasti Digital Signage. Usilujeme o nad$ené zékazniky
a dlouhodobd partnerstvi.

Inspirujeme sebe i nase zékazniky, testujeme novinky, sledujeme trendy,
hleddme nové scénére a pribéhy, ale hlavné se snazime neustdle nasi inspiraci
preddvat dal a ukazovat zédkaznikiim nové originaini moznosti.

Déldme préci, kterou mdme radi a kterd ndm dodéva novou energii.

Nasim poslanim je, aby zakaznici s radosti vyuzivali navrzené audiovizudini
a Digital Signage novinky.

Pokud na konci zakazky stoji
nadseny zakaznik, ktery nasi
praci doporucuje, vime, ze se
ukol poved!.

Vase projekty nds bavi. Proto je nasi ambici pfindset zdkaznikim vyjimecnd fesent.
Menime atraktivitu prodejniho mista, pomahdme majitelim a provozovatelum s tim,

www.glancemedia.cz

Realizace Glance Media, ¢len skupiny AV MEDIA N GLANCE MED|A

REKLAMNI MEDIUM CINEXPRESS REKLAMNI MEDIUM REKLAMNI MEDIUM
V MULTIKINECH CINESTAR GECO DYNAMIX MEDIA

Multikina dnes aktivné vyuzivaji digitalni GECO, a. s., se podafrilo prostfednictvim velko- Reklamni médium uré¢ené pro sit vertikalné
kinoreklamu v sélech i v pfedsalich. Reklamni plo$nych displejd Iépe oslovit a udrzovat indivi- umisténych displejl, které nyni pfichazeji do
médium CineXpress se vyznacuje vysokou dudlni vztah s komunitou vérnych zakaznikd popfedi zajm{ majitelt obchodnich center
kvalitou zobrazeni, flexibilitou sdilenych v jedné z nejvétsich maloobchodnich siti v CR. i provozovatell médii a jejich inzerent(. Prezen-

informaci, stabilitou navrzené architektury Od roku 2012 se podafilo vytvorit reklamni tovany digitélni obsah v HD kvalité je podporen

a bezproblémovym provozem. médium s vice nez 760 zobrazovaci. i nad¢asovym designem.



BEL SYRY CESKO a.s.

Bel Syry Cesko je élenem skupiny Bel, ktera je mezinarodnim vyrobcem znackovych syr
pusobicim ve vice nez 120 zemich svéta. Do portfolia Bel patfi mezinarodné znamé

l o '.i \
L
znacky Vesela krava®, Kiri®, Mini Babybel®, Leerdammer® a dale lokalni znacky,
v Ceské republice napfiklad Gervais®, Smetanito®, Zeletava® a dalsi. . .
Sharing smiles
Bel Syry Cesko pusobi na trhu jiz 20 let a zaméstnava 200 zaméstnanc, ktefi pracuji v tovarné

v Zeletavé a v kancelafich v Praze. Bel Syry Cesko dosahuje roéniho prodaného objemu kolem
10 000 tun syra.

Nasim klicovym cilem je trvaly rast a posilovani pozice naSich znacek na trhu. JakozZto zodpovédny
potravinarsky vyrobce umoznuje spole¢nost Bel svym spotfebiteliim sladit potéSeni a vyzivu, chuté a potreby.

Bonduelle Central Europe, Kft.
LEERDAMMER® = MINI BABYBEL® — HRAVA SYR A KRUP® — SKVELA

— CHUT, KTERE S SVACINKAPLNAMLEKA g ICNAISNICN U (o1 Bonduelle je rodinnou firmou zalozenou v roce 1853, v jejimz ele nyni stoji generélni feditel
- TE Original Y =t s BALES = Christophe Bonduelle. Zelenina Bonduelle je prodavana ve 100 zemich svéta, pod 4 riznymi
znackami, pres rozné prodejni kandly, milionum spotiebiteld.

Bonduelle si klade jako dulezité poslani nejen prinaset vysokou kvalitu svych vyrobkd, ale i splfiovat
etické zavazky s ohledem na Zivotni prostiedi, které formulovalo 7 generaci rodiny Bonduelle.
VESELA KRAVA® — JEDINEGNY ASNE GERVAIS® — LAHODNY SYR Od roku 1991, kdy jsme jako dcefina spolecnost vstoupili na ¢esky a slovensky trh, jsme si

TAVENY SYR VYROBENY S Z TVAROHU A SMETANY vybudovali silnou pozici na obou téchto trzich.
Z CERSTVEHO : .

PASTEROVANEHO ~ X e - : _
MLEKA - 2 . : www.bonduelle.cz

' /
{Borduelle CVIA ko Carstvit
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www.brandconcept.cz

Yo Gudvar

Budéjovicky Budvar, n.p.
www.budvar.cz

Pivovar Budéjovicky Budvar, n.p. dodnes pokracuje v tradici vareni originalniho budé&jovického piva
oznacovaného jiz od stfedovéku jako ,Budweiser Bier®. Pfes obrovsky narlst objemu vyroby béhem poslednich
25 let vari veskeré pivo tradicnim ¢eskym postupem a vyhradné z ¢eskych surovin.

Budéjovicky Budvar, n.p. je dnes modernim a ekonomicky stabilnim podnikem. Na tuzemském trhu piva je
Ctvrtym nejvétsim ceskym vyrobcem a na celkovém ceském exportu piva se podili témér jednou Etvrtinou.

Klicovou znackou pivovaru je znacka Budweiser Budvar. Vlajkovym produktem je prémiovy svétly lezak
Budweiser Budvar B:ORIGINAL, ktery se vyvazi do vice nez 70 zemi. Druhou znackou, uréenou primarné pro
tuzemsky trh, je znacka Pardal.

SLAVNY PO CELEM SVETE
DOMA V CESKYCH
BUDEJOVICICH
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Coca-Cola HBC GUESS RIMME L
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Telefon: +420 283 015 111

e-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com
www.coca-cola.cz

»,Nasim poslanim je pFinaset osvéZeni nasim spotrebitelum, byt partnerem nasim

zakaznikum, pFinaset zisk nasim akcionafam a obohacovat Zivot mistnich komunit.“

'Y DAVI™
Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o., je &lenem skupiny Coca-Cola HBC Group, jednoho z nejvétsich MAX FACTOR X C o BECKH,—..\A

svétovych producentll znackovych napojd spolec¢nosti The Coca-Cola Company. Nase skupina operuje ve
28 zemich Evropy, Asie a Afriky a nabizi napoje vice nez 589 milionim spotrebitell. Cela skupina ma vice nez
36 000 zaméstnanct, 66 vyrobnich center a 307 distribu¢nich center a skladd. Centrala spole¢nosti Coca-Cola
HBC Group je registrovana ve Svycarsku. Akcie firmy jsou obchodovany v prémiovém segmentu na Londynské
burze cennych papirl a v rémci sekundarniho listingu na burzach v Aténach. Veskeréa ¢innost firmy Coca-Cola
HBC Group sméfuje k dosazeni viid¢iho postaveni v oblasti udrzitelného rozvoje.

BEAUTY, CELEBRATED & LIBERATED

www.coty.com

DESIGN SE MENI
SKVELA CHUT ZUSTAVA bruno banani (= BOURJOIS

VYBER SI TU SVOJI WELLA e aRis—

Sm’ﬁ%m% miss sporty MGXX




cermak
design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

www.cermak-design.cz

architektura / komerc¢ni interiéry / soukromé interiéry / vystavnictvi / podpora prodeje

navrhy a realizace interiéri / cermak design

/ nejen komercni, ale i soukromy interiér !
/ velkoobchodni ceny nabytku, svétel, koupelen a dalSich interiérovych prvki

CERMAK DESIGN, s.r.o.
tel.: 603 832 419, 604 202 091 K Verneraku 490/ 31, 148 00 Praha 4 Kunratice
email: info@cermak-design.cz www.cermak-design.cz

CESKA
POJISTOVNA

)—4 y mmw gl
Ceska pojistovna a.s.
Adresa spole¢nosti: Spalena 75/16, 113 04 Praha 1.

Kontaktni osoby: Martin Molacek
Telefon: +420 725 102 597
E-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz

Lenka Sanicka
Telefon: +420 601 322 429
E-mail: lenka.sanicka@ceskapojistovna.cz

Jsme univerzalni pojistovnou se 190 letou bohatou tradici poskytovani Zivotniho i nezivotniho pojisténi. Po
znovuzavedeni konkurencéniho prostredi v roce 1991 zlistavame nejvétsi pojiStovnou na ¢eském pojistném trhu.

Poskytujeme jak individualni zivotni a nezivotni pojisténi, tak i pojisténi pro malé, stredni a velké klienty v oblasti
primyslovych, podnikatelskych rizik a zemédélstvi. Pfiblizné 5 600 obchodnich zastupcl se na vice nez
500 distribu¢nich mistech po celé CR stard o maximalni spokojenost klient(.

Ceska pojistovna spravuje vice nez sedm miliond pojistnych smiuv a jeji trzni podil na doméacim trhu dosahuje
22,6 %.

Dlouhodobé zaujimame pozici lidra ¢eského pojistného trhu. Dikazem toho jsou mnoha ocenéni klient(, Siroké
vefejnosti i odbornikd.

Ceska pojistovna se i v roce 2017 umistila v prestizni soutézi Hospodafskych novin Nejlepéi pojistovna 2017
a ziskala nasledujici ocenéni:

1. misto v kategorii Nejlepsi nezivotni pojistovna

1. misto v kategorii Klientsky nejpfivétivéjsi nezivotni pojistovna

3. misto v kategorii Nejlepsi Zivotni pojistovna

3. misto v kategorii Klientsky nejpfivetivéjsi Zivotni pojistovna

www.ceskapojistovna.cz
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a technické funkénosti, ale pfedevsim jejich maximalni
= - L4 4 = Gcinnosti. Nabizime komplexni zpracovani projektu —
ceSky narOdnl pOdnlk S.r.0. - ManUfaktura DAGOs.r.0. od analyzy vhodného feseni a strategického planovani,
Jsme fullservisova POP agentura s vlastni vyrobou pres realistické designérské navrhy, konstrukcni reSeni
www.manufaktura.cz zalozena v roce 1993. Pracujeme aktivné s vice nez a sériovou vyrobu ve vlastnim vyrobnim stredisku ve
stovkou klientl z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie, Zdicich u Berouna az po dopravu a implementaci na
MANUFAKTURA je unikatni 100% esky koncept znaékovych prodejen s vlastni originalni kosmetikou a dopliky hobby, finan¢nich sluZeb a dalSich oborti. Do projekt prodejni plochu.
pro jedineé¢né domaci lazné. Za celym projektem stoji spolednost Cesky narodni podnik s.r.o., zalozena nasich klientd aplikujeme v ramci naseho konceptu DAGO
jiz v roce 1991, ktera kosmetiku vyviji, vyrabi i prodava v siti znagkovych obchod(i po celé Ceské republice, CIS (Complex In-store Solution) teoreticko-praktické Nasimi klicovymi hodnotami jsou
na Slovenku a prostfednictvim modernich e-shopd. know how z oblasti instore komunikace a plsobeni RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI - EFEKTIVITA.

Manufaktura si prorazila cestu k zakaznikiim kombinaci silné myslenky domécich lazni inspirovanych historii,

POP materialtl na nakupni chovani zakaznikd, které
vychazi z nejnovéjsich vyzkuma a trend. Diky tomuto

tradici a prirodou nasi zemé. K Uspéchu zajisté dopomohla i radost a nadseni tviirct projektu ve spojeni pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii nejen libivosti
s poctivou kvalitou, lokalnim ptvodem a jedine¢nou atmosférou prodejen, ktera je zakazniky vnimana jako oaza

klidu a pohody. Diky originalnimu designu a napaditému slozeni jsou produkty Manufaktura vhodné také jako

krasny a mily firemni darek.
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www.dekor.cz

Spole¢nost DEKOR s.r.0. pusobi v oboru in-store komunikace jiz od roku 1990. Nasi
specializaci je komplexni servis ve vybavovani zna¢kovych prodejen a vyrobé& POS stojand a
shop-in-shop systému po celé Evropé. Nabizime vyhodné cenové relace pti dodrzeni vysokych
kvalitativnich parametry a zaroveri $pi¢kového designu.

Komplexnost sluzeb zahrnuje projektové faze jako design, technicky inzenyring, kalkulace,
vzorovani, sériova vyroba a dalsi doprovodné sluzby jako skladovani, dodavky just-in-time,
instalace, Udrzba, likvidace stojand, atd.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky ¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC.
Je také ¢lenem profesni asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto dvou vyznamnych
organizacich umoznuje neustdly prfisun informaci o aktudlnich POP trendech, novinkach
a vyrobnich inovacich z celého svéta.

DEKOR s.r.o. Tel.: +420- 572 430 555
Hradistska 849 dekor@dekor.cz

687 08 Buchlovice

Czech Republic

shop-in-shop

J K J [ 4
od prvni my3lenky aZ po distribuci na misto urceni
sami, svymi pracovniky na svych strojich
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mbhne(ne teSeni dle vasich potteb
(4
Zkﬁmwm design a pripravime 3D vizualizace

(4
uyln@deelyaem redlne prototypy veetne grafiky

v/
uy,Zk@wbﬂw nosnost stojanii, provedeme transportni testy
]
Wknem ofsetem, digitdlné nebo sitotiskem

J
m&dwm lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

J
Uym&me vinitou lepenku, naka3irujeme, vysekdme, vyteZeme,

vyfrézujeme, vylaserujeme, slepime, sestavime

J
napelwm vasimi vyrobky
J
zaﬁa,eune pro bezpecénou prepravu

J
kaeadnune v nasSem logistickém centru

\ 4
mzesean& do skladd nebo a?% na findlni mista

www.eclipse-print.com/pos



EExTech

ExTech s.r.o.

www.extech.eu

Spole¢nost ExTech plsobi na nasem trhu od roku 2001 a je dodavatelem softwarovych systému pro spravu
prodejnich prostor( a category management.

Klienti spoleénosti ExTech vyuZivaji systém Quant mimo jiné k tvorbé planogramd a Fizeni kategorii na
prodejnach, k planovani promocénich materiall, spravé pfisluSenstvi a komunikaci s dodavateli. Novinkou pro
rok 2018 je pokrocila sprava cenovek.

Reference:

Dr.Max / Sportisimo / Mconomy / DEK / Mountfield / Sanacorp / Auto Kelly / ebl Naturkost / Sklizeno /
Karolinger Apotheke / BioCategoryManagement / GSK / Bio Company / FixServis / Naturkost West / Farmastore

®bxtech... L
www.extech.eu 7¢\<‘

Profesionalni Space & Category Management

PRINT / PACKAGING / FINISHING / 24%x 7/

ALL IN-HOUSE

www.ferratt.com



Feel FREE to show up!

Dotykova vyloha Dotykovy stul Interaktivni obsah
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INTERACTIVE

©)

prindasime zakaznikum zazitek z technologii na mista, kde to muze zvysit prodej

©)

prindasime reseni pro zlepseni visibility produktu

©)

prinasime reseni pro omnichannel marketing, pro propojeni klasického retailu a on-line prodeje

©)

prinasime prostredi pro tzv. gamification, vyuziti prvkd hry a hravosti pro lepsi zapojeni zakaznika

FORTES.CZ

LUXUSNI ZAZITEK
Z INTERAKCE

MOBILNI PREZENTACNI SYSTEMY

FREEBOARD EUROPE s.r.o. www.freeboard.cz

POWER-ROOM.COM



pak2t0® Specialista na POS a POP materialy

GAIA

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE

easy:: easy=:TV easy:AROMA

Paketo.one

www.paketo.one

Jsme Ceska firma pUsobicl v oblasti kartond, lepenky
a oball jiz vice jak 20 let. Pod obchodni znackou
PAKETO.ONE vyvijime a vyrabime kartonové POS/POP
materialy. Specializujeme se predevsim na podlahové
a pultové reklamni stojany, displeje, poutace
a darkové, reklamni a prodejni obaly. Klademe dlraz na
profesionalitu a kvalitu vyrobk( bez ohledu na velikost
zakazky. Realizujeme objednéavky velkych zakaznik(
s narocnym logistickym servisem, ale i drobnych
odbératelll pozadujicich malosériovou vyrobu. Diky
nejmoderngjsim tiskovym a fezacim technologiim
jsme schopni zpracovat narocné zakazky véetné tisku
ve fotografické kvalité.

www.gaiagroup.cz
info@gaiagroup.cz
+420 731 825 667

Sluzby v oblasti
smyslového marketingu

BENEFITY

Originalni design a konstrukce podporujici
prodeje, marketing a vnimani znacky.

Velmi siroké moznosti pouziti od klasickych ,,BaVlI nas s
POS displejt pres individualizovana baleni .
PO vistavni modely. vyvolavat emoce.” .

b~ 5.

Kompletné vyrobeno v CR.

Ales Stibinger
vykonny feditel
GAIA GROUP

Cesky vyrobce kartonovych
POS/POP produktu
na podporu prodeje

Snadné preprava, skladovatelnost, manipulace
a instalace.

100% recyklovatelny ekologicky produkt.

paketo.one




www.gfk.com/cz

GfK Czech, s.r.o.

GfK je pfedni mezinarodni spole¢nosti zamé&fenou na vyzkum trhu, ktera do tohoto oboru
ajeho inovaci investuje jiz vice nez 80 let. V Ceskeé republice patfi GfK k nejvyznamnéjsim
poskytovatelidm komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu, marketingovych analyz,

véetné konzultacniho a poradenského servisu pro zakazniky z oblasti primyslu,
obchodu, médii a technologii a pro poskytovatele sluzeb, ze soukromého i vefejného

sektoru, a to jiz od roku 1991.

Tym GfK Shopper & Retail se nakupnimu chovani vénuje pres
20 let a stejnou dobu funguje systém kazdoro¢niho trackingu
nakupniho chovani pro rizné obchodni segmenty: klasicky
Sirokosortimentni retail (Shopping Monitor, Shopper Typolo-
gy, Shopping Triggers), online (FMCG e-Shopping), drogerii,
DIY, kosmetiku, sport, elektro, médu, ¢erpaci stanice a dalsi.
Druhym nosnym programem v oblasti shopper jsou nastroje
pro méfeni nakupniho chovani a rozhodovani na misté prode-
je. Cilem je zvyseni efektivity kategorie i prodejny, usporadani
kategorii na regéle i na celé prodejni plose, optimalizace POS
komunikace, zvySeni efektivity druhotnych vystaveni a pro-
mocnich letakl. V této oblasti GIK kazdoro¢né investuje do
rozvoje novych technologii pro méfeni nakupniho chovani.
Rada pouzivanych nastroj je tak jedineéna nejen v eském,
ale i v evropském kontextu.

plexni sledovani celého nakupniho kosiku FMCG trhu, pokry-
ti vSech distribu¢nich kanald konzistentné, vysokou kvalitu
a rychlost, s niZ jsou data ziskavana k dalsi analyze.

GfK je vlastnikem nejvétsiho maloobchodniho panelu pro
technické spotfebni zbozi na svété, ktery zahrnuje zhruba
500 000 prodejen a 10 000 internetovych obchod(. Zkouma-
me, co se prodava, kde a kdy, zjiStujeme, jaké maiji produkty
naSich zakaznik( misto na trhu se spotfebnim zbozZim. Tento
panel je uren pro vyrobce a retailery, od makro pohledu az
po uroven jednotlivych modell, na mési¢ni a dokonce az na
tydenni bazi, a to za tradi¢ni i internetovy prode;.

Mezi dalsi sluzby patfici do portfolia GfK spada také kom-
plexni vyzkum znacky a komunikace, zakaznické zkuSenosti,

-.»

nlnlms
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Globus CR, k.s.

Adresa spole¢nosti: Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice

Cinnost rodinné spoleénosti Globus zah4jil roku 1828 Franz Bruch otevienim obchodu s potravinami v St.
Wendelu v Némecku. V soucasné dobé stoji v Cele firmy predstavitel jiz paté generace rodiny Bruchd - Thomas
Bruch.

Na Cesky trh vstoupil Globus pfed vice nez jednadvaceti lety a byl historicky prvnim hypermarketem, ktery byl
v roce 1996 na nasem Uzemi otevien. V soucasné dobé se na Uzemi Ceské republiky nachazi 15 hypermarket(.
Kazdy hypermarket provozuje své vlastni feznictvi s uzenaiskou vyrobou. Cerstvost zaruéuji kazdodenni
dodavky masa a préace feznikl, ktefi kazdy den maso bouraji a dal kuchynsky zpracovavaji. Podobny pfistup
jako u masa a uzenin plati také pro pecivo. V kazdém hypermarketu funguje viastni pekafrstvi, kde pekafi vyrabi
chléb i pecivo tradi¢nim femesinym zplsobem a dle vlastnich receptur, jejichz zakladem je pravy Zitny kvas.

Soucésti kazdého hypermarketu je také cukrarska vyroba a vlastni restaurace. Globus nabizi svym zakaznikim

trznich trendl a segmentace. i . L o T . i e . X
také sluzbu samoobsluzného nakupovani Scan&Go, k jejimZz nejvétsSim vyhodam patfi Uspora ¢asu a rychlé

Spole¢nost GfK také disponuje unikatnim spotrebitelskym

panelem v Ceské republice a na Slovensku. Touto metodou Kontaktni osoba: odbaveni bez ekani u pokladny.
umi komplexné a kontinualné monitorovat, jak se chovaji Andrea Patockova Vi inf . |
spotrebitelé v obou zemich. Monitorovani probiha metodou andrea.patockova@gfk.com ice Informaci na -globus.cz.

GfK InHome Scanning, kteréa jako jedina v zemi zajistuje kom- +420 737 263 113

t contn ¢

Sfudie vénujici se motivatortm nakupujicich

=
Shopping Triggers CR&SR GFK

Studie Shopping Triggers umoziuje identifikovani a aktivni
praci s motivatory a bariérami naI<upu Y% Jednotllvych f ezach
a prodejnach, identifikaci pfilezit i
a fetézcich (moderni trh, tradi¢ni as
drogistickeé retézce, Iékarenské retézce).

»» Sila Fetézce na trhu

»» Typické nakupni mise v prodejné
»» Silné, profila¢ni kategorie prodejny
»» Silné stranky a slabiny prodejny oc¢ima nakupujicich
»» ldentifikace hlavnich konkurent( prodejny

»» Efektivita komunikace prodejny

»» Profil nakupujiciho v prodejné

»» Rozsah ztracené prileZitosti pro prodejnu

»» Bariéry, které odrazuji od ndkupu v prodejné

PRO VICE INFORMACI NAS PRO

Pavel Cabal | pavel.cabal@gfk.com | +420 251 117 549
nebo navstivte www.gfk.com/cz

1 KOBTAKTUJTE

\
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HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.
Svitavska 1203, 57001 Litomysl

e-mail: hrg@hrg.cz

www.hrg.cz

Ofsetova archova a digitalni tiskarna H.R.G. nabizi zakaznik(m uceleny fetézec polygrafickych praci pocinaje
grafickym navrhem v DTP studiu, pres vyvoj oballl a POS produktl az po rlizné souvisejici sluzby vcetné
skladovani a finalniho rozvozu tiskovin a oballl do poZzadované lokality. Mezi nase vyrobky patti mj: katalogy,
manualy, navody, krabi¢ky, obaly, brozury, letaky, kasirované stojany, Casopisy, periodika, poutace,
stojanky, luany, woblery, stolni a nasténné kalendare, sesity, diare a dalsi speciality dle pfani zakaznikd.

Spole¢nost mé certifikovany systém ISO 9001:2008, 14001:2004 a je také certifikovana v ramci systém( FSC
a PEFC.

Vlastni autodoprava zajiStuje nékolikrat denné rozvoz po Praze, Brné i do dalSich destinaci. Tiskarna vydava
popularni Polygrafické tahaky a provozuje web www.polygraficketahaky.cz .

Pritisknéte se k nam!

10 chce 'I'is k
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made in itomysl AL

HRG

tiskarna

www.hrg.cz

~anton’

HANTON s.r.o.

www.hanton.eu

Tradicia spolo¢nosti HANTON s.r.o. siaha az do roku 1990. Od svojho vzniku sa zaobera vyrobou svetelnych
a nesvetelnych reklam a POP a POS materialov, neskoér k tomu pribudli tlacové sluzby (vratane velkoplosnej
tlace) a vyroba kovovych konstrukcii.

M4 za sebou mnoho Uspesne realizovanych projektov. Cerpa z bohatych skisenosti a odbornej zdatnosti
zamestnancov a manazmentu. Projekéno-obchodna &innost, ktorou sa firma zaoberd, zahffia vSetky aktivity od
prvotného zamerania a ohliadky objektov, poradenstva, pripravy a spracovania grafickych a vizualnych navrhov
az po finalizaciu projektu. Vdaka tomu, Ze technologicko-vyrobny park spolo¢nosti umoznuje spracovanie
a vyrobu poZadovanych produktov komplexne, realizované projekty nie su odkazané na subdodavky. Tato
skuto&nost méa vyznamny podiel na kvalite prace, ¢asovom harmonograme dodavok a regulacii dalsich nakladov.

Referencie:

TWIN CITY BRATISLAVA - Komplexné rieSenie informacného systému a vonkajsie oznacenie budov
MARTINUS s.r.o. - Realizacia oznaceni predajni v Banskej Bystrici, Martine, Bratislave ...
QUEHENBERGER LOGISTICS SVK a.s. - Realizacia svetelnych panelov v logistickom centre v Senci
BC METRONOM PRAHA - Realizacia oznac¢eni a informaéného a navigacného systému

www.hanton.eu



Hasbro CZECH s r.o.

City Tower | Hvezdova ul. 1716/2B | 140 78 Prague 4 | Czech Republic

Kontaktni osoba
Miroslava Zdenkova - Trade Marketing Manager CZ/SK
miroslava.zdenkova@hasbro.co.uk

Spole¢nost Hasbro je tradi¢ni a svétoznama znacka hracek a her. Svou vyrobu zacinala Skolnimi potfebami,
postupem ¢asu a s nastupem novych trendl se zaméfila na produkci deskovych a digitalnich her. Hasbro se
tak stalo mezi vyrobci hracek lidrem trhu. Spolec¢nost Hasbro se také zabyva spole¢enskou odpovédnosti a je
vyhlasena svym etickym jednanim.

V portfoliu spoleénosti najdete takové znacky jako Nerf, Play-Doh, Monopoly, Transformers, My Little Pony,
Littlest Pet Shop.

EINEKEN

HEINEKEN Ceska republika, a.s.

www.heinekenceskarepublika.cz

HEINEKEN je druhou nejvétsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jedni¢kou mezi vyrobci piva.

V Ceské republice do spoleénosti HEINEKEN patti tfi pivovary: od roku 2003 pivovar Starobrno v Brné&, od
roku 2007 Kralovsky pivovar Krusovice ve sttednich Cechach a od roku 2008 pivovar Velké Bfezno v severnich
Cechéach. Spole¢nost HEINEKEN Ceské republika je v soudasnosti tretim hragem na doméacim trhu s pivem,
Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, Breznak a nealkoholicky Zlatopramen NA a Hostan. V roce 2015 rozsitila
produktové portfolio o znacku Strongbow, nejprodavanéjsi znacku cideru na svété. V lonském roce se portfolio
cider( rozsitilo o znac¢ku LiSacké jablko.

Nedilnou soucasti strategie spole¢nosti v Ceské republice je projekt Brewing a Better World, jeho? cilem
je snizovani dopadu vyroby (spotfeby vody, energii a CO,) a distribuce na Zivotni prostfedi, prosazovani
zodpoveédného pristupu ke konzumaci piva a prace s mistnimi komunitami. Nejvétsi ambici HEINEKENu do
budoucna je tak stat se nejzodpovédnéjsim vyrobcem piva v Ceské republice.

EST. 1873

.Heineken
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HL Display Ceska republika, s.r.o.

www.hl-display.cz

Spole¢nost HL Display nabizi nova, inovativni feSeni pro merchandising a in-store komunikaci. Nase vice nez
50ti leté zkuSenosti v téchto oblastech ndam pomahaji vytvaret a zdokonalovat prvotfidni sortiment vyrobka

a feseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické pozadavky jednotlivych
vyrobkovych kategorii.

V poslednich dvou letech jsme pfisli s novymi systémy FACER™, NEXT™ a MULTIVO™, které jiz byly Uspésné
instalovany v nékolika maloobchodnich sitich v Ceské republice a na Slovensku. Tyto systémy pFinasi
vyznamnou ¢asovou Usporu pfi doplhovani a vyrovnavani zbozi, vyrazné zvySuji efektivitu prace a zaroven
vylep$uji prezentaci zboZi na prodejnim regalu.

V roce 2018 uvede HL Display na trh zcela nové feseni pro merchandising napojd pod ndzvem ROTOSHELF™
a unikatni policovy systém pro vystaveni ovoce a zeleniny SIGMA™.,

Multivo™ -

VSe v jednom-

- revolucni reseni
v policovém
managementu

Viditelnost je rozhoduijici
Vystaveni je rozhodujici

Zvyste své trzby a snizte mzdové naklady

Diky bohatym zkusenostem z maloobchodniho prostredi a znalosti potfeb nasich zakaznikd prichazime s feSenim
policového managementu na zcela nové urovni: predstavujeme revoluéni systém Multivo™.

Multivo™ je nami vyvinuty novy systém, diky kterému bude kazdodenni prace s doplhiovanim a vyrovnavanim zbozi
¢i zménou planogramu v policich vyrazné jednodussi a rychlejsi nez kdy jindy. Toto feSeni umoznuje automatické
zarovnani vice typU baleni zboZi nez stavajici systémy. Viditelnost a vystaveni — vSe v jednom!

the better shopping experience IJI.

www.hl-display.cz

AWARD
?P’\\ QULUTTR S?o
v Qo \\\\\\ ll/, ) 7)
Cerstvy vitéz F S 22
POPAI AWARDS § ; :E_é%
za prodejni stojan pro 22 S2
produkty znacky ALBI. o &&
L/} KNS
€2 kaTEGO

ORMA . +420 602 192 645

marketin horma.cz
P.O.P. Displays @ 9@

w°® www.horma.cz
Jiz vice nez 25 let Vas inovativni vyrobce stojant na podporu prodeje.

= —
i f'-'"..‘. e
Firma roku u Zlata koruna Oskar POPAIL
! Praha Pariz Awards

inovativni | vlastni firemni rychlé vlastni seriozni
design vyroba | skladovani | dodani | doprava pristup
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CHEP CZ s.r.o.

Jsme spolec¢nosti, ktera desitky let poskytuje efektivni a ekologicky udrzitelna reseni v oblasti pronajmu a sdileni
pasivni prepravnich prostredk( (kontejnert, palet ¢i prepravek) napti¢ zemémi a svétadily. Diky nasemu feseni
se mohou nasi zékaznici zaméfit na vlastni podnikani at uz jde o jakykoliv sektor vyroby a distribuce. NaSich
sluzeb vyuzivaji jak nadnarodni spolecnosti tak lokalni vyrobci a distributofi. V oblasti POP/POS feSeni, nabizime
tzn. “Diplej platformu” (Ctvrtinovy format europalety), kterd predstavuje idealni nastroj pro prezentaci zbozi na
prodejni plose. Diky patentovanému systému “Blue Click”, umoznuje rychlé a spolehlivé upevnéni / odstranéni
kartonovych stojand.

Spolu s dalSimi sesterskymi spolec¢nostmi patfime do skupiny Brambles, kotované na australské burze. Nas
team vice nez 20 tisic zaméstnancu je zaloZen na vzajemné spolupraci, respektu k lokalnim specifikdam a snaze
porozumeét co nejlépe potfebam nasich zakaznik(, jak vyrobcd, tak velko a maloobchodnikd.

www.chep.com
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1.D.C. Praha, a.s.

Adresa spolec¢nosti:

Stitného 18, 130 00 Praha 3

od 1.6. zména adresy:

Kubéanské namésti 1391/11, 100 00 Praha 10 - VrSovice

Telefon: +420 222 814 411
E-mail: idcpraha@idcpraha.cz

www.idcpraha.cz

Spoleénost 1.D.C. Praha je dodavatelem - dovozcem trvanlivého peéiva a cukrovinek v Ceské republice.
V trvanlivém pecivu nabizi sortiment oplatek, suSenek a piskotd znacky Sedita. V cukrovinkach je dovoz
zastoupen znacCkami Figaro (sezonni Cokoladove cukrovinky, tradicni roksove vyrobky a karamely) a Verbena
(bylinkoveé furé).
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jansendllsplay® U

see the difference!

www.jti.com/cz

Jansen Display s.r.o.

. . Jsme JTI (Japan Tobacco International), pfedni mezinarodni
www.jansen-display.cz

tabakova spolecnost. Vyrabime a prodavame znacky, které maiji
Pomoci nagich vyrobkd pomahame nasim klientim se prezentovat iz vice nez 23 let. Jsme ¢eska firma s vlastnim bohatou historii, i novéjsi produkty, vyvinuté diky nejmodernéjsim
tymem vyvojard, designért i konstruktérd. Nasimi reklamnimi poutaci se prezentuji malé i velké spole¢nosti po
celém svété. Od roku 1995 jsme se rozrostli na evropském i celosvétovém trhu a v soucasné dobé muzete . i . . i . i
nase pobocky najit v 7 zemich Evropy. Na trh s reklamnimi nosic¢i dlouhodobé pfinaSime zakaznickou pfidanou Ceskem trhu celosvétové proslulé Camel a Winston, dale
hodnotu v bezkonkurencénich IhGtach dorudeni zbozi, vyrobni flexibilité i moznosti okamzité vyroby individualnich Benson & Hedges a LD.
projektd na zakazku. Top vyrobni i designova kvalita je pro nas naprostym standardem stejné jako zékaznicka
spokojenost. Nejen z téchto divodd jsme dlouhodobi lidFi trhu a kromé neustélého zdokonalovani tradi¢nich ) ; ) o . ;
poutadu a vitrin, vyvijime nové digitalni produkty (digitalni totemy, digitalni a¢ka), které zazivaji v souc¢asné dobé Ve vsem, co délame, je pro nas na prvnim misté kvalita a mame
svuj rozmach. odvahu délat véci jinak, i proto jsme stéale rostouci firmou, které

inovacim. Z Sirokého portfolia nasSich znacek obchodujeme na

patfi tfeti misto mezi tabakovymi spolec¢nostmi v mezinarodnim
méfitku i v Ceské republice. Nase produkty jsou distribuovany
ve vice nez 120 zemich svéta. Zaméstnavame 40 tisic lidi

a institut Top Employers néas opakované fadi mezi nejlepsi
zameéstnavatele v ¢eském, evropském i globalnim méfitku.

jansendlsplay® KLAPRAMY | AGKA | VITRINY | NASTENKY | DIGITALNi STOJANY

see the difference! Jsme odpovédnou firmou nejen s ohledem na otevienost

a transparentnost komunikace o nasich vyrobcich a rizicich
spojenych s kourenim, jsme také aktivitnim ¢lenem spole¢nosti,

ve které podnikdme. V Ceské republice naptiklad prostfednictvim
spolku Zivot 90 dlouhodobé podporujeme starsi spoluob&any.

PARTNER PRO VAS|I PREZENTACI
—1 ¥ jiz vice nez 20 let

-I .H
| VENKOVNi

PHEMIOVA |
VITRINA

L idd Wi

ODPADKOVY KOS

DIGITALNI'
VENKOVNi TOTEM

DIGITALNi ACKO

DESIGNOVE
REKLAMNI ACKO




KARLOVA [ vODY As.

Karlovarské mineralni vody, a.s.
www.kmv.cz
Marianské namésti 159/4, Praha 1, 110 00

Karlovarské mineralni vody, a.s. jsou nejvétsim vyrobcem mineralnich a pramenitych vod v Ceské republice.
Karlovarské mineralni vody v souCasné dobé staci mineralni a pramenité vody znacek Mattoni, Magnesia
a Aquila, které vyvazi do vice nez 20 zemi sveéta.

O Ki-Wi

Ki-Wi Digital poskytuje vlastni Digital Signage software pro vzdalené ovladani a planovani obsahu a fizeni
digitalnich ploch: displejd, tabletl, infokioskd a LED panell, které poskytuji nakupujicimu pristup k aktualnim
informacim, napriklad o nabizeném zbozi, produktovych novinkach, akénich nabidkach i slevach.

Nase interaktivni infokiosky umoznuji neustaly pfistup do vérnostniho programu nactenim carového kodu
z Clenské karty i tisk vybranych slevovych kupdnd. Poskytuji informace o cenach zbozi, jeho slozeni, prodejnich
akcich a podobné. Zafizeni se automaticky vypina a zapina. Jedna se o pIné bezobsluzny systém pro obsluhu
prodejny. Soucasti reSeni je vzdaleny dohled na provoz zafizeni a centralni fizeni zobrazovaného obsahu.

Zabezpecené prostfedi neumoznuje nakupujicimu vstup do systému.

www.ki-wi.cz

O Ki-Wi

CONTENT ® ANYTIME e ANYWHERE

KDO UZIVA NASE PRODUKTY

. Retail

X 'ﬁ 1% Interakce a zpétna vazba pro nakupuijici,

LAY propojeni s katalogy a vérnostnimi programy.

i s

[EURONICS 8

Vyrobni spolecnosti
Pro interni komunikaci se svymi zaméstnanci
a jejich motivaci a produktivitu.

371 johns Manville FOXConn

CONTENT ¢ ANYTIME ¢« ANYWHERE

Wl Statni sprava
' Infopoint pro obc¢any a navstévniky,
digitalni aredni deska.

i

Reklamni agentury

Pro ucinnou indoorovou a outdoorovou
reklamu.

activevision 2 cndR

> www.ki-wi.cz



KNOWINSTORE KNOW
KNOWINSTORE s.r.o. - I_,O R EAI_

www.knowlimits.cz F) A R

KNOWINSTORE s.r.o0. je soucasti Ceské nezavislé dynamicky rostouci skupiny medialné-komunikacnich agentur,
KNOWLIMITS GROUP a.s., zalozené v roce 2005.

Spolec¢nost tvofi tym s dlouholetymi zkusenostmi s reklamou v misté prodeje pracujici pro silné portfolio
domécich i zahraniénich klient(. Vedle kooperace s vyznamnymi retailovymi fetézci je exkluzivnim partnerem
pro prodej medialniho prostoru spole¢nosti Solvent CR s.r.0. provozujici nejvétsi maloobchodni sit drogerii v CR

" TETA drogerie. L'Oréal Ceska republika s.r.o.

www.loreal.cz
Novinka roku 2018
KNOWINSTORE s.r.o. spousti novy projekt KNOWDATA - analyza chovani zakaznika v misté
prodeje v realnéem case. Spole¢nost L'Oréal se vénuje krase — kosmetickému pramyslu — jiz 108 let. Unikatni portfolio
¢itd 34 rlznorodych a doplnkovych znacek, z nichz celkem 26 si mohou koupit zdkaznici
v Ceské republice. Mezi ty nejzndméjsi patii: Garnier, Giorgio Armani, Kérastase, La Roche Posey,

@ @ @ e @ Lancdéme, L'Oréal Paris, Maybelline, NYX Professional Makeup, Vichy a Yves Saint Laurent.
— c— — oVo — —
con

Skupina L'Oréal vygenerovala v roce 2016 trzby ve vysi 25,8 miliard EUR a zaméstnava
89 300 lidi po celém svéte. Jako predni sveétova kosmetickd spolecnost je L'Oréal pfitomen
ve vSech distribucnich sitich: masovy trh, obchodni domy, Iékarny a drogérie, kadernické
salény, parfumérie, cestovni maloobchody i elektronicky obchod. V ramci HUBuU L'Oréal Ceské
republika, Slovensko a Madarsko, s regionalni centralou v Praze, pracuje nyni pfiblizné
500 zaméstnancl. Na ¢eském trhu je L'Oréal od roku 1994.

KNOWDATA - koncept

TRAFFIC DEMOGRAPHIC BROWSING QUEUE BUYING RESULTS

Vyzkum, inovace a specializovany vyzkumny tym slozeny z 3 870 lidi jsou jadrem strategie
spolecnosti L'Oréal, ktery stanovil velmi ambiciézni cile pro udrzitelny rozvoj napfi¢ hodnotovym
systémem celé skupiny pro rok 2020.

Vice informaci najdete na strankach www.loreal.cz nebo www.loreal.com.

LOREAL REDKEN KERASTASE MATRIX L'‘OREAL @

essie  LANCOMI GIORCGIO ARMAN] LB
By 10 RupibLagey  shuuemura DIESEL cacharel [ clarSoric  viktorerolr Ny
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TRAFFIC DEMOGRAPHIC BROWSING BUYING RESULTS



Makro Cash& Carry CR

www.makro.cz

Makro Cash & Carry CR bylo zaloZzeno jako dcefina spole&nost firmy SHV Makro. K 1. lednu 1998 prevzala
veskeré velkoobchodni aktivity spole¢nosti SHV Makro v Evropé firma Metro AG.

V Ceské republice patfi do sité Makro Cash & Carry CR tfinact velkoobchodnich center. Tato centra jsou

zaméfena na velkoobchodni prodej $irokého sortimentu potravinafského i nepotravinafského spotfebniho Spontex je celosvétové znama znacka s historii prfesahuijici 70 let. Pocatek vyroby prvnich viskdznich
zboZi registrovanym podnikatel&m, obchodnikdim a dalSim SUbjektCJm jako jsou nemocnice, Skoly, organy statni houbicek je datovany do roku 1932 ve Francii. Od té doby Spontex rozsSiroval SVLDJ]. sortiment a nyni
spravy apod. nabizi Sirokou Skalu produktl vysoké kvality uréené pro kazdodenni péci o doméacnost, jako jsou
Podnikateldim (fyzickym i pravnickym osobam) vystavujeme na zakladé registrace zakaznické karty, které jim mopy, smetaky, houbicky, rukavice a dalsi. Spontex je Vas spojenec pro méné namahy.
umoziuji vstup nejen do v&ech prodejen Makro Cash & Carry CR, ale i do celé sit& Makro / Metro v dalich

zemich.

Kromé formatu Cash & Carry nabizi firma ptimé zavozy zbozi svym zakaznikim.

Rozumi Zivotu

=

Meénime se.

MAKRO je jedinecnym mistem pro vsechny milovniky jidla.

inspirace
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Inspirujte se Sirokym sortimentem kvalitnich potravin oo [N e ) Aol ] el St pOPtieTe b A 12 O It [Pt i gt [Pelpllte
¥y ) . , e zdravého vyvoje téch nejmensich a zaroven pomaha s kazdodennimi starostmi. Inspirovali
urceﬂych pro pronS|ona|y Vv gaStronomll. jsme se pfirodou, vedeckymi poznatky a samozrejme skutecnymi odborniky, rodi¢i a détmi

samotnymi. NUK. Rozumi Zivotu.

“ u l@l ° T T (6 Mapa Spontex CE s.r.o. — www.spontex.cz / www.nuk.cz



tel.: +420 583 401 311, e-mail: mbg@mbg.cz, web: www.mbg.cz

MARS MBG|  JSME EVROPSKYM
- DODAVATELEM

VYBAVENI INTERIERU
PRODEJEN

Mars Czech s.r.o.
Michelsk4 1552/58
140 00 Praha 4, Ceska republika

Telefon
+420 227 024 500

Spotfebitelské centrum
844135135

Charakteristika spole¢nosti:

Spolec¢nost MBG se rfadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiér prodejen,
shopt cerpacich stanic, drogerii, lekaren a lékarskych prostor, kancelar{

a restauraci minipivovarda.

www.mars.com/czech

0Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné meénil
malou obchodnf firmu na vyrobné-obchodni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti
v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zakaznikovi reseni, které

maloobchodniho trhu.

Svym zakaznikim spoleénost nabizi:
NAVRH & DESIGN

RIZENI PROJEKTU & VZOROVANI
VYROBA & KOMPLETACE
SKLADOVANI & ROLL-OUT
MONTAZ & SERVIS

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:
jedné z nejvétSich rodinnych

Y . ‘o x cokoladoveé vyrobky
spolecnostina svete. vyrobky pro domadac( zvirata ouUv
OV ST @ E =
Na Cesko-slovenském trhu potraviny oMV E,[D CERVA
pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. napoje P
Symbioscience Tnakita LUK®IL ~> Panasonic

‘GAZPROM NEFT

‘.
LUXOR dyson  [™

a nové Wrigley

o/

www.mbg.cz

71N\

The Five Principles

Quality Responsibility Mutuality Efficiency Freedom



"4 MobileSYSTEM

MONIt

JMondelez,

[ ]
International
www.mondelezinternational.com Adresa spoleénosti: Purkyfiova 125, 612 00 Brno
Kontaktni osoba:  Jaroslav Kapoun
Spolec¢nosti Mondelez Czech Republic s.r.o. a Mondelez Slovakia s.r.o. jsou soucasti skupiny spole¢nosti Telefon: +420 773 111 501
Mondeléz International, kterd je prednim svétovym vyrobcem &okolady, su$enek, vykadek a bonbon(. E-mail: office @monit.cz
V soucasné dobé zaméstnava témér 100 tisic zaméstnancl a své vyrobky prodavéa ve 165 zemich svéta. Mezi Webové stranky: monit.cz

jeji nejznaméjsi znacky patfi Cokolada Milka a Cadbury, suSenky Oreo a LU nebo Zvykacky Trident. Do portfolia
produktl na eském a slovenském trhu patfi znacky BeBe Dobré rano, Brumik, Fidorka, Figaro, Halls, Kolonada,
Minonky, TUC &i Zlaté. Mondeléz International je v Ceské republice a na Slovensku jedni¢kou ve vyrobé susenek
a ¢okoladovych cukrovinek. Ve &tyfech tovarnach, dvou obchodnich jednotkach a centru sdilenych sluzeb
zaméstnava témeér 2,5 tisice lidi. Obchodni zastoupeni firmy zde prodava 430 produktl pod 19 znackami.

Charakteristika spolecnosti:

Spolecnost monit pfinasi komplexni sluzby digitalniho marketingu nejen pro retail. Proces komunikace se zakazniky a sledovani jejich z&jmu a nakupniho chovéni
nechapeme jako diskrétni discipliny, ale vzajemné se prolinajici a soub&zné procesy. Z tohoto diivodu také nase nastroje nejsou samostatnymi kategoriemi, nybrz
chytfe propojenym soukolim vzajemné se dopliiujicich prvkd. Pfehledné a intuitivni statistiky pak poskytuji uceleny pohled na préci se zakazniky.

Mezi hlavni produkty patfi:
MobileSYSTEM - komplexni digitdIni marketingovy néstroj,
- umozni opravdu cilenou a personalizovanou komunikaci na vase zakazniky
- je s nimi v kontaktu a sleduje jejich z&jem a potfeby 24/7/365
- poskytne pfehledny a provézany pohled na zakaznika
- miiZe automatizované zastoupit b&Znou operativu = spofi naklady,

DISPLAYMAN
SOTMAN

AuToMATIZACE
WEEBNAVIGATOR

]?’EE%EMTQCEl 7
J
/. _ ROZ2VO /7 .

- LEARNING MOBLESYSTEM “
AALYTIKY — | KOMUMIKACE|

E-MALING
DATAGRID SLUIRY

E-SHOPAGENT \ NFO
A\

RESERVATIONTOOL SOCIALNET
SALESTOOL LOYALTY

NTELIGENTNI DIGITALNI STOJANY a MENUBOARDY - s dotykovou obrazovkou a rozpoznavanim osob a dalsich parametrd stojicich pred kamerou,
On-line marketingové vyzkumy/dotazniky,
Mystery shopping, atd.

Reference:
The Coca-Cola company * Coca-Cola HBC * L'Oréal Professionnel * Matrix » Costa-Coffee * Paul » OBI « Centropen » Volkswagen * Rossmann  Haribo * SkoFIN «
Nespresso ... a mnoho dalSich

Jemnost najdes uvnitr.




MORIS
D E S I G N ... makes you visible! NE i
DISPLAYS

Specializujeme se na design, vyvoj, vyrobu a instalaci prodejnich a komerénich prostor. V nasem portfoliu jsou také
prodejni nebo vystavni permanentni stojany. Design a vyroba exklusivnich vystavnich stankd dopliuji kompletni
portfolio nasi spolecnosti. Skladba nasi klientely je rdznorodd — od malych Gtulnych butikd, pres jednotlivé obchody v
obchodnich centrech, nadndrodni fetézce s fadou pobocek az po velké financni instituce a komer&ni domy.

MORIS design s.r.o. je Ceska firma s pusobnosti po celé Evropeé.

Firma NERA DISPLAYS je predni ¢esky vyrobce produktd na podporu prodeje, vybaveni retailovych prodejen
a stojano POP a POS. Firma je na trhu jiZz od roku 1988, to znamena, ze v roce 2018 slavi 30 let! Vyrobky

- } . L . . = . . B } firmy NERA DISPLAYS najdete u zdkaznikd po celé Evropé. Mezi dlouholeté odbératele patfi fada obchodnich
Pridand hodnota, kterou poskytujeme nasim klientim je nabidka viech nasich sluzeb pod jednou sttechou. Mdme Fetdzcll, vyrobcedl cigaret i dalsiho zbozi. Vyrobky firmy NERA pomahaiji prodavat produkty koncovym zakaznikm

viastni designéry, vyvojdfe a vyrobu, fim je zaru¢ena rychld a profesiondini reakce na viechny vase pozadavky. a jsou ddlezitym pomocnikem pfi nakupnim rozhodovacim procesu. Firma disponuje svym vlastnim technickym
a designovym oddélenim. To znamena, Ze vSe od navrhu az po samotnou vyrobu vznika pod jednou stfechou.
Radi bychom se podileli na realizaci vasich snd spolecné s vami. Vase ndpady a pfipominky jsou vzdy vitany...

IN-STORE STOJANY DESIGN A VYVOJ BRANDING PRODEJNI STOJANY

WNE,

DISPLAYS
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MORIS design s.r.o.  t + 420 222 512 231 & DlS P L AY

Pod Starkou 33 m: + 420 724 075 630

140 00 Praha 4 - Michle  e: moris@moris.cz WWW.Moris.cz prOfeSSionql wwwonerqdisp|0ysocz 9



Good Food, Good Life

Nestlé Cesko s.r.o.

Nestlé je nejvétSim vyrobcem potravin a napoji na svété. Podnikéa ve vice nez 150 zemich svéta, zaméstnava
328 000 zaméstnancl. Poslanim Nestlé je zvySovat kvalitu Zivota a pfispivat ke zdravéjSi budoucnosti.

Nestlé nabizi Siroké portfolio vyrobkd a sluzeb pro lidi i jejich domaci mazlicky. Jedna se o vice nez 2 000
znacek, od globalnich ikon jako je Nescafé nebo Nespresso az k mistnim znackam. Zakladem podnikani
Nestlé je strategie rozvoje vyzivy, zdravi a vyvazeného Zivotniho stylu. Spolec¢nost byla zaloZzena pfed 150 lety
ve $vycarském Vevey, kde dodnes sidli. V Cesku Nestlé vyrabi ve svych zavodech ZORA Olomouc a SFINX
Holesov cukrovinky pod znac¢kami Orion, Kofila, Margot, BonPari, JOJO a dalSi. Na Slovensku vyrabi v zavodé
Carpathia Prievidza Siroky sortiment kulinarskych vyrobk( pod znackami Maggi a Carpathia.

Vice na www.nestle.cz.

Na zdravi a odolnosti
vaseho ditéte nam zalezi

Jedinelny recept
na spokojené brisko

Traditni proces fermentace potravin,
prispivajict ke zdravému zazivan, inspiroval
Hami natolik, Ze jako prvn prichazt

s fermentovanim kojeneckim miékem.

Nejpokrocilejsi Nutricia vyzkum
materského mléka

% Unikatni smés prebiotik GOS/FOS
s klinickou evidenci

Spolehnéte se
na Nutrilon

J —
* Omega 3 (kyselina alfa linolenova) a Zelezo pro normalni vjvoj mozku (pfispiva k rozvoji poznavacich funkci), vapnik a vitamin D pro normalni rdist a vyvoj kosti. ® Nutrilon obsahuije vitaminy

A, C,D, které prispivaji ke spravné funkciimunitniho systému ditéte. VyiZiva a dalsivlivy pomahaji ovlivnit odolnost vaseho ditéte. Kojent je nejpfirozenéjsim zpiisobem vyZivy kojenct. Kojeneckéa N U I R I c I A
vyziva by méla byt pouzivana na doporucent [ékare. Zplisob pouziti a dal3i informace na obalech a webovych strankach www.nutriklub.cz/www.klubmaminek.cz. Potravina pro zvl&stn{ vyzivu.




PERIFETT
/,

OMD Czech, a.s. Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.

www.omd.cz www.mentos.cz
www.chupachups.cz

Jsme soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na medialni komunikaci. Od svého 5 5 . y o . . ‘ )
zalozeni 1. 6. 1993 se OMD Czech dr#i na prednich pozicich mezi medialnimi agenturami v realizovaném obratu Nase spolecnost Perfetti Van Melle patfi od roku 2002 mezi sveétoveé lidry na trhu s cukrovinkami. Za tajemstvim
v médiich i v efektivité jejich nakupu. naSeho Uspéchu stoji Siroké portfolio oblibenych znacek Zvykacek a bonb6nl Mentos, Chupa Chups a Smint.

Nabizime kreativni mysleni a pfimocary pfistup k feseni Ukoll v oblasti marketingové komunikace. Nesta¢i nam
béZné postupy medialniho planovani a ndkupu. Uvédomujeme si dllezitost prace s daty a jejich zapojeni do
celého procesu.

Trh cukrovinek je tak obohacen o silné, osobité, vyhranéné a snadno zapamatovatelné znacky. VSechny nase
vyrobky spojuji klicoveé rysy, jimiz jsou unikatni pojeti, pfitazlivost pro déti i dospélé, vysoka kvalita a neodolatelna
variabilita chuti.

Vyuzivame vyzkumnou jednotku OMG Research. Diky tomu jsme schopni nasim klientim nabizet Sirokou Skalu
vyzkumnych a datovych produktl. Aktualné, exkluzivné unikatni nastroj na crossmedialni planovani TV a online
- Cross Analytics.

DUlezité jsou pro nas napady a prace s obsahem. V této oblasti spoléhame na specializované kreativni oddéleni
FUSE, které vymysli i produkuje specialni projekty zamérené na branded content.
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PHILIP MORR

Philip Morris CR a.s.

Adresa spolecnosti: Karlovo namésti 10, 120 00 - Praha 2

Telefon: +420 266 702 111
Fax: +420 266 702 333
E-mail: philipmorris.cz@pmi.com

Webové stranky:  www.pmi.com/cs_cz/pages/homepage.aspx

Philip Morris CR a.s., spole¢nost ve skupiné Philip Morris International Inc. (PMI), je nejvétsim vyrobcem a pro-
dejcem tabakovych vyrobk v Ceské republice. Spole¢nost je kdtovana na Burze cennych papirti Praha.

Historie ptisobeni spole¢nosti Philip Morris International v Ceské republice saha do roku 1987, kdy Ceskoslo-
vensky tabakovy priimysl, pfedchddce statniho Tabaku a.s., zapocal s licencni vyrobou cigaret znacky Marlboro.

V roce 1992 ziskala spolecnost PMI vétSinovy podil ve statem vlastnéne spolecnosti Tabak,a.s., ktera od roku
2000 nese jméno Philip Morris CR a.s.

Tovérna spole¢nosti v Kutné Hofe je jedinym zavodem pro vyrobu cigaret a tabakovych vyrobk( v Ceské repub-
lice. Jeji provoz je od roku 1992 neustale modernizovan a rozsifovan. V roce 2010 spole¢nost do jeji moderni-
zace investovala 750 mil. korun.

Philip Morris CR a.s. nabizi dospélym zakaznikdim oblibené mezinarodni a domaci znacky cigaret, jako jsou
Marlboro, L&M, Chesterfield, Philip Morris, Petra ¢i Sparta.

Ke konci roku 2016 zahrnovalo nase portfolio v Ceské republice 7 znacek v 59 variantach.

Philip Morris CR a.s. vlastni 99 % obchodni podil v dcefiné spole¢nosti Philip Morris Slovakia s.r.o., ktera je
registrovana ve Slovenské republice.

Philip Morris CR a.s. zaméstnava vice nez 1200 lidi.

PHILIPS

Philips Ceska republika
www.philips.cz

Philips Ceska republika s.r.o. je deskou pobockou nadnarodni spole¢nosti Royal Philips sidlici v Nizozemsku.

Jsme diverzifikovanou technologickou spolecnosti, jejimz cilem je zlepSovat Zivoty lidi prostfednictvim
smysluplnych inovaci.

Klademe si za cil pfinaset nové technologie a spotrebitelské vyrobky, které lidem na celém svété umozni zazit
skuteCnou zménu.

Vérime, Ze nejlepsi cesta k tomuto cili vede pres dikladné porozuméni potiebam a pfanim nasich zakaznika.
Spojenim téchto dvou prvk( - ¢lovéka a inovaci - vytvarime ptisti generaci technologii a produkt(, které lidé
skute¢né chtéji a potfebuii.

Smyslupliné inovace, které lidem pomahaji ke zdravi a lepSimu radostnému zivotu, jsou tim, co nas odliSuje
a diky ¢emuz jsme Philips.

innovation<+-you




PHILIPS

Philips Lighting

Philips Lighting je celosvétové vedouci firmou v oblasti svételnych produktl, systémU a sluzeb. Stoji v Cele
revoluce osvétleni, kterou pfinasi LED technologie, a vyrabi takové systémy osvétleni, které se fidi principy
energetické Uspornosti, udrzitelnosti a snizovani provoznich nakladu.

Hluboké technologické poznatky spolu s porozuménim vlivli svétla na jedince umoznuje spolec¢nosti Philips
Lighting pfichazet s nescetnymi inovacemi, které zprostfedkovavaji bohaté uzivatelské zazitky a pomahaiji
zlepSovat kvalitu Zivota, a to jak jednotlivel, tak celych firem. Spole¢nost patfi k nejvétsim hra¢lim na poli
internetu véci a pomaha svym zakazniklim z fad profesionall i koncovych uzivatel( naplno vyuzivat jeho vyhody
k proméné obytnych prostor, komer¢nich budov i urbanistickych celkd.

Vice informaci o spolec¢nosti naleznete na adrese www.lighting.philips.cz

Navigace v supermar
pomoci osvetleni a
telefonu prinasi no

’

- eru nakupova

Vice na: www.phillips.cz

KAZDE ZLATO
MA SVUJ PRIBEH

CIDERFESTIVAL — NEJLEPS POP Z MATERIALU NA BAZI PAPIRU
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PRESTAVBA NAPOJOVEHO CENTRA TERNO HRADEC KRALOVE
INTERIEROVY KONCEPT SRDCOVKA — UYBAVENI INTERIERU OBCHODU A ,,INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE*

PLZENSKY PRAZDROJ, AS.

Kontaktni osoba: Karel Kraus

Adresa spole¢nosti: Plzen, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky: www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Plzensky Prazdroj zalozili a postavili spolecnymi silami pravovarecni méstané mesta Plzné v roce 1842.
V tehdejsim Méstanském pivovaru Plzni byla uvarena prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery ‘
nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému jednomu druhu piv — Pils.
Plzensky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ¢eského piva, které vari ve ¢tyrech M
plvovarech \% Plzenskem PrazdrOJl a Gambrmusu \Y Plzm \% Radegastu \% Nosov1c1ch a plvovaru Velké: 3

stfedoevropskych pivovaru japonskou pivovarnickou spolec¢nosti ASAHI.
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POS Media Czech Republic, s.r.o. PRESCO GROUP, a.s.

Budéjovicka 778/3, Praha 4 WWW.presco.cz
www.posmedia.cz
Spolec¢nost PRESCO GROUP, a.s. vznikla jiz v roce 1995 jako ryze Ceska spolec¢nost. V souCasné dobé ji
mUzZzeme délit na dvé samostatné divize, kterymi jsou divize advertising a divize publishing. Tyto dvé divize
POS Media Czech Republic, s.r.o. je medialni spole¢nost zajistujici kompletni sluzby v oblasti instore segmentu zaroven urcuji i hlavni obory podnikani spolecnosti, kterymi jsou vydavatelska ¢innost a reklamni ¢innost.

pro mezinarodni korporaci i lokalni vyrobce. . .
Divize advertising:

Tato divize se zabyva prevazné vyrobou reklamnich pfedméta a darkovych predmétd s reklamnim potiskem.
Ke klientlim této divize patti letecka spole¢nost Austrian Airlines, Cesko-Slovensky ples, v bankovnim sektoru
jsou jejimi klienty Komeréni banka a Ceskoslovenska obchodni banka, dale spole¢nost Go parking a mnoho
dalsich.

NasSe oddéleni POS Media je aktivni od roku 1998 a specializuje se na reklamu v misté prodeje - jak uvnitf
nakupnich prostor, tak v jeho blizkém okoli. Jsme vyznamnym partnerem fetézcd Ahold Czech Republic, a.s.
a MAKRO Cash & Carry CR. Realizujeme reklamni kampané prostfednictvim standardnich POS materiali
a digitalnich nosi¢l. Plsobime také na stfednich i vysokych Skolach a v ramci sité ¢erpacich stanic MOL.

Divize publishing:

Oddéleni POS Services zajistuje kompletni sluzby v oblasti promotion, eventli a merchandisingu. Hlavni ¢innosti této divize je vyvoj a vyroba datového zboZi (kalendafe a diare), papirenského sortimentu,
déarkového sortimentu. V roce 2016 uvedla na trh novou obchodni znacku détskych knih Ella & Max a nasledujici
Prostfednictvim divize POS Digital nabizime reklamu na digitalnich panelech. rok Baagl zaméfeny na $kolni sortiment.

BUDTE SVYM KLIENTUM
BLiZ 365 DNU V ROCE

Vlepeni
reklamich

Vytvorte si s nami zcela unikatni diar, ktery bude listd

presné odpovidat individualnim pozadavkdm,
firemnim barvam, design manualu, znacce

vvvvv

nabidky diart na ceském trhu.

Barevna

gumicka

f Y . Samolepici
DALSi MOZNOSTI: _ fd el
 Typ a barva povrchu predsadka na tuzku
e DalSi vlozené listy
e Kulaté rohy )
e Hmatniky — vyseky T'sz Ioga

N Razba loga na desky
. P k

apirové kapsy na desky

e Krabi¢ka — od luxusni
po jednoduché reseni

p— Kovani

roht

VICE INFORMACI NALEZNETE NA WWW.PRESCO.CZ
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www.prost.cz

email:prost@prost.cz

).

Quo s.r.o.

Adresa spolec¢nosti: TyrSova 2158, 256 01 BeneSov u Prahy

Kontaktni osoba:  Jaroslav Opri§ ml.
telefon: +420 737 797 111

e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu
WWW.quo.eu

Reklamni spolec¢nost Quo je ¢eské firma s vice jak 25letou plsobnosti na trhu s reklamou. Za dobu své
existence rozsitila portfolio sluZzeb natolik, Ze je schopna uspokojit potfeby vSech klientll. Specializuje se na
znaceni reklamnich predmétd, textilu a komponent pro primysl.

Dalsi oblasti ¢innosti je vyroba venkovni reklamy, specialisté vytvafi a realizuji polepy vozUl, firemni Stity Ci
orientaéni systémy. Samozfejmosti je nabidka produkce tiskovych materiall véetné grafického zpracovani.
Velké vyrobni zazemi a skladové kapacity jsou predurceny k zajisténi i velkokapacitnich zakazek.

Zastoupeni:
Benesov ¢ Praha ¢ Tabor ¢ Brno ¢ Bratislava

Reference:

Adventura, Agrozet CB, Alpla, Amfora, Auto Brejla, Benea, Bushman, CPP, Davocar, Dita, Geus, Medical
technologies, Mediclinic, Mokate, Nature House, Nemocnice Rudolfa a Stefanie, Pekass, ProfiOdpady, Proratio,
Ruml s. r. 0., Stasto, Tesla Blatna, Vari, Wifcom, atd.
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Reklamni fullservis pfindsi komfortni
zpracovani nejriiznéjsich druht
reklamniho sdéleni na jednom misté

s usporou casu i financ¢nich prostredkul.

Od navrhu po realizaci

billboardy | bigboardy | megaboardy | atypicka reklama | reklama na mostech | svételnd reklama | firemni stity | navigacni systémy
polepy aut | potisk autoplachet | velkoplosny digitalni tisk | grafické studio | potisk textilu — karuselovy sitotisk | strojni vysivani
tamponovy tisk | ostatni sitotisk | ryti | frézovani | gravirovani | transferovy tisk | laser | termotisk | fezéni tvrzeného polystyrenu

Www.quo.eu



Red Bull

Red Bull Ceska republika, s.r.o.

www.redbull.com

Pro nékoho to byl den plny vtip a kanadskych Zertd. Pro nés byl ale 1. duben 1987 dnem, kdy jsme se narodili.
Pravé na aprila roku 1987 se totiz v Rakousku prodala prvni plechovka nového energy drinku Red Bull. Otcem
a zakladatelem znacky je Dietrich Mateschitz. Rakousky absolvent Videnského institutu ekonomie na své cesté
do Thajska ochutnal tamni napoj Krating Daeng, jehoz jméno v pfekladu znamena ,Rudy byk*“. lhned po prvnim
napiti ho chut drinku okouzlila a on objevil moZnosti, které v sobé skryva. Domluvil se s majitelem unikatniho
receptu Caleem JUvitjou a zalozili spolu firmu Red Bull. Zatimco na zadatku byla modro-stfibrna plechovka
k dostani jen v Rakousku, dnes ji sezenete ve 171 zemich svéta. Red Bull neodmyslitelné patfi do svéta sportu,
jehoz hranice neustéle posouva. Podobné posouvé i vykony svych sportovcl patficich mezi svétovou elitu.
Nespocet jejich ocenéni a Uspésnych individualnich projektd je didkazem toho, Zze Red Bull osvéZuje nejen télo,
ale i mysl. Diky tomu nemuUze chybét pfi Zadné zasadni udéalosti vytvarné a hudebni scény. Red Bull dava kfidla
lidem a napaddam.

KTERA KRIlIDLA SEDI VAM?

Frazdaupe sthn 3 vt
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REVITALIZUJE TELO A MYSL.

REDA"

www.reda.cz

Spolec¢nost REDA a.s. se diky dlouholetym zkuSenostem s importem i exportem reklamnich a darkovych
predmétl a sehranému tymu aktualné fadi mezi nejvyznamnéjsi hra¢e na trhu nejen v Ceské republice, ale
i v Evropé.

Aktualné nabizime vice nez 7 500 rlznych reklamnich pfedmétd na nasem e-shopu nebo v katalogu. Nase
nabidka obsahuje reklamni a darkové predméty z fad tradi¢nich kuliCkovych per, kancelafskych potreb,
cestovnich tasek, privéskd, destnikl, kalendarl, diara a PF karet.

Diky modernimu vybarveni a strojam dokaZzeme potisknout zboZi dle pozadavki klientl vice nez 10 potiskovymi
technologiemi, které neustéle inovujeme.

Zakaznikm se naplno vénuje tym vice nez 240 profesionalll na centrale v Brné a pobockéach v Praze, Plzni,
Ostrave a Zliné.

REDA’

blog.reda.cz

eshop.reda.cz
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OF THE FUTURE

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

ADRESA SPOLECNOSTI:
Nuselska 132 (VLTAVIN HOLDING), 140 00 Praha 4

KONTAKTN{ OSOBA: WEBOVE STRANKY:
Hanka Eichelmanova www.retail-future.cz

TELEFON: E-MAIL: ; _ . _' 2 " = REX I
+420 241 400 312 info@retail-future.cz - s ; : \ WP -y SpO " S r.O.

Kral svételné reklamy

Nazev spolec¢nosti: REX spol. s r.o.
Adresa spolecnosti:  Bubenska 20, 175 00 Praha 7
Kontaktni osoba: Vlastimil Kral

CHARASTERIKA SPOLECNOSTI:

Jsme tym, ktery tvoif perspektivni projekt(l podileji ti nejlep&i Eesti Charakteristika spolecnosti:

lidé disponujici vzacnymi zkuSenostmi  a slovensti designéfi. Nasim cilem je Rex spol. s r.o. je ryze Ceska spolecnost plsobici na zdejsim trhu vice nez
z oblasti produkce a realizace zkvalitnéni Vasich prodejnich sluzeb 28 let. Nasim krédem je nabidnout klient@im co nejlepsi produkty, zejména il
navrhd. Vinovaci vidime perspektivu.  a podpora pfi plnéni Vasich cild. z oblasti svételné reklamy, neont, POP, reklamnich stojanti a poutaci.

Pracujeme s védomim, Ze v designu Design je hrou s dokonalosti. A my Zabyvame se vétsinou individuaini produkci. Jedna se zejména o velmi
zalezi na sebemensim detailu. se postardme o to, aby stejné tak

populdrni reklamy pro snadnou vyménu motivl. Systémy Vitrine Media,

ORCHDONL CEMTRUM

Proto se s nami na celkové tvorbé byla promitnuta do Vaseho podnikani.

Posterlight pro vymény motiva tisténych na backlite, Sign Ware pro

vyménu motivd tisténych na textilie. S Saiganr |
AU ARSI S V nasem sortimentu naleznete vyrobu 3D pismen ve vSech technologiich. iy
Pismena vyrabime ze styroduru, plexiskla, plastt, MDF, Alu,nerezi. xilt

Velmi popularni jsou také pismena vyrabéna technologii BLOK LED - rl W’
V tomto provedeni Ize diky specialnim plexisklGim i LED prosvétleni ] /
dosahnout znakd s velmi malou plasticitou. Samoziejmé vyrabime . n

i plosné prosvétlené reklamy, véetné velkoplosnych reklam s celni plochou “
z backlite vinylové félie - technologie Signtech.

Také jsme jednim z mala vyrobcl neonovych reklam. Neony vyrabime

z trubic znacek Glostertube, Tecnolux. Vyrdbime i firemni totemy, orientacni systémy

budov, transparenty, prezenta¢ni systémy, POP, Roll up, roletky, vystavni systémy apod.  Telefon: +420 233 374 020-1
+420 312 691 712-3

E-mail: rex@rex-reklama.cz

Reference
Pracujeme pro fadu vyznamnych klientl. Namatkou jmenujeme: Olympus,
Canon, Esprit, Desigual, Adidas, Hilton, Dr. Oetker, CEZ, Apple, Deichmann

a fadu dalich www.rex-reklama.cz

LED APLIKACE o TEXTILNI SYSTEMY © POP o PREZENTACNI STOJANY o PLASTICKE PISMO o SVETELNE REKLAMY

lllllm

FOLLOW FUTURE, FOLLOW US
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Produkty na podporu predaja
a svetelnd reklama

Ross s. r. 0.

www.ross.sk * www.ross.eu

Filozofiou nasej spolocnosti je poskytnut klientfom produkty na podporu predaja a sveteln
reklamu s jedine¢nym dizajnom. Tieto produkty spifajl najvyssie poziadavky uZivatelov

a pomahaju zvysit predaj koncovemu zakaznikovi. Produkty individualne prispésobujeme
poziadavkam klienta. Pri vyrobe vyuzivame spickove technologie spracovania kovov, plastov
a vysokokvalitne certifikované materialy od dodavatelov s dlhoro¢nou tfradiciou na frhu.
Disponujeme technologiami ako siefotlac, vakuove lisovanie, laserove rezanie, frézovanie a i.

TVORCA VASEJ REKLAMY * JEDINECNY DIZAJN * PRODUKTY USITE NA MIERU * DLHOROCNA TRADICIA * TESTOVANIE RIESENIA
V TERENE * KOMPLEXNY SERVIS * OVERENE RIESENIA * POMAHAME PREDAVAT *KREATIVITA * VIAC AKO 25 ROCNE SKUSENQSTI

svetfelna reklama * 30 plastické napisy * boxy a vystrée * interiérova reklama * LED displeje * tofemy a pylény * markizy a terasy * bannery
a bigboardy * tabule a stity * A-stojany * prezentacne stoliky * regaly * stojany * zasobniky * POP produkty * Specialne projekty
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SAMSUNG

Samsung Electronics Czech and Slovak

V Parku 2323/14, 148 00 Praha

wWww.samsung.cz

Samsung Electronics Czech and Slovak je pobockou globalni spole¢nosti Samsung Electronics, ktera zaujima
v celosvétovém meéritku predni misto v oblasti informacnich technologii, je vyrobcem digitalnich obrazovek,
pamétovych Cipd, mobilnich telefont a LCD displejd, domacich spotfebicd a dalSich. V oblasti retailu se
zaméfuje mimo jiné na implementaci inovativnich technologii - digitalnich marketingovych teseni (SMART
Signage).

SAMSUNG Moznosti vyuziti
Vice informaci na www.chytredispleje.cz S A M S U N G S M A R T S I G N A G E

PROFESIONALNI DISPLEJE (SMART SIGNAGE) spole¢nosti Samsung
jsou velkoformatové monitory konstruované na provoz 16 nebo 24 hodin
denné 7 dni v tydnu a vyznacuji se vysokou svitivosti (az 3 000 cd/m?).

Diky vykonnému Samsung hardwaru a softwaru na ¢asovani a spusténi obsahu (Magicinfo)
SMART Signage predstavuje idedlni reSeni pro témér jakékoliv prostiedi, kde je tfeba vyuzit
digitalni reklamu.

Magicinfo je technologie, kterd umoznuje lokalni nebo vzdalenou spravu multimedialniho
obsahu jako jsou videa nebo obrazky, které miZete podle potfeby rlizné kombinovat a plano-
vat jejich zobrazeni v pozadovaném case. Toto feSeni umoZniuje pouzivat velkoformatovy dis-
plej jako samostatnou jednotku bez nutnosti pouZiti externiho prehravace. Obsah je mozné
prehravat z interni pameéti monitoru, externiho USB nebo vzdalené prostrednictvim serveru.

Zrcadloveé displeje Informacni nabidky a akce



SARA @

e e ¢ @ pomlUZeme prodat

S
=
Q
=1
(7]
-

SIDLO SPOLECNOSTI:
PODNASEPNI 450/1A, 602 00 BRNO
TEL.: +420 543 255 040

PRODEJNIi KANCELAR:
FREYOVA 12/1, 190 00 PRAHA 9
TEL.: +420 283 892 140

INFO@SARA.CZ | WWW.SARA.CZ

INTERIERY

VYBAVENI PRODEJEN

POMUZEME VAM ZLEPSIT A ZATRAKTIVNIT
VASi PRODEJNi PLOCHU STEJNE TAK, JAK
JSME TO ZREALIZOVALI V NAPOJOVEM
CENTRU V PRODEJNE TERNO HRADEC
KRALOVE.

Vice nez 20 let Vadm Uspésné
pomahame zvysovat hodnotu znacek.
Vybudovali jsme skvély tym
talentovanych a nadsenych lidi,

ktefi efektivneé vytvareji komplexni
proces od myslenky, navrhu az

[ |
po findlni realizaci.
Zkugenosti s POS/POP,
trvalé investice do

modernich technologii
a efektivity rizeni ndm
nabizi konkurenéni naskok.

Zaklddame si na vzajemne dlvére
a vztazich s klienty. Pornéh,é\rpe Vam
vymyslet a udélat fungujICl reseni

v tvorbé marketingové
komunikace v mist& prodeje.

—ettechnolo gy
s technologii — Sittardia

vrROBA | DISTRIBUCE | INSTALACE

NAVRH | KONSTRUKCE

sittardia

www.sittardia.cz

A

| SEPHORA | ROSSMANN | PRO-DOMA | BATA | GRANDISIAROTN I BN hxz (o1 WRE o) W WO RN o]e!:
| sEncoR | UNITED ENERGY | SODASTREAM | sAM TINERRS N A RER R Z R TN A B st



i n . , ONLINE KALKULACE
S P rl b N L SMEAKAZEK

rading p - 4 * AUTOMATICKA KONTROLA
I99 > TISKOVYCH DAT

Sprint Trading s.r.o. deh i 7
ONLINE SLEDOVANI VASICH

www.sprint-trading.eu e P y - ZAKAZEK

Jiz vice nez 20 let se zamé&fujeme na poskytovani vysoce profesionélnich sluzeb naroénym zakaznikim. Diky 2, 4 SLEVA PRO REG'STROVANE
investicim do vlastniho vyrobniho a vyvojového centra mizeme nabidnout kompletni servis pod jednou . -

stiechou - od navrhu designu, pres vyvoj konstrukce, 3D vizualizaci, maketu az po vyrobu, kompletaci UZ|VATE LE

a logistiku.

* kartonové POP/POS prosttedky - prodejni displeje, paletové ostrovy, paletové ohradky a omotavky, nasypné 7ZAKAZN |CKA PODPORA 24/7
kose, totemy, stojky, stojanky, barkety, parazitni displeje, stoppery, woblery, obalové feseni, atd.

¢ ofsetovy i digitalni tisk, laminace, kasirovani, vysek, lepeni, tvarovy ofez, vakuové tvarovani, atd.
¢ 3D reklamni predméty

Jako pfimy vyrobce poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurenéni
ceny. Diky schopnosti inovace a kreativité nasich zaméstnanct jsme ziskali mnohé prestizni ocenéni.

W2P pro velkoformatovy
" VA§ SPOLEH L|VY VYROBCE a maloformatovy tisk je konec¢né tady!

SRLjﬂDt PROFESIONALNI SERVIS | PRIMA KOMUNIKACE | KONKURENCNI CENY NABiZiME KOMPLEXNII I‘éEgENII PRO VA§E...

... IN-STORE KAMPANE
PODLAHOVA SAMOLEPKA - SHELF STOPPER - ACKO
PALETOVA OHRADKA - LETACKY - TOPPER

...MOBILNI PREZENTACE
ROLL-UP « POP-UP - HOP-UP

... WINDOWS DISPLAYE A IN-STORE VYSTAVY
TEXTILNIi RAMOVE SYSTEMY - LIGHTBOXY

(»} SRP

digital printing

DESIGN ) ) KONSTRUKCE ) ) 3D VIZUALIZACE ) ) MAKETA ) ) VVROBA } ) LOGISTIKA
W . . mmm  VELKOPLOSNY A
8 mavn | W ow | e |

A MALOPLOSNY
www.sprint-trading.eu
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STI Cesko s.r.o.

www.sti-group.com

STI Group pUsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi zavody v rliznych evropskych zemich.
K jejim zakaznik(m patfi pfiblizné polovina nejvétSich evropskych vyrobcl spotifebniho zboZi (FMCG) a vedouci
zastupci prodejcll a vyrobct priimyslového zbozi. V Ceské republice se firma STI Cesko ve svém vyrobnim
zavodé v Rumburku zabyvéa predevsim vyrobou displejd a promocnich oball z kartonu a lepenky. Disponuje
velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika vysekovymi stroji. Firma je také vybavena
nékolika lepicimi stroji, mize tedy nabidnout lepeni stojant i krabi¢ek. V ramci svého servisu zajistuje také
kompletaci a dopravu k zakaznik(m.
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Partner of the Brands

PLZEN-BOZKOV

STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.

Predni producent a distributor lihovin ve stfedni a vychodni Evropé, Stock Plzen-Bozkov, ktery uz téméF 100 let vyrabi nejjemnéjsi
tradicni lihoviny a horké bylinné likéry, pfichdzi s novym produktem — tftinovym rumem Bozkov Republica Exclusive. Rozsifuje tak
své portfolio v kategorii rum a tuzemsky o novinku, kterd zaujme nejen prvorepublikovym konceptem a designem, ale také chuti
a atraktivni cenou.

Klicovymi znackami spolecnosti STOCK Plzen-Bozkov s.r.o. jsou Bozkov, Fernet Stock a Amundsen. STOCK Plzei-Bozkov s.r.0. zdroveii
distribuuje znacky spolecnosti DIAGEQ. Mezi hlavni znacky pro Cesky trh patii Captain Morgan, Johnnie Walker a Baileys.

0d ledna 2018 se stala spolecnost Stock Plzeri-Bozkov jedinym distributorem 22 prémiovych znacek spadajicich pod Beam Suntory,
jako napiiklad bourbon(i Jim Beam a Maker’s Mark, kofiaku Courvoisier ¢i skotské single malt whisky Laphroaig.

www.stock.cz

PRAVY R U I\/\ BOZKOV

. 2l .
S ELEGANCI ﬁE@M'D/IGaﬂ

Lahodny tftinovy rum plné a naslddlé chuti

a tmavé jantarové barvy si nejlépe vychutndte
samotny a pfi pokojové teploté s témi,

na kterych vam zdleZi.

WWW:PIJSROZUMEM.CZ

WWW.BOZKOV.CZ VZDYCKY SAMI SEBOU



storemedia STORY DESIGN

SENSORY MARKETING Member of the Umdasch Shopfitting Group

STORY DESIGN, a.s. se fadi mezi predni evropskeé firmy ve svém oboru. Mezi nase hlavni ¢innosti patfi design,
vyroba a instalace interiér(i prodejnich a komerénich prostor, design, vyvoj a vyroba prvkl na podporu prodeje.
Zpracovavame navrhy a koncepce feSeni prodejnich mist, pomahame zddraznit znacku klienta v misté prodeje
a poskytujeme kompletni sluzby v realizaci komercénich interiér(l. V ramci dodavek interiérd nabizime nasim

Spole&nost Store Media uz 15 let poskytuje sluzby v oblasti Klientim moznost komplexniho zastiténi dodavky, tedy vcetné vystavby nebo prestavby interiéru. Pracujeme
i . - . . L s dlouhodobou vizi, rozvijime nasSe zaméstnance, vénujeme se dobro¢innym aktivitam. Od listopadu 2015
smyslového marketingu. Nasim klientum nabizime spektrum je spoleénost STORY DESIGN 100% sougasti nadnarodniho koncernu Umdasch Shopfitting Group, jez sidli
sluzeb, dfky kter{/m mohou ovlivnit smysly SVYCh zakaznikd v rakouském Amstettenu. Vstup strategického partnera prinasi firmé silné zazemi a Uspésnou historii v oboru,
» . L . B pfiCemz je nadale zachovana vyznamna autonomie v fizeni firmy. STORY DESIGN, a.s. otevfela své poboCky

a vytvofit pozitivni z&zitek z nakupovani 3500 nainstalovanych v Rusku, Polsku a na Ukrajiné a dale ma obchodni zastoupeni ve Francii, Némecku a ve Velké Britanii.

zartizeni a vic jak 100 spokojenych klientd - to je vysledek nasi L , N
Adresa spoleénosti: Moravska 949, 570 01 Litomysl, CR

Kontaktni osoba: Ladislav Lana, obchodni reditel
Telefon: +420 461 613 313, +420 724 340 753
E-mail: ladislav.lana@story-design.cz

15 let trvajici préce.

www.story-design.cz

In-Store Rdadio - Jsme spolehlivy partner
‘))) pfi vytvdreni dobré ndlady prostifednictvim
skvélé hudby.

N b . .
Aroma marketing - Pfijemnym aroma vytvofime

v prostoru tu nejlepsi emoci. -.-:1?

g Digital Signage - Efektivné informujeme a bavime

spotrebitele prostfednictvim reklamnich obrazovek.

POS Reklama - Audio a video reklama v misté

prodeje je nejflexibilngéjsi komunikaéni prostfedek.

‘ STORY DESIGN, a.s. » Moravska 949 « 570 01 Litomy$l » Czech Republic m
STORE MEDIA CZ s.r0. 3 e-mail: info@story-design.cz www.story-design.cz E::;?t!equ‘r:dag E?t!geerm

U trojice 2, 150 00 Praha

T:+420 734 826 694 | E: storemedia@storemedia.eu | www.storemedia.eu
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Premium visual
systems integrators

www.ugo-media.eu

UNILEVER CR, spol. s r.o.

Unilever se fadi mezi nejvétsi dodavatele potravin, vyrobkl pro péci o domacnost a vyrobkd pro osobni péci
na svété. V roce 2016 spoleénost celosvétove zaméstnavala 169 000 lidi a doséhla obratu 52,7 miliardy eur.
Unilever ma pozitivni dopad na vice nez polovinu (57 %) rozvojovych a rozvijejicich se trhl. Unilever se mlze
pochlubit vice nez 400 znackami, napfiklad Dove, Knorr, Domestos, Hellmann’s, Lipton, Magnum, Axe nebo
Algida, které maiji své stalé misto v domacnostech po celém svété.

Unilever je zavazan k zodpovédnému chovani. Spole¢nost predstavila v roce 2010 Unilever Sustainable Living
Plan (Unilever plan udrzitelného rozvoje), ktery si klade za cil pomoci vice nez jedné miliardé lidi zlepsit jejich
zdravi a Zivotni styl do roku 2020, zmirnit dopad na zivotni prostfedi do roku 2030 o celou polovinu a déle
zlepsit zivotni podminky miliond lidi do roku 2020.

Spolec¢nost Unilever se jiz nékolik let drZi v Cele zebficku Dow Jones Sustainability Index. Tento index ¢aste¢né
vychazi z hospodareni, socidlnich zavazku, vlivu na zZivotni prostredi a vysledk( spolecnosti. Sesty rok v fadé
Unilever vévodi i seznamu udrzitelnych lidr(, tzv. Global Corporate Sustainability Leaders.

Spole&nost Unilever byla zalozena v roce 1930 a svou éeskou poboc&ku ztidila v roce 1991. Unilever CR, spol.sr. 0.
- s hlavnim sidlem v Praze - je soucasti regionu Central and Eastern Europe spolu s dalsimi 17 pobockami.
Unilever CR, spol. s r. 0. ma 330 zaméstnanc.

www.unilever.cz

DOV@ Doye
MEN
= yoNisGUY

Timotel
Signal
zendium
Surf
Coccolino

plight

2

L/

migra..

&)

ALGIDA

)
D




up brand activation s. r. o.

Www.upagency.cz

Jsme phygital activation agency. Spojujeme osvédcené prvky tradicni podpory prodeje s prvky digitalni

aktivace znacek tak, aby vase prodeje jednoduse vyletély up! Umime vasim spotrebitelim nabidnout jednotnou
zakaznickou zkuSenost, ktera zcela plynule prechazi z fyzického svéta do toho, jenz se odehrava online.
Nabizime kompletni servis jak v oblasti brandbuildingu, strategic planningu, copywritingu a grafického designu,
tak i realizacniho zajisténi field marketingovych, eventovych a digitalnich aktivaci ¢i soutézi. Pracujeme pro rfadu
Ceskych a nadnarodnich spolec¢nosti, jako jsou Coca-Cola, Unilever, McDonalds, Vodafone, Philip Morris nebo
Plzensky Prazdroj.

P
brand actlvatlon

physical + digital = phygital activation agency

www.upagency.cz

Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati ve Zlinée

http://www.utb.cz/fmk

Fakulta multimedialnich komunikaci pfedstavuje jedineény typ vysokoskolského pracovisté spojujiciho medialni
a komunikac¢ni studia, vytvarna uméni a audiovizualni tvorbu. Jeji profil odrazi skute¢nost, Zze sou¢asné trendy
kultury sméruji k prolinani obord. Fakulta vzdélava odborniky, ktefi pracuji v reklamnich a komunikacénich
agenturach, v oblasti PR nebo v médiich. Studium uméleckych oborl pfipravuje budouci pracovniky filmovych
studii ¢i televiznich spole¢nosti, grafiky, designéry, fotografy a dalsi umélce. Poslanim fakulty je pfedavat znalosti,
rozvijet dovednosti a vytvaret prostor, vedouci k profesnimu rlstu jednotlived, rozvoji spole¢nosti a vyssi kvalité
Zivota v oblasti uméni, designu a marketingové komunikace. Prace studentl i pedagogt jsou vystavovany doma
i v zahranici a o kvalité vystup( svédci i dlouhd fada ocenéni.
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Vitana, a.s. WELLEN RETAIL EXPERIENCE

www.vitana.cz

www.wellen.cz
Vitana je moderni potravinarskou firmou specializujici se predevsim na dehydratované potraviny a ochucovadla.

Jeji soucasné portfolio (polévky, bujény, koreni, pfilohy, sladky sortiment, bezlepkové vyrobky...) zahrnuje vice
nez 300 vyrobk(, které se vyrabéji v BySicich, Varnsdorfu a Roudnici nad Labem. Svoji vedouci pozici na trhu
si drzi pfedevsim diky vysoké kvalité svych vyrobkd a pribéznému uvadéni inovovanych a novych produkt(
s ,Ceskou” chuti.

Vytvafime komplexni retailova feSeni s cilem, aby si spotfebitel odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni
zazitek. Zamérujeme se na konzistentni komunikaci znacky a jeji naplnéni v ramci prodejni plochy. Nabizime
celkovy servis od strategie az po finalni instalaci. VSe pod jednou stfechou, s moznosti on-line projektového

fizeni a spravy zakazky.
Oblibena znac¢ka

Tradi¢ni tuzemsky vyrobce potravin ma ve svych kli¢ovych kategoriich (polévky, bujény a koteni) vedouci pozici
na ¢eském trhu. Vysadni postaveni Vitany u spotfebitel potvrzuje napfiklad ocenéni Nejdlvéryhodnéjsi znacka
roku 2017 v CR v kategorii kofeni.

@ WELLEN
_ RETAIL
varime s chuti EXPERIENCE

y




WILLSON &2 BROWN

Willson & Brown Czech, s.r.0. Belgicka 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady
Jakub Teodorowski — Regional Sales Manager - +420 606 214 446 - jakub.teodorowski@w-b.cz

Spolec¢nost Willson & Brown, kterd byla zaloZzena v roce 1996, je nejvétsim stfedoevropskym vyrobcem a distributorem POS mate-
riald. Nabizf standardni i na miru Sité feSeni podpory prodeje pro svétové znacky v celé Evropé. Nabidka je zaloZzena na dikladném
pochopeni pozadavkd globélnich znacek na POS materidly.

Spole¢nost nabizi tzv “one stop shop” servis, ktery zahrnuje kreativni design, inzenyrstvi, vyrobu prototypt, vyrobu, montaz, logis-
tiku a poprodejni servis. Vyrobni zavod o rozloze 18 000 m? disponuje velkym mnozstvim vlastniho vyrobniho zafizeni. To spolec-
nosti umoznuje na jednom misté vyrobu vstfikovanych plastl, vyrobu nastrojd, vakuové tvarenti, tisk, zpracovani plastd, dfeva, kovu
a kartonui.

Spolu se zkusenym tymem 70 designér(, inZzenyr(, projektovych manazerd a tymem zabyvajicim se prototypy spolupracuje ruku v
ruce tym technického vyvoje tak, aby dodaly co nejvice funkéni a nékladové nejefektivnejsi feseni. Takto Spickové vybaveny vyrobnf
zavod v kombinaci s vysoce kvalifkovanym a zkusenym tymem designu a engineeringu pod jednou stfechou ve Varsavé umozniuje
spolecnosti poskytovat flexibilni, nédkladové efektivni a unikatni sluzby klientim po celém svété.

YASHICA

REKLAMN[ AGENTURA

YASHICA s.r.o.

www.yashica.cz

YASHICA mé& mezi reklamnimi agenturami nejvice pobodéek v CR a jeji sila je tedy skuteéné znat i "za Prahou".
Sedm divizi pokryva kompletni 360° marketingovy servis. Tym agentury vyviji feSeni, ktera jsou zaloZzena na
dobrém poznani chovani spotrebitele. Silné kreativni, eventové oddéleni a kvalitni produkéni zazemi, vyroba
POP a POS materild, online, polepy vozU, vlastni plnobarevny potisk reklamnich pfedmétd, balici a logistické
centrum - to vSe je klientdm k dispozici v duchu jejich mota - "Osobné".

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA
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OSOBNE, JIZ 25 LET

YASHICA s.r.0., Zdarského 186, 674 01 Trebi&
Miroslav Krivanek T.606 505 332 E. krivanekm@yashica.cz www.yashica.cz



Nejvyse

polozené

kongresové

ERBIA centrum
CONGRESS CENTRUM v CR

o

1 H‘E

Erbia Congress Centrum je luxusni konferenc¢ni centrum, kde vase spolecenska
uddlost ziska ve vySce 109 metrd zcela vyjimecnou atmosféru. Chcete-li, aby si
vasi konferenci, kongres, workshop, firemni party nebo privatni oslavu vsichni
pamatovali spojte ji s nasimi exkluzivnimi prostory. Erbia Congress Centrum
nabizi 3 velké a propojitelné saly s kapacitou az 250 osob, 1 VIP jednaci
salonek, foyer a zazemi o celkové rozloze 600m2. Pfistup do kongresovych
prostor vam zajisti vysokorychlostni privatni vytah a to za necelych 30 vtefin.

Hvézdova 1716/2b, 140 00 Praha 4
Tel.: +420 777 138 846, E-mail: info@erbiacongress.cz
www.erbiacongress.cz

HLAVNI VYHODY
CLENSTVIi V POPAI CE

Celoroc¢ni prezentace clenskych spolec¢nosti zdarma v prezentacnich
materidlech a brozurach POPAI, v rdmci vSech akci POPAI CE

i na partnerskych akcich, na mezinarodni oborové akci POPAI DAY,

na webu www.popai.cz v ¢eské i anglické verzi, v samostatné sekci
L Aktuality” atd.

Networking - celoro¢ni setkani clend asociace spojena s odbornym

programem (diskuze, workshopy, seminare, konference).

Vyména zkusenosti, know-how a kooperace

pro zvyseni efektivity in-store marketingu.

Monitoring odbornych informaci - przkumy, sborniky, casopisy,
odborné publikace z oboru marketing at retail.

Pfednostni ziskani oborovych informaci a materiald véetné vysledkl
studii v oblasti POP v tuzemsku i v zahranici.

Ucast zdarma na seminafich, workshopech, exkurzich, odbornych
setkanich a dalsich akcich POPAI CE.

Pravidelny monitoring odbornych akci (konferenci, seminatd, vystav)
v CRi v zahrani¢i a monitoring informaci z odbornych periodik

z celého svéta o trendech a novinkach z retailu a POP.

Spoluprace se zéastupci a studenty stfednich a vysokych skol se
specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci: soutéz
POPAI STUDENT AWARD, zafazeni pfedmétu in-store marketingové
komunikace do vyukového programu vysokych skol.

Ucast na odbornych akcich, seminafich a konferencich v ramci
celosvétové sité POPAI se slevou pro cleny.

Zvyhodnéna Ucast v soutézi POPAI AWARDS v Praze

a v mezinarodnich soutézich Shop! GLOBAL AWARDS

a POPAI AWARDS Paris.

Ucast v priizkumovych projektech POPAI CE a pfednostni ziskani vysledk(:
prizkum v oblasti méfeni efektivity POP, analyz spotfebitelského
chovani v in-store a vlivu na nakupni rozhodovani,
prizkum se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu o postojich
k POP a o vyuzitelnosti POP prostfedk v fetézcich,
monitoringu investic do in- store marketingovych nastrojd,

POP sémiotického privodce,
prazkumu, ktery analyzuje soucasny trh s darkovymi a propagac¢nimi
predméty, a dalsi.

Definice spravnych moralnich zasad a etického chovani vsech ¢lend
v rdmci POP oboru na zékladé Etického kodexu POPAI CENTRAL
EUROPE.

Moznost ovlivnit déni v oboru POP komunikace v rdmci silného
sdruzenfi spole¢nosti.

Pravidelna spoluprace s odbornymi médii a medializace asociace POPAI
CENTRAL EUROPE v odbornych ¢asopisech v Cechach a na Slovensku.
Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim pravidelnych
newsletterd zasilanych na databazi kontaktl asociace v tuzemsku

i v zahranici.

Kontakty a spolupréce s kolegy v rdmci celosvétové sité POPAI
prostfednictvim jednotlivych narodnich kancelafi POPAI.

POPAI CENTRAL EUROPE

Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Kralové
CR - Czech Republic

www.popai.cz
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PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

MAKE THE MOST
OF POPAI CE MEMBERSHIP

Year-round presentation of the POPAI CE companies free to
members: presentation of the member companies within all
seminars, workshops and the other POPAI CE events, company
profiles within the Guide through the marketing at retail industry,
detailed presentation of member companies on POPAI CE web-site
www.popai.cz in Czech and English version, section on POPAI CE
web-site ,News” encompassing current information on the member
companies, media coverage of member companies at the venue of
POPAI DAY etc.

Networking - year round member events with professional program
(discussions, workshops, seminars, conferences, networking party).

POPAI expertise, know-how and cooperation

for improving the POP efficiency.

Monitoring of industry information - surveys, textbooks, journals,
professional publications in the field of marketing at retail.

New information, documents and materials on POP industry including
the research results focused on the POP effectiveness worldwide.

Seminars, round table discussions, conferences, professional meetings
organized by POPAI CE, free to members.

Regular monitoring of events focused on marketing at retail
worldwide and monitoring of professional magazines from Czech
Republic and from abroad.

Cooperation with representatives and students of secondary schools
and universities specialized in marketing communication: POPAI
STUDENT AWARD - contest focused on supporting young talented
creators, in-store communication as part of teaching programme.

Discounts on professional events, conferences,

seminars organized within the global POPAI network.
Preferential rates for entry to POPAI AWARDS, Shop! GLOBAL
AWARDS and to POPAI Awards Paris.

POP Effectiveness Measurement Studies.

Analysis of consumer behavior and impact on purchasing decisions
at the point of sale.

Research with advertisers focused on the POP importance.
Research with retailers focused on the use of POP tolls

at the retail chains.

Analysis of the current market with gifts and promotional items.
POP Semiotic Guide.

Monitoring of investment in the production of advertising

at the point of sale in Czech Republic etc.

Definition of moral principles and ethical behaviour

of all members in terms of the POPAI CE Ethics code.

Possibility of influencing the development of the POP industry
within the association representing the important POP companies.

Regular cooperation with professional media and promotion

of the POPAI CENTRAL EUROPE association within the professional
journals in the Czech and Slovak Republic.

Communication with the professional public through regular
newsletters sent to the contact database.

Contacts and cooperation within the global POPAI network.

Daniela Krofidnova Marcela Pazourkova
dkrofianova@popai.cz mpazourkova@popai.cz
Tel.: +420 775 989 853 Tel.: +420 608 257 701
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Tradi¢ni vrcholné setkani profesionalt v oboru
in-store komunikace. Celodenni program této
prestizni akce bude zahrnovat mezinarodni
konferenci, expozice vyznamnych oborovych
soutézi a galavecer.

POPAI
DAY 2018

29.11.2018

Kongresové centrum TOP HOTEL Praha****,
Blazimska 1781/4, 149 00 Praha 4 - Chodov

POPAI FORUM 2018

POPAI Mezinarodni konference o zasadnich trendech a potencidlu mista prodeje.

FORUM
POPAI AWARDS 2018

SoutéZ o nejlepsi prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech.
Prehlidka nejnoveéjsich realizaci v oblasti nastrojl in-store komunikace,
POPAI in-store technologii a dal$ich podpurnych propagacnich nastroju.

AWARDS
Hvézda 3D reklamy 2018

Soutéz Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni a darkové pfedméty dlouhodobé podporuje
obor 3D reklamy a zviditelfiuje nejzajimavéjsi novinky tohoto oboru na nasem trhu.

HVEZDASD 5 apA| STUDENT AWARD 2018

Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektl v misté prodeje
dle redlnych zadani od konkrétnich zadavatell - partner( soutéze.

POPAI Galavecer
STUDENT  Slavnostni vyhlaseni vysledkd soutéze POPAI AWARDS 2018, Hvézda 3D reklamy 2018
AWARD a POPAI STUDENT AWARD 2018 ® Degustace vin ® Raut, hudba
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Marcela Pazourkova
mpazourkova@popai.cz
Tel.: +420 608 257 701

dkrofianova@popai.cz

@ POPAI CENTRAL EUROPE Daniela Krofianova
Www.popai.cz Tel.: +420 775 989 853




