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POPAI CENTRAL EUROPE je stredoevropskou
pobockou svétové asociace POPAL Jsme
neziskova organizace, jejimz poslanim je
podpora marketingu v misté prodeje.

Nase vize
Véfime, ze dobré vztahy v oboru pomahaji
zlepSovat komunikaci v misté prodeje.

Nase mise

Vytvafime aktivni komunikacni platformu pro
vzdélavani, sdileni a rozvoj oboru in-store
marketing.

Jaké pouzivame nastroje
e Konference, seminare,
workshopy, diskuzni fora.
e Vlyzkum mista prodeje a jeho definice.
* SoutéZe, networking a medializaci.

Nase hodnoty

e V inovacich vidime pfileZitost
jak rozvijet nas obor.

 Celosvétovy nadhled oprostuje
od lokalni slepoty.

* Jednat fér a otevrené sdilet
poznatky a zkusenosti.
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POPAI CENTRAL EUROPE is the Central European
branch of the world association POPAI. We

are a nonprofit organization, our mission is to
promote the marketing at retail industry.

Our Vision
We believe that good relationships help to improve
the communication at the point of sale.

Our Mission

We create an active communication platform
for learning, sharing and developing the in-store
marketing industry.

Our Tools
e Conferences, seminars, workshops,
and discussion forums.
e Research of the point of sale and its definition.
e Networking and publicity.

Our Values

e We see innovation as an opportunity
to develop our industry.

e We believe a global perspective surpasses
a local blindness.

e We act fairly and openly share
knowledge and experience.
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Tato publikace, kterou vydava asociace POPAI CENTRAL EUROPE,
pfiblizuje odborné vefejnosti obor marketingu v prodejnich mistech
(marketing at retail), jeho soucasny vyznam i sméry jeho vyvoje.
Publikace rovnéz obsahuje seznam prednich spole¢nosti oboru,
které jsou sdruzeny pod asociaci POPAI CE a které jsou uznavany

jako seriozni a dlvéryhodni profesionalové reprezentujici standard
kvality oboru.

The purpose of this brochure published by POPAI CENTRAL EUROPE
is to approach the professional public to the marketing at retail
industry and to specify its current importance and its development
trends. The brochure introduces also a range of leading specialist
companies associated under the POPAI CE country office which are
recognized as serious and credible experts representing the quality
standards of the profession.
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POPAI CE je nas spolecny podpis

Dalsi rok utekl snad jesté rychleji nez ty minulé, a i kdyz
jsem chtél zacit tradi¢né souhrnem trendd a plant a také
pozitivni zpravou o vyvoji naseho trhu, ktery podle posled-
niho asociacniho monitoringu opét narostl 0 5 %, rozho-
dl jsem letosni pfispévek pojmout ponékud jinak. Jednak
bych se nevyhnul opakovani jiz vyf¢eného a jednak mam
na srdci néco, co v této publikaci zatim jesté zfetelné ne-
zaznélo, i kdyz zaznit mélo.

Pfemyslim o POPAI CE a o v3ech, které spojuje, o téch
18 letech, které jsem zde prozil a za néz budu vzdy
vdécny. Nase asociace uz od svého pocatku dobfe na-
pliiuje své poslani, protoZe jeji ¢lenové i vedeni dosud
dokazali dlouhodobé fungovat v symbidze, upozadit své
osobni zajmy a investovat svlj ¢as do smyslupiné prace
ve prospéch celého oboru, a to vzdy za podpory vérné,
vytrvalé, zkusené a vZzdy milé a vstficné vykonné kance-
lafe. Spole¢nym jmenovatelem nasi minulosti a véfim, Ze
i budoucnosti, vzdy byly jak vasen a pracovité nasazeni
pro spolecny smysl a dilo, tak dobry duch, ktery doka-
Zeme S$ifit kolem sebe do 3Siroké komunity, a pfilakat
tak i dalsi souputniky. Za tim vsim stoji nase velkorysa
otevienost a konzistentni vize zaloZena na schopnosti
spojovat, fair play, respektu, ucté i zajmu o okolni déni,
dobré napady a inovace a predevsim schopnost je rea-
lizovat.

Po celou dobu nasi existence byly hlavnimi fundamen-
ty nasi cinnosti vzdélavani, vyzkum a oborové soutéze.
Vzdélavaci projekty nam nejen zprostfedkovavaji védo-
mosti, ale také moznost se pravidelné setkavat a diskuto-
vat. Vyzkum generuje znalosti a ¢asto originalni propoje-
ni zajm{ a subjektd na cesté za spolecnymi cili posunuje
obor vpred, a hlavné kolem nas a oboru udrzuje pozor-
nost, napfiklad v médiich, vznikaji kolem néj nové kon-
takty, vzajemna poznani a vazby. Podobné jsou i soutéze
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Daniel Jesensky
Prezident asociace
Association President

pravidelnou pfilezitosti nejen poméfit vysledky rlizné pra-
ce, nadchnout pro nas obor studenty, ale predevsim trh
inspirovat.

POPAI je na trhu dlouhodobé oblibend, je mnoho téch,
ktefi nas maji radi a uznavaji nase snazeni i vysledky pra-
ce. Od pocatku tfeba mizivy Ubytek clend, vyskyt konfliktd
nebo prabézné vstupovani clend novych, cozZ je unikatni
i v ramci svétové sité POPAI/Shop!, jen dokazuje, Ze jsme
v asociaci spolu radi a v sounalezitosti vidime smysl i po-
tencial. Také v médiich jsme se vzdy vyskytovali v pozitiv-
nich kontextech. A to v3e i pfesto, ze mame oproti minu-

naroc¢néjsim rozvinutém trhu.

Budme i v této turbulentni dobé nadale otevreni, snaz-
me se zpfistupnovat a zlepSovat nas obor, lakejme na néj
pomoci aktivit a projektd, zajimejme se a propojujme se
s témi, ktefi jsou nam profesné blizci, abychom v nasem
oboru povzbuzovali nadseni a vdli tvofit, umistovat a in-
vestovat.

A také proto, abychom nase hodnoty aktivné a zfetelné
zprostfedkovavali nové generaci, kterd k nam prdbézné
pfichazi z mladsiho svéta s novym paradigmatem, motiva-
cemi, zusenostmi a dovednostmi.

Pri psani téchto fadkd jsem si utfibil vlastni uvédomeéni
a snad se mi jej podafilo prenést i na vas. Pojdme i od zafi
s novym vedenim asociace pokracovat v nasi Uctyhodné
tradici a nadale udrZzovat a posilovat kulturu ducha dob-
ré vlle pfi spolecnych projektech, setkanich, interakcich
i pro pokrok uzitecnych konfrontacich. To je také zaklad-
ni prfedpoklad dobrého networkingu a fungujici komuni-
kacni platformy. Znacka POPAI CE je nas spolecny podpis,
a proto bychom si na ném méli vzdy davat zélezet.



POPAI CE Is Our Joint Signature

Another year has passed — seemingly even faster than
usual, and even though I originally wanted to start with
a traditional summary of trends and plans as well as the
positive news about the development of our market,
which according to the latest association monitoring
again increased by 5 %, | have decided to approach this
year's contribution somewhat differently. In this way for
one thing, | will not be repeating myself and for another
| have something on my mind which has not been voiced
clearly in this publication yet, although it should have
been.

I am thinking about POPAI CE and about everyone that
it unites, about the 18 years | have spent here for which
I will always be grateful. Since its very beginning our asso-
ciation has fulfilled its mission very well because its mem-
bers and leadership have managed to work in long term
symbiosis, to put aside their own personal interests and
invest their time in meaningful work for the benefit of the
entire industry, always with the support of the loyal, de-
termined, experienced but always kind and friendly Exec-
utive Office. The common denominator of our past, and
| believe also that of our future, has always been passion
and a hardworking commitment to a shared purpose and
work, as well as the good spirit that we can spread around
us penetrating the wider community and attracting other
followers. Behind all this lies our generous openness and
consistent vision based on the ability to associate, on fair
play, respect, consideration and interest in what is happen-
ing around us, good ideas and innovation, and above all,
the ability to implement them.

For the entire period of our existence the main funda-
mentals of our activities have been education, research
and industry competitions. Educational projects not only
provide us with knowledge, but also with the opportuni-
ty to meet regularly and discuss matters. Research gener-
ates knowledge and often the original interconnection of
interests and entities on their way to common objectives
moves the industry forward and specifically keeps us and
the industry at the centre of attention, such as through the
media. New contacts, mutual acquaintances and ties are
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established around it. Similarly, the competitions represent
regular occasions not only to compare the results of vari-
ous work tasks and to get students interested in our line of
business, but particularly to inspire the market.

POPAI has been popular in the market in the long term,
there are many who really like us and appreciate our ef-
forts and the results of the work. The minute decline in
membership since the beginning, occurrence of conflicts
as well as continuous gaining of new members, which
is quite unique even within the POPAI/Shop! world net-
work, are just some of the facts that clearly show that we
are happy to be together in the association and see unity
as the purpose and potential. Similarly, we have always
appeared in a positive context in the media and we have
managed all that despite the fact that compared to the
past we have a much larger and more fragmented mem-
ber base in a more demanding developed market.

Let us continue being open even in these turbulent
times, let us try to improve and make our industry more
reachable, let us work towards its greater attractiveness
via motivating activities and projects, let us show interest
and get connected with those that are professionally close
to us so that in our industry we can encourage the enthu-
siasm and the will to create, place and invest. We should
try to do all this also for the reason of mediating our values
in an active and clear manner to the new generation that
continually comes to us from the younger world with new
paradigms, motivations, experience and skills.

When writing these lines, | have assembled my own
thoughts and hopefully | have managed to convey them
to you. Let us continue our venerable tradition with the
new leadership of the Association starting in September
and continue maintaining and strengthening the culture
of the spirit of good will in our joint projects, meetings
and interactions also for the progress of useful confronta-
tions. That is also the basic premise of good networking
and a functioning communication platform. The POPAI CE
brand is our joint signature, and therefore we should al-

ways take good care of it.



OMG Research

Cisty objem trhu
reklamy v misté
prodeje v roce 2017
vzrostl 0 5 %.

Asociace marketingu v misté prodeje POPAI ve
spolupraci s medialni agenturou OMD Czech
jiz osmym rokem zvefejiuje vysledky projektu
monitoringu investic do komunikace

v misté prodeje v letech 2010 - 2017

a také informace o jejich strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem
k zakladni orientaci na ném a zaroverl poskytuji podklady
pro strategickd rozhodnuti subjektl, které v oboru reklamy
v misté prodeje plisobi. Ukolu data sesbirat a publikovat za
Cesky trh reklamy v misté prodeje se ujala POPAI CE (oboro-
va asociace sdruzujici spole¢nosti pusobici na trhu in-store
komunikace) v Uzké spolupraci s medialni agenturou roku
OMD Czech.

Sbér dat probiha kontinualné od jara roku 2010 na tfech
rznych Urovnich, které mély za cil zmapovat investice do
produkce reklamnich médii v misté prodeje. Monitoring
pfitom znacné komplikuje skutecnost, Ze v marketingu na
mistech prodeje se aktivné pohybuji stovky subjektd; zejmé-
na mensi spole¢nosti jen nepravidelné, na projektové bazi.
Celkovym objemem trhu in-store reklamy rozumime financni
objem reprezentovany reklamnimi nosici vyrobenymi spolec-
nostmi se sidlem v CR a objemem dovezenych POP prostfed-
kl ze zahranic¢i na nas trh.

V soucasné dobé vétsina FMCG spolecnosti sva POP za-
dava a vyrabi na lokalnim trhu a zarover sami neexportuji do
jinych regiond. Nejcastéjsi vyjimkou je Slovensko, u kterého
je obvyklé, Ze nékteré nadnarodni spole¢nosti vyrabi a doda-
vaji na tento trh POP media pres Ceské pobocky.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net)
finan¢ni objemy ¢lend asociace POPAI, realizované za kalen-
dafni roky 2010 az 2017 bez DPH. Protoze tato citliva data
maji dlvérnou povahu, jejich sbéru a agregovani se jako
nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni OMG Research
medialni agentury OMD Czech. Do této Grovné monitoringu

bylo nakonec zafazeno celkem 16 nejvyznamnéjsich hrac
na trhu. Do monitoringu totiz kazdy rok vstupoval jiny pocet
subjektl. Z ddvodu kontinuity dat a relevantniho srovnani
byli ponechani jen ti, ktefi dodali vysledky za celé sledova-
né obdobi sedmi let (pfipadné jejich naslednické firmy). Tyto
subjekty deklaruji v roce 2017 objem 1,72 miliardy K¢ inves-
tovanych do lokalni produkce POP médii. Ostatni dodavatelé
jsou zahrnuti v dalSich Urovnich monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je cerpéni informaci z verej-
né dostupnych zdroju, tedy informace zvefejfiované dalsimi
hradi na trhu, zejména v obchodnim rejstfiku. V této Urovni
bylo v roce 2017 popsano pres 60 subjektd a doplnéno heu-
risticko-expertnim odhadem panelu Ucastnikd trhu.

V piipadé, ze vefejné dostupné zdroje uvadély dvé riz-
né Urovné obratu, byla vzata v potaz nizsi varianta. Celkové
Cislo 5,101 miliard K¢ tedy poskytuje konzervativnéjsi odhad
celkového objemu v této ¢asti monitoringu.

Treti ¢ast projektu se tyka financniho objemu reklamnich
nosicli vyrobenych v zahrani¢i a instalovanych v Ceské re-
publice. Na toto téma probéhl kvalifikovany odhad zaintere-
sovanych odbornikd z oboru. Objem pfimého dovozu se za
rok 2017 odhaduje na 1,023 miliardy K¢.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl
souctem uvedenych tfi ¢asti monitoringu. Celkovy financni
objem investovany do produkce prostredkl reklamy v misté
prodeje za rok 2017 v Ceské republice tvofil 7,85 miliard K¢.
V roce 2017 tak doslo k pfiblizné 5% nardstu oproti hodno-
té z roku 2016.

ove onitoring et Ne d bez DP 0 014 0 016 0
1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD) 1,446 1,398 1,496 1,573 1,714 1,722
2. SMB, SOHO, Obchodni rejstfik + vefejné zdroje, odhad 3,028 3,615 3,944 4,259 4,773 5,101
3. Dovoz ze zahranici 0,895 0,752 0,816 0,875 0,973 1,023
Celkem 1. + 2. + 3. 5,368 5,765 6,255 6,707 7,460 7,846

©®




Bohuzel na trhu neexistuji srovnatelné informace o in-
vesticich do produkce v ostatnich medialnich kanalech. Ty
jsou vsak v in-store komunikaci vyrazné dominantni. Pfimé
srovnani investic do produkce POP komunikace s celkovymi
investicemi do ostatnich médii je proto obtizné. Pro orien-
tacni pfedstavu uvadime v tabulce nize data z monitoringu
inzerce od spolecnosti Nielsen Admosphere. Uvedené hod-
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noty vychazi z btto, resp. z cenikovych cen bez bézné posky-
tovanych slev a bonusud. Nékteré medidlni agentury a experti
odhaduiji redlné, resp. netto investice na pfiblizné 40-50 %
z hodnot uvedenych v tabulce.

Srovnani téchto Udajl o medidlnich investicich s investi-
cemi do produkce in-store komunikace z naseho monitorin-
gu je proto pouze orientacni.

35494 680 473 K¢

2016
42 376 131 700 K¢

2017
48 085 154 922 K¢

10 507 015 053 K¢

11038 734 377 K&

11491 489 373 K¢

7379127 687 K¢

8007 427 341 K¢

8026 541 331 K¢

6384 311 230 K¢

7 047 794 820 K¢

7 553 548 279 K¢

4 279 856 664 K¢

4691979 819 K¢

4872 431 088 K¢

212 368 610 K¢

202 225 103 K¢

201 860 278 K¢

Media typ 2014 2015
v 31179 208 327 K¢
Tisk — ostatni 10 375 085 584 K¢
Tisk — deniky 7 494 883 227 K¢
Radio 6 062 784 777 K¢
Outdoor 4279 593 694 K¢
Kino 196 752 808 K¢
Internet 14 600 000 000 K¢

15 000 000 000 K¢

19 700 000 000 K¢

23 300 000 000 K¢

* Zdroj Internetu: SPIR, ppm factum.

Dostupné z: http://www.spir.cz/zadavatele-v-lonskem-roce-investovali-do-internetove-reklamy-15-miliard-korun
Zdroj ostatnich media typl: Nielsen Admosphere (ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Struktura investic do reklamy v misté prodeje

Deklarované Udaje, ziskané v prvni ¢asti monitoringu od vybranych ¢lenl asociace POPAI CE, umozniuji ziskat podrobnéjsi po-

hled na strukturu investic do tradi¢ni POP reklamy.

Typ nosice

Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objem mezi jednotlivé typy tradi¢nich POP nosicl:
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14 % 7 %
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18 %

2015 2016
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Ostatni
POP prostredky

[ |

Nasténné

a fasadové
POP prostredky

[

POP prostredky
k pokladnam

a obsluznym
pultdm

ey I
REGALOVE
POP prostfedky
[
PODLAHOVE
POP prostredky

Typem umisténi, ktery reprezentuje nejvétsi objemy investic, s mirnym narlstem oproti 2016 jsou podlahové POP prostiedky,
které v roce 2017 mirné narostly na 38 %, nasledované regalovymi POP prostfedky s 25 %.
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Produktové kategorie

Dalsim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byly POP nosice vyuzity. Nejcastéjsi produktovou kategorii jsou podle
ocekavani stale Potraviny s 23 % financniho objemu, nasledované Kosmetikou a drogistickym zboZim (13 %) a Napoji (11 %).

POTRAVINY
23 %
NAPOJE
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8 %
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5 C o N B 2013
SPOTREBNI
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[ 2015
SPOTREBN
ZBOZi — B 2016
I 2017
OSTATNI %
| | | |
0% 5 % 10 % 15 % 20 % 25 % 30 %
OSTATNI
13 %
POTRAVINY
SPOTREBNI 23% Net volume of the point
ZBOZi

8 %

SPOTREBNI
ELEKRONIKA
(+ POCITACE)
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NAPOJE
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SLUZBY A DROGISTICKE
10 % ZBOZi
13 %

FARMACEUTICKE

AUTOMOTIVE PRIPRAVKY
a% 8%

of sale advertising market
went up by 5 %

For the eighth year running, POPAI, an
association focusing on point of sale
marketing, in collaboration with the
OMD Czech media agency, publishes
the results of the monitoring of invest-
ments in point-of-sale communication.
Subsequently, the volume figures con-
cerning investment in in-store communi-
cation for 2010-2017 and also informa-
tion about their structure are available in
the Czech Republic. Data collection has
been underway continuously since the
spring of 2010 on three different levels
and is aimed at mapping out invest-
ments in the production of advertising
media at the points of sale.
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Produkce permanentnich a do¢asnych POP nosicu

Dalsim zajimavym Gdajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil doc¢asnych a trvanlivych POP nosicd. V roce 2017 nedo-
Slo oproti roku 2016 k vyraznéjsi zméné. U této hodnoty je vsak tfeba brat v Gvahu, Ze se jednd o monitoring Sirokého spektra
sortimentnich kategorii a sluzeb (viz pfedchozi graf), nejen kategorie FMCG, u které se oproti agregované hodnoté prezentované
nize pfedpoklada pfevaha docasnych POP médii.

70 % ——
69 % I docasna POP B trvanlivé POP

60 %

61 %

50 %

50 % | 50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Cilovy trh

Zajimavou informaci je bezesporu také urceni cilového trhu. Na export bylo v roce 2017 uréeno 51 % (po- I (R
dobné jako v roce 2016 s hodnotou 49 %) z lokalné vyrobenych POP prostfedkd. Ani u ostatnich 2 sledo- B Export
vanych kategorii (import POP médii ze zahranici a POP media vyrobena a vyuZita v tuzemsku) nedoslo mezi s |mport
lety 2016 a 2017 k vyraznéjsi zméné.

100 % 44 % [ 44 %
80 %
60 %
43 % 43 %
40 %
20 %
13 %13 %
0o, 0 | B | B B, B | B B B

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Pouzité zkratky:

POP - Point of Purchase

SMB - Small and Medium Business
SOHO - Small Office, Home Office



OMG Research

Objem trhu darkovych
a reklamnich predmétu
v roce 2017 presahl
5,9 miliard korun.

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve
spolupraci s medialni agenturou OMD Czech
zvefejiuje vysledky projektu monitoringu
darkovych a reklamnich predméti. V Cesku jsou
tak k dispozici informace o objemu investic do
vyroby darkovych a reklamnich pfedméti v letech
2016 a 2017 a také informace o jejich strukture.

Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem
k zakladni orientaci na ném, a pomahaji tak kultivovat
podnikatelské prostfedi v oboru. Ukolu data sesbirat
a publikovat za cesky trh reklamy v misté prodeje se ujala
POPAI CE (oborova asociace sdruzujici spolecnosti plsobici
na trhu in-store komunikace) v Uzké spolupraci s medialni
agenturou roku OMD Czech.

Sbér dat probéhl béhem roku 2017 a 2018 na dvou rdznych
Urovnich, které mély za cil komplexné zmapovat investice
do produkce darkovych a reklamnich pfedmétd. Monitoring
pfitom znacné komplikovala skutecnost, Ze na trhu
darkovych a reklamnich pfedmétd se aktivné pohybuiji stovky
spole¢nosti; zejména mensi spolecnosti jen nepravidelng,
na projektové bazi. Objemem trhu darkovych a reklamnich
predmétl rozumime finan¢ni objem reprezentovany
darkovymi a reklamnimi pfedméty vyrobenymi spole¢nostmi
se sidlem v CR a objemem dovezenych darkovych
a reklamnich predmétt ze zahranici.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net) financni
objemy ¢lenl asociace POPAI, realizované v kalendarnim
roce 2016, bez DPH. ProtoZe tato citlivd data maji ddvérnou
povahu, jejich sbéru a agregovani se jako nezavisly subjekt
ujalo vyzkumné oddéleni OMG Research medialni agentury
OMD Czech. Do této Urovné monitoringu byly nakonec
zatazeny 4 nejvyznamnéjsi spolecnosti na trhu. Tyto
subjekty deklaruji v roce 2016 objem 1,16 miliardy K¢,
v roce 2017 pak 1,10 miliardy K¢ realizovanych na trhu
darkovych a reklamnich pfedméti. Ostatni dodavatelé
jsou zahrnuti v dalsi Urovni monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je cerpani informaci z verejné
dostupnych zdrojl, tedy informaci verejné deklarovanych
dalSimi hraci na trhu, zejména z obchodniho rejstfiku. V této
sekci bylo popsano 119 subjektd a doplnéno heuristicko-
expertnim odhadem Ucastnik{ trhu.

V pfipadé, Ze vefejné dostupné zdroje uvadeély dvé rdzné
Urovné obratu, byla vzata v potaz nizZsi varianta. Celkové
Cislo v této ¢asti monitoringu tedy poskytuje konzervativnéjsi
odhad celkového objemu v této ¢asti monitoringu, coz méa za
cil dale podporit ddvéryhodnost dat.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl
souctem téchto dvou casti monitoringu. Celkovy financni
objem investovany do produkce darkovych a reklamnich
predmétl za rok 2016 v Ceské republice tvofil 6,1 miliard K¢
a vroce 2017 pak 5,9 miliard K¢.

Pokles investic v roce 2017 oproti roku 2016 neni podle
expertnich nazorll obecny trend. Naopak, obecné roste
poptavka po dérkovych predmétech. Celkové hodnoty viak
meziro¢né ovliviiuji vyjimecné velkoobjemové a jednorazové
kampané napf. nadndrodnich spolecnosti nebo financ¢nich
domd, které v daném roce (2016) nadstandardné ovliviuji
obrat celého trhu.

Celkové investice
2016
6,1 mld

Celkové investice
2017
5,9 mld

Verejné zdroje Ver:j;ze :ﬁ;o,e

4,84 mid

Monitoring POPAI
1,10 mid

Monitoring POPAI
1,16 mid
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Struktura trhu darkovych a reklamnich predmétu

Deklarované udaje, sesbirané v prvni €asti od vybranych ¢lent asociace POPAI CE, umoziuji ziskat
podrobnéjsi pohled na trh a Iépe uchopit strukturu trhu s darkovymi a reklamnimi predméty.

Cilovy trh

Prvnim pohledem je rozdéleni financnich objem( mezi cilové trhy darkovych a reklamnich predmétd:

Tuzemské produkce reklamnich a darkovych predmétd sméfuje vétsinou do Ceské republiky, kde skonci 62 % vynaloZenych
prostfedkl na tuto formu propagace. Na export sméfuje zbyvajicich 38 % vyrobkl. Mezi lety 2016 a 2017 nedoslo ke zméné.

EXPORT EXPORT
38% \ 38%  \

CR CR

2017 62 % 2016 62 %

Zemé dodavatele

Zemi dodavatele rozumime zemi, odkud byly reklamni pfedméty dodany. Darkové a reklamni pfedméty byly i v roce 2016 a 2017
prevazné ze 70 %, resp. 69 %, dovezeny mimoevropskymi dodavateli. Cesti dodavatelé na trh v obou letech umistili 20 %
darkovych predmétd; evropsti se podileli dalsimi 10 %.

OSTATNI VLASTNI OSTATNI
(Asie, VYROBA (Asie, R
Amerika Amerika
apod.) apod.) 20 %

69,3 % 70 %

20,1 %

\. EVROPA
EVROPA

10 %

10,2 %

Zemé puvodu

Z hlediska zemé plvodu reklamnich pfedmétd (tzn. zemé, kde byly reklamni pfedméty vyrobeny) jsou jasné dominantni neevropsti
vyrobci. Z téchto, zejména asijskych zemi, pochazelo v roce 2016 celych 94 % predmétl a v roce 2017 92 %. Cesti vyrobci dodali
na trh pouhd 4 % a ostatni evropsti producenti dalsi 3 %, resp. 4 %. Logistické Fetézce reklamnich a darkovych predmétd jsou
tedy globalniho charakteru a jsou schopny dostatecné pruzné reagovat na zmény poptavky.

OSTATNI OSTATNI
(Asie, o (Asie, o
Amerika 4% Amerika 4%

apod.)
93 %

apod.)
92 %

EVROPA EVROPA




Dokoncenost produktu

Dalsim  zajimavym Udajem, ktery vyplyvd z projektu
monitoringu, je podil dérkovych prfedmétd prodanych
bez nebo vcetné potisku. Pfedméty opatfené potiskem (i

2017 2016

2017 2016
30 %

27 %

brandingem cinily v roce 2016 73 %, v roce 2017 pak 70 %

realizovaného obratu. Bez pfidané hodnoty v podobé potisku
se prodalo 27 %, resp. 30 % darkovych predmétl ze vsech

prodanych.

Pfedmét prodany
bez potisku / znaceni

Pfedmét prodany
vcetné potisku / znaceni
(branding)

Technologie potisku predmétu

Ziskané informace uzavira prehled pouzivanych technologif potisku pfedmétd. V roce 201612017 se nejvice pouZival tampontisk,
nasledovany sitotiskem a gravirovanim. Pomeérné casto pouzivanymi byly také transfer a digitalni tisk, ktery zaznamenava
mezirocni nardst. Ostatni technologie, jako napf. vysivka, digitalni tisk, piskovani ¢i raZba, jsou dnes pouZzivany v mensi mife.

tampontisk

sitotisk

gravirovani

transfer

digitalni tisk

vypal

digitalni UV tisk

sublimacni tisk

vysivka

razba

piskovani

49 %
47 %
A X
Volume of gift and promotional
9 .
-_ 3‘1/' item market surpassed
_— 5.9 billion crowns
[ E %‘: In cooperation with the OMD Czech media agency,

the Point of Purchase Advertising (POPAI) Association
0% publishes the results of the gift and promotional item

. 2 % monitoring project. Therefore, the data reflecting the
P volume of investments in the production of gift and
PR promotional items for 2016 and 2017 along with
information about their structure are available in the
I 3 % 2017 Czech Republic. The declared data enable gaining
% a more detailed view of the market and better grasping
0% m the structure of the 3D advertising market.
lo%

Zaveér

V Cesku celkovy objem trhu produkce reklamnich a darkovych predmétd za rok 2016 cinil dle naseho vyzkumu 6,1 miliard K¢&
v Cistych cenach, o 11 % vice nez v predeslém roce. Mezi lety 2016 a 2017 doslo naopak k poklesu na 5,9 miliard z divodd
popsanych vyse. Diky spole¢nému Usili POPAI CE a medialni agentury OMD je v soucasnosti k dispozici kontinualni datovy zdroj

umoZnujici popsat velikost, strukturu trhu a vyvoj investic v misté prodeje.

®
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Zakladni kritéria rentability investic (ROI)
do in-store marketingové komunikace

Novy prakticko-teoreticky material POPAI CE shrnuje zakladni oblasti, které hraji roli v navratnosti

investic (ROI) do in-store komunikacnich aktivit se zapojenim POP médii, a zarover nabizi nékolik
standardizovanych metrik jejich vyhodnocovani. Tato unikatni publikace vznika jako lokalni adaptace

globalniho dokumentu svétové asociace Shop! Global.

ErALGC> 4";\ RETAIL
S N A .

OF THE FUTURE

0 storemedia

SENSORY MARKETING

Partnery projektu jsou spole¢nosti DAGO s.r.o., RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0., a Store Media, s.r.0.

Obsahem publikace jsou rady, tipy a doporuceni k tvorbé,
realizaci a exekuci efektivnich marketingovych aktivit
v maloobchodnich provozovnach, k dosahovani vyssi shody
mezi planem a vyslednou realizaci a k vypoctu rentability
vloZenych nékladd, které vychazeji ze zjisténi nejnovéjsi studie
Shop! Global s prispénim lokalnich odbornik( a praktika.

Ambici dokumentu je téZ standardizace vypoctu ROI
do POP komunikacnich aktivit pro moznost spolehlivéjsiho
a plosného srovnavani vysledkd vyhodnocovanych in-store
komunikacnich kampani.

Na vytvorfeni souboru oborovych méfitek a doporuceni
pracovalo sdruzeni Shop! Global a POPAI CE s tymem
rlizné zameéfenych odbornikl na shopper marketing z fad
znackovych vyrobcli, maloobchodnikd, agentur a vyrobcd
POP médii.

Navrhy predstavené v publikaci jsou koncipovany jako
iniciacni pomUcka k optimalizaci a ovéfovani spravného
vynakladani rozpoctd na tvorbu, realizaci a exekuci Uspésnych
marketingovych feseni v misté prodeje, diky kterym se bude
zakaznik v provozovné citit 1épe a bude vice motivovan
k uskutecnéni nakupu i k navratu.

Jednotlivé ¢asti publikace se zabyvaji:

o principy tvorby POP materidld vcetné stanoveni
marketingovych cilli, pochopeni nakupujiciho a navrzeni
Gcinnych POP materiald,

o klicovymi faktory pro maximalizaci pozitivnich vysledk(
komunikace v misté prodeje, resp. pro dodrzeni planované
exekuce s cilem zajistit Uspésnou instalaci a realizaci
POP médii na spravna mista, ve spravném provedeni se
spravnymi vyrobky v rdznych typech maloobchodnich
kanald,

o metodami pro vypocet rentability nakladd in-store
marketingové aktivity a POP prvkd umisténych v misté
prodeje.

Publikace si klade za cil byt dlouhodobé vyuzivdna u vsech
zajmovych skupin v oblasti POP komunikace na nasem trhu.
V pfipadé zidjmu o vice informaci kontaktujte narodni
kancelar POPAI Central Europe.

Basic criteria of return on

investment (ROI) in in-store
marketing communication

The new industry-related material of POPAI CE
summarizes the basic areas that play a role in the
return on investment (ROI) in in-store communication
activities involving POP media and at the same time
offers several standardized metrics of their evaluation.
This unique publication was produced as a local
adaptation of the global document of the Shop!
Global World Association. The project partners are
the following companies: DAGO s.r.0., RETAIL OF THE
FUTURE, s.r.0., and Store Media, s.r.o.

Daniel Jesensky, Prezident POPAI CE
Daniela Krofianova, General Manager POPAI CE

®



Sémioticka teorie a praxe POP komunikace
Priklady toho, co jsme pro vas v analyze 1700 POP médii objevili.

V uplynulém roce jsme pro vas pripravili POP Sémiotického pravodce, ktery predstavuje sémiotickou

védu jako jeden z dopliiujicich pfistupt napomahajicich ke zvyseni efektivity POP prostfedkii z pohledu

prodeje, propagace znacky, komunikace obchodniho sdéleni a celkového retailového kontextu. Ve

spolupraci s vyzkumnou agenturou Perfect Crowd a s podporou partnert Authentica, Mondelez, Vitana
a WELLEN jsme vytvorili prakticky nastroj, ktery umoziiuje sémiotické principy a koncepty systematicky

aplikovat do POP komunikacni praxe.

Sémiotika je véda o zpUsobech orientace ve svété. Vychazi
z presvédceni, Ze lidé nepoznavaji sami o sobé, ale svétu
rozumi a jsou schopni se v ném orientovat s pomoci znakd.
Znak je takovy predmét, ktery v néjakém ohledu odkazuje
k nécemu jinému, nez je on sém — k jinému predmétu,
predstavé &i abstraktni myslence. Kazdy znak je dvoustranna
jednotka. Sklada se na jedné strané z vyrazu, tedy toho, co je
smyslové a aktualné vnimatelné, a na strané druhé z vyznamu
toho, co je nepfitomné, co je smyslem a cilem. Na zakladé
rlznych typl vztahl, predevsim téch logickych, predklada
sémiotickd analyza zpUsoby, jakym je vyznam znaku (napf.
POP materidlu) utvafen s cilem pomoci vytvaret nebo
optimalizovat komunikacni obsahy tak, aby byly relevantni,
resp. schopny co nejefektivngji naplnit své komunikacni
ambice.

Sémiotika studuje Sirsi vztahy v POP projektech k dalsim
znackdm, reklamam, produktdm, konkurencnim POP
materidlm a kultufe jako celku. Sémiotika neni Zadna
magickd disciplina. Pracuje s béznymi lidskymi intuicemi
a utvafi z nich uceleny logicky systém.

Oblibenou , hlaskou” sémiotikl je: ,,vsSichni jsme viastné
sémiotiky”, protoze v nasi kazdodenni komunikaci
vyuZivame tvorbu a porozuméni rlznym vyznamim ke
spojeni se svétem. Skutecnost je ovsem takovad, ze vsichni
umime v dnesni dobé ¢ist a psat, ale pouze par vyvolenych
obcas napiSe ,néco”, co je Ctivé, a vétSina napsaného
zUstdva nepfeCtena. Analyzy s pomoci sémiotického
pravodce zatim ukazuji, Ze jen vyznamna mensina lokalnich
POP realizaci skutec¢né komunikuje a dorucuje kyZena sdéleni
zakazniklm. Zaroveri vsak kazd4 analyza pfinesla doporuceni
k zajisténi srozumitelnéjsiho a efektivnéjsiho doruceni zprav
prostfednictvim obrazkd, symbolt ¢i textl. S pomoci védéni
o Ceské kultufe totiz mUzZeme prostfednictvim sémiotiky
stopovat kulturni a logické inkonzistence v obsahu zpravy
a optimalizovat ji smérem k vétsi relevanci, konzistenci
a plynouci rezonanci s Ceskymi zakazniky.

POP komunikace je zpUsob, jak predat néjaké sdéleni
zakaznikdm a ovlivnit jejich rozhodovani a jednani. Zprava se
obecné sklada z mensich jednotek, znakd: slov, vét, symbold,
obrazk(, fotografii, barev a tvar(i. Cim vice zprava vychazi
ze znalosti kontextualnich souvislosti, v pfipadé sémiotiky
predevsim z mistni kultury, tim |épe rezonuje a je rychleji
pfijemcem pochopena a vyuzita k nakupnimu rozhodnuti.

Semiotic practice and theory

of POP communication
Examples of what we have found
in the analysis of 1700 POP media

The POP semiotic guide presents semiotic issues as one of
the additional approaches contributing to the increase of
POP efficiency from the point of view of sales, branding,
communication of a business message and the total retail
context. In cooperation with the Perfect Crowd research
agency and with the support of partners — Authentica,
Mondeléz, Vitana and WELLEN, we have created practical
guidelines of how to “remould” the science of semiotics into
a handy and easy to use marketing tool.

“

Velmi specifickym pfikladem sdéleni je ,call-to-action
(dale CTA). Mze mit dvé podoby:

(1) vizuaini: mezi hlavni prostfedky patfi ukazatele a Sipky,
na jejichz zakladé pfijemce/zakaznik pfizplsobuje své
chovani,

(2) jazykovou: zakladnimi vyrazovymi prostfedky jsou otazky
a rozkazy.

V obou svych podobach CTA index nefunguje izolované,
sam o sobé je totiz neucinny. Z prostfedi a ostatnich sloZzek
zpravy musi byt zfejmé, jaké chovani je Zadouci (upozornéni
na produkt, upoutani pozornosti, ndkup produktu kvdli
jeho cené nebo kvalité, vSeobecnd pobidka k vnitfnimu
rozpolozeni prijemce). Nékteré CTA jsou velmi obecné, vagni
nebo nejasné. Casto se jedna o falesné CTA. Vyznam uzitého
slovesa je nékdy pfilis genericky (tfeba ,uZijte si”, ,Zijte” atp.)
a jeho uziti nemusi byt indexalnim CTA, ale spise zvolanim
¢i tvrzenim obecné pravdy. Takové sloveso nedava jasnou
a relevantni instrukci v aktualnim misté prodeje a jeho vliv je
pak méné ucinny. Rozkazovaci podoby CTA jsou pfimocaré,
mohou ale pUsobit invazivné az agresivné. Otazkové CTA
pusobi zdvofileji, ale jsou méné invazivni. S ohledem na
povahu produktu nebo znacky je nutné také zvazit tykani/
vykani. Vykani je tradicni, bezpfiznakovad forma dospélé
komunikace. Souvisi s vaznosti, zavaznosti a pfipadné
usedlosti. Alternativni podoba (,,VaF s ndmi chutné a zdravé”



- viz priklad na obrazku 1) by byla vhodna spise v pfipadé,
Ze by cilem komunikace bylo vafeni pro mladé, vafeni jako
dobrodruZstvi apod. Tykani je béZna forma v oblasti détské
komunikace, komunikace s détmi a v oblasti détskych
produktl. Tykani je koherentni napriklad s kreslenou podobou
POS materialu na pfilozeném obrazku 1.

Obrazek 1 — priklady Call to action

Kazdy POP materidl je z komunikac¢niho pohledu , médiem”
se svymi dvéma zakladnimi podobami. Vystaveny produkt sam
o sobé (pfedevsim komunikacni role obalu) a komunikacni
plocha POP média. Komunika¢ni plocha miva jen dva
rozméry, nebyva interaktivni, spiSe statickd, a hire se v ni
komunikuje pfibéh. Je znakem v uzsim slova smyslu, protoze
odkazuje k né¢emu mimo sebe. V POP komunikaci vyjadfuje
vzdalenost mezi sdélenim a produktem vztah replikace (POS
material v tomto pfipadé znovu zobrazuje dany produkt, je
vlastné jen vétsim packagingem, ma silné ikonickou povahu),
podradnosti (POS materidl zobrazuje nadfazenou kategorii)
nebo vyplyvani (POS material zobrazuje dlsledek produktu
nebo obecnéjsi systém hodnot, ktery s produktem souvisi).

Replikovat packaging produktu na POS materialu je vhodné
tehdy, pokud je znacka (napf. Nivea, Krusovice atp.) / produkt
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(napf. cokoladova tycinka, pivo atp.) dostatecné znama/
znadmy a jeho pouZivani je zfejmé. Replikace je méné vhodna,
kdyZ se jednd o novinku a z obalu produktu neni pfimo
zfejma povahu produktu, nebo se jedna o malo zndmou i
novou znacku.

Obrazek 2 - priklady replikace

Podradnost se vyplati pfi kategorizaci prostoru (napfiklad
,,cukrovinky obsahujl' fadu rt‘]znych sladkostl') Vztah
pfipadech, kdy jeden POP materidl slouzi vice produktum
nebo tprJm produktd. NadFazené kategorie by méla
(,,cukrovinky” obsahuiji takove produkty, které jsou sladké
a vétsinou malé).

Obrazek 3 - priklady podradnosti

Nakonec vyplyvani je dynamicky vztah, a to na rozdil od
statické replikace a podfadnosti. V POP komunikaci podporuji
chovani/akci (¢asto souvisi s CTA a zobrazovanim vysledného
uziti komunikovaného produktu — hotové jidlo, moment
spotfeby atp.) a pfimo zapojuji zédkaznika (pFijemce zpravy)
do interakce. Dynamicka povaha vyplyvani je ale zaroven pro

pfijemce/zékaznika narocnéjsi na zpracovani.
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Obrazek ¢ - priklady vyplyvani

Posledni dllezitou soucasti celkového kontextu POP
komunikace je prostfedi. V mnoha pfipadech je aktualni
znactka. V nékterych pfipadech bohuZel nelze prostfedi
ovlivnit. Za prostfedi Ize povaZovat i vSechny ostatni zpravy,
které bezprostfedné souviseji s konkrétnim POP materidlem
nebo jinou konkrétni zpravou, ale nachazeji se v jeho blizkosti
a ovliviuji jeho vyznam. Neadekvatni spojeni rlznych zprav
narusuje soudrZznost komunikace a omezuje komunikacni
potencidl vdech prvk({.

Specifickym prikladem préce s prostfedim je tzv. ,,Priming®”.
Priming je (nevédomy) proces, pfi némzZ je na zakladé
predchoziho rozpoznani néjakého jevu (struktury, vyznamu)
tento jev rozpoznan pfi dalSim setkani s nim rychleji
a snadnéji. Obecné muiZe mit Priming dvé podoby:

(1) Opakovani: totoZznost POP materialu, totoZnost sloganu,
totoznost (loga) znacky atp.

(2) Implikace: k efektu Primingu mdZe dochazet také pfi
vztahu jiz dfive zminéného vyplyvani.

Efektivni POP komunikace pohledem sémiotiky by
pak méla vytvaret pozitivni napéti mezi povahou
vyznamu (informace, emoce) a zaroven v idedlnim pripadé
vzbuzovat pocit novosti (zndmost vs. novost). Zde pouze
okrajové mUZeme zminit také nutnost vhodného zvoleni
.subjektového” (zobrazeni osob) a ,,objektového” (zobrazeni
produktu) principu komunikace.

Efektivni komunikace pak predava pfijemci koherentni
a relevantni vyznamové sdéleni. Zplsob sdéleni mdze

byt dale bud ,denotativni” (od pfijemce, zakaznika,
nevyzaduje zadnou vyznamnou myslenkovou invenci, sdéleni
je pfimocaré), nebo , konotativni” (pfijemce sdéleni musi
vyvinout urcité myslenkové Usili k pochopeni). Kazdy zptsob
ma své vyhody a nevyhody a je zapotfebi s témito technikami
pracovat vzdy v konkrétnim komunikacnim kontextu. PriliSna
konotativnost, i kdyZ srozumitelna pro autora zpravy, casto
znamena nesrozumitelnost pro pfijemce a opét omezeni
komunika¢niho potencidlu obsahu sdéleni. Sémioticka
analyza pak dohlizi na smysluplnost a efektivnost doruceni
denotativni i konotativni zpravy a plynouci schopnosti co
nejlépe ovlivnit kyZzené jednani.

V tomto textu jsme se pokusili stru¢né predstavit perspektivy
a nékteré konkrétni koncepty POP Sémiotického privodce.
Tato a mnoho dalSich témat jsou obsaZena a na konkrétnich
prikladech prezentovana v publikaci Sémioticky privodce
a nezbyvad nez vas prostfednictvim jeho pofizeni pozvat
do dobrodruzného svéta sémiotiky a pfipadné se pokusit
spolecné nebo vlastnimi silami vytvaret nebo optimalizovat
vase POP komunikacni projekty tak, aby lépe, konzistentné
a efektivné smérovaly pozornost, ziskavaly zajem a motivovaly
nakupni rozhodovani ve prospéch vasich produktl a znacek.

Tym autoru:

Martin Bocek, nezavisly odbornik na marketing
a marketingovy vyzkum

Daniel Jesensky, prezident POPAI CE

Andrea Voznikova, clenka rady POPAI CE



EUROCIS 2019

aneb Smart and connected.

Ve dnech 19.-21. tnora 2019 se konal v Diisseldor-
fu vyznamny mezinarodni veletrh EuroCIS, ktery byl
prehlidkou technologickych novinek a trendi pro
oblast retailu. Hlavnim tématem, které bylo viditel-
né ve viech expozicich, bylo propojeni online sféry
a kamennych obchodu. Prodejna se stava mistem,
A prodavacé neni hlavnim zdrojem informaci.

Par pfikladd, které nas zaujaly.
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Libi se vam kvétiny, ale bojite se je koupit, protoZe vétsinou
nepreziji vasi péci? Naskenujte kod rostlinky a na monitoru
hned vidite rady, jak s konkrétnim druhem zachazet, aby
vam délal radost co nejdéle.

Vylohy, kde produkty nehraji hlavni roli? Na veletrhu to
byla realita. Emoce a vypravéeni pribéhu znacky se stalo
primarnim magnetem pro vytvoreni WOW efektu.

EuroCIS 2019 or Smart and Connected

Taking place in Dusseldorf in February 2019, the EuroCIS
international trade fair offered an overview of technological
innovations and retail trends. The main theme visible in all of
the expositions was the interconnection of the online sphere
and brick and mortar shops. A retail outlet is becoming a place
where physical goods are no longer required to play a main
role. And a sales assistant is not the main source of information.

Zakaznici se stavaji méné zavisli na personalu prodejen.
Standardem se stava , inventory inteligence”, tzn. propojeni
informaci na prodejni plose na skladové systémy. Zakaznici
vidi napr., jaké velikosti vybranych legin jsou dostupné v dané
prodejné bez toho, aniz by museli kontaktovat prodavace.

Lékarny také
vychazeji vstric
zakaznikam, kteri
aktivné vyhledavaji
informace. Vétsi
cast vystaveni
mdaze tvorit
monitor, ktery
informuje

o detailech
produktd, které
Jsou aktualné

Vv promoci.

Jaky pohled nabidl veletrh na celkovy vyvoj v oblasti digitalni
komunikace? Za posledni dva roky nepozorujeme na veletrhu
v DUsseldorfu revoluci, spise evoluci stavajicich feseni. To, co
bylo v minulosti exkluzivnim feSenim, se stava standardem
a propojeni onlinu s kamennou prodejnou je realita. Vse
musi byt ,smart and connected”, pohodIné pro zakaznika
a jednoduché pro personal prodejny.

Andrea Szymeczek, ExTech s.r.o. ® www.quantretail.cz

®



Vernostni program:
PROC se vam vyplati
a JAK na ngj?

Kolik stoji vasi firmu ziskani nového zakaznika?
Z praxe marketingovych specialistd vyplyva, Ze
ziskat nového zakaznika je vyrazné drazsi nez
presvédcit stavajiciho k novému nakupu.

Jak si ale zakazniky udrzet?

Pom(ze vam s tim dobfe nastaveny vérnostni program.
Diky nému si zakazniky udrzite, vybudujete si s nimi vztah
a ziskate v nich spojence, ktefi vas budou doporucovat dal.
A jak na to, aby vas program nezapad| mezi ostatnimi?

o Stanovte si jasné cile a urlete jejich hodnotu.

o Dobfe poznejte své zakazniky.

o Vyberte smysluplné odmény za vérnost.

o Vytvorte pfehledny systém s dosaZitelnymi odménami.

Stanovte si jasné cile: Co ma program pfinést?
Co od programu primarné ocekavate a jakou hodnotu
pro vas ma splnéni tohoto cile? Vérnostni program mdze
udrZovat vas vztah se zdkazniky, pomahat vam s akvizici
novych pomoci doporuceni, ziskavat reference s fotkami...
V kazdém pfipadé potfebujete védét, na kolik si které
aktivity zakaznika cenite, a tedy jak ho za ni muiZete
odménit.

A jakou odménu vybrat? Hned se na to podivame. Zatim
prozradime, Ze nemusite vZdy sahat po slevé.

Poznejte své zakazniky: Co je nadchne?

Jak vyniknout mezi ostatnimi vérnostnimi programy a zajistit,
aby si ten vas lidé zapamatovali? Poznejte své zakazniky!
Jsou to spiSe Zeny, nebo muzi? Sportuji? Kolik jim je let?
Tyto informace vdam pomdzou vybudovat program, ktery
vase zakazniky zaujme, a vybrat odmény, které je budou
skutecné motivovat.

Viera Cerna
Garant sekce
Reklamni pfedméty
POPAI CE

Loyalty Programme:
WHY is it worthwhile
and HOW can you go about it?

How much does it cost your company to gain a new
customer? We have learnt from the experience of marketing
specialists that winning a new customer is significantly more
expensive than convincing the existing ones to make a new
purchase. But how can you hold on to your customers? A well
set up loyalty programme will help a great deal. Thanks to
this, you will not only retain your customers but you will also
build a relationship with them and acquire an ally who will
recommend you to others later on. And how can you make
sure your programme is not smothered by all the others?

Vyberte smysluplné odmény: Slevy maji vsichni

Rada obchodd pracuje se slevami, se kterymi se vydavaji na

tenky led. Sleva musi byt dostatecné vysoka, aby zakaznika

motivovala, zarovent mize zakaznikovo chovani sklouznout

k ¢ekani na slevu u zbozi, které by si koupil i bez ni.

Proto nachazi ve vérnostnich programech uplatnéni reklamni

darkové predméty. Jaké jsou jejich vyhody?

o Jejich pofizovaci cena pro vas je nizsi nez hodnota pro
zakaznika.

o Darky mdZete ozvlastnit vlastnim potiskem i logem.

o Diky darku si vas zakaznik spoji s pozitivni emoci.

o Fyzicky darek vas bude zakaznikovi pfipominat.

Co znamena, Ze je pofizovaci cena nizsi nez hodnota?
UkaZme si to na prikladu:

Do svého vérnostniho programu zafadite sportovni |dhev.
Pofizovaci néklady budou kolem 100 K¢ bez DPH a zékaznik
ji od vas ziska napfiklad za 200 vérnostnich bodd — jim
vnimana cena je 200 K¢. Lahev ma navic vas originalni
potisk, a tak je darek pro zakaznika unikatni.

Na&s tip: Slevy nemusite rovnou zavrhovat. Dejte zakaznikm
vybrat, co ziskaji za své vérnostni body. Sami si tak otestujete,
jestli je vé&tsi zajem o darky, nebo o slevy.

Vytvorite pfehledny systém
s dosazitelnymi odménami
Ani sebelepsi odmény nezafunguji, pokud zakaznici
nechapou, jak je ziskat, nebo jim jejich ziskani pfijde
prili§ narocné. Pokud by mél zakaznik rok sbirat body na
to, aby na konci ziskal slevu nebo darek, pravdépodobné ho
program neoslovi.

Proto doporucujeme vytvofit prehledny bodovy systém
s rdznymi arovnémi odmén. Zakaznik si tak mdze vybrat,
jestli proméni své body v mensi darek ted, nebo si poc¢ka na
vétsi za vice bodu.



Retail, novy motor
komunikace

RETAIL je krasné odvétvi. Snoubi v sobé smysl pro
detail a estetiku, ale je tazen vysledky.

Prodejny jsou tedy nejen dokonale esteticky
vyladénym prostfedim, ale primarné precizné
sestavenym soukolim, které nekompromisné
sméfuje za svym cilem: prodat, obslouzit, v dnesni
dobé ¢im dal tim castéji nejen zbozi, ale i znacku.
Jde o velmi silny komunikac¢ni kanal. Médium!

Na RETAIL se casto divame jako na néco, co je aZ na konci
potravniho fetézce komunikace. Pfece je na fadé az poté,
co vystfilime vdechny naboje v televizi, na billboardech nebo
na internetu. Az poté, co projezdime vsechny festivaly,
kde budeme definované cilové skupiné rozdavat cetky, si
vzpomeneme také na RETAIL. S minimalnim budgetem téch
par woblerl a podlahovych samolepek néjak zviddneme.
Nedélame to prece poprvé, je to pro nas letitd rutina. Nic
svétoborného na tom neni...

Doba se ale pomalu méni a marketingovym managerim
(schvdlné pouzivdme pozici marketingovy, nikoli trade,
ktery je bohuzel stile z pohledu retailu v Ceské republice
relevantnéjsi) by mélo postupem casu jit o mnoho vice nez
jen rychle a pohodiné prodat rohlik. Pljde o to nakoupit
zakaznika, jeho emoce nebo loajalitu. A to se se shnilym
ovocem, Spinavymi kouty nebo par sadami podlahovek pfilis
nepodafi.

Obecné plati, Ze zdkaznik musi nakupovat a nakupuije.
Konzumenti jsou reklamou pfesyceni a naucili se ji filtrovat.
Socialni média dnes posiluji WOM. V misté prodeje jsme
ochotni vstfebdvat informace o produktech a sluzbéach,
protoZe jsme pfipraveni utratit penize. RETAIL vytvafi
prostfedi, ve kterém zakaznik chce byt zapojen a pfi
konzumaci sdéleni aktivné spolupracuje: informace béhem
nakupovani potfebuje, a proto je vyhledava. Nejcastéji
sice chodime tam, kde to méme blizko nebo kde je to pro
nas nejpohodingjsi, ale 3 zlatd pravidla RETAILuU (location,
location, location) davno neplati. Dnes zakaznici za zazitky
ochotné cestuji.

RETAIL je prosté médium a méli bychom si to vsichni
uvédomit. Soucasné mluvime o nejsilnéjsim komunikacnim
médiu, jaky si znacka dokaze predstavit, protoze umi vyuzivat
vsech péti smysl (a zde si vzpomenme na poucky zvysujici
redlné zapojeni pfi vyuziti minimalné 2 smysld v jinych
kandlech). Dale bychom méli vystoupit z oné hypotecni
korporatni spiraly a zacit se na véci divat jinak, i kdyz , bardi”
z oboru na to maji jiny ndzor, protoZe to takto délaji 30 let.

Podivejme se na véc obracené: co kdyby stfedem vseho
byl RETAIL (ten trhovec na namésti, ktery chtél prodat svoji
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Petr Simek
WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Urodu)? MUze vyuzit takové nastroje, které jsou pro néj
relevantni a které mu umoZznuji optimalni zplsob cileni.
Své prodejni misto ma jako jeden z hlavnich komunikacnich
nastrojli. Funguje jako distribu¢ni kandl a soucasné jako
socialni platforma, kde se zakaznici mohou schazet a néco
se o znacce dozvédét. Podivejme se napfiklad na Starbucks
v Milané. Moznost pfivonét si k Cerstvé prazené kaveé nebo
pochopit cely proces jeji pfipravy je dlouhodobé mnohem
bank na FriedrichstraBe v Berliné. Této pobocce nejde
o zprostfedkovani co nejvétsiho poctu hypoték (i kdyz
si ji zde samoziejmé miZete sjednat). Zde jde o edukaci
zakaznikl v dobé modernich technologii. Frank and Oak je
podobny pfipad. Jejich prodejny plné kavaren a barber shopt
vytvafeji se zakazniky vztah, nejde o klasickou prodejnu
plnou narvanych regall typu sklad. Distribuci prosté zajisti
dalsi kanaly v ramci omnichannelu. Jde o lasku ke znacce.
O médium, které vas chce sbalit.

MdUZete namitnout, Zze metriky pro meéfeni emoci jesté
zcela neexistuji. Monetizace vztahu neni jednoduchd, a to
hlavné v prostfedi, které dlouhodobé generuje tvrda data
(napf. prodej na m2). Ovsem v dobé miliéna televiznich
stanic a plakatl na kazdém rohu, kdy je redlné cileni skoro
nemozné, vystupuje RETAIL jako logicka alternativa. RETAIL
je totiz oboustrannd komunikac¢ni platforma, kde se da
pfivonét, pohladit, ochutnat, néco se naucit nebo zazit.
Umi tohle vase reklama? Aktivni misto prodeje s vyuZitim
Customer Experience dokaze predat sdéleni s vysokou
efektivitou a pfibalit pozitivni emoce. Zatnéme konecné
spravné vyuzivat RETAlLové agentury!

RETAIL - A NEW ENGINE OF
COMMUNICATION

RETAIL is a beautiful industry, combining in itself attention
to detail and aesthetics, but still being driven by results.
Therefore, stores are not only places with perfectly aesthetically
harmonised settings, but primarily the precisely assembled
gear mechanism that uncompromisingly heads towards
its goal: to sell, serve — not only goods but nowadays also
increasingly the brand. It is a very powerful communication

channel. Medium!



Retail

uz neni jen
distribuc¢nim
mistem

Desaty jubilejni roéni konference POPAI Férum,
ktery probéhl v zavéru roku 2018, ukazal, kam se
retail za uplynula Iéta posunul. Z prezentaci mimo
jiné také vyplynulo, Ze je obc¢as dobré se zastavit

a ohlédnout, abychom mohli jit dal a byt pfi tom
lepsi a efektivnéjsi. Kromé vyuzivani modernich
technologii jsou k tomu zapotiebi predevsim data.

POPAI
FORUM

Retail jiz neni chapan pouze jako distribu¢ni misto, jeho roli
je stale vice budovani vztahu se znackou a jejimi hodnotami.

Prodejna reprezentuje znacku

znacku. Jak zddraznila Lenka Jakesova, Manager Instore and
Local Communication ve spole¢nosti Ahold Czech Republic,
prodejna je misto, kde si spotebitel se znackou muize vytvorit
vztah. To je také jeden z ddvodU, proc se firma Ahold Czech
Republic rozhodla naslouchat potfebam svych zakaznikd
a jako pilotni projekt naprosto pretvofila jednu ze svych
vlajkovych prodejen, kterd je soucasti prazského nakupniho
centra Centrum Chodov. Tamni hypermarket prosel béhem
pouhych 16 dnl kompletni rekonstrukci, jejimz vysledem

je prodejna odpovidajici soucasnym trenddm. Ta se z velké
Casti proménila v trzisté s Cerstvymi produkty, a to nezfidka
od lokalnich dodavatell, a sekci s potravinami podporujicimi
zdravy Zivotny styl, masem i pecivem, a zejména na misto,
které s jeho navstévniky komunikuje. Ddraz byl kladen
na snadnou orientaci i moznost rychlého a pohodiného
nakupu, tedy zplsobu nakupovani, ktery soucasny zakaznik
pozaduje. | kdyZz je cena pro ceské spotiebitele stale
konkrétni prodejnu. Tomu pfizpUsobil svou komunikaci
také Albert. Ten zde jiZ neni proto, aby nabizel produkty
za nejnizsi cenu, ale aby zakazniky inspiroval a nabizel jim
feseni. Z nasledného prlizkumu, ktery spolec¢nost provedla,
vyplynulo, Ze 90 % nakupuijicich vnima zménu jako pozitivni
a 70 % z nich dokonce uvedlo, Ze se zlepsil jejich vztah
ke znalce. Osveédcené prvky z Centra Chodov proto byly
implementovany i do dalSich prodejen, pficemz nékteré ceka
v blizké dobé kompletni remodeling.

Na zitfek je nutné myslet jiz dnes

PFi pohledu na celosvétovy retail je patrné, Ze nebyvaly rdst
zaziva e-commerce. Tento prodejni kanal spotrebitelé nejvice
vyuzivaji k nakupu obleceni, zajezdd, knih, hudby a listk{
na kulturni akce. Ve stfedni Evropé prostfednictvim e-shopl
zakaznici ¢im dal vic nakupuji také jidlo, které si nechavaji
dovézet z restauraci. Cesk& republika v tomto ohledu
nezlstava pozadu a patfi mezi zemé, kde se slibné rozviji

Retail is no longer just
a point of distribution

The 10th annual POPAI Forum Conference showed just
where retail had moved to in recent years. Presentations also
suggested that it is sometimes good to pause and look back
so that we can go forward in a better and more efficient way.
In addition to the use of modern technologies, it is necessary
to have data at one’s disposal. Retail is no longer seen merely
as a place of distribution as its role increasingly focuses on
building a relationship with the brand and its values.



prodej potravin pres internet, pfipadné prodej produktl
souvisejicich se zdravim. Jak pfipomind Regan Leggett,
Executive Director — Thought Leadership and Foresight
at Nielsen, v tomto svétle vyvoje retailu je dnes naprosto
nezbytné pouZivatomnichannel. Kromé kamenného obchodu
jsou pro retail nepostradatelné webové stranky prodejny
a spotfebitelé vyrazné ovliviiuje i Septanda ¢i internetové
stranky jednotlivych znacek. Jak déle pfipomina, uspokojovat
potfeby dnes pomahaji technologie, zejména smartphony,
nicméné inovace prinadseji také velké technologické
spolecnosti, mezi kterymi nechybi napfiklad Google. Do
domacnosti se dostavaji i hlasové vyhledavace a asistenti,
ktefi v budoucnu budou spotfebitellim pravdépodobné
doporucovat produkty, a to tak, jako jim dnes ¢ini navrhy
na zakladé reklamy a jejich chovani na internetu klasické
vyhleddvace. Zmény podle néj bohuzel probihaji tak rychle,
Ze neni mozné reagovat jako v minulosti. O budoucnosti je
zapotfebi uvazovat jiZz nyni.

Tradiéni spotieba se méni

Nezaméstnanost v Ceské republice klesd a spotiebitelské
chovani se méni. Témé&f 50 % nakupujicich uvadi, Ze si
poridilo né'aky produkt ne proto, Ze jej potfebovali, ale
protoZe jej chtéli. V soucasné dobé rostou vydaje za potraviny
a zeJmena za prémiové produkty. Existuji také typické
kategorie, za které jsou zakaznici ochotni utratit vic, pokud
jim obchodnik nabidne prémiovou kvalitu. Typickymi pfiklady
jsou kava, méda, osobni elektronika, potraviny z morskych
plodd nebo produkty Ustni hygieny. , Tradi¢ni spotfeba se
méni a do budoucna nas Ceka také zména spotiebitelskych
skupin z hlediska véku. Poroste pocet mileniall, ale také
padesatnik( a starsich. Na tyto skupiny by se méli pripravit
nejen retailefi, ale i vyrobci, a zacit pro né vyvijet adekvatni
produkty,” pfipomina Regan Leggett.

Neustale je nutné mérit!

Soucasna doba jiz nedovoluje obchodnik@m pracovat s pocity
a intuicemi. ,Aby vse fungovalo, je tfeba neustale méfit,”
zdlrazfiuje Michal Stadler, CEO spole¢nosti datasapiens,
ktery stal napfiklad u zrodu vérnostniho programu Clubcard
ve firmé Tesco Stores CR. Jak predikuje, v piistich deseti letech
budeme mit k dispozici stale vice dat. Dnes bohuzel mnoho
obchodnik( prakticky z povinnosti provozuje své vérnostni
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programy, nicméné svym zakaznikm stale nerozumi a data
ze svych programi nalezité nevyuZziva, nebo je vyuziva Spatné.
Mnozi z nich také nabizeji slevy zakaznikdm, ktefi vlastné
nejsou vlbec loajalni. To je mozna i jeden z dlvodd, proc¢
marketéry v budoucnu nahradi uméla inteligence, ktera bude
datlm Iépe rozumét. Vizi do budoucna je také mozny zanik
promoci, které by mohly nahradit , osobni ceny” urované
pravé na zakladé dat ziskanych z vérnostnich program(.
.Loajalngjsi zakaznik si zaslouZi lepsi odmeénu,” pfipomina
Michal Stadler. Jednou z cest, jak mu ji nabidnout, aniz by
mu ji jiny zakaznik zavidél, je prostfednictvim kupond.

Dulezité nastroje ziskaly i kamenné prodejny
Zatimco e-commerce méla prakticky od zac¢atku svého vzniku
fadu nastrojl k tomu, aby své zakazniky poznavala, kamenné
prodejny se musely po dlouhou dobu spokojit s daleko
omezengjsimi  prostfedky. PrestoZze zaZivame nebyvaly
rlst e-shopl, nejvice obchodu stale probihd v kamennych
prodejnach, coz neni mozné opomijet. Diky vyvoji novych
technologii dostavaji nastésti do rukou nastroje, které pfi
poznavani zakaznika mohou sméle konkurovat internetu.
Jediné tak je moZné optimalizovat naklady na provozovnu
i marketing, vyhleddvat nové pfileZitosti, generovat
dodatecné zisky a byt krok napfed pfed konkurenci. , Pomoci
senzor(l dnes umime vyhodnocovat pocet i pohyb zdkaznikd
a urcit, kde v prodejné travi ¢as,” konstatuji Marek Jandejsek,
Project Manager Knowdate ve spolecnosti Knowinstore,
a lgor Pavelek, Co-Founder & VP Strategic Alliances ve
spolecnosti Pygmalios. Diky tomu je pak mozné vytipovat
napfiklad silné a slabé dny ¢i exponované hodiny a na
zakladé toho pfizpUsobit smény ¢i oteviraci dobu. Moderni
technologie, jako jsou napfiklad stereoskopické senzory nebo
demografické kamery, vSak dnes dokazi urcit i pohlavi a vék
navstévnikl a ucinit jim personalizovanou nabidku, pfipadné
odhalit, Ze se u pokladen tvofi fronty a automaticky otevrit
pokladnu dalsi. Praxe ukazuje, Ze pokud obchodnik tyto
technologie zvlddne, obvykle dojde také ke zvyseni konverze
a v kone¢ném dusledku i spokojenosti zédkaznikd. A jediné
spokojeny zakaznik je ten, pro kterého ma smysl budovat
znacku.

Pavel Neumann

@



POPAI
AWARDS

Soutez POPAI AWARDS 2018

ocenila nejlepsi realizace pro misto prodeje

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

Soutéz POPAI AWARDS, kterou kazdoroc¢né
porada stredoevropska pobocka POPAI,

je tradi¢né vnimana jako prestizni udalost
oboru in-store komunikace pro tviirce

i zadavatele feseni v mistech prodeje.

V zavéru roku 2018 probéhl jiz desaty jubilejni ro¢nik soutéze
jako soucast programu mezinarodni akce POPAI DAY 2018,
ktera se konala 29. listopadu 2018 v Kongresovém centru
TOP Hotelu Praha. SoutézZni expozice pfedstavila 105 in-store
realizaci, které soutézily ve 20 soutéZnich kategoriich.

SoutéZ nabidla jedinecnou pfileZitost seznamit se s nejno-
vejsimi projekty pro Ucinnou komunikaci v misté prodeje,
s novymi formami komunikace se zakazniky a ziskat prehled
o nejvyraznéjsich trendech na trhu in-store komunikace.

POPAI AWARDS 2018 rewarded
the best creations for points of sale

Organized annually by the POPAI Central Europe Association,
the POPAI AWARDS competition is traditionally seen as
a prestigious in-store communication event aimed both at
creators and advertisers at points of sale. The tenth year of the
competition, which took place atthe end of 2018 asa part of the
programme of the POPAI DAY international event, presented
105 in-store exhibits competing in 20 categories. The POPAI
AWARDS offered a unique opportunity to get acquainted with
the latest projects for effective communication at the point of
sale and with new forms of communication with customers as
well as to get an overview of the most distinctive trends in the
in-store communication market.

©,

K soutéznim exponatlim patfily prostfedky in-store komu-
nikace, prostfedky pro vybaveni obchodd, néstroje svételné
komunikace, informacni a orientacni systémy, projekty pod-
pory prodeje, inovativni a ekologicky Setrnd in-store feseni,
integrované in-store kampané atd. V samostatnych soutéz-
nich kategoriich soutéZily novinky z oblasti digitalnich médii
a také reklamni darky v misté prodeje.

Ocenéni ,Absolutni vitéz soutéZe” ziskaly dva exponaty:
Jack Daniel’s Truck, ktery je spolec¢nym projektem spolec-
nosti Advanced production a Brown-Forman Czechia, a Pa-
letové vystaveni Captain Morgan, které do soutéZe pfi-
hlasila spole¢nost DAGO.



Jack Daniel’s Truck je vyuzivan jako pojizdny bar na festi-
valech a promoakcich. Vizualni podoba trucku je inspirovana
dobovymi motivy konce 19. stoleti. Autenti¢nost trucku je
zarucena a podporena volbou tahace, jelikoz jde o veterdn
vozidla MACK z roku 1979 upraveny na zakazku. Industrial-
ni a konstruk¢ni detaily jsou inspirovany starymi automobily
a vlaky, které dfive prevazely sudy s whiskey Jack Daniel's.
Celkovym konceptem trucku je spojeni tradi¢niho starého
svéta whiskey s modernim tvarem rozlozitelné nastavby a mo-
dernimi prvky uvnitf baru, ktery poskytuje pohodiny prostor

az péti barmandm. Barova ¢ast odkazuje k tradi¢nim saloono-
vym bardim a westernu, vyraznym prvkem je motiv dfeva - ba-
rova deska je vytvofena ze 150 let starych dfevénych trama,
aby korespondovala se stafim a kvalitou znacky Jack Daniel's.
Pfedni pohledova ¢ast baru je pak vyrobena z opalovaného
dreva — analogie k 2x vypalovanym sudim, ve kterych Jack
Daniel's zraje. Zaroven bar splfiuje nejmodernéjsi naroky pro
komfort barmand i hostl. Truck je vybaven vitrinou s prode-
jem merchandisingu znacky, interaktivnim menu, audiosysté-
mem a LED obrazovkou s inteligentnim light systémem.

Paletové vystaveni Captain Morgan bylo vytvoreno pro spole¢nost Stock Plzen-BoZkov a je instalovano v hypermarketech.
Paletovy ostrov Captain Morgan evokuje prvky lodni konstrukce prevazejici vzacny naklad v podobé skvélého alkoholického
napoje. Provedeni v barvach dfeva s prémiovymi cernymi prvky vnasi do designu svézi vitr pfi zachovani silnych a tradi¢nich ko-
munikacnich prvkd znacky, kterymi jsou samotna postava kapitana a kormidlo. Zakulaceny dominantni stfed s cervenou stfiskou
vdechuje paletovému vystaveni originalitu a jistou jemnost, kterd lahodi nejen pantm, ale i ndro¢nému dédmskému oku, ¢imz jen
potvrzuje, Ze cili na Siroké spektrum zékaznikl. Na této lodi opravdu stoji za to plout.

®



In-store realizace, kterou do soutéze prihlasila spole¢nost
Innate pod nazvem Monument katedraly sv. Vita Ferrero
Rocher, byl v soutézZi ocenén jako nejlepsi POP materidl na
bazi papiru. Zaroven se tento projekt stal vitézem kategorie
Potraviny. Katedrala svatého Vita je dominantou Prazského
hradu, kterou stavély celé generace nasich predkd. Na jejich
pocest se spolecnost Ferrero rozhodla v ¢ase vanocnim vytvo-
fit zlatou siluetu nasi nejvyznamnéjsi pamatky. Nasi predci na
stavbu potiebovali 500 let. Tvrci projektu potfebovali 8 000
pralinek Ferrero Rocher. Realizace byla vystavena v obchod-
nim domé MY Tesco na ulici Narodni v Praze v obdobi listo-
pad az prosinec 2018.

Vitézstvi ve zvlastni kategorii ,Integrované in-store kampa-
né” ziskal projekt McDonald’s NA ROVINU TOUR od spo-
le¢nosti up brand activation.

Pokrmy pfipravované v restauracich McDonald's se vyrabi
z kvalitnich ingredienci za pomoci peclivé sledovanych postu-
pu. | pfes dlouhodobou osvétu a transparentni komunikaci se
zakazniky vsak mezi lidmi stale kolovala fada mytd a nepravd.
Proto bylo potfeba jit jeSté o krok dale: nechat zakazniky, aby
se presvedcili sami. Po UspéSném odstartovani kampané Na
rovinu v on-line byla zvolena forma pfimé diskuze se zékaz-
niky. ReSenim se stala in-store kampari kombinovana s road-
show, jejiz cilem bylo ucelené informovat o kvalité klicovych
ingredienci, nabidnout pfilezZitost realné si osahat vybrané
z nich, a predevsim umoznit virtualné nahlédnout k dodava-
teldm, zpracovatellm i do samotné McDonald’s kuchyné.

Klicové slovo pro celou integrovanou kampan znélo
Lopravdovost”. Jednotlivé komunika¢ni nastroje nesly prvky
poctivého, témér farmarského designu — od koladZi vytvore-

nych z opravdovych surovin, aZ po hlavni komunikacni prvek:
specidlné upraveny truck s multimedialnim centrem kolem
néjz vyrostlo na kazdé zastavce malé farmarské trzisté. Z re-
stauraci u zastavek roadshow zakaznici sméfovali dovnitf
trucku na moderovanou prohlidku provozl klicovych doda-
vatell ¢i virtudlni navstévu restaurace McDonald's tak, jak ji
vidi odi jejich zaméstnanc(. U farmarského stanku si mohli
pfivonét, osahat a prohlédnout zeleninu a pecivo. V détském
koutku se seznamili s recyklaci, ¢i vyuzili zabavné virtualni
bryle nebo simulator dojeni kravy. U grilu pak mohli ochutnat
skutecné stoprocentni hovézi maso, které McDonald’s pouzi-
va do burgerd. Ve na vlastni oci, na rovinu.

Kampan dosahla vynikajicich vysledkl jak z hlediska na-
vstévnosti, kdy se kapacita provozu roadshow témér stabilné
drzela na plném vytizeni, tak i ze zavér( prlbézného vyzku-
mu sledujiciho, zda si navstévnici z akce skutecné odnasi
klicova fakta o kvalité ingredienci. Pro samotnou spole¢nost
McDonald’s vsak nebyl hlavnim kritériem Uspésnosti pouze
pocet zakaznikd, ktefi mezi restauraci a roadshow prosli, ale
také transparentnost celé akce. | v tomto bodé kamparn spl-
nila své motto: Na rovinu sdélila vie podstatné.

Nejlepsim projektem v kategorii Digitalni komunikace se stal
exponat PURE TECH I, ktery v soutézi predstavila spolec¢nost
WANZL. Samostatné stojici chytry regalovy display pure tech
je mozné pouzit i na prezentaci konkrétni obchodni znacky,
znackovych produktl nebo na vytvoreni tematického za-
kouti na prodejni plose. Pomoci stropnich senzord Ize méfit
mnozstvi zdkaznikd, dobu jejich setrvani pred regalem a Ize
zkoumat i konverzni pomér. Regal mize mit integrovanou
chladici jednotku a dotykovou obrazovku, kterd mdze rozsifit
nabidku zboZi o vlastni internetovy obchod.

Letosni rocnik soutéze POPAI AWARDS 2019 se uskutecni 21. 11. 2019 v Kongresovém centru TOP HOTELU Praha,

Blazimska 1781/4, Praha 4 - Chodov.



PASXY
P e

VI’téZOVé kategoril, PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK
POPAI AWARDS 2018 CENTRAL EUROPE

Kategorie POTRAVINY Kategorie NEALKOHOLICKE NAPOJE
Monument katedraly sv. Vita Ferrero Rocher PALETOVE VYSTAVENI BIG SHOCK - DAKAR
PrihlaSovatel: Innate s.r.o. PfrihlaSovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie ALKOHOLICKE NAPOJE,TABAK Kategorie HORECA
PALETOVE VYSTAVENiI CAPTAIN MORGAN Plzerika
PrihlaSovatel: Dago, s.r.o. PrihlaSovatel: Plzerisky Prazdroj a.s.

Kategorie Kategorie

DROGERIE, KOSMETIKA DOMACI POTREBY, BYTOVE DOPLNKY, HOBBY
Paletové vystaveni Persil STOJANY CIRCLE Glass Water pro Lasvit
Prihlasovatel: atta creative s.r.o. Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

®



Kategorie PECE O ZDRAVI
PULTOVY DISPLAY ORAL B

S UNIKATNiM ZABEZPECENIM
PfihlaSovatel: Dago, s.r.o.

Kategorie HRACKY
HASBRO NERF STUL ELITE
Prihlasovatel: atta creative s.r.o.

=

Kategorie PETFOOD Kategorie SLUZBY
BEYOND PODLAHOVY DISPLAY Futuristicky pop-up Vodafone
PfihlaSovatel: Dago, s.r.o. PfihlaSovatel: WELLEN a.s.

Kategorie TEXTIL,
SPORT, OBUV,
OSOBNi POTREBY
A PRISLUSENSTVi

. NIKE ZOOM
Kategorie ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY PEGASUS TURBO
Display Prima Donna Piihlagovatel:
Pfihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o. WELLEN a.s.

Kategorie SVETELNA KOMUNIKACE,

ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY Kategorie VYBAVENI INTERIERU OBCHODU
PALETOVE VYSTAVENI JAGERMEISTER 02 Future Shop
PfihlaSovatel: Dago, s.r.o. PfihlaSovatel: MORIS design s.r.o.
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Kategorie

PROSTREDKY PRO SLUZBY PODPORY PRODEJE
Jack Daniel’s Truck

PfihlaSovatel: Advanced production s.r.o.

Kategorie

REKLAMNIi DARKY V MiSTE PRODEJE
DARKOVY SET WATERDROP
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Kategorie REKLAMNI DARKY V MiSTE PRODEJE
Kolekce filcovych darku

Pfihlasovatel:

SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

Kategorie EKOLOGICKE KONCEPCE Kategorie OSTATNi (PROTOTYPY, VZORKY)
Veletrzni stanek z kartonu Paketo.one SMART DISPENSER
Pfihlasovatel: Paketo.one / G.N.P. spol. s.r.o. Pfihlasovatel: DEKOR, spol. s r. o.

@



POPAI
STUDENT
AWARD

Daniela Krofidnova
General Manager POPAI CE

Studenti predstavili nové projekty
pro misto prodeje jiz po dvanacté

POPAI CE dlouhodobé podporuje novou
generaci odbornikii oboru marketing at retail
v ramci kontinualniho programu spoluprace se
studenty a zastupci stfednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou
komunikaci v Ceské republice a na Slovensku.

Soucasti programu je Uspésny projekt soutéZze POPAI STU-
DENT AWARD, ktery kazdoro¢né zviditelfiuje prace mladych
talentd a budoucich profesionall v tomto oboru.

Studenti soutézi o nejlepsi navrhy komunikacnich prostfed-
kG a kampani v in-store dle redlnych zadani od konkrétnich
zadavatell - partnerll soutéZe. Soutéz je skvélou pfileZitosti
k navazani kontaktll mezi zadavateli a soutézicimi prostred-
nictvim zajimavych néavrh( studentl. Studenti ziskavaji zpét-
né vazby a komentare k soutéZznim navrhlm od zadavatel(i
reklamy a také od dalSich odbornikd na design a vyrobu
in-store komunikacnich prostfedkd, ktefi se vyjadfuji k rea-
lizovatelnosti navrzeného projektu z hlediska zvolenych ma-
teriald, vyrobnich technologii, Urovné designu, pouZzitelnosti
v retailovém prostredi atd.

Kdo zvitézil v POPAI STUDENT AWARD 2018?

V rdmci POPAI STUDENT AWARD 2018 studenti prezentovali
navrhy POP materiald a navrhy komplexni podlinkové komu-
nikacni kampané se zaméfenim na POP média, které zpraco-
vali na zakladé briefd od partnerl soutéze.

Rudigeisér, “ Coca-Cola HBC e

Yo Gudvar Cesko a Slovensko @Izeﬁsky kazdro]

Partnery POPAI STUDENT AWARD 2018 byly spolec¢nosti Bu-
dé&jovicky Budvar, n.p., Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko,
s.r.o., a Plzensky Prazdroj a.s.

A

COMPOSITES

#LYCASA

YOUR HOME
FORPLASTICS
AND COMPOSITES

Partnerem - dodavatelem materidll zdarma pro soutéZici
byla spole¢nost 3A Composites — POLYCASA.

POPAI STUDENT AWARD

Students have presented new projects
for points of sale for the twelfth time

On a long term basis POPAI CE has been supporting a new
generation of marketing at retail experts in the context of
a continuous programme of cooperation with students
and representatives of universities and secondary schools
specializing in below-the-line marketing communication
in the Czech Republic and Slovakia. The programme also
includes the successful project of the POPAI STUDENT AWARD
competition, which annually makes the work of young talents
and future professionals in this field more visible. Students
compete for the best designs of in-store communication
means and campaigns matching the briefs from the actual
advertisers — partners of the competition.

Do tohoto ro¢niku soutéze byl pfihlasen dosud rekordni pocet soutéznich praci - 74 studentskych navrhd. Do soutéZe se zapojili
studenti z téchto Skol: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati, Fakulta socialnich véd Univerzity Karlovy,
Technicka univerzita ve Zvolenu, Stfedni umélecka Skola Ostrava, Stfedni Skola uméni a designu Brno a Stfedni skola vizualni

tvorby Hradec Kralové.
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Ocenéni loniského rocniku soutéze byla slavnostné predana na galaveceru POPAI DAY 2018, ktery probéhl 29. listo-

padu 2018 v Kongresovém centru TOP Hotelu Praha.

Vitézem v kategorii Design POP materidlu dle briefu spolec-
nosti Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko se stala soutézni
prace Redeni prodejniho stojanu Coca-Cola od autorky
Katefiny Kochankové z Fakulty multimedialnich komunikaci
UTB ve Zliné.

V kategorii Design POP materialu dle briefu spole¢nosti Bu-
déjovicky Budvar zvitézil soutézni navrh Prodejni stojan
Czechvar, jehoz autorem je Vaclav Konarik rovnéz z Fakulty
multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné.

Na prvnim misté se v kategorii Navrh in-store komunikacni
kampané dle briefu spole¢nosti Plzersky Prazdroj umistila
prace In-store aktivace Excelentu. Autorkami vitézného
navrhu jsou Karolina Tomanova, Eliska Cuhelova, Anna Krab-
cova, Veronika Miillerové a Denisa Senkyfové z Fakulty mezi-
narodnich vztah( Vysoké skoly ekonomické v Praze.

V soutézi byla rovnéz udélena zvlastni ocenéni.

V kategorii Design POP materidlu dle briefu spole¢nosti Co-
ca-Cola HBC Cesko a Slovensko ziskala Cenu za kreativitu
Katarina BéreSova z Technické univerzity vo Zvolené za navrh
Podlahovy stojan Coca-Cola.

V kategorii Design POP materialu dle briefu spole¢nosti Bu-
déjovicky Budvar prevzala Cenu zadavatele Budéjovicky Bud-
var Radka Gicevova z Fakulty multimedialnich komunikaci
UTB ve Zliné. Ocenéni bylo udéleno za jeji navrh Czechvar.

(R ERE R Rl Al g

V této kategorii si rovnéz odnesla Cenu za kreativitu Gabriela
Metzova ze Stfedni umélecké skoly Ostrava za soutézni praci

Czechvar stojan.



Souteéez

Hvézda 3D reklamy

nejlepsi realizace
v oblasti 3D reklamy

Soutéz Hvézda 3D reklamy kazdoro¢né prezentuje
nejzajimavéjsi novinky v oblasti 3D reklamy na
nasem trhu. Tato prestizni soutéz s dlouholetou
tradici nabizi jedine¢nou prehlidku novych
reklamnich a darkovych pfedméti u nas, inspiruje
a odhaluje trendy v tomto oboru.

Daniela Krofianova
General Manager POPAI CE

SoutéZ, ktera letos vstupuije jiz do 19. ro¢niku své existen-
ce, je pofadana asociaci POPAI CE.

ZvySuje prestiz soutéznich praci a soutézicich spole¢nosti,
které zviditelfiuje v ramci medialni kampané i béhem samot-
né soutéze. Soutézit mohou ceské i zahrani¢ni firmy, které
pracuji s 3D reklamou, at jiz jde o dodavatele reklamnich
a darkovych pfedmétd, agentury, promotion teamy, zadava-
tele reklamy, zastupce retailu atd.

Reklamni a darkové predméty jsou v soutézi zastoupeny
v sedmi hlavnich produktovych kategoriich. Soutéz rovnéz
zahrnuje dvé zvlastni soutéZni kategorie. Soucasti soutéze je
zvlastni kategorie Reklamni pfedmét 3. milénia, jejiz cilem je
podporovat tvorbu individualiniho designu mladych tvarcd —
studentU. Pro zvySeni motivace téch, ktefi se soutéze dosud
nezUcastnili, je urcena zvlastni kategorie Hvézdna brana.

Leto3ni ro¢nik soutéze Hvézda 3D reklamy 2019 bude vy-
hlasen ke dni 31. 5. 2019. Od této doby bude mozné zasilat
prihlasky. Uzavérka soutéze je 27. 9. 2019.

Star of 3D Advertising Competition -
the best innovations in 3D advertising

Every year the Star of 3D Advertising Competition presents the
most interesting 3D innovations in this segment of our market.
This prominent event with a long tradition not only offers
a unigue demonstration of new promotional and gift items
in our country but also inspires and reveals trends in this field.
Held for the nineteenth time in succession, the competition is
organized by the POPAI CE Association. The event increases
the prestige of the entries and competing companies also by
making them more visible during the media campaign as well
as the competition itself.

Vysledky soutéZe budou vyhlaSeny v ramci galavecera vy-
znamné oborové akce POPAI DAY 2019, ktery se bude konat
21. listopadu 2019 v Kongresovém centru TOP Hotelu Praha
na prazském Chodové. Expozice viech soutéznich predmét(
Hvézda 3D reklamy 2019 bude soucasti celodenniho progra-
mu POPAI DAY.

Ohlédnuti za soutézi
Hvézda 3D reklamy 2018

REDA®
p—

Hlavnim partnerem minulého ro¢niku soutéze byla spolec-
nost REDA a.s.

SPEED PRESS

reklamni a darkové predméty

RESPIRO

Green design for a better future

SoutéZ rovnéz podpofily spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s.
jako partner soutézni kategorie ,Reklamni textil” a spolec-
nost RESPIRO jako partner soutézni kategorie , Tailor made”.

MAM

Marketing & Media

Medidlnim partnerem soutéze
byl ¢asopis Marketing & Media.

Slavnostni vyhlaseni vysledk( soutéze a predani cen
vitézim probéhlo 29. listopadu 2018 v ramci galavece-
ra POPAI DAY 2018 v Kongresovém centru TOP Hotelu
Praha, Praha 4 Chodov.
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V soutézi se predstavilo celkem 74 pfedméti v osmi soutéZnich kategoriich.

vy

Nejvyssi ocenéni , Absolutni vitéz soutéze” ziskal exponat Litomikroje od spole¢nosti H.R.G. spol. s r.o. Darkova vanocni
sada tiskarny H.R.G. vychazi z motivu tradi¢niho litomyslského kroje, jehoZ nejoriginalnéjsi soucasti byly cervené puncochy. Cilem
celého setu bylo oZiveni, pfipomenuti a popularizace litomysiského kroje, jeho soucasti a jeho motivl. Sada obsahuje originalni
diar, dva typy kalendéare, balici papiry, blok, papirovy bumerang, platénou tasku, a pfedevsim repliku cervenych zdobenych po-
nozek. Set mél mezi zakazniky veliky Uspéch a zejména ponoZzky, spojujici historicky motiv s modernim designem, se staly hitem

a byl o né velky zajem.

Cena ,Inovace roku” byla udé&lena exponatu SKLADACI
LUPA - DREVENY MIKROSKOP KRNAP. Projekt v souté-
Zi predstavila spolecnost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni
a darkové predmeéty, ktera byla spolu se Spravou Krkonos-
ského narodniho parku autorem této soutézni realizace.
Sklddaci lupa - dfevény mikroskop je vhodny k pozorovani
viech drobnych pfedmétd, mensich rostlin a kaminkd. Stativ
je vyrobeny z tvrdého dreva s kruhovou zakladnou o prdmé-
ru 75 mm a v ose kolmo ke kruhové zakladné jsou vztyce-
ny dvé nohy, rovnéz z tvrdého dfeva. Soucasti produktu je
bifokalni cocka. Cely mikroskop je zabalen v pevné karto-
nové krabici vhodné k transportu v batohu. Produkt i baleni
jsou oznaceny nazvem, logem klienta a grafickym prvkem
projektu. Produkt byl vyrobeny na zakazku dle poZadavku
a zadani klienta.

V soutézni kategorii ,,Reklamni pfedmét 3. milénia” zvi-
tézila prace VYPESTUJ SI...od autorek Markéty Blazkové
a Hany Albrechtové ze Stfedni umeélecké skoly, Ostrava.

Vypéstuj si... je produkt z recyklovaného kartonu, kte-
ry slouzi jako reklamni pfedmét. Je sloZzen ze dvou (asti:
kvétinacku - sadbovace a ndvodu na péstovani. Sadbovac
je urcen k vykli¢eni rostlin. Jeho tvar vychazi z origami a je
v ném umistén papirovy obal se seminky. Do sloZzené podo-
by jej pevné fixuje druha ¢ast produktu - prelozeny karton.
Na jeho vnitini strané je formou piktogramd zobrazen navod
na péstovani. V grafické Upravé je vyuzito dvou barev: cerné
a zelené. Po vykliceni staci bylinky spolu s kvétinackem zasa-
dit do pudy. Bylinky rostou a kvétinacek se rozlozi, tudiz je
plné ekologicky a nezatézuje Zivotni prostiedi. Kolekci tvofi

6 variant sadbovac.



POPAI POPAI ;?JQI'ENT
FORUM AWARDS e

Vyznamné projekty POPAI CE

V ramci POPAI CENTRAL EUROPE funguje nékolik pracovnich skupin, z nichz kazda je zaméfena na urcity
okruh ¢innosti asociace: medializace POPAI a jejich ¢lent, popularizace oboru marketing at retail, prizkumy
efektivity nastroji marketingové komunikace a analyzy POP trhu, kontinualni vzdélavaci program pro rozsifeni
znalosti v oboru in-store komunikace a in-store marketingu, program Klubu zadavateld, sekce Digitalni
komunikace, sekce Reklamni pfedméty atd.

K vyznamnym projektdm POPAI CE patfi:

O Kontinualni vzdélavaci program - Univerzita POPAI

O Pruzkumy efektivity nastroji marketingové komunikace, analyzy nakupniho chovani, monitoring POP trhu,
analyzy postoju zadavateld reklamy a maloobchodu k prostfedkim in-store komunikace.

O POPAI DAY
Mezindrodni soutéz POPAI AWARDS o nejlepsi prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech
Konference POPAI FORUM mezindrodni Ucasti o soucasnych vyzvach, potencidlu a budoucnosti mista prodeje

O Soutéz POPAI STUDENT AWARD o nejlepsi studentské navrhy komunikacnich projektd v prodejnich mistech

O Klub zadavateld
Oborova platforma spojuje zadavatele reklamy s jejimi realizatory a retailovymi zastupci a nabizi celoro¢ni program vsem,
ktefi chtéji byt v kontaktu s trendy a inovacemi v retailu.

Program pro oblast digitalni komunikace
Program pro oblast reklamnich pfedmétu
Soutéz Hvézda 3D reklamy

Celoro¢ni informacni servis pro ¢leny POPAI CE
Privodce oborem marketing at retail

Mapa marketingovych komunikaci

O 0O 0O 0O 0 0 o

Kalendar tuzemskych a zahranicnich akci v oblasti marketingu a retailu
O POPAI imPULSE - pravidelny newsletter o novinkach z in-store
O Typologie POP médii

O Zakladni kritéria rentability investic (ROI) do in-store marketingové komunikace

®
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POPAI KLUB . HVEZDA 3D
UNIVERSITY ZADAVATELU REKLAMY

Significant POPAI CE projects

Several groups operate within the scope of POPAI CENTRAL EUROPE, of which each is focused on a certain
area of the association’s operations: promotion of POPAI and its members in the media, popularisation of

the marketing at-retail sector, research on the effectiveness of marketing communication tools and analyses
of the POP market, the continual education programme for expanding knowledge and skills in in-store
communication and in-store marketing, the Advertisers” Club programme, a section for digital communication,
a section for gifts and promotional items area etc.

The major POPAI CE projects are as follows:

O Continuous education programme - POPAI University

O Research on the effectiveness of marketing communication tools, analysis of shopping behavior,
monitoring of POP market, studies focused on retailers” and advertisers” attitudes towards POP.

O POPAI DAY
International POPAI AWARDS contest for the best at-retail communication and advertising media
POPAI FORUM - international conference on current challenges, potentials and future of the points of sale

O POPAI STUDENT AWARD contest for the best student designs of in-store communication projects

O Advertisers’ club
industry platform connecting advertisers with retail representatives and POP producers, a year-round program on trends and
innovations in retail

Programme in the field of digital communication
Programme in the field of gift and promotional items
Competition Star of 3 dimensional advertising
Year-round information service for POPAI CE members
Guide through the marketing at retail industry

Map of Marketing Communications

O O O 0O 0 o o

Calendar of domestic and foreign events within the field of marketing and retail
O POPAI impulse - a regular newsletter on news from the in-store area
O Typology of POP media

O Basic criteria of return on investment (ROI) in in-store marketing communication



Clenové POPAI CENTRAL EUROPE
POPAI CENTRAL EUROPE members

W% P{:LYCASA

YOUR HOME
i FOR PLASTICS
COMPOSITES AND COMPOSITES

3A Composites GmbH - Polycasa
Alusingenplatz 1, 78224 Singen, Némecko
kontaktni osoba: Katefina Prochazkova

tel.: +420 602 454 288

e-mail: katerina.prochazkova@polycasa.com
www.display.3AComposites.com

3M Cesko spol. s r.o.

V Parku 2343/24, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Tomas Blazek

tel.: +420 601 364 804

e-mail: tblazek.cw@mmm.com

www.3m.cz

4MiINUTES

ADVERTISING

94 MINUTES s.r.o.

Bohunicka 81, 619 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Pavel VI&dil

tel.: +420 516 116 394, +420 602 738 399
e-mail: p.vlacil@94minutes.cz
www.94minutes.cz

b Y h x

niclsen

ACNielsen Czech Republic s.r.o.

City Tower, Hvézdova 1716/2b, 140 78 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Andrea Voznikova

tel.: +420 720 547 068

e-mail: andrea.voznikova@nielsen.com
www.nielsen.com

I

ADLER

CZECH As.

ADLER Czech, a.s.

Obloukova 391, 403 40 Usti n. Labem, Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Weberova
tel.: +420 475 240 546

e-mail: martina.weberova@adler.info
www.adler.info

>
albert

Albert Ceska republika, s.r.o.
Radlicka 117, 158 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Lenka Jakeova

tel.: +420 725426716

e-mail: lenka.jakesova@albert.cz
www.albert.cz

& /STRONMINT

ASTRON print, s.r.o.

Veselska 699, 199 00 Praha 9, Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Hodek

tel.: +420 606 667 620

e-mail: jhodek@astron.cz
www.astron.cz

ATOZ Marketing Services, spol. s r.o.
Holekova 29, 150 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Jana Lysdkova

tel.: +420 733 559 495, +420 246 007 201
e-mail: jana.lysakova@atoz.cz

www.atoz.cz

authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER
Authentica, s.r.o.
Lazaretni 1/7, 615 00 Brno - Zabrdovice,
Ceska republika
kontaktni osoby: Martin Hasilik, Eva Pazoutova
tel.: +420 548 217 991
e-mail: martinhasilik@authentica.cz;
evapazoutova@authentica.cz
www.authentica.cz

>R AV MEDIA

)
% komunikace obrazem
AV MEDIA, a.s.

Prazska 63, 102 00 Praha 10, Ceska republika
kontaktni osoby: David Lesch, Jifi Platek

tel.: +420 261 260 218, +420 261 227 648
e-mail: david.lesch@avmedia.cz,
jiri.platek@avmedia.cz

www.avmedia.cz



Usmév pro kaidého

BEL syry Cesko a.s.

Prazska 218, 675 26 Zeletava,

Ceska republika

kontaktni osoba: Tereza Mercelova
tel.: +420 568 409 911

e-mail: tmercelova@groupe-bel.com
www.belsyry.cz

s
Bonduelle

Bonduelle Central Europe, Kft.
Ceglédi ut 25, 2750 Nagykdros, Madarsko
kontaktni osoba: Lucia Cangarova

tel.: +420 222 811 028

e-mail: lucia.cangarova@bonduelle.com
www.bonduelle.cz

BRAND
CONCEPT

Brand Concept s.r.o.

F. X. Prochézky 162/9, 250 01 Brandys nad Labem,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ondrej Hruska

tel.: + 420 773 618 664

e-mail: hruska@brandconcept.cz
www.brandconcept.cz

@ srown-FORMAN

Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Klimentska 1216/46, 110 00 Praha - Nové Mésto,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martina Jurkové

tel.: +420 734 649 720

e-mail: martina_jurkova@b-f.com
www.brown-forman.com

g gyo o g V4
Budéjovicky Budvar, n. p.
K.Svétlé 512/4,370 04 Ceské Budé&jovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Alzbéta Eignerova
tel.: +420 728 566 252

e-mail: alzbeta.eignerova@budvar.cz
www.budejovickybudvar.cz
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Coca-ColaHBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje,

Ceska republika

kontaktni osoba: Marcela Pechackova

tel.: + 420 735 707 618

e-mail: marcela.pechackova@cchellenic.com
www.coca-cola.cz

COTY

BEAUTY, CELEBRATED & LIBERATED

COTY Ceska republika s.r.o.

Na Okraji 335/42, 162 00 Praha 6, Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Pavlis

tel.: +420 233 020 111

e-mail: Jan_Pavlis@cotyinc.com

www.coty.com

3¢
CZECH MOTION

SYSTEMS

CZECH PROMOTION systems s.r.o.
Théamova 13, 180 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Miroslav Netusil

tel.: +420 222 362 656, +420 604 366 603
email: Miroslav.Netusil@promotion.cz
www.promotion.cz

cermak
design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

K Vernerdku 490/31, 148 00 Praha 4 - Kunratice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. arch. Petr Cermék

tel.: +420 603 832 419

e-mail: cermak@cermak-design.cz
www.cermak-design.cz

CESKA
POJISTOVNA

Ceska pojistovna

Na Pankraci 123, 140 00 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Martin Molacek

tel.: +420 224 557 316

e-mail: martin.molacek@ceskapojistovna.cz
www.ceskapojistovna.cz

®
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MANUFAKTURA

Cesky narodni podnik - MANUFAKTURA
Melantrichova 17, 110 00 Praha 1,

Ceska republika

kontaktni osoba: Barbora Kadic¢ova

tel.: +420 734 262 935

e-mail: bara.kadicova@manufaktura.cz

www.manufaktura.cz
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DAGO, s.r.o.

Komenského 1020, 267 51 Zdice,

Ceska republika

kontaktni osoby: Martin Vorel, Ing. Marek Kon¢itik
tel.: +420 311 533 390

e-mail: martin.vorel@dago.cz,
marek.koncitik@dago.cz

www.dago.cz

DANONE

Danone a. s.

Vinohradska 2828/151, 130 00 Praha 3,
Ceska republika

kontaktni osoba: Katefina Horova

tel.: +420 721 843 193

e-mail: katerina.horova@danone.com
www.danone.cz

HEDEKOR

DEKOR spol. s r.o.

Hradistska 849, 687 08 Buchlovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Ing. Libor Jordan
tel.: +420 572 430 555

e-mail: libor.jordan@dekor.cz
www.dekor.cz

7 DIAM

pate. develop. enh;

DIAM POLAND SP. z o.0.

ul. Wroctawska 56, 56-410 Dobroszyce, Polsko
kontaktni osoba: Ewelina Cichonska

tel.: +48 507 024 504

e-mail: ewelina.cichonska@diaminter.com
www.diaminter.com

se.

Eclipse Print a.s.

Pratelstvi 681/1, 104 00 Praha 22,
Ceska republika

kontaktni osoba: Martin Zelenka
tel.: +420 283 012 555

e-mail: zelenka@eclipse-print.com
www.eclipse-print.com

EExTech

ExTech s.r.o.

Tupadly 99, 285 63 Tupadly, Ceska republika
kontaktni osoba: Petr Kavéanek

tel.: 4420 724 187 114

e-mail: kavanek@extech.eu
https://www.quantretail.cz

ferratt

international

Ferratt International Czech, s.r.o.
Vlastiborskad 2828/6, 193 00 Praha 20 - Horni
Pocernice, Ceska republika

kontaktni osoba: Filip Cervinka

tel.: +420 226 238 700

e-mail: filip.cervinka@ferratt.com

www.ferratt.com
F&RTES
MTERACTIVE

FORTES interactive, s.r.o

Palackého tfida 56, 612 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Libor Vosicky

tel.: +420 605 013 046

e-mail: libor@fortes.cz

www.fortes.cz

paketo:

G.N.P. spol.s r.o.

Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin, Ceska republika
kontaktni osoba: Ing. Petr Dobe$

tel.: +420 571 413 122

e-mail: info@paketo.one

www.paketo.one



CAIAY

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE

GAIA GROUP SE

Xaveriova 1946/5, 150 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Ales Stibinger

tel.: +420 721 844 889

e-mail: ales.stibinger@gaiagroup.cz
www.gaiagroup.cz

GfK Czech, s.r.o.

Na Hrebenech 11 1718/10, 140 00 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Zdenék Skala

tel.: +420 603 893 584

e-mail: zdenek.skala@gfk.com
www.gfk.com/cz

4‘-
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Globus CR, k.s.

Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Radka Cermakova

tel.: + 420 724 655 723

e-mail: r.cermakova@globus.cz
www.globus.cz

HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavska 1203, 570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Gloser

tel.: +420 728 847 264 o e-mail: jan.gloser@hrg.cz
www.hrg.cz

Hasbro Czech, s. r.o.

City Tower, Hvézdova 1716/2B, 140 78 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Miroslava Zdernkova

e-mail: miroslava.zdenkova@hasbro.co.uk
www.hasbro.com/cs-cz/

:i‘l‘i
POPAI
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#l"IEINEKEN

Heineken Ceska republika, a.s.

U Pivovaru 1, 270 53 Krugovice, Ceska republika
kontaktni osoba: Jana Hronové e tel.: +420 702 200 102
e-mail: jana.hronova@heineken.com
www.heinekenceskarepublika.cz

Hilcz

HIT CZ s.r.o. - Podébradska papirna

U Bazantnice 983, 290 01 Podébrady, Ceska republika
kontaktni osoba: Jakub Jaksch

tel.: +420 731 502 045 ¢ e-mail: jaksch@hitcz.cz
www. hitcz.cz

m/A

HL Display Ceska republika, s.r.o.
Zeleny pruh 95/97, 140 00 Praha 4 - Branik,
Ceska republika

kontaktni osoba: Vojtéch Motl

tel.: +420 241 442 591, +420 606 655 546,
e-mail: vojtech.motl@hl-display.com
www.hl-display.cz

HL Display Slovensko, s.r.o.

Cernyéevského 10, 851 01 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Martin Rovensky

tel.: +421 911 447 474 o e-mail: info.sk@hl-display.com
www.hl-display.sk

HORMA

P.O.P. Displays

Horma - P.O.P. Displays

Havlickova 2838, 767 01 Kroméfiz, Ceska republika
kontaktni osoby: Ing. Jozef Hornék,

Ing. Méria Hornakova

tel.: +420 573 338 280, +420 602 192 645

e-mail: horma@horma.cz

www.horma.cz

Cheil

Cheil Czech and Slovak

V Parku 2294/4, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Nicole Lypinska

tel.: +420 774 924 606

e-mail: n.lypinska@cheil.com

www.cheil.com

@



CHEP

A Brambles Company
CHEP CZ s.r.o.

Karla Englise 3219/4, 150 00 Praha 5, Ceska republika

kontaktni osoba: Matéj Smetana
tel.: +420 727 939 566

e-mail: matej.smetana@chep.com
www.chep.com

I.D.C. Praha, a.s.

Kubanské ndmésti 11, 100 00 Praha 10 - Vrdovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela BabUrkova

tel.: + 420 222 814 411

e-mail: baburkova@idcpraha.cz
www.idcpraha.cz

imi partner

iMi Partner, a.s.

Dusikova 3, 638 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Ing. Toméas Kaderka

tel.: +420 545 425 411

e-mail: sekretariat@imi.cz

www.imi.cz

Imperial
Tobacco

Imperial Tobacco CR, s.r.o.

Radlicka 3201/14, 150 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Jaroslav Fiser

tel.: +420 296 541 169

e-mail: jaroslav.fiser@cz.imptob.com
www.imperial-tobacco.cz

inetprint
JEDNODUSE ON-LINE F

iNET Solutions s.r.o.

Ijostivanké 92/6, 102 00 Praha 10 - Hostivar,
Ceska republika

kontaktni osoba: Pfemysl Piska

tel.: + 420 602 348 973

e-mail: piska@inetprint.cz
www.inetprint.cz

}ansendlsplay®

Jansen Display s.r.o.
Prestanov 5, 403 17 Prestanov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jifi Hubka
tel.: +420224 817 477

e-mail: info@jansen-display.cz
www.jansen-display.cz

-
JT International spol. s r.o.
Na Pankréaci 1683/127, 140 00 Praha 4,
Ceska republika
kontaktni osoba: Jana Touskova

e-mail: JanaTouskova@jti.com
www.jti.com/cz

Karlovarské mineralni vody, a.s.
Horova 3, 360 21 Karlovy Vary,

Ceska republika

kontaktni osoba: Michal Vrbka

e-mail: michal.vrbka@mattoni.cz
www.kmv.cz

o o®
O KI-Wi
Ki-Wi Digital, s.r.o.
Lidicka 25, 602 00 Brno,
Ceska republika
kontaktni osoba: Jan Slavik
tel.: +420 602 220 899
e-mail: jan.slavik@ki-wi.cz
www.ki-wi.cz

KNOWINSTORE

KNOWINSTORE s.r.o.

Komunarda 20, 170 00 Praha 7 - HoleSovice,

Ceska republika

kontaktni osoba: Sabina Milerova
tel.: +420728 719 972

e-mail: milerova@know.cz
www.knowlimits.cz



’OREAL

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
Plzenskd 213/11, 150 00 Praha 5 - Smichov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Veronika Maurerova

tel.: +420 724 930 985

e-mail: veronika.maurerova@l|oreal.com

www.loreal.cz

MAKRO Cash & Carry CR s.r.o0.
Jeremidsova 1249/7, 155 00 Praha 5 - Stoddlky,
Ceska republika

kontaktni osoba: Lenka Hanackova

tel.: +420 603 850 583

e-mail: lenka.hanackova@makro.cz
www.makro.cz

Mapa Spontex CE s.r.o.

Prodagice 4, 294 04 Dolni Bousov, Ceska republika
kontaktni osoba: Jarmila Jerabkova

e-mail: jarmila.jerabkova@newellco.com
www.spontex.cz

MARS

MARS Czech, s.r.o.

Michelskd 1552/58, 141 00 Praha - Michle,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jakub Fahrner

tel.: +420 739 505 544

e-mail: jakub.fahrner@effem.com
www.mars.com/czech

[Al[mB G]

. for your store

MBG, spol. s r.o.

Sadové 2323/4,789 01 Zabreh,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jifi Krndvek
tel.: + 420 731 444 452

e-mail: jiri.krnavek@mbg.cz
www.mbg.cz

PASXY
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Mondelez,

International

Mondelez Czech Republic s.r.o.
Karolinska 661/4, 186 00 Praha 8, Ceska republika
kontaktni osoba: Vaclav Vrsinsky

tel.: +420 296 380 105, +420 602 204 595

e-mail: vaclav.vrsinsky@mdlz.com
www.mondelezinternational.com

MOBILESYSTEM
monit

monit s.r.o. - MobileSYSTEM
Purkynova 125, 612 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Jaroslav Kapoun

tel.: +420 773 111 501

e-mail: office@monit.cz

www.monhit.cz

MORIS'
D E S I G N

MORIS design s.r.o.

Tiskatska 4, 108 00 Praha 10, Ceska republika
kontaktni osoba: Adam Klofa¢

tel.: +420 723 387 546

e-mail: moris@moris.cz

WWW.moris.cz

WNERA

ISPLAYS

NERA DISPLAYS, s.r.o.

Kastanové 467/125, 620 00 Brno - Brnénské Ivanovice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jifi Némec

tel.: +420 739 418 566

e-mail: jiri.nemec@neradisplays.cz
www.neradisplays.cz

SPNE
2N
Nestle

Good Food, Good Life

Nestlé Cesko, s.r.o.

Mezi Vodami 2035/31, 143 20 Praha 4,
Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Bernatova

tel.: +420 724 420 627

e-mail: michaela.bernatova@cz.nestle.com
www.nestle.cz



NUTRICIA

Nutricia a.s.

Na Hiebenech Il 1718/10, 140 00 Praha 4, Ceska
republika

kontaktni osoba: Lenka Dolezelova

tel.: +420 702 090 663

e-mail: lenka.dolezelova@danone.com

www.nutricia.cz

OMD Czech, a.s.

Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4, 'Ceska
republika

kontaktni osoba: Zdenék Kubena

tel.: +420 222 077 222

e-mail: zdenek.kubena@omnicommediagroup.com
www.omd.cz

Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.
Tomickova 2287/9, 148 00 Praha 4, Ceské republika
kontaktni osoba: Radek Kloucek

tel.: +420 244 466 500

e-mail: radek.kloucek@cz.pvmgrp.com
www.mentos.cz, www.chupachups.cz

PHILIP MORRIS CR

Philip Morris CR a.s.

Karlovo ndmésti 10, 120 00 Praha 2,
Ceska republika

tel.: +420 266 702 111

e-mail: philipmorris.cz@pmi.com
WwWw.pmi.com

PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.

Rohanské nabrezi 678/23, 186 00 Praha 8 - Karlin,
Ceska republika

kontaktni osoba: Tomas Besperat

tel.: +420 773 772 653

e-mail: tomas.besperat@philips.com
www.philips.cz

5 S 5 | .
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Plzerisky Prazdroj, a.s.

U Prazdroje 7, 304 97 Plzen,

Ceska republika

kontaktni osoba: Karel Kraus

tel.: +420 377 061 111

e-mail: info@prazdroj.cz
www.prazdroj.cz

media

CZECH REPUBLIC

POS Media Czech Republic s.r.o.
Budéjovicka 778/3, 140 00 Praha 4,

Ceska republika

kontaktni osoba: Michaela Urbanova

tel.: +420 733 350 272

e-mail: urbanova@posmedia.cz
www.posmedia.cz

pPM 3
factum

ppm factum

Bucharova 1281/2, 158 00 Praha 13,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jifi Kral

tel.: +420 733 149 293

e-mail: kral@ppmfactum.cz
WWW.ppm.cz, Wwww.ppmevents.cz

PR=SCO

GROUP

PRESCO GROUP, a.s.

Machova 21, 120 00 Praha 2,

Ceska republika

kontaktni osoby: Pavla Javorska, Jifi Dubjak
tel.: +420 222 922 040

e-mail: javorska@prescogroup.cz, dubjak@pg.cz

WWW.presco.cz

“> PROST

orientac¢ni systémy s.r.o.

PROST - orientacni systémy s.r.o.
Dlazdéna 7, 552 11 Velichovky,

Ceska republika

kontaktni osoba: Karel Brend|

tel.: +420 491 880 161

e-mail: prost@prost.cz

wWwWw.prost.cz
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Quos.r.o.

KFizikova 2158, 256 01 Benesov,
Ceska republika

kontaktni osoba: Jaroslav Opris ml.
tel.: +420 737 797 111

e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu
www.quo.eu

Red Bull

Red Bull Ceska republika s.r.o.
Nad Patankou 10, 160 00 Praha 6 - Dejvice,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petra Diamond

tel.: +420 233 091 331

e-mail: petra.diamond@redbull.com
www.redbull.com

REDA"
P

REDA a.s.

Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno,

Ceska republika

kontaktni osoba: Viera Cerné

tel.: +420 548 131 111, +420 800 1313 13
e-mail: info@reda.cz

www.reda.cz

o
‘ . RETAIL
»® OF THE FUTURE

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Tanvaldska 1337/5, 182 00 Praha 8,
Ceska republika

kontaktni osoba: Marie Zajickova

tel.: +420 241 400 312,420 603 862 933,
e-mail: marie.zajickova@retail-future.cz
www.retail-future.cz

s,
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REX spol. s r.o.

Bubenska 20, 175 00 Praha 7, Ceska republika

kontaktni osoba: Vlastimil Kral
tel.: +420 233 374 021

e-mail: rex@rex-reklama.cz
www.rex-reklama.cz

PASXY
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SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

ROSS s.r.o.

Hollého 205/52, 015 01 Rajec, Slovensko
kontaktni osoba: Miroslav Hodas

tel.: +421 415 422 109

e-mail: ross@ross.sk

www.ross.sk, www.ross.eu

[ OSS®2

SVETELNA REKLAMA &
INSTORE SOLUTIONS

ROSS CZ s.r.o.

Husinecka 19, 130 00 Praha 3, Ceska republika
kontaktni osoba: Martin Pauliny

tel.: +420 608 370 770

e-mail: ross@ross.sk

www.ross.sk, www.ross.eu

SAMSUNG

Samsung Electronics

Czech and Slovak, s.r.o.

V Parku 2323/14, 148 00 Praha 4, Ceska republika
kontaktni osoba: Karel Mila

tel: +420 608 322 222

e-mail: k.mila@samsung.com

www.samsung.cz

SARA@®

SARA, s.r.o.

Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, Ceska republika
kontaktni osoba: Milan Fedorek

tel.: +420 283 892 140

e-mail: fedorek.milan@sara.cz

WWwWw.sara.cz

sittardia

Sittardia s.r.o.

Zeyerova 1456, 438 01 Zatec, Ceska republika
kontaktni osoba: Jakub Petras

tel.: +420 724 900 296

e-mail: jakub.petras@sittardia.cz
www.sittardia.cz
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Sprint Trading s.r.o.
Koksarni 10, 702 00 Ostrava - Pfivoz, Ceska republika
pobocky: Praha, Bratislava
kontaktni osoby: Monika Zezulkova, Tomas Bezecny
tel.: +420 597 317 800
e-mail: monika.zezulkova@sprint-trading.cz,
tomas.bezecny@sprint-trading.cz
www.sprint-trading.eu

' SRP

SRP s.r.o.

Rehofova 26, 618 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoba: Tereza Urbankova

tel.: +420733 124 709

e-mail: tereza.urbankova@srp-reklama.cz
www.srp-reklama.cz

—
STi
Cesko s.r.o.
STI Cesko s.r.o.
Zitna 123/21, 408 01 Rumburk, Ceska republika
kontaktni osoba: Hana Rydvalova
tel.: +420 604 271 389

e-mail: hana.rydvalova@sti-group.com
www.sti-group.com

PLZEN-BoOZKoV

STOCK PLZEN - BOZKOV s.r.o.
Palirenska 641/2, 326 00 Plzen, Ceska republika
kontaktni osoba: Petra Kocourova

tel.: +420 720 977 633

e-mail: petra.kocourova@stock.cz
www.stock.cz

vy storemedia

SENSORY MARKETING

Store Media, s.r.o.

Zahoracka 2, 811 04 Bratislava, Slovensko
kontaktni osoba: Henrich Sikela

tel.: +421 903 614 800

e-mail: sikela@storemedia.eu
www.storemedia.eu

vy storemedia
SENSORY MARKETING
Store Media CZ, s.r.o.
Krystofova 101, 140 00 Praha 4 - Haje, Ceska republika
kontaktni osoba: Jitka Hanovéa e tel.: + 420 731 240 476
e-mail: hanova@storemedia.eu
www.storemedia.cz

STORY DESIGN

Member of umdasch The Store Makers

STORY DESIGN, a.s.

Moravské 949, 570 01 Litomysl, Ceska republika
kontaktni osoba: Ladislav Léana

tel.: +420 724 340 753, +420 461 613 313,
+420 461 613112

e-mail: ladislav.lana@story-design.cz
www.story-design.cz

THIMM ¥R

THE HIGHPACK GROUP

THIMM Obaly, k.s.

U Nadrazi 498, 277 16 Vietaty, Ceska republika
kontaktni osoba: Leo§ Méslo

tel.: +420 602 247 103 ¢ e-mail: Leos.Maslo@thimm.cz
www.thimm.cz

UGO?!

UGO! Media, s.r.o.

Elisky Pfemyslovny 378, 156 00 Praha 5 - Zbraslav,
Ceska republika

kontaktni osoba: Marek Kolafik, MBA

tel.: +420 774 100 101

e-mail: m.kolarik@Qugo-media.eu
www.ugo-media.eu

- \/“'<.:3
(@up brand activation
o € b

up brand activation, s.r.o.

Porazka 206/4, 602 00 Brno, Ceska republika
kontaktni osoby: Mojmir Spalek,

Andrea Grossmannova

tel.: +420 543 237 293

e-mail: mojmir.spalek@upagency.cz,
andrea.grossmannova@upagency.cz
www.upba.cz

V2 Upfield

Upfield CR, spol. s r.o.

Katefinska 466/40, 120 00 Praha 2, Ceska republika
kontaktni osoba: Eva Vicherek

tel.: +420 739 475126

e-mail: eva.vicherek@upfield.com
www.upfield.com

V2 Upfield

Upfield Slovensko, spol. s r.o.

Vajnorska 100/B (Polus Tower Il), 831 04 Bratislava,
Slovensko

kontaktni osoba: Katarina Cerneiové

tel.: +421 903 233 507

e-mail: katka.cerneiova@upfield.com
www.upfield.com



i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ustav marketingovych komunikaci FMK
UTB ve Zliné

Univerzitni 2431, 760 01 Zlin, Ceska republika
kontaktni osoba: Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

tel.: +420 606 777 292

e-mail: kocourek@utb.cz

www.fmk.utb.cz

Vitana, a.s.

Arméady 245, 155 00 Praha 5, Ceska republika
kontaktni osoba: Sarka Drabkova

tel.: +420 257 198 111 e e-mail: vitana@vitana.cz
www.vitana.cz

wanzi

WANZL spol. s r.o.

783 47 Hnévotin 333, Ceska republika
kontaktni osoba: Mgr. Tomas Travnicek
tel.: +420 724 493 943

e-mail: tomas.travnicek@wanzl.com
www.wanzl.cz

@) WELLEN
RETAIL
EXPERIENCE

WELLEN a.s.

Cerpadlové 991/4a, 190 00 Praha 9,
Ceska republika

kontaktni osoba: Petr Simek

tel.: +420 270 004 040

e-mail: info@wellen.cz
www.wellen.cz

WILLSON & BROWN

Willson & Brown Czech s.r.o.

Belgické 276/20, 120 00 Praha 2, Ceska republika
kontaktni osoba: Jakub Teodorowski

tel.: +420 606 214 446

e-mail: jakub.teodorowski@willson-brown.com
www.willson-brown.com

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA

YASHICA s.r.o.

Zdarského 186, 674 01 Trebi¢, Ceska republika
kontaktni osoba: Miroslav Kfivanek

tel.: +420 606 505 332

e-mail: krivanekm@yashica.cz
www.yashica.cz

PASXY
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Cestny clen
O Ing. Boc¢ek Martin

O Mgr. Brabec Pavel
Ing. Bukovska Blanka
Hrubalova Monika
Charvat Michal

Ing. Juracka Zdenék
Mgr. Kanovsky Ivo
Ing. Mikes Jifi

Ing. Novakova Marta
Pavlata Libor

Ing. Stadler Michal

O O 0O 0O O O OO OO

RNDr. Tamchyna Jaroslav

O doc. PhDr. Vysekalova Jitka, Ph.D.

Spolupracujici subjekty

O Asociace Eeskych reklamnich agentur
a marketingové komunikace - ACRA MK

O Ceska marketingova spoleénost - CMS

O SdruZeni dodavateli
pro signmaking Ceské republiky

O www.mistoprodeje.cz

O Svaz olgchodu a cevstovnl'ho
ruchu CR - SOCR CR

O Marketingovy institut - MKTI

O Ipsos - agentura pro vyzkum trhu
a verejného minéni v Ceské republice
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YOUR HOME

P#:LYCASA

//////// FOR PLASTICS

COMPOSITES

3A Composites GmbH

www.display.3AComposites.com

AND COMPOSITES

3A Composites (soudasti firmy je Polycasa) vyrébi polotovary pro oblast vizualni komunikace. Jsme
nadnarodni spolecnost s vyrobnami po celé Evropé (i v Cechéach), nase vyrobky se uplatiuji v pramyslu,

designu, stavebnictvi...

Pouzivaji se v pri digitalnim tisku, sitotisku, oblozeni budov, vyrobé napisl a log, vystavnictvi, pri vyrobé
svétel, ndbytku, zaskleni, zakryti stfech, bazénd, vyrobé POS/POP, vybaveni obchodd, pfi tvorbé vnitiniho

designu....

T m—

CHANEI:E_E
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ENTITY. EVENTMARKETING.

A

p— .-“ r;-

VELETRZNICTVI. OBCHODNiA_BYTOVA VYSTAVBA.

DIBOND' FOREX' SMARTX KAPA:. DISPA LUMEX
@ CRYLUX @GCRYLON @GLENTICULAR

MATERIALY PRO JEDINECNE
SVETY PLNE ZAZITKU.

Faktorem uspéchu jedineénych svétl plnych zazitku jsou
hodnoty znacky a s tim spojeny zZivotni styl dlouhodobého
transportu po celém svéte.

S timto cilem spole¢nost 3A Composites GmbH vyviji,
vyrabi a prodava vysoce kvalitni materialy pfesné pro
takové svéty plné zazitk(: pestra nabidka hlinikovych
kompozitnich materiall, plastovych a papirovych desek
aZz po transparentni a translucentni desky, které se daji
pouzit pro design prodejnich prostor a interiérd, v nabyt-
karstvi, regaly na zboZi, cenovky, smérovky nebo
oznaceni kabin.

Velmi Siroka paleta produktu pro realizaci Vasich
kreativnich napadu!

///% P{:LYCASA

YOUR HOME
Yy FOR PLASTICS
COMPOSITES AND COMPOSITES

WWW.DISPLAY.3ACOMPOSITES.COM | PHONE +49(0)7731-94138 59
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ADVERTISING

94 Minutess.r.o.

Letos tomu budejiz 25 let co poskytujeme komplexni nabidku sluzeb v oblasti marketingu a reklamy.
Specializujeme se na znaceni, vyrobu a prodejtradi¢nich i originalnich reklamnich a darkovych predmétd.

V nasem balicim a logistickém centru zajiStujeme komplexné partnerské programy odmeén.

Filozofii spolecnosti je budovani pevnych dlouhodobych vztaht nejen s dodavateli a klienty, ale i uvnitf
firmy.

Nasi pfednostije rychlost, flexibilita, spolehlivost a zodpovédny pfistup.

V eshopu 94 Minutes http://eshop.94minutes.cz/ Ize nalézt nabidku vice nez 8000 reklamnich,
znackovych a designovych darkovych predmétl a textilu.

Nabizené sluzby:

- potisk reklamniho zboZi a textilu

- komplexni zajisténi partnerskych program
- specialni zakazkova vyroba (EU, Asie...)

- pracovni, promo, eko a bio textil

- vlastnf tiskové technologie

- grafické prace, vyroba tiskovin

Reference:
Bosch, Vodafone, Pfizer, Korado, CZ NIC, Merck, Zoetis atd.

www.94minutes.cz

Rozsirili jsme vybaveni o novou UV LED tiskarnu Mimaki UJF-3042Mkil.
Diky této technologii jsme schopni tisknout plnobarevné na reklamni
predméty v nejvyssi mozné kvaliteé.

Tiskarna umoznuje i tisk vysoce kryci bilé barvy a transparentniho laku
s vysokym leskem pro vynikajici tiskové efekty.

fekni to knoflikem...
Doton je ozdobny, reklamni puntik na Vas knoflik.
Dotonem miuzete vyjadrit své pocity, tuzby, prislusnost k firmé, znacce,

Jotols fandovstvi sp. klubu, maturitni tfridé a nebo si ho jen vzit na ozdobu.

POPAI

PART OF THE Shop! GLOBAL NETWORK




nielsen

ACNielsen Czech Republic s.r.o.

http://www.nielsen.com/cz/cs.html

Nielsenjeglobélnivyzkumnéaanalytickdspolecnost, kterd poskytuje nejkomplexnéjsianejdivéryhodné;si
pohled na spotrebitele a trhy napfi¢ celym svétem. Uz vice nez 90 let Nielsen poskytuje data a analyzy
spolecnosti pasobicich v maloobchodé, a také medidlnich a reklamnich agentur diky elektronickym
mérfenim médii a monitoringu reklamy. V rdmci sledovani rychloobréatkového zbozi nabizi vyrobcadm
a obchodnim fetézcdm rozsahly pohled na vyvoj v oblasti FMCG. Nielsen propojuje prodejni data
a vysledky spotrebitelskych prizkumd s dalsimi zdroji dat, vytvaii cenové modely a analyzy, disponuje
platformou na analyzu optimélniho sortimentu a také vérnostnich systémda. Nielsen je soudasti indexu
S&P 500 a plsobi ve vice nez 100 zemich, ¢imz pokryva vice nez 90% svétové populace.

NIELSEN EVERYDAY PRICE AND PROMOTION ANALYTICS

VYBAVTE VAS TYM JEDNODUCHYMI A DOSTUPNYMI NASTROJI, KTERE ZAJISTi LEPSi CENY
A PROMOCNIi ROZHODNUTI KAZDY DEN

Konkurenéni prostfedi se neustale méni, coZz znamena, Ze se vaSe obchodni ¢&i revenue tymy musi neustale pfizpisobovat
maloobchodnim cendam a promo¢nim strategiim nebo riskovat ztratu pfijma a ziskud. Ale kv(li ¢asovym a zdrojovym omezenim se ¢asto
spoléhaji na zastaralé smérnice, které nedokazi poskytnout tak dilezitou pfesnost nebo délaji ,nejlepsi odhady” na zakladé minulych
rozhodnuti. Vysledkem je, Ze 1 ze 3 cenovych rozhodnuti selze a 59 % svétovych promoci nejsou efektivni.

Diky feSeni Nielsen Everyday Price And Promotion Analytics se obchodni &i revenue tymy nebudou muset vyrovnavat s nedostatkem
relevantnich poznatk(, které potfebuji. Prostfednictvim jednoduchych a intuitivnich nastrojd mohou nyni na vyzadani ziskat pristup
k analyze ceny a promoci, ¢imz se mohou zaméfit na presnéjSi pribézné rozhodovani, a to s konzistentnim a datové fizenym
pristupem. Jde o cenové dostupnou sluzbu, a to i v pfipadé vyuziti v celém portfoliu kategorii, ne pouze u téch nejvétSich znacek.

PRAVIDELNE A PROMOCNI j JEDNODUCHA
NASTAVENI CEN % ANALYZA \/ SIMULACE
» Detekce potencialnich objemovych « Zjisténi neju€innéjsi polozky * Ohodnoceni a srovnani
nebo ziskovych drivert pro cenovou promoci dopadl zmén ceny v jednotkach,
¢ Hodnoceni dopadti na zménu ceny * Ohodnoceni G€inku promo¢€nich obratu a zisku
* Nastaveni cenové strategie podle aktivit a srovnani s konkurenci + Simulace dopadii promoénich
jednotlivych polozek » Pochopeni kfivky zisku a spravné aktivit
* PrizpGsobeni cenové strategie trhu nastaveni hloubky slevy
Pro vice informaci nebo osobni schiizku kontaktujte: Michal Cepek Sales Effectiveness Leader CZ&SK, Nielsen

michal.cepek@nielsen.com, +420 778 415 910



ADLER

CZECH Ass.

ADLER Czech, a.s.

www.adler.info

Spole¢nost ADLER Czech, a.s. se sidlem v Usti nad Labem patfi mezi pfedni evropské dodavatele
znackového reklamniho textilu a také pracovnich odévd. Charakter obchodniho modelu firmy je B2B
zalozeny na e-shopu, dostatecnych skladovych zadsobach, rychlé logistice a dokonalych zékaznickych
sluzbach. Jako predni hra¢ v daném sortimentu se znackami MALFINI, MALFINI Premium a Piccolio,
které doplnuji pracovni odévy RIMECK a bezpecnostni obuv spolecnosti Bata Industrials, pisobi firma
uzv 25 zemich Evropy. Trzby ve vysi 1,1 miliardy korun jsou vysledkem prace 250 zaméstnancd. Moderni,
plné automatizovany sklad v Ostravé disponuje denni kapacitou vice nez 25 milion kus( reklamniho
textilu. Dodavky na klicové trhy okolnich statd jsou realizovany do 24 hodin. VSechny produkty spole¢nosti
ADLER podléhaji pfisnym zkuSebnim testim a nesou svétové uzndvanou pecet kvality OEKO-TEX

Standard 100.

MALFINI’

Kolekce tricek s certifikatem GOTS

Nase organickd tricka jsou transparentné oznacena visackou s logem GOTS a licencénim
cislem. Logo GOTS s licencnim cislem je uvedeno také na etiketé za krkem a soucasné na

etiketé se symboly iidrzby.

17L1722 ORIGIN »
damské & panské tricko,
Single Jersey, 160 g/m*

173,174 NAATI\XE
damské & panské tricko,
Single Jersey Stub, 150 g/m*

TRICKA JSOU ZE
100% ORGANICKE
BAVLNY
kterd pochdzi = biologického .
zemédélstol (nebezpecné pesticidy |

: ? Jsou prisné zakdzdny) m

JSOU VYRABENA FEROVE
0 osivu a péstovani rozhoduji

Jsou vyrdabéna podle
prisné kontrolovanych
EKOLOGICKYCH
A SOCIALNICH KRITERIi

samotni péstitelé, puda zustdvd
dlouhodobé iirodnd

A

o
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» } NIZSi EMISE
MENSi SPOTREBA SKLENIKOVYCH
ENERGIE A VODY PLYNU
R.
&

SETRI ZIVOTNi PROSTREDI



albert

Albert Ceska republika, s.r.o.

www.albert.cz

Albert Ceské republika, s.r.o. provozuje obchodni fetézce Albert, Albert hypermarket (d¥ive Hypernova),
Interspar a Spar.

Albert je tu pro Vas Chceme se postavit za to, aby Cesi jedli lépe.




Po 23 letech od zalozeni disponuje

digitalnich i ofsetovych tiskovych technologii
a je vyznamnym polygrafickym podnikem
ve stfedoevropském regionu.

technologicky pokryva vSechny priimyslové zplisoby
tisku — ofsetovy, UV, latexovy, sublimacni, solventni, sitotisk i dye-based.
Vycet zahrnuje i deskové technologie, kasirovani, vysekové stroje, rezani
—— laserem a kovovyrobu, véetné navazujici LED divize.
ﬂ ;
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* Vyroba POS/POP * Velkou kapacitu * Sublimaéni potisk
produktl, kartonazi, nabizime v potisku textilu disponuje
svételné reklamy, banner, plasti, desek, velkokapacitnim
3D produktli z kovu lepenek a dalSich orezem a automatickym
i plastu. materialdi. Sicim strojem.




ATOZ Retail

www.atozretail.cz

Skupina ATOZ Retail je souéasti ATOZ Group (spoleénost se zabyvéa B2B komunikaci v oblastech retailu,
marketingu, logistiky, obalového pramyslu, farmacie a segmentu HoReCa).

Prvni  aktivitou spoleénosti bylo uvedeni mésiéniku ZboZi&Prodej, zaméfeného na obchod
s rychloobréatkovym zbozim, na cesky trh. Nabidku casopist doplnil v roce 2011 Tovar&Predaj,
dvoumésicnik vénovany trhu rychloobréatkového zbozi na Slovensku.

Kromé téchto periodickych publikaci vydava také specidly zaméfené na specifické segmenty
maloobchodu - Cerpaci stanice a vietnamské prodejny. Pod kfidla skupiny ATOZ Retail presel v roce
2012 plakét TOP 30 ¢eského a slovenského obchodu.

V rdmci strategie 360° jsme se v uplynulych letech zaméfrili také na on-line projekty, které tisténa média
nové doplnuji. Kazdy z ¢asopist mé zpravodajsky web, elektronicky newsletter i stranky na socialnich
sitich.

ATOZ Retail je také organizdtorem fady eventl zamérenych na maloobchod. Patfi k nim kongresy pro
Eesky i slovensky tradi¢ni trh Samoska, kongres pro provozovatele ¢erpacich stanic €erpaéka, slovensky
kongres o trendech v retailu TaPcon a letni party Retail Business Mixer.

Holeckova 29
150 95 Praha 5
+420 246 007 200
www.atoz.cz




authentica

GLOBAL RETAIL PARTNER

AUTHENTICA, S.R.0.
LAZARETNI 1/7, 615 00 BRNO
WWW AUTHENTICA.CZ

Predni ¢esky vyrobce, spolecnost Authentica, s.r.o., zajiStuje globalnf servis v oblasti retail marketingu
a podpory prodeje. Navrhujeme a vyrabime POS média, dekorace a specializujeme se na in-store design.
Jiz 16 let dodavdme nase vyrobky do vice nez 30 zemi Evropy. Diky obchodnimu zastoupeni ve Svycarsku
a pobockdm v Némecku jsme schopni zajistit rychly servis a vysoky standard naSich sluZeb, ktery je provéren
dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi v ramci celé Evropy.

REFERENCE

ABB / BEAM SUNTORY / BEIERSDORF / BUDWEISER BUDVAR / CAMPARI / COCA-COLA / COTY
OR. OETKER / FRONTWORK / HARTMANN-RICO / HASBRO / HENKEL / JACOBS DOUWE EGBERTS
LASVIT / LENOVO / L'OREAL / NESTLE / NIKON / PIERRE FABRE DERMO-COSMETIQUE
PEPSICO / PHILIPS / STAROPRAMEN / STORCK / WATERDROP

Bofrucht
deir ¥ lossi &
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AV MEDIA

komunikace obrazem

It

Inspirujeme sebe i nase zakazniky

Pribéh AV MEDIA zacal roku 1992, kdy jsme se z malé firmy stali Spickou v oblasti prezentaci a audiovizualni
techniky. Audiovizudlni techniku jsme chtéli nabizet podnikim, statnim institucim, $koldm od matefské az
po vysokou. V nasich predstavach neexistoval zakaznik, ktery by nase produkty nepotieboval. Nase
nadseni neznalo mezi.

Dnes nabizime audiovizualni techniku v osmi segmentech. Stali jsme se lidrem v rentalovych sluzbach
a pfind$ime zékaznikim i vyjimec¢na feSeni v oblasti Digital Signage. Usilujeme o nad$ené zdkazniky
a dlouhodobd partnerstvi.

Inspirujeme sebe i nase zdkazniky, testujeme novinky, sledujeme trendy,
hleddme nové scénére a pribéhy, ale hlavné se snazime neustale nasi inspiraci
predévat dal a ukazovat zadkaznikim nové origindlni moznosti.

Délame préci, kterou médme radi a kterd ndm dodava novou energii.

Nasim poslanim je, aby zékaznici s radosti vyuzivali navrzené audiovizudlni
a Digital Signage novinky.

Pokud na konci zakazky stoji
nadseny zakaznik, ktery nasi
praci doporucuje, vime, ze se
ukol poved..

Vase projekty nds bavi. Proto je nasi ambici prindset zakaznikim vyjimecnd feseni.
Menime atraktivitu prodejniho mista, pomahdme majitelim a provozovatelum s tim,

Realizace Glance Media, ¢len skupiny AV MEDIA N GLANCE [\/\ED|A www.glancemedia.cz

REKLAMNI MEDIUM CINEXPRESS REKLAMNI MEDIUM REKLAMNI MEDIUM
V MULTIKINECH CINESTAR GECO DYNAMIX MEDIA

Multikina dnes aktivné vyuzivaji digitalni GECQ, a. s., se podafrilo prostfednictvim velko- Reklamni médium ur¢ené pro sit vertikalné
kinoreklamu v sdlech i v pfedsalich. Reklamni plosnych displejl Iépe oslovit a udrzovat indivi- umisténych displejl, které nyni pfichazeji do
médium CineXpress se vyznacuje vysokou dudlni vztah s komunitou vérnych zékaznikd popfedi zajm{ majiteld obchodnich center
kvalitou zobrazeni, flexibilitou sdilenych v jedné z nejvétsich maloobchodnich siti v CR. i provozovatel( médii a jejich inzerent(l. Prezen-

informaci, stabilitou navrzené architektury Od roku 2012 se podafilo vytvorit reklamni tovany digitalni obsah v HD kvalité je podporen
a bezproblémovym provozem. médium s vice nez 760 zobrazovaci. i nad¢asovym designem.



BEL SYRY CESKO a.s.

Bel Syry Cesko je ¢lenem skupiny Bel, ktera je mezinarodnim vyrobcem znaékovych syrt
pusobicim ve vice nez 120 zemich svéta. Do portfolia Bel patfi mezinarodné znamé
znacky Vesela krava®, Kiri®, Mini Babybel®, Leerdammer® a dale lokalni znacky,

v Ceské republice napfiklad Gervais®, Smetanito®, Zeletava® a dalsi.

Usmév pro kaidého

Bel Syry Cesko puisobi na trhu jiz 20 let a zaméstnava 200 zaméstnanc, ktefi pracuji v tovarné
v Zeletavé a v kancelafich v Praze. Bel Syry Cesko dosahuje roéniho prodaného objemu kolem
10 000 tun syra.

Nasim klicovym cilem je trvaly rlst a posilovani pozice nasich zna¢ek na trhu. Jakozto zodpovédny
potravinarsky vyrobce umoznuje spole¢nost Bel svym spotiebitellim sladit potéseni a vyzivu, chuté a potreby.

LEERDAMMER® —t MINI BABYBEL® — HRAVA SYR A KRUP® - SKVELA
— CHUT, KTERE m SVACINKA PLNA MLEKA SVAGINKA V PR
NEODOLATE 17 iy BALENI

Orignal Y

VESELA KRAVA® — JEDINECNY ANITO® — PRO NEJKRASNEJSI GERVAIS® - LAHODNY SYR
TAVENY SYR VYROBENY ILE VASEHO DNE Z TVAROHU A SMETANY

Z CERSTVEHO

PASTEROVANEHO

MLEKA

N

5 S o deebbad DL
---‘-'i-:"*pas_te'roilanéh'#,“ i




RN
Bonduelle

Bonduelle Central Europe, Kft.

Bonduelle je rodinnou firmou zalozenou v roce 1853, v jejimz Cele nyni stoji generalni reditel
Christophe Bonduelle. Zelenina Bonduelle je prodavana ve 100 zemich svéta, pod 4 ruznymi
znackami, pres ruzné prodejni kanaly, miliondm spotiebiteld.

Bonduelle si klade jako dulezité poslani nejen prinadset vysokou kvalitu svych vyrobkd, ale i spliovat
etické zavazky s ohledem na Zivotni prostredi, které formulovalo 7 generaci rodiny Bonduelle.

Od roku 1991, kdy jsme jako dcefina spolecnost vstoupili na Cesky a slovensky trh, jsme si
vybudovali silnou pozici na obou téchto trzich.

www.bonduelle.cz

Bonduelle VA ko Eershva
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Brown-Forman Czechia, s.r.o.
Klimentskd 1216/46, 110 00 Praha - Nové Mé&sto
www.brown-forman.com
Tento vyznamny zadavatel je ceskou pobockou jednoho z hlavnich svétovych vyrobcl a distributord

kvalitnich prémiovych destilatl a vin. Brown-Forman vlastni vice nez 25 znadek vin a destilatd, jako je
Jack Daniel’s Tennessee Whiskey, Finlandia Vodka, Southern Comfort a dalsi.
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Narodni pivovar Budéjovicky Budvar

www.budejovickybudvar.cz

Jsme narodni pivovar s mnohaletou tradici. Ano, narodni - stéle jsme pIné v ¢eskych rukach. Mdme vice
nez 10 miliond akcionard a fakticky tak patiime kazdému z nés. Varime hodné druhd piv a kazdé je jiné.
Ale néco maji spolecné - kvalitni suroviny, poctivy pfistup a prvotfidni kvalitu.

Pivo je neodmyslitelnou soucasti svétového kulturniho dédictvi a i my jsme jeho hrdou soucasti. Pivo
vafime v Ceskych Bud&jovicich uz od roku 1895 a v soucasnosti mézete nas lezak ochutnat ve vice nez
70 zemich svéta.

Vlajkovym produktem pivovaru je svétly lezak Budweiser Budvar. V loriském roce se ndm podafilo navysit
jeho prodej o dvé procenta a vystavit ho tak nejvice v historii. Podil tohoto leZzédku na celkovém vystavu
pivovaru se tim zvysil na témér 70 procent celkové produkce.

Slavny po celém svete,
doma v Ceskych Budéjovicich




Coca-Cola HBC
Cesko a Slovensko

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Ceskobrodska 1329, 198 21 Praha 9 - Kyje
Telefon: +420 283 015 111 e e-mail: vnejsi-vztahy.cz@cchellenic.com

www.coca-cola.cz

»Nasim poslanim je pfinaset osvéZeni nasim spotiebitelim, byt partnerem nasim
zakaznikam, pFinaset zisk nasim akcionafim a obohacovat Zivot mistnich komunit.”

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o., je ¢lenem skupiny Coca-Cola HBC Group, jednoho z nejvétsich
svétovych producentd znackovych napojd spolecnosti The Coca-Cola Company. Nase skupina operuje
ve 28 zemich Evropy, Asie a Afriky a nabizi ndpoje vice nez 589 miliondm spotfebitell. Celéd skupina
méa vice nez 36 000 zaméstnancd, 66 vyrobnich center a 307 distribucnich center a skladd. Centréla
spole¢nosti Coca-Cola HBC Group je registrovana ve Svycarsku. Akcie firmy jsou obchodovany
v prémiovém segmentu na Londynské burze cennych papird a v rdmci sekundérniho listingu na burzéch
v Aténach. Veskera ¢innost firmy Coca-Cola HBC Group sméfuje k dosazeni vidéiho postaveni v oblasti
udrzitelného rozvoje.

DESIGN SE MENI
SKVELA CHUT ZUSTAVA
VYBER SI TU SVOJI

TASTE THE FEELING

Logo Coca-Cola, tvar lahve Coca-Cola a Coca-Cola dynamicka vina
jsou registrované ochranné znamky spolecnosti The Coca-Cola Company.
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CZECHPROMOTION

SYSTEMS

Nazev spolecnosti:
CZECH PROMOTION systems s.r.o.
Palac Karlin, Thdmova 298/13, 180 00 Praha 8-Karlin

Kontaktni osoba:

Miroslav Netusil | Business Director
+420 604 366 603 | miroslav.netusil@promotion.cz

Odkaz na webové stranky:
www.promotion.cz, www.chytreramy.cz

Charakteristika spolec¢nosti:
Czech promotion systems s.r.o. je lidrem ve vizualni komunikaci a vyrobé svételnych a nesvételnych
systému pro Signmaking, Instore a Retail marketing. Vyviji a pfindsi na evropsky trh inovativni vizualni
nosice a média pro efektivni komunikaci se zakazniky v misté prodeje i mimo néj.

LiDR VE VIZUALNI KOMUNIKACI
A VYROBCE SVETELNYCH A NESVETELNYCH PANELU

HETAKK

i
gty |




cermak
design

CERMAK DESIGN, s.r.o.

www.cermak-design.cz

architektura / komeréni interiéry / soukromé interiéry / vystavnictvi / podpora prodeje

. ———

Navrhneme vam firemni sidlo i soukromou vilu.

cermak design

architektura - interiér - design




CESKA
POJISTOVNA

Ceska pojistovna a.s.

www.ceskapojistovna.cz

Adresa spolecnosti: Spalena 75/16, 113 04 Praha 1.

Jsme univerzélni pojistovnou se 190 letou bohatou tradici poskytovani zZivotniho i nezivotniho pojisténi.
Po znovuzavedeni konkurencéniho prostiedi v roce 1991 zlstdvame nejvétsi pojistovnou na ceském
pojistném trhu.

Poskytujeme jak individualni zivotni a nezivotni pojisténi, tak i pojisténi pro malé, stredni a velké klienty
v oblasti prdmyslovych, podnikatelskych rizik a zemédélstvi. Pfiblizné 5 600 obchodnich zastupcl se na
vice nez 500 distribuc¢nich mistech po celé CR stard o maximalni spokojenost klientd.

Ceské pojistovna spravuje vice nez sedm miliond pojistnych smluv a jeji trzni podil na domacim trhu
dosahuje 22,1 %.

Kdyz vam Chorobak

pokazi dovolenou,
postarame se o vas

CESTOVNI POJISTENI
PRO PRIPAD NEMOCI | URAZU
® Bézné sportovni volnocasové aktivity
jiz v zakladnim pojisténi
s LéCebné vylohy s limitem 100 000 000 K¢

® Asistencni sluzba v ¢eském jazyce 24 hodin denné
7 dni v tydnu

@ Sleva pro rodiny s détmi

www.ceskapojistovna.cz 241114 114

CESKA
POJISTOVNA
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MANUFAKTURA

Cesky narodni podnik s.r.o. - Manufaktura

www.manufaktura.cz

MANUFAKTURA, sit prodejen s origindlni ¢eskou kosmetikou a dopliiky pro jedinec¢né doméci lazné.
Za projektem stoji spole¢nost Cesky narodni podnik s.r.o., ktera byla zalozena jiz v roce 1991 s cilem
podpofit a vyzdvihnout lokélni produkty a ¢eskou tradici. Tuto myslenku cti dodnes. Casem se ji podafilo
vybudovat vyjimecnou znacku, kteréd si zaklada na poctivosti, vysoké kvalité, vyuziti ¢eskych prirodnich
surovin, zodpovédném vztahu k ekologii a trvalé udrzitelnosti a pfijemné pracovni atmosfére napric
celou podnikovou strukturou od managementu az po prodejny. Ty se vyznacuji svou domaci atmosférou,

kvalitni obsluhou a jsou mistem, kam se zdkaznici radi vraceji.

Diky témto zdsaddm a radosti z prace vznikaji ndpadité a originalni produkty, které potési zeny i muze
vech vékovych kategorii a jsou skvélym darkem pro obchodni partnery nebo zaméstnance.

i
{ POCTIVA CESKA KOSMETIKA
‘ SETRNA K ZIVOTNIMU PROSTREDI.

MANUFAKTURA™

www.manufaktura.cz

ORIGINALNI DAREK PRO VASE
OBCHODNI PARTNERY
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DAGO s.r.0.

Jsme fullservisova POP komunikacni agentura s vlastni
vyrobou zaloZena v roce 1993. Pracujeme aktivné s vice
nez stovkou klientll z oblasti FMCG, elektroniky, farmacie,
hobby, financnich sluzeb a dalSich obor(. Do projektt
nasich klientd aplikujeme v rdmci naseho konceptu
DAGO CIS (Complex In-store Solution) teoreticko-
praktické know how z oblasti instore komunikace

a pGsobeni POP materialt na nakupni chovani zakaznikd,
které vychazi z nejnovéjsich vyzkum a trendd. Diky
tomuto pfistupu dosahujeme pfi tvorbé POP médii

ROZUMIME
NAKUPNIMU
ROZHODOVANI

VYTVARIME
LEPSI MISTA PRODEJE

ipJaxsled Complex| SHOPPER
CIS In-store [FOCUSED
Solution | POP MEDIA

nejen libivosti a technické funkénosti, ale predevsim
jejich maximalni dcinnosti. Nabizime komplexni
zpracovani projektu - od analyzy vhodného reseni

a strategického planovani, pres realistické designérské
navrhy, konstrukéni feSeni a sériovou vyrobu ve vlastnim
vyrobnim stredisku ve Zdicich u Berouna az po dopravu
a implementaci na prodejni plochu.

NasSimi klicovymi hodnotami jsou
RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI - KREATIVITA.

POMAHAME
LEPE PRODAT




DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH

S cilem prinaset zdravi prostrednictvim jidla co nejvétSimu moznému
poctu lidi, patfi Danone ke svétovym lidrim ve vyrobé potravin
a ndpojl. Zaklady spole¢nosti tvofi &tyfi pilife oblasti podnikani - Cerstvé
mlécné produkty a produkty na rostlinné bazi, Vody, Détska vyziva
a Klinicka vyziva.

V Danone se snazime inspirovat ostatni ke zdravéjSim a udrzitelngjsSim
zpUsobUm stravovani a piti, které jsou zaroven v souladu s nasi vizi -
One Planet. One Health, ktera v sobé odrazi nase silné presvédceni, ze
zdravi lidi a zdravi nasi planety jsou spolu navzajem uUzce propojeny.
Zamérné se proto soustfedime na kategorie orientované na zdravi
spotencidlemvysokéhorlstuazavazujemesek efektivnimu, udrzitelnému
a zodpovédnému zpusobu fungovani. Nase produkty naleznete ve vice
jak 120 zemich svéta jiz 100 let. Na ceském trhu jsme od roku 1992
a k nasim nejznaméjsSim produktim, které tu najdete, patfi Activia,
Actimel, Oikos, Alpro, Kostici, Fantasia a nové také Danio.

Actimeél. DANONe Danio




www.dekor.cz

Spole¢nost DEKOR s.r.0. pusobi v oboru in-store komunikace jiz od roku 1990. Nasi
specializaci je komplexni servis ve vybavovani znac¢kovych prodejen a vyrob& POS stojanu a
shop-in-shop systému po celé Evropé. Nabizime vyhodné cenové relace pti dodrzeni vysokych
kvalitativnich parametrl a zaroveri $pi¢kového designu.

Komplexnost sluzeb zahrnuje projektové faze jako design, technicky inzenyring, kalkulace,
vzorovani, sériova vyroba a dalsi doprovodné sluzby jako skladovani, dodavky just-in-time,
instalace, Gdrzba, likvidace stojanQ, atd.

Dekor je jako jedina firma z Ceské republiky ¢lenem prestizni celosvétové organizace GIC.
Je také ¢lenem profesni asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi v téchto dvou vyznamnych
organizacich umoznuje neustdly pfisun informaci o aktudlnich POP trendech, novinkach
a vyrobnich inovacich z celého svéta.

DEKOR s.r.o. Tel.: +420- 572 430 555
Hradistska 849 dekor@dekor.cz

687 08 Buchlovice

Czech Republic

POS displays '—i

interiéry prodejen

.
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#RetailBeauty

INNOVATION
&
SUSTAINABILITY

DIAM is brand partner for Merchandising, Displays and
Shopfitting solutions:

- Everywhere in the World, with local presence and global
benefits

- To multiple Brands in Luxury, Beauty, Fashion {...)

- From A to Z, full service, from Retail consulting to creative
design, engineering to manufacturing to installation,
maintenance to services IN STORE and post use recycling

Contact person : Ewelina Cichonska Business Unit Manager/Proxy

Mobile: +48 507 024 504
E: ewelina.cichonska@diaminter.com

DIAM POLAND SP. z 0.0., ul. Wroctawska 56, 56-410 Dobroszyce
NIP: 2112017849 REGON: 365940810 KRS: 0000648525
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stopany.

od prvni my3lenky aZ po distribuci na misto urceni
sami, svymi pracovniky na svych strojich

thnm te3eni dle va3ich potteb
(4
Zkﬁmwne design a ptipravime 3D vizualizace

(4
uynmde&yam redlne prototypy véetne grafiky

v/
uy,Zk@usLme nosnost stojanli, provedeme transportni testy

()
uy,twk:wme, ofsetem, digitdln& nebo sitotiskem

J
w§eeduune lakem, UV lakem, parcidlnim lakem, laminaci

J
W&me vlnitou lepenku, nakasirujeme, vysekdme, vyteZeme,

vyfrézujeme, vylaserujeme, slepime, sestavime

J
naplnime vasini vyrovky
J
Zaﬁa&me pro bezpe&nou prepravu

J
uskladnime v nasen 1ogistickém centru

\ 4
mmeem do skladd nebo a? na findlni mista

se.

www.eclipse-print.com/pos



EExTech

ExTech s.r.o.

www.extech.eu

Spoleénost ExTech pusobi na nasem trhu od roku 2001 a je dodavatelem softwarovych systému pro
spravu prodejnich prostord a category management.

Klienti spole¢nosti ExTech vyuzivaji systém Quant mimo jiné k tvorbé planogram( a fizeni kategorii na
prodejnach, k pldnovani promodnich materiald, spravé prislusenstvi a komunikaci s dodavateli. Novinkou
pro rok 2018 je pokrocila sprava cenovek.

Reference:
Dr.Max / Sportisimo / Mconomy / DEK / Mountfield / Sanacorp / Auto Kelly / ebl Naturkost / Sklizeno
/ Karolinger Apotheke / BioCategoryManagement / GSK / Bio Company / FixServis / Naturkost West /
Farmastore

®extech... 55
www.extech.eu /7<
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PRINT / PACKAGING / FINISHING / 24%7/

ALL IN-HOUSE

www.ferratt.com



Dotykova vyloha Dotykovy stul Interaktivni obsah
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INTERACTIVE

©)

prinasime zakaznikum zazitek z technologii na mista, kde to maze zvysit prodej

©)

prindasime reseni pro zlepseni visibility produktu

©)

prinasime reseni pro omnichannel marketing, pro propojeni klasického retailu a on-line prodeje

©)

prinasime prostredi pro tzv. gamification, vyuziti prvkd hry a hravosti pro lepsi zapojeni zakaznika

FORTES.CZ
. LUXUSNI ZAZITEK
ZINTERAKCE
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paketo.one

Cesky vyrobce kartonovych obali
a POS/POP materialu

www.paketo.one

Vyvoji a vyrobé kartonovych POP/POS materialli se nas odborny tym vénuje vice nez 20 let. Pod obchodni znackou
PAKETO.ONE se specializujeme predevsim na podlahové a pultové reklamni stojany a displeje, propagacni
bannery, totemy a reklamni poutace. Vyrabime také darkové, prodejni a reklamni obaly. Nasi prednosti je
dlouhodoba péce o zakazniky, neustale inovujeme a zdokonalujeme vyrobni procesy, abychom co nejlépe
uspokojili potreby nasich zakaznikd. Klademe dliraz na profesionalitu a kvalitu vyrobkl bez ohledu na velikost

zakazky. Diky nejmoderné;jsim tiskovym a fezacim technologiim realizujeme i narocné zakazky vcetné tisku ve
fotografické kvalité s parcialnim lakem nebo laminaci.
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Dlglvtalm FISk v.e'fot’ograflcke' kyahte > Vyrobeno kompletné v CR.
moznosti parcialniho lakovani a laminace.

Originalni design a konstrukce podporujici

Snadna preprava, skladovatelnost,
prodeje, marketing a vnimani znacky.

manipulace i instalace.

Velmi Siroké moZnosti pouZiti od klasickych
POS displejti pfes individualizovana baleni

100% recyklovatelny ekologicky produkt.
po vystavni modely.

www.paketo.one info@paketo.one +420573 034 165



Emotions to your
brand and place

»Bavi nas vyvolavat emoce.”

easy:AROMA

Www.galagroup.cz

info@galagroup.cz

easy«:MUSIC

GAlAS:

EMOTIONS TO YOUR BRAND & PLACE



www.gfk.com/cz

GfK Czech, s.r.o.

GfK je predni mezindrodni spole¢nosti zaméfenou na vyzkum trhu, kterd do
tohoto oboru a jeho inovaci investuje jiz vice nez 80 let. V Ceské republice pati
GfK k nejvyznamnéjsim poskytovateldm komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu

trhu, marketingovych analyz, véetné konzultaéniho a poradenského servisu pro
zékazniky z oblasti primyslu, obchodu, médii a technologii a pro poskytovatele
sluzeb, ze soukromého i vefejného sektoru, a to jiz od roku 1991.

Tym GfK Shopper & Retail se ndkupnimu chovéani vénuje
pres 20 let a stejnou dobu funguje systém kazdoroéniho
trackingu ndkupniho chovéni pro riizné obchodni segmenty:
klasicky Sirokosortimentn( retail (Shopping Monitor, Shopper
Typology, Shopping Triggers), online (FMCG e-Shopping),
drogerii, DIY, kosmetiku, sport, elektro, médu, Cerpaci sta-
nice a dalsi. Druhym nosnym programem v oblasti shopper
jsou nastroje pro méfeni nakupniho chovéni a rozhodovani
na misté prodeje. Cilem je zvyseni efektivity kategorie i pro-
dejny, usporadani kategorii na regéle i na celé prodejni
plose, optimalizace POS komunikace, zvysenf efektivity dru-
hotnych vystaveni a promocénich letakl. V této oblasti GfK
kazdoroc¢né investuje do rozvoje novych technologii pro

FMCG trhu, pokryti véech distribuénich kanald konzistent-
né, vysokou kvalitu a rychlost, s niz jsou data ziskdvana
k dalsi analyze.

GfK je vlastnikem nejvétsiho maloobchodniho panelu pro
technické spotfebni zboZzi na svété, ktery zahrnuje zhruba
500 000 prodejen a 10 000 internetovych obchodt. Zkou-
mame, co se prodava, kde a kdy, zjistujeme, jaké maji pro-
dukty nasich zékaznikd misto na trhu se spotrfebnim zbo-
zim. Tento panel je urcen pro vyrobce a retailery, od makro
pohledu az po uUroven jednotlivych modeld, na mésiéni
a dokonce az na tydenni bazi, a to za tradi¢ni i internetovy
prode;j.

-0

méfeni nadkupniho chovéni. Rada pouzivanych nastroj je tak
jedine¢na nejen v ceském, ale i v evropském kontextu. Mezi dalsi sluzby patfici do portfolia GfK spadé také kom-
plexni vyzkum znacky a komunikace, zékaznické zkusenosti,
Spole¢nost GfK také disponuje unikatnim spotrebitelskym trznich trendd a segmentace.
panelem v Ceské republice a na Slovensku. Touto me-
todou umi komplexné a kontinualné monitorovat, jak se
chovaji spotrebitelé v obou zemich. Monitorovéani probiha Andrea Patockova

metodou GfK InHome Scanning, kterd jako jedinéd v zemi andrea.patockova@gfk.com

zajistuje komplexni sledovani celého nakupniho kosiku +420737 263113

Kontaktni osoba:

Sfudie vénujici se motivatordm nakupujicich

Shopping Triggers CR&SR

Studie Shopping Triggers umoZziuje identifikovani a
~ praci s motivatory a bariérami nakupu v jednotlivych
a prodejnach, identifikaci pfilezit nich
a fetézcich (moderni trh, tradi¢ni
~drogistické retézce, lékarenské retézce).

» Sgl_a fetézce na trhu

»» Typické nakupni mise v prodejné
»» Silné, profila¢ni kategorie prodejny
»» Silné stranky a slabiny prodejny o¢ima nakupujicich
»» ldentifikace hlavnich konkurent( prodejny

»» Efektivita komunikace prodejny

»» Profil nakupujiciho v prodejné

»» Rozsah ztracené prilezitosti pro prodejrnu

»» Bariéry, které odrazuji od ndkupu v prodejné

PRO VICE INFORMACI NAS PRO

Pavel Cabal | pavel.cabal@gfk.com | +420 251 117 549
nebo navstivte www.gfk.com/cz
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Globus CR, k.s.

Adresa spoleénosti: Kosteleckd 822/75, 196 00 Praha 9 - Cakovice

Cinnost rodinné spoleénosti Globus zahajil roku 1828 Franz Bruch otevienim obchodu s potravinami
v St. Wendelu v Némecku. V soucasné dobé stoji v cele firmy predstavitel jiz paté generace rodiny
Bruchl - Thomas Bruch.

Na cesky trh vstoupil Globus pfed vice nez jednadvaceti lety a byl historicky prvnim hypermarketem,
ktery byl v roce 1996 na nasem Uzem/ otevien. V souc¢asné dobé se na tzemi Ceské republiky nachazi
15 hypermarket(i. Kazdy hypermarket provozuje své vlastni feznictvi s uzenafskou vyrobou. Cerstvost
zarucuji kazdodenni dodévky masa a prace reznikd, ktefi kazdy den maso bouraji a dal kuchyrsky
zpracovavaji. Podobny pfistup jako u masa a uzenin plati také pro pecivo. V kazdém hypermarketu
funguje vlastni pekafstvi, kde pekafi vyrabi chléb i pecdivo tradiénim femesinym zplsobem a dle vlastnich
receptur, jejichz zakladem je pravy Zitny kvas. Soucasti kazdého hypermarketu je také cukrarska vyroba
a vlastni restaurace. Globus nabizi svym zdkazniklm také sluzbu samoobsluzného nakupovéni Scan&Go,
k jejimZ nejvétsim vyhodam patfi Uspora Casu a rychlé odbaveni bez ¢ekéani u pokladny.

Vice informaci na www.globus.cz.

-




HRG

tiskarna

H.R.G. spol. s r.o.

Svitavskad 1203, 57001 Litomysl
e-mail: hrg@hrg.cz

www.hrg.cz

Ofsetové archova a digitalni tiskdrna H.R.G. nabizi zdkaznikdm uceleny fetézec polygrafickych praci
pocinaje grafickym nédvrhem v DTP studiu, pfes vyvoj oball a POS produktd az po rdzné souvisejici
sluzby véetné skladovani a findlniho rozvozu tiskovin a obalt do pozadované lokality. Mezi nase vyrobky
patii mj: katalogy, manualy, navody, krabicky, obaly, brozury, letaky, kasirované stojany, ¢asopisy,
periodika, poutace, stojanky, luany, woblery, stolni a nasténné kalendare, sesity, diare a dalsi
speciality dle pfani zakaznikai.

Spoleénost ma certifikovany systém ISO 9001:2008, 14001:2004 a je také certifikovana v rdmci systém?
FSC a PEFC. Vlastni autodoprava zajistuje nékolikradt denné rozvoz po Praze, Brné i do dalsich destinaci.
Tiskdrna vydava populérni Polygrafické tahaky a provozuje web www.polygraficketahaky.cz .

Pritisknéte se k nam!

HRG
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Hasbro CZECH s.r.o.

City Tower | Hvezdova ul. 1716/2B | 140 78 Prague 4 | Czech Republic

Kontaktni osoba
Miroslava Zdenkové - Trade Marketing Manager CZ/SK ® miroslava.zdenkova@hasbro.co.uk

Spolecnost Hasbro je tradi¢ni a svétozndma znacka hracek a her. Svou vyrobu zadinala skolnimi potre-
bami, postupem casu a s ndstupem novych trendd se zamérila na produkci deskovych a digitalnich her.
Hasbro se tak stalo mezi vyrobci hracek lidrem trhu. Spoleénost Hasbro se také zabyvé spolecenskou
odpovédnosti a je vyhldSena svym etickym jednanim.

V portfoliu spole¢nosti najdete takové znacky jako Nerf, Play-Doh, Monopoly, Transformers, My Little
Pony, Littlest Pet Shop.




HEINEKEN

HEINEKEN Ceska republika, a.s.

www.heinekenceskarepublika.cz

HEINEKEN je druhou nejvétsi pivovarnickou skupinou na svété a evropskou jedni¢kou mezi vyrobci piva.

V Ceské republice do spolecnosti HEINEKEN pat¥f tfi pivovary: od roku 2003 pivovar Starobrno v Brné,
od roku 2007 Kralovsky pivovar Krusovice ve stfednich Cechach a od roku 2008 pivovar Velké Bfezno
v severnich Cechach. Spolec¢nost HEINEKEN Ceskéa republika je v sou¢asnosti tretim hrac¢em na domacim
trhu s pivem, v exportu se radi mezi nejdalezitéjsi vyvozce. Do portfolia spolecnosti patfi znacky
Heineken, Desperados, Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, Bfezridk a nealkoholicky Zlatopramen NA
a Hostan.V roce 2015 rozsitila produktové portfolio o znacku Strongbow, nejprodavanéjsi znacku cideru
na svété. V lonském roce se portfolio ciderd rozsitilo o znacku Lisacké jablko.

Nedilnou soucésti strategie spole¢nosti v Ceské republice je projekt Brewing a Better World, jeho? cilem
je snizovani dopadu vyroby (spotfeby vody, energii a CO,) a distribuce na zivotni prostredi, prosazovani
zodpovédného pfistupu ke konzumaci piva a prace s mistnimi komunitami. Nejvétsi ambici HEINEKENu
do budoucna je tak stat se nejzodpovédnéjsim vyrobcem piva v Ceské republice.

.open your world

i

ZgdieinekeriN

L]
EST. 1873

.Heineken




Firma HIT CZ s.r.o. - Podébradska papirna je ryze ceska rodinnda vyrobni firma v oboru reklamni kartonaze,
kterd pusobi na trhu vice néz 20 let. Vyrabime kartonové POS/POP produkty, prodejni displeje, paletové
ostrovy, ohradky, omotavky, nasypné kose, promostolky, totemy, pultové stojanky, barkety, autoclony,
kasirované obaly a dalsi obalova feseni.

Mimo jiné vyrabime také reklamni Sanony a dalsi drobné reklamni pfredméty jako jsou tacky, stoppery,
woblery, visacky, puzzle apod. Pod jednou stfechou nabizime kompletni sluzby od vyvoje konstrukce,
vzorovani nebo 3D vizualizaci, pres vlastni vyrobu, kompletaci az po logistiku.

Firma HIT CZ s.r.o - Podébradska papirna je ¢lenem skupiny firem HIT OFFICE Group, zamérenych zejména na
vyrobu vyrobkl z kartonu a lepenky. Kromé reklamnich predmét( se jednd o kancelarské potieby, potravi-
narsky program, obalovy material a spotfebni material pro vysavace.

VYHRAJTE

PEUGEOT 208!

“%D PUZZLE

)0

@ PALETOVE DEKORACE
]

[ R
)
w KRABICE A OBALY
o G)) DESKY
'(\\’) REKLAMNI TACKY
)
W)/ OSTATNI POS

POMAHAME POSUNOVAT VASI REKLAMNI KARTONAZ DOPREDU
WWW.HITCZ.CZ JSME NENAPADNI, UZITECNI PRACANTI
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HL Display Ceska republika, s.r.o.

www.hl-display.cz

Spolecnost HL Display nabizi nova, inovativni feSeni pro merchandising a in-store komunikaci. Nase vice
nez 50ti leté zkusenosti v téchto oblastech ndm pomahaji vytvaret a zdokonalovat prvotridni sortiment
vyrobkl a feseni, ktera respektuji jak stanoveny koncept prodejniho prostoru, tak specifické pozadavky
jednotlivych vyrobkovych kategorii.

V poslednich letech jsme pfisli s novymi fesenimi pro snadnéjsi a atraktivnéjsi merchandising zbozi jako
napfiklad FACER™, NEXT™, MULTIVO™, ROTOSHELF™ nebo SIGMA™, které jiz Gspésné vyuzivany
v nékolika maloobchodnich sitich v Ceské republice a na Slovensku.

Vroce 2018 jsme uvedlina trh zcela novou iniciativu spojenou s trvale udrzitelnym rozvojem pod ndzvem
HL - Sustainable Choice. Jeji podstatou je nabidnout nasim zdkaznikim variantu feseni vyrobenych
z recyklovaného plastu nebo plastu vyrobeného z bio materiald.

We offer solutions to help you to reduce waste
and we innovate to reduce our own footprint

Increase visibility and
reduce packaging waste
with 4eBin™ bulk
merchandising
solutions.

Sell more, waste less!
Create abundant-looking
displays with our fresh
merchandising solution
Sigma™ and improve
both profitability and
sustainability by reducing
food waste.

Rotating shelf for efficient
front-facing. Ensure a

better shopping experience

while saving time refilling

and reducing energy waste,

with Rotoshelf™.

HL Sustainable Choice,

a growing range of
sustainable merchandising
solutions made of
renewable or recycled
materials.

J/-

The better shopping experience

Learn more on www.hl-display.com




HORMA

P.O.P. Displays

Horma - P.O.P. Displays
www.horma.cz

Horma - P.O.P. Displays se zabyva jiz vice nez 26 let vyrobou stojani na podporu prodeje. Firma sleduje
celosvétové trendy In-store marketingu a aplikuje je do navrhd prodejnich stojanl, které zdsadné
ovliviuji ndkupni rozhodnuti v misté prodeje. Nase kreativni oddéleni pracuje s nejmodernéjsimi
konstrukénimi programy, diky kterym jsme schopni navrhnout design stojanu v digitédlni 3D podobé
a potom jej prevést do realistické vizualizace. Vyvojové oddéleni posléze vyvine funkéni vzorek stojanu
presné dle odsouhlaseného navrhu. Diky modernim technologiim v nasich vyrobnich provozech jsme
schopni velice pruzné reagovat na pozadavky zédkaznika, plnit kratké terminy dodani a zarucit vysokou
technickou Uroven nasich produktd.

AWARDS
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PRODUCTION
DESIGN
Display Superstar
PACKAGING 2019
TRANSPORT i
WWW. HORMA.CZ
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Vasim obchodiim se bude darit Iépe, kdyz najdete ta spravna spojeni.

Redefining the way people connect with brands www.cheil.com



CHEP

A Brambles Company

CHEP CZ s.r.o.

www.chep.com

Jsme spolecnosti, kterd desitky let poskytuje efektivni a ekologicky udrzitelna reseni v oblasti pronajmu
a sdileni pasivni pfepravnich prostfedkl (kontejnerd, palet ¢i pfepravek) napfi¢ zemémi a svétadily. Diky
nasemu feSeni se mohou nasi zdkaznici zaméfit na vlastni podnikani at uz jde o jakykoliv sektor vyroby
a distribuce. Nasich sluzeb vyuzivaji jak nadnarodni spolec¢nosti tak lokéaIni vyrobci a distributori. V oblasti
POP/POS feseni, nabizime tzn. “Diplej platformu” (¢tvrtinovy forméat europalety), kterd predstavuje idedini
nastroj pro prezentaci zbozi na prodejni plose. Diky patentovanému systému “Blue Click”, umoznuje
rychlé a spolehlivé upevnéni/ odstranéni kartonovych stojana.

Spolu s dal$imi sesterskymi spolecnostmi patfime do skupiny Brambles, kotované na australské burze.
N&s team vice nez 20 tisiczaméstnancl je zaloZen na vzajemné spolupréci, respektu k lokaInim specifikdm
a snaze porozumét co nejlépe potfebadm nasich zakaznikd, jak vyrobcd, tak velko a maloobchodnikd.
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1.D.C. Praha, a.s.

Kubdnské ndmésti 1391/11, 100 00 Praha 10 - VrSovice
Telefon: +420 222 814 411
E-mail: idcpraha@idcpraha.cz

www.idcpraha.cz

Spole¢nost I.D.C. Praha je dodavatelem - dovozcem trvanlivého pediva a cukrovinek v Ceské republice.
V trvanlivém pecivu nabizi sortiment oplatek, susenek a piskotd znacky Sedita. V cukrovinkach je dovoz
zastoupen znackami Figaro (sezénni cokolddové cukrovinky, tradi¢ni roksové vyrobky a karamely)
a Verbena (bylinkové furé).
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Imperial
Tobacco

Imperial Tobacco CR, s.r.o.

Adresa spolecnosti: Radlickd 3201/14, 150 00 Praha 5 - Andél

Telefon: + 420 296 541 111
E-mail: info@cz.imptob.com
Webové stranky: www.imperial-tobacco.cz

Spolecnost Imperial Tobacco CR, s.r.o. patfi mezi predni distributory tabdkovych
vyrobkd na ceském trhu, kde pUsobi jiz témeér 30 let. Je soucdasti mezindrodni skupiny
Imperial Brands PLC, kterd zaméstnava vice nez 30.000 zaméstnancl ve 160 zemich
svéta. Do portfolia znacek Imperial Tobacco patii napr. cigarety Davidoff, West, P&S,
Gauloises.

Nasich 120 zaméstnancd muizZeme rozdélit na centrdlu sidlici v Praze na Andélu a
lokdIni zastoupeni pusobici po celé republice. Jiz dvakrdt nase spolecnost ziskala
prestizni ocenéni TOP EMPLOYER Czech Republic a TOP EMPLOYER Europe.



REKLAMNI DARKY

83 % lidi je vita. 48 % jich chce vice.

Zarad'te reklamni pfedméty do marketingoveho mixu

89 % lidi si vybavi darce reklamnich prfedmétd z poslednich dvou let + 66 % lidi si vybavi i sdéleni » 2x vice lidi si
zapamatuje znacku z reklamnich prfedmétl nezZ z jiného propagacniho kandlu » 3x vice lidi je méa radgji nez reklamu na
internetu » 53 % lidi pouziva propagacni predmeéty alespon jednou tydné +» 73 % lidi ma minimalné jeden vzdy u sebe

+ 52 % obdarovanych ma lepsi minéni o znacce, od které dostali reklamni predmeét » 83 % lidi rado dostava propa-
gacni predméty » 48 % lidi by je rédo dostavalo Castéji » prdmérné si je ponechaji 8 mésicti » 57 % nechténych
reklamnich predmétd lidé nevyhodi, ale predaji dél » az 0 54 % zvysuji reklamni pfedméty Sanci na uzavieni obchodu

i“E’tFll‘il‘lt www.inetprint.cz

JEDNODUSE ON-LINE



Jansendisplay-

see the difference!

Jansen Display s.r.o.

www.jansen-display.cz

Pomoci nasSich vyrobkll pomahame nasim klientdm v prezentaci sluzeb i nabidek jiz
24 let. Od roku 2019 vam nabizime noveé unikatni kompletni feSeni. Vyrobime a
dodame vam reklamni poutace véetné vliozenych profesionalné vytisténych materia-
1G. VaSe produkty tak budou pfipravené k okamzitému pouziti.

Na trh s reklamnimi nosi¢i dlouhodobé pfinaSime zakaznickou pfidanou hodnotu v
bezkonkurenénich Ihitach doruéeni zbozi, vyrobni flexibilit¢ i moznosti okamzité
vyroby individualnich projektt na zakazku. Prvotfidni vyrobni i designova kvalita je
pro nas naprostym standardem stejné jako vysoka uroven zakaznické spokojenosti.

PROFESIONALNI TISK | KLAPRAMY | ACKA | VITRINY | NASTENKY | DIGITALNi STOJANY

KOMPLETNI RESENi VASi PREZENTACE
reklamni poutace spolu s tiskem |
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JT International spol. s r.o.

Na Pankréci 1683/127 ® 140 00 Praha 4 e tel.: +420 221 416 777

www.jti.com

Nase cesta

® Spoleé¢nost JTI - Japan Tobacco Internati-
onal - je predni tabakovou spolecnosti se

sidlem ve Svycarské Zenevé.

Spole¢nost JTI vznikla v roce 1999, kdyz
spolecnost Japan Tobacco koupila spolec-

nost RJ Reynolds mimo Uzemi Spojenych

statd americkych. Od té doby jiz dvé dese-
tileti Uspésné rosteme, a to predevsim diky

nasim pfiblizné 40 000 zaméstnanclm.

Vlastnime nékteré ze svétové proslulych
znacek, vcéetné znacky Winston, kterd je
druhou nejoblibenéjsi znackou cigaret na
svété, a znacky Camel. Dalsimi vyznamnymi
mezinarodnimi znackami jsou Mevius a LD.

V nasem portfoliu se snoubi bohaté dédic-
tvi tradi¢niho tabaku s nejnovéjsimi technic-
kymi a védeckymi inovacemi v oblasti pro-

duktd se snizenym rizikem.

Stredobodem vseho, co déldme, je pro nas

kvalita.

Nase akvizice

1999 RJ Reynolds
2016 Natural American
Spirit, Svycarsko

) 2012 Gryson,
= Belgie

20114 Dehoda o Ploom
2015  Elektronicka cigareta

Logic,
USA

s 2007 Gallaher

('S 2009 Tribac
2014 E-lites,
Velka Britanie

2009 Kannenberg, KBH&C
2015 Fluxo,
Brazilie

1D =

Stz e MEVIUS

6/‘ﬂnzomﬂ STRRAMIE -

Nase mezinarodni znacky
Nase svétové proslulé znacky tvofi vice nez 72 %
nasich prodejd tabdkovych vyrobka.

@ ploom

Produkty se snizenym rizikem

Diky dvéma prednim mezindrodnim znackdm jsme
se stali celosvétovym hra¢em na trhu s elektronic-
kymi cigaretami a zahfivanymi tabakovymi vyrobky.

Winst%ﬁ

BENSON
&HEDGES

2015 Arian Tobacco Industries,
[rdn

2017 PT. Karyadibya
Mahardika,
Indonésie

Rusko

2013 Megapolis, l

-

’l
2017 Mighty,
Filipiny

oY

2016 National Tobacco Enterprise,
Etiopie

2011 Haggar,
Sudan

2013 Al Nakhla,
Egypt
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Karlovarské mineralni vody, a.s.

www.kmv.cz

Maridnské namésti 159/4, Praha 1, 110 00

Karlovarské mineralni vody, a.s. jsou nejvétsim vyrobcem minerélnich a pramenitych vod v Ceské

republice. Karlovarské mineralni vody v soucasné dobé staci mineralni a pramenité vody znacek Mattoni,
Magnesia a Aquila, které vyvazi do vice nez 20 zemi svéta.



O Ki-Wi

Ki-Wi Digital s.r.o.

Ki-Wi Digital poskytuje vlastni Digital Signage software pro vzdalené ovladani a planovani obsahu
a fizeni digitalnich ploch: displeji, tabletd, infokioskd a LED paneld, které poskytuji nakupujicimu pfistup
k aktudlnim informacim, napfiklad o nabizeném zbozi, produktovych novinkach, akénich nabidkéch
i slevach.

Nase interaktivni infokiosky umoziuji neustély pfistup do vérnostniho programu nactenim ¢arového
kédu z Elenské karty i tisk vybranych slevovych kupdnd. Poskytuji informace o cenéch zbozi, jeho sloZeni,
prodejnich akcich a podobné. Zafizeni se automaticky vypind a zapina. Jedné se o plné bezobsluzny
systém pro obsluhu prodejny. Soucasti feseni je vzdaleny dohled na provoz zafizeni a centrélni fizeni
zobrazovaného obsahu. Zabezpecené prostredi neumoziuje nakupujicimu vstup do systému.

www.ki-wi.cz

—
O Ki-Wi

CONTENT e ANYTIME e ANYWHERE

KDO UZIVA NASE PRODUKTY

- 5‘: Retail Wl statni sprava
X ﬁ “= Interakce a zpétna vazba pro nakupuijici, Infopoint pro obéany a navstévniky,
il Ay propojeni s katalogy a vérnostnimi programy. digitdIni uredni deska.

*ik . -_".-":

Vyrobni spolecnosti Reklamni agentury
Pro interni komunikaci se svymi zaméstnanci Pro u¢innou indoorovou a outdoorovou
a jejich motivaci a produktivitu. reklamu.

YT johnsMamvile  FOXCONN acivevision)  cndRiE

I CONTENT ¢ ANYTIME ¢ ANYWHERE > www.ki-wi.cz




KNOWINSTORE

KNOW
DATA

POWEREDBY PVYGMALIOS

KNOWINSTORE s.r.o.

www.knowlimits.cz

KNOWINSTORE s.r.o. je soulasti ¢eské nezavislé dynamicky rostouci skupiny medialné-komunikaénich
agentur, KNOWLIMITS GROUP a.s., zaloZzené v roce 2005.

Spolecnost tvofi tym s dlouholetymi zkusenostmi s reklamou v misté prodeje pracujici pro silné portfolio
domaécich i zahraniénich klientl. Vedle kooperace s vyznamnymi retailovymi fetézci je exkluzivnim
partnerem pro prodej medialniho instore prostoru spoleénosti Solvent CR s.r.o. provozujici nejvétsi
maloobchodni sit drogerii v CR - TETA drogerie. Zaroven se KNOWINSTORE vénuje projektiim
digitalizace a analytiky v retailu prostfednictvim sluzby KNOWDATA.

VIME /26 SE CHOVRJL

VASI ZAKAZNIC

%ﬁé o o0
\ i 1
ﬁ \

=
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KNOWINSTORE

©O 0 0 6 0 0O

ANALYZA TRHU KOMUNIKACNI MIX KREATIVNi RESENi PRODUKCE REALIZACE VYHODNOCEN{



I_’OREAL

PARIi

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
www.loreal.cz

Spole¢nost LU'Oréal se vénuje krdse — kosmetickému pramyslu — jiz 108 let. Unikatni portfolio
¢itd 34 rdznorodych a doplnkovych znacek, z nichz celkem 26 si mohou koupit zdkaznici
v Ceské republice. Mezi ty nejzndméjsi patti: Garnier, Giorgio Armani, Kérastase, La Roche Posey,
LancOme, L'Oréal Paris, Maybelline, NYX Professional Makeup, Vichy a Yves Saint Laurent.

Skupina L'Oréal vygenerovala v roce 2016 trzby ve vysi 25,8 miliard EUR a zaméstnava
89 300 lidi po celém svéte. Jako predni svetova kosmetickd spolecnost je L'Oréal pfitomen
ve vsech distribucnich sitich: masovy trh, obchodni domy, Iékarny a drogérie, kadernické
salény, parfumérie, cestovni maloobchody i elektronicky obchod. V rdmci HUBuU L'Oréal Ceska
republika, Slovensko a Madarsko, s regionalni centrdlou v Praze, pracuje nyni pfiblizné
500 zaméstnancll. Na ¢eském trhu je L'Oréal od roku 1994.

Vyzkum, inovace a specializovany vyzkumny tym slozeny z 3 870 lidi jsou jadrem strategie

spolecnosti L'Oréal, ktery stanovil velmi ambicidzni cile pro udrzitelny rozvoj napfi¢ hodnotovym
systémem celé skupiny pro rok 2020.

Vice informaci najdete na strankach www.loreal.cz nebo www.loreal.com.

LOREAL REDKEN KERASTASE MATRIX L'OREAL .{NIEH MAYBELLINE

©SSie  LANCOME  GoRGIO ARMANI  pesSonaurent  SIOTTEM - A4 CARITA

RurubLarey, shuuemura DIESEL cacharel I R clanigonic VIKTOREROLF Ky
mskinCruncars  ROGERsGALLET  VICHY DECLEOR  mmma vuesal




Makro Cash& Carry CR

www.makro.cz

Makro Cash & Carry CR bylo zaloZzeno jako dcefina spole¢nost firmy SHV Makro. K 1. lednu 1998 prevzala
veskeré velkoobchodni aktivity spoleénosti SHV Makro v Evropé firma Metro AG.

V Ceské republice patfi do sité Makro Cash & Carry CR tfinact velkoobchodnich center. Tato centra
jsou zamérena na velkoobchodni prodej Sirokého sortimentu potravindfského i nepotravinarského
spotrebniho zboZi registrovanym podnikateliim, obchodnikdm a dal$im subjektdm jako jsou nemocnice,
skoly, orgény statni spravy apod.

Podnikatelim (fyzickym i prévnickym osobam) vystavujeme na zadkladé registrace zdkaznické karty, které

jim umoznuji vstup nejen do viech prodejen Makro Cash & Carry CR, ale i do celé sit& Makro / Metro
v dalsich zemich.

Kromé forméatu Cash & Carry nabizi firma pfimé zavozy zbozi svym zékaznikim.

Meénime se.

MAKRO je jedinecnym mistem pro vsechny milovniky jidla.

inspirace

Inspirujte se sirokym sortimentem kvalitnich potravin
urcenych pro profesionaly v gastronomiii.

L)
n u |0] u www.makro.cz



Spontex je celosveétove znama znacka s historii pfesahuijici 70 let. Pocatek vyroby prvnich viskéznich

houbicek je datovany do roku 1932 ve Francii. Od té doby Spontex rozsifoval svUj sortiment a nyni

nabizi Sirokou Skalu produktl vysoké kvality ur¢ené pro kazdodenni péci o domacnost, jako jsou
mopy, smetaky, houbi¢ky, rukavice a dalsi. Spontex je VA$ spojenec pro méné namahy.

' § ,

Rozumi Zivotu

NUK — Vas maly zazrak si zaslouzi tu nejlepsi péci. Proto NUK jiz 60 let pracuje na podpore

zdravého vyvoje téch nejmensich a zaroven pomaha s kazdodennimi starostmi. Inspirovali

jsme se pfirodou, vedeckymi poznatky a samozrejme skutecnymi odborniky, rodi¢i a détmi
samotnymi. NUK. Rozumi Zivotu.

Mapa Spontex CE s.r.o. — www.spontex.cz / www.nuk.cz



MARS

Mars Czech s.r.o.
Michelské& 1552/58
140 00 Praha 4, Ceska republika

Telefon
+420 227 024 500

Spotfebitelské centrum
844135135

www.mars.com/czech

Mars Ceska republika a Slovensko je Spolecnost Mars je globalné rozdélena
soucasti spole¢nosti Mars, Incorporated, do Sesti obchodnich segmentu:
jedné z nejvétSich rodinnych

Y . ‘o x » Cokoladoveé vyrobky
spole¢nosti na svété.

» vyrobky pro domdac( zvirata
Na ¢esko-slovenském trhu » potraviny

pUsobi spolec¢nost Mars od roku 1992. * napoje

» Symbioscience

* g nové Wrigley

www.pedigree.cz « www.perfectfit.cz « www.whiskas.cz
www.vyzivapsuakocek.cz « www.peceopsa.cz « Www.naplntemisky.cz
www.unclebens.cz

71\
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MBG, spol. s r.o., Sadové 2323/4, 789 Q1 Zabieh
tel.: +420 583 401 311, e-mail: mbg@mbg.cz, web: www.mbg.cz

MBG|  JSME EVROPSKYM
DODAVATELEM
VYBAVENI INTERIERU
PRODEJEN

Charakteristika spoleénosti:
Spole¢nost MBG se fadi mezi vyznamné dodavatele vybaveni interiér prodejen,

shopt cerpacich stanic, drogerii, Iékaren a lékarskych prostar, kancelari
a restauraci minipivovard.

Od svého vzniku v roce 1993 prochazi firma vyvojem, ktery postupné meénil

malou obchodnf firmu na vyrobné-obchodni organizaci. Dnes je tézisté ¢innosti
v poskytovani komplexnich sluzeb s cilem nabidnout zékaznikovi reSeni, které

maloobchodniho trhu.

Svym zakaznikim spoleénost nabizi:
NAVRH & DESIGN

RIZENI PROJEKTU & VZOROVANI
VYROBA & KOMPLETACE
SKLADOVANI & ROLL-OUT
MONTAZ & SERVIS

QMY ST @ £ 7
oMV e Eﬂ? CERVA  po#%

Tnakita LUK®IL <) Panasonic

s
‘.r
LUXOR  dyson [m

www.mbg.cz



JMondelez,

International

Mondelez Czech Republic s.r.o.
Mondelez Slovakia s.r.o.

www.mondelezinternational.com

Spoleénosti Mondelez Czech Republic s.r.o. a Mondelez Slovakia s.r.o. jsou soucasti skupiny spole¢nosti
Mondeléz International, kterd je prednim svétovym vyrobcem cukrovinek a pecenych produktd.
V soucasné dobé zaméstnava vice nez 80 tisic zaméstnancl a své vyrobky prodava ve 160 zemich
svéta. Mezi jeji nejzndméjsi znacky patii cokoldda Milka a Cadbury, susenky Oreo a LU nebo Zvykacky
Trident. Do portfolia produktd na ¢eském a slovenském trhu patii znacky BeBe Dobré réno, Brumik,
Fidorka, Figaro, Halls, Kolondda, Minonky, TUC ¢&i Zlaté. Mondeléz International je v Ceské republice
a na Slovensku jednickou ve vyrobé susenek a ¢okolddovych cukrovinek. Ve ¢tyrech tovarnach, dvou
obchodnich jednotkach a centru sdilenych sluzeb zaméstnava témér 2,5 tisice lidi. Obchodni zastoupeni
firmy zde prodava 430 produktd pod 19 znackami.

& NEW :Ii|
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2 MobileSYSTEM

MOoNit

Adresa spoleénosti: Purkyriova 125, 612 00 Brno
Kontaktni osoba:  Jaroslav Kapoun

Telefon: +420 773 111 501

E-mail: office @ monit.cz

Webové stranky: monit.cz

Charakteristika spolecnosti:

Spolecnost monit pfinasi komplexni sluzby digitalniho marketingu nejen pro retail. Proces komunikace se zakazniky a sledovani jejich zajmu a nakupniho chovani
nechapeme jako diskrétni discipliny, ale vzajemné se prolinajici a soub&zné procesy. Z tohoto diivodu také nase nastroje nejsou samostatnymi kategoriemi, nybrz
chytfe propojenym soukolim vzajemné se dopliiujicich prvkd. Pfehledné a intuitivni statistiky pak poskytuji uceleny pohled na praci se zakazniky.

Mezi hlavni produkty patfi:
MobileSYSTEM - komplexni digitéIni marketingovy néstroj,
- umozni opravdu cilenou a personalizovanou komunikaci na vase zakazniky
- je s nimi v kontaktu a sleduje jejich zajem a potfeby 24/7/365
- poskytne prehledny a provézany pohled na zakaznika
- m{iZe automatizované zastoupit béZnou operativu = spofi naklady,

DISPLAYMAN

EOTMAN

AuToMATIZACE
WEB

PRE2EMTACE .

/. _— ROZVO /7 .
- LEARNING VOBLESYSTEM o

ATk = | KOHUMIKACE|

E-MALLING
DATAGRID SLUIRY

E-SHOPAGENT \ NFO
A\

RESERVATIONTOOL SOCALNET
SALESTOOL LOYALTY

NTELIGENTNI DIGITALNi STOJANY a MENUBOARDY - s dotykovou obrazovkou a rozpoznavanim osob a dalsich parametrdi stojicich pred kamerou,
On-line marketingové vyzkumy/dotazniky,
Mystery shopping, atd.

Reference:
The Coca-Cola company * Coca-Cola HBC * L'Oréal Professionnel * Matrix * Costa-Coffee » Paul » OBI « Centropen » Volkswagen * Rossmann  Haribo * SkoFIN ¢

Nespresso ... a mnoho dalSich



D E S I G N

MORIS design s.r.o.

WWW.moris.cz

MORIS design je vyrobni firmou s presahem do marketingu, designu a feseni prodejnich strategii.

Disponujeme dostateénou kapacitou, zkusenostmi a zdzemim. Médme vlastni vyvojové oddéleni, design,
TPV, vyrobu a servisni tymy po celé CR. Nejsme agentura, proto neplatite nic navic.

Jsme velice flexibilni. Nase vyroba je ve stejném objektu, a proto rychle reagujeme na zmény a pozadavky
klienta pfi vyvoji nebo pfi vyrobé.

Vyhréli jsme pres 45 mezindrodnich ocenéni.

Reference:

In-store design

O2 Future Shop, CK Fischer, Teta, Teta Iékarny, Banka Creditas, Optiscont, Highland sport
POS & Stojany

Dermacol, Gabriela Salvete, T-Mobile, Panasonic, Revlon, Tchibo, Fortuna, FAB, Primalex,
Moét & Chandon, Hamé

~___| FISCHER -

MORIS design s.r.o. t: + 420 222 512 231
Pod Starkou 33 m: + 420 724 075 630
140 00 Praha 4 - Michle e: moris@moris.cz WWW.Mmoris.cz




WNE,

DISPLAYS

Firma NERA DISPLAYS je predni ¢esky vyrobce produktl na podporu prodeje, vybaveni retailovych
prodejen a stojano POP a POS. Firma je na trhu jiz od roku 1988, to znamen4, Ze v roce 2018 slavi 30
let! Vyrobky firmy NERA DISPLAYS najdete u zdkaznikd po celé Evropé. Mezi dlouholeté odbératele
patfi fada obchodnich fetézcl, vyrobcd cigaret i dal$iho zbozi. Vyrobky firmy NERA poméahaji prodéavat
produkty koncovym zakaznikdm a jsou dalezitym pomocnikem pfi ndkupnim rozhodovacim procesu.
Firma disponuje svym vlastnim technickym a designovym oddélenim. To znamen3, ze vée od navrhu az
po samotnou vyrobu vznika pod jednou stfechou.

WNERA

ISPLAYS

RETAIL
&DISPLAY

professional



Good Food, Good Life

Nestlé Cesko s.r.o.

Nestlé je nejvétsim vyrobcem potravin a napoji na svété. Podnikd ve vice nez 150 zemich svéta,
zaméstnavéd 328 000 zaméstnancl. Poslanim Nestlé je zvySovat kvalitu Zivota a pfispivat ke zdravéjsi
budoucnosti.

Nestlé nabizi Siroké portfolio vyrobkd a sluzeb pro lidi i jejich doméaci mazlicky. Jedné se o vice nez 2 000

znacek, od globalnich ikon jako je Nescafé nebo Nespresso az k mistnim znackdm. Zakladem podnikani

Nestlé je strategie rozvoje vyzivy, zdravi a vyvazeného zivotniho stylu. Spolecnost byla zalozena pred 150

lety ve $vycarském Vevey, kde dodnes sidli. V Cesku Nestlé vyrabi ve svych zdvodech ZORA Olomouc

a SFINX Holesov cukrovinky pod zna¢kami Orion, Kofila, Margot, BonPari, JOJO a dal$i. Na Slovensku

vyrabi v zdvodé Carpathia Prievidza Siroky sortiment kulindfskych vyrobkd pod znackami Maggi
a Carpathia.

Vice na www.nestle.cz.



Na zdravi a odolnosti
vaseho ditéete nam zalezi

Jedinelny recept
na spokojené brisko

Nei <ileigi Nutricia v

Tradicni proces fermentace potravin, ‘ iy p(ikr(fc'lejs' i utricia vyzkum
e 2 o T materského mléka

prispivajict ke zdravému zaZivan, inspiroval

Hami natolik, Ze jako prni prichézi 4 Unikatni smés prebiotik GOS/FOS

s fermentovanim kojeneckim miékem. s klinickou evidenci

@ Prebioticka
vldknina

Spolehneéte se
na Nutrilon’

*Omega 3 (kyselina alfa linolenova) a Zelezo pro normalni vyvoj mozku (prispiva k rozvoji poznavacich funkci), vapnik a vitamin D pro normaln riist a vyvoj kosti. ® Nutrilon obsahuje vitaminy

A, C, D, kters prispivai ke sprévné funkci imunitniho systému ditéte. Vjziva a dalsivlivy pomahaji ovlivnit odolnost vaseho ditte. Kojeni je nejpfirozenéjiim zpéisobem vyivy kojenci. Kojeneck N U 'I' R I c I A
vyziva by méla byt pouzivana na doporuceni lékare. Zptsob poufiti a dalsi informace na obalech a webovych stréankach www.nutriklub.cz/www.klubmaminek.cz. Potravina pro zvlastni vyZivu.



OMD Czech, a.s.

www.omd.cz

Jsme soudasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur specializovanych na mediéalni komunikaci.
Od svého zalozeni 1. 6. 1993 se OMD Czech drzi na prednich pozicich mezi medialnimi agenturami
v realizovaném obratu v médiich i v efektivité jejich ndkupu.

Nabizime kreativni mysleni a pfimocary pfistup k reseni Ukold v oblasti marketingové komunikace.
Nestaci nam bézné postupy mediélniho planovani a ndkupu. Uvédomujeme si dilezitost prace s daty
a jejich zapojeni do celého procesu.

Vyuzivdme vyzkumnou jednotku OMG Research. Diky tomu jsme schopni nasim klientdm nabizet Sirokou
skalu vyzkumnych a datovych produktt. Aktuédlng, exkluzivné unikatni nastroj na crossmediélni planovani
TV a online - Cross Analytics.

Dulezité jsou pro néas ndpady a prace s obsahem. V této oblasti spoléhdme na specializované kreativni
oddéleni FUSE, které vymysli i produkuje speciélni projekty zamérené na branded content.

—

2 PEPSICO

N MEDIA NETWORK
~OF THE YEAR

51 LIONS ACROSS ALL MEDIA AND IDEA CREATION CREDITS
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Perfetti Van Melle Czech Republic, s.r.o.

www.mentos.cz ®* www.chupachups.cz

Nase spolec¢nost Perfetti Van Melle patfi od roku 2002 mezi svétové lidry na trhu s cukrovinkami.
Za tajemstvim naseho Uspéchu stoji Siroké portfolio oblibenych znacek zvykacek a bonbdond Mentos,
Chupa Chups a Smint.

Trh cukrovinek je tak obohacen o silné, osobité, vyhranéné a snadno zapamatovatelné znacky. Vsechny

nase vyrobky spojuji kli¢ové rysy, jimiz jsou unikétni pojeti, pfitazlivost pro déti i dospélé, vysoka kvalita
a neodolatelna variabilita chuti.

Zvyknéte si na to.
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PHILIP MORR

Philip Morris CR a.s.

Adresa spoleénosti:  Karlovo namésti 10, 120 00 - Praha 2

Telefon: +420 266702 111
Fax: +420 266 702 333
E-mail: philipmorris.cz@pmi.com

Webové stranky: www.pmi.com/cs_cz/pages/homepage.aspx

Philip Morris CR a.s., spole¢nost ve skupiné Philip Morris International Inc. (PMI), je nejvétsim vyrobcem
a prodejcem tabakovych vyrobkd v Ceské republice. Spolecnost je kétovana na Burze cennych papir
Praha.

Historie plsobeni spole¢nosti Philip Morris International v Ceské republice saha do roku 1987, kdy
Ceskoslovensky tabakovy pramysl, predchldce statniho Tabéku a.s., zapocal s licenéni vyrobou cigaret
znacky Marlboro.

V roce 1992 ziskala spolecnost PMI vétsinovy podil ve statem vlastnéné spolecnosti Tabék,a.s., kterad od
roku 2000 nese jméno Philip Morris CR a.s.

Tovérna spolecnosti v Kutné Hore je jedinym zdvodem pro vyrobu cigaret a tabakovych vyrobké v Ceské
republice. Jeji provoz je od roku 1992 neustdle modernizovén a rozsirovéan. V roce 2010 spoleénost do
jeji modernizace investovala 750 mil. korun.

Philip Morris CR a.s. nabizi dospé&lym zékaznikiim oblibené mezinarodni a doméci znacky cigaret, jako
jsou Marlboro, L&M, Chesterfield, Philip Morris, Petra ¢i Sparta.

Ke konci roku 2016 zahrnovalo nase portfolio v Ceské republice 7 znacek v 59 variantach.

Philip Morris CR a.s. vlastni 99 % obchodni podil v dcefiné spole¢nosti Philip Morris Slovakia s.r.o., ktera
je registrovana ve Slovenské republice.

Philip Morris CR a.s. zaméstnava vice nez 1200 lidi.



PHILIPS

Philips Ceska republika s.r.o.

Rohanské ndbrezi 678/23, Karlin, 186 00 Praha 8
Kontaktni osoba: Tomas Besperat o tel.: +420 773 772 653  e-mail: tomas.besperat@philips.com

www.philips.cz

Philips Ceska republika s.ro. je ceskou poboc¢kou nadnarodni spolecnosti Royal Philips sidlici
v Nizozemsku.

Jsme diverzifikovanou technologickou spolecnosti, jejimz cilem je zlepSovat Zivoty lidi prostfednictvim
smysluplnych inovaci. Klademe si za cil pfinadset nové technologie a spotrebitelské vyrobky, které lidem
na celém svété umozni zazit skute¢nou zménu.

Vérime, Ze nejlepsi cesta k tomuto cili vede pres dikladné porozuméni potiebam a pranim nasich
zadkaznikd. Spojenim téchto dvou prvkd - Clovéka a inovaci - vytvafime pfisti generaci technologii
a produktd, které lidé skuteéné chtéji a potiebuji.

SmyslupIné inovace, které lidem poméhaji ke zdravi a lep$imu radostnému Zivotu, jsou tim, co nés
odlisuje a diky ¢emuz jsme Philips.

innovation—<-you

'
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INTERIEROVY KONCEPT PLZENKA - HORECA - VTEZ KATEGORIE INTERIEROVY KONCEPT SARIS PUB — HORECA

PLZENSKY PRAZDROJ, ASS.

Kontaktni osoba: Karel Kraus

Adresa spole¢nosti: Plzen, U Prazdroje 7, PSC 30497
Telefon: +420 377 061 111

E-mail: info@prazdroj.cz

Webové stranky: www.prazdroj.cz

Charakteristika spole¢nosti:

Plzensky Prazdroj zalozili a postavili spole¢nymi silami pravovareéni méstané mésta Plzné v roce 1842.
V tehdej$im Méstanském pivovaru Plzni byla uvarena prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery
nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému jednomu druhu piv — Pils.
Plzensky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ceského piva, které vari ve ¢tyrech
pivovarech, v Plzenském Prazdroji a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu v NosSovicich a pivovaru Velké
Popovice ve strednich Cechach. Plzenisky Prazdroj vyvazi pivo do vice nez padesati zemi po celém svéte.
Spole¢nost patfi pod jednotku ABEL (Asahi Breweries Europe Ltd), ktera vznikla po akvizici péti
stfedoevropskych pivovart japonskou pivovarnickou spolec¢nosti ASAHI.
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POS Media Czech Republic

www.posmedia.cz

POS Media Czech Republic jiz 20 let nabizi Sirokou skalu produktd a sluzeb v oblasti reklamy v misté
prodeje maloobchodnich fetézcl a obchodnich center. Soudasti portfolia spoleénosti jsou POS nosice,
promo, eventy, merchanising, kreativni koncepty zajistované agenturou GARP Integrated a odborné
poradenské sluzby.

Od roku 2014 do skupiny POS Media Group patfi také spolec¢nost POS Digital, kterd zajistuje komplexni
digitalni feseni v retailu, obchodnich centrech ¢&i jinych sférach zdkaznické komunikace a umoznuje
klientdm, za pomoci softwaru pro spravu obsahu, ovladani vice nosicli z jednoho rozhrani. POS Media
ve spojeni se spole¢nosti Omni Marketing Global dnes poskytuje sluzby vice nez 250 obchodnim
rfetézcim a deseti tisiclim klientd ve 24 zemich svéta.
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ppm factum a.s.

www.ppmfactum.cz

Jsme ppm factum. Poskytujeme komplexni sluzby pro podporu prodeje: merchandising, promotion,
audit monitoring, market research a POS storage. Know-how ¢erpame z vyznamnych profesnich
evropskych i svétovych organizaci a ziskali jsme certifikaty ISO garantujici kvalitu nasich sluzeb. Médme vice
nez 20 let zkusenosti, 150 zaméstnancl a obrat pres 500 mil. K& Diky tomu jsme stabilnim a spolehlivym
partnerem pro vSechny druhy vasich projektu.

Vytvarime komplexni sales
promotion: instore komunikaci,
roadshow nebo eventy.

Prinasime jedinecnou kreativu,
profesionalni tymy a peclivé
vyhodnoceni. S radosti a se
zkusenostmi od roku 1996.
Spolehnéte se na nas.

ppmfactum.cz fa CTum
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PRESCO GROUP, a.s.

WWW.presco.cz

Spolecnost PRESCO GROUP, a.s. vznikla jiz v roce 1995 jako ryze ¢eskd spoleénost. V soucasné dobé
ji mtzeme délit na dvé samostatné divize, kterymi jsou divize advertising a divize publishing. Tyto dvé
divize zaroven urcuji i hlavni obory podnikani spolec¢nosti, kterymi jsou vydavatelska ¢innost a reklamni
¢innost.

Divize advertising:

Tato divize se zabyvéd prevazné vyrobou reklamnich predmétl a darkovych predmétd s reklamnim
potiskem. Ke klientlim této divize patii leteckd spole¢nost Austrian Airlines, Cesko-Slovensky ples,
v bankovnim sektoru jsou jejimi klienty Komeréni banka a Ceskoslovenskd obchodni banka, dale
spole¢nost Go parking a mnoho dalsich.

Divize publishing:

Hlavni ¢innosti této divize je vyvoj a vyroba datového zbozi (kalendéare a diédre), papirenského sortimentu,
dérkového sortimentu. V roce 2016 uvedla na trh novou obchodni znacku détskych knih Ella & Max
a nasledujici rok Baagl zaméreny na skolni sortiment.

BUDTE SVYM KLIENTUM
BLiZ 365 DNU V ROCE

Vlepeni
reklamich

Vytvorte si s nami zcela unikatni diar, ktery bude listd

presné odpovidat individualnim pozZadavkdm,
firemnim barvam, design manuélu, znacce

nabidky diard na ¢eském trhu.

Barevna
gumicka

Si 7 Samolepici
DALSi MOZNOSTI _ A ool
e Typ a barva povrchu predsadka na tuzku
e Dalsi vlozené listy
e Kulaté rohy Tisk loga
. , Razba loga na desky
Hmatniky — vyseky e ey

e Papirové kapsy
Kovani

o Krabicka — od luxusni roht

po jednoduché reseni

VICE INFORMACI NALEZNETE NA WWW.PRESCO.CZ
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www.prost.cz

email:prost@prost.cz
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Quo s.r.o.

Adresa spolecnosti: TyrSova 2158, 256 01 BenesSov u Prahy
Kontaktni osoba: Jaroslav Opri$ ml. e Telefon: + 420 737 797 111 e e-mail: jaroslav.opris.ml@quo.eu

www.quo.eu

Reklamni spole¢nost Quo je ¢eska firma s vice jak 25letou pdsobnosti na trhu s reklamou. Za dobu své
existence rozsifila portfolio sluZeb natolik, Ze je schopna uspokojit potfeby viech klientl. Specializuje se
na znaceni reklamnich pfedmétd, textilu a komponent pro primysl.

Dalsi oblasti ¢innosti je vyroba venkovni reklamy, specialisté vytvafi a realizuji polepy vozd, firemni Stity
& orientacni systémy. Samoziejmosti je nabidka produkce tiskovych materialt véetné grafického zpra-
covani. Velké vyrobni zazemi a skladové kapacity jsou preduréeny k zajisténi i velkokapacitnich zakazek.

Zastoupeni:
Benedov e Praha e Tabor ¢ Brno e Bratislava

Reference:

Adventura, Agrozet CB, Alpla, Amfora, Auto Brejla, Benea, Bushman, CPP, Davocar, Dita, Geus, Medical
technologies, Mediclinic, Mokate, Nature House, Nemocnice Rudolfa a Stefanie, Pekass, ProfiOdpady,
Proratio, Ruml s. r. 0., Stasto, Tesla Blatnd, Vari, Wifcom, atd.

REKLAMNI{ SPOLECNOST QUO BENESOV - PRAHA - TABOR - BRNO - BRATISLAVA

REKLAMNI
PREDMETY
PRO VAS...

Reklamni fullservis

pfinasi komfortni zpracovani - _
nejriznéjsich druhu reklamniho sdéleni i = i’ AR
na jednom misté s sporou casu , |
i financnich prostredkii. e | peRa>
Od navrhu po realizaci

billboardy | bigboardy | megaboardy | atypickd reklama | reklama na mostech | svételna reklama
firemni Stity | navigacni systémy | polepy aut | potisk autoplachet | velkoplosny digitdlni tisk
grafické studio | potisk textilu — karuselovy sitotisk | strojni vysivani | tamponovy tisk | ostatni sitotisk
ryti | frézovani | gravirovani | transferovy tisk | laser | termotisk | fezani tvrzeného polystyrenu
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REDA a.s.

www.reda.cz

Abychom se mohli po vice nez 25 letech zkusenosti na trhu jak v Ceské republice, tak i v Evropé rozvijet,
spojila se Reda a.s. se spolecnosti Paul Stricker Group a stala se tak jednou z nejrychleji rostoucich skupin
na trhu reklamnich a darkovych pfedméti v Evropé. Diky tomuto spojeni médme moznost nabidnout vétsi
portfolio produktl a rozsitit i portfolio nabizenych sluzeb pro nase zékazniky.

Nadéale zGstavame jednickou na ¢eském trhu, a to zejména diky nejvétsim skladovym kapacitéam v CR
s vice nez 16 000 paletovymi misty a 30 miliony kusl zbozi skladem. V rdmci nasi spolecnosti nabizime
vice nez 10 potiskovych technologii, a to véetné nejmodernéjsich digitalnich technologii, diky nimz se
fadime na $picku evropského trhu.

Zakaznikdim se naplno vénuje tym vice nez 200 profesionald na centréle v Brné a pobockéch v Praze,
Plzni, Ostravé a Zliné.

PECA 7

- POTESTE

Inspiraci hledejte na blog.reda.cz Y 4
DARKY,

které neskonci v Supliku.

nebo na eshop.reda.cz
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Red Bull

Red Bull Cesk4 republika, s.r.o.

www.redbull.com

Pro nékoho byla stfeda 1. dubna 1987 docela obyéejny den. Pro spole¢nost Red Bull den, kdy se narodila. Prévé na aprila
roku 1987 se totiz v Rakousku prodala prvni plechovka nového energetického ndpoje. Otcem a zakladatelem znacky
je Dietrich Mateschitz, jenz na své cest¢ do Thajska ochutnal tamni ndpoj Krating Daeng, jehoz jméno v prekladu znamend
,Rudy byk“. Domluvil se s majitelem unikétntho receptu Caleem Javitjou a zalozili spolu firmu Red Bull. Zatimco na zaé4tku byla
modro-stiibrnd plechovka k dostdni jen v Rakousku, dnes ji sezenete ve 171 zemich svéta. Stejné jako se kazdym dnem posouvd
kuptedu cely svét, ani Red Bull nezistivd pozadu. Kromé upeviiovani své pozice jako lidra v oblasti energy drinka se spole¢nost
rozhodla vstoupit i do dalstho segmentu a od lotiského roku nabizi ochucené BIO limonddy z fady ORGANICS by Red Bull.
Ty sice nemaji energetickou slozku, ale vyborné se hodi k pfjemnému letnimu osvézeni nebo posezeni s prételi. I naddle Red Bull
d4vé kifdla lidem a jejich ndpadiim. Kromé pevného mista ve svété sportu, kde posouvd hranice lidskych vykont, nechybi ani
na z4dné vyznamné uddlosti vytvarné nebo hudebnf scény.

KRIDLA PRO KAZDOU PRILEZITOST.
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{ | RETAIL
<« OF THEFUTURE

ADRESA SPOLECNOSTI:
Nuselska 499/132, 140 00 Praha 4

TELEFON: E-MAIL:
+420 241 400 312 info@retail-future.cz
WEBOVE STRANKY:

www.retail-future.cz

Kompletni navrh prodejniho prostoru a jeho vizualizace

Poradenstvi s efektivnim reSenim vnitiniho vybaveni prodejen
Realizace interiéru vcetné rizeni projektu
Revitalizace stavajicich prodejen
Navrh a 3D design POP/P0OS
Vyroba prototypti POP/PQS
Zakazkova vyroba POP/POS
Logistika v celé EU
Zarucni a pozarucni servis
U RESENI VYUZIVAME
drevo, kov, umély kamen, plast, karton, LED svétla, interaktivni prvky

FOLLOW FOLLOW



SINCE 1929

STRESNI REKLAMY © MAGNETICKE SYSTEMY © NEONY © INTERIEROVE REKLAMY © TOTEMY ©

spol. s r.o.
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REX spol. s r.o. K

Kral svételné reklamy

Nazev spolecnosti: REX spol. s r.o.
Adresa spolecnosti:  Bubenska 20, 175 00 Praha 7 w
Kontaktni osoba: Vlastimil Kral e

X
Charakteristika spole¢nosti: T n )
Rex spol. s r.o. je ryze Ceska spolecnost plsobici na zdejsim trhu vice nez ""'k -

28 let. Nasim krédem je nabidnout klientdim co nejlepsi produkty, zejména FIIGIES, i s ¥ o
z oblasti svételné reklamy, neond, POP, reklamnich stojanCi a poutacd. ; o
Zabyvame se vétsinou individualni produkci. Jedna se zejména o velmi

populdrni reklamy pro snadnou vyménu motiva. Systémy Vitrine Media,

CRCHODMN CEMTRLM

Posterlight pro vymény motivd tisténych na backlite, Sign Ware pro
e e T LE PP

vyménu motiva tisténych na textilie. & iRy
V nasem sortimentu naleznete vyrobu 3D pismen ve vsech technologiich.

i

Pismena vyrabime ze styroduru, plexiskla, plastl, MDF, Alu,nerezi.

Velmi popularni jsou také pismena vyrabéna technologii BLOK LED - \

V tomto provedenf Ize diky specialnim plexiskltim i LED prosvétleni ' X, wf'.i';""'
dosahnout znakd s velmi malou plasticitou. Samoziejmé vyrabime . :

i plosné prosvétlené reklamy, véetné velkoplosnych reklam s celni plochou . “

z backlite vinylové félie - technologie Signtech.

Také jsme jednim z mala vyrobcl neonovych reklam. Neony vyrabime

z trubic znacek Glostertube, Tecnolux. Vyrabime i firemni totemy, orientacni systémy

budov, transparenty, prezenta¢ni systémy, POP, Roll up, roletky, vystavni systémy apod. ~ Telefon: +420 233 374 020-1

Reference +420 312 691 712-3
Pracujeme pro fadu vyznamnych klientd. Namatkou jmenujeme: Olympus, E-mail: rex@rex-reklama.cz
Canon, Esprit, Desigual, Adidas, Hilton, Dr. Oetker, CEZ, Apple, Deichmann

a fadu dalsich www.rex-reklama.cz

LED APLIKACE o TEXTILNI SYSTEMY © POP o PREZENTACNI STOJANY o PLASTICKE PISMO o SVETELNE REKLAMY




Koss;
SVETELNA REKLAMA &

INSTORE SOLUTIONS
Ross s. I. 0.

www.ross.sk * www.ross.eu

Filozofiou nasej spolocnosti je poskytnut klienfom produkty na podporu predaja a svetelnd
reklamu s jedine¢nym dizajnom. Tieto produkty splfajl najvyssie poZiadavky uZivatelov

a pomahaiju zvysit predaj koncovému zakaznikovi. Produkty individualne prispésobujeme
poziadavkam klienta. Pri vyrobe vyuzivame spickove technologie spracovania kovov, plastov
a vysokaokvalitne certifikované materialy od dodavatelov s dlhoro¢nou tfradiciou na trhu.
Disponujeme technoldgiami ako siefotlac¢, vakuove lisovanie, laserové rezanie, frézovanie a i.

SVETELNA REKLAMA * 30 PLASTICKE NAPISY * BOXY A VYSTRCE * INTERIEROVA REKLAMA * LED DISPLEJE *
TOTEMY A PYLONY * MARKIZY A TERASY * BANNERY A BIGBOARDY * TABULE A STITY * A-STOJANY *
PREZENTACNE STOLIKY * REGALY * STOJANY * ZASOBNIKY * POP PRODUKTY * SPECIALNE PROJEKTY




SAMSUNG

Samsung Electronics Czech and Slovak

V Parku 2323/14, 148 00 Praha

www.samsung.cz

Samsung Electronics Czech and Slovak je pobockou globalni spoleénosti Samsung Electronics, ktera
zaujima v celosvétovém méfitku predni misto v oblasti informacnich technologii, je vyrobcem digitélnich
obrazovek, pamétovych Cipl, mobilnich telefont a LCD displejd, domécich spotrebicl a dalsich. V oblasti
retailu se zaméfuje mimo jiné na implementaci inovativnich technologii - digitédlnich marketingovych
feseni (SMART Signage).

SAMSUNG Moznosti vyuziti
Vice informaci na www.chytredispleje.cz S A M S U N G S M A R T S I G N AG E

PROFESIONALNI DISPLEJE (SMART SIGNAGE) spole¢nosti Samsung
jsou velkoformatové monitory konstruované na provoz 16 nebo 24 hodin
denné 7 dni v tydnu a vyznacuji se vysokou svitivosti (az 3 000 cd/m?).

Diky vykonnému Samsung hardwaru a softwaru na ¢asovani a spusténi obsahu (Magicinfo)
SMART Signage predstavuje idedlni feSeni pro témér jakékoliv prostredi, kde je tfeba vyuzit
digitalni reklamu.

Magicinfo je technologie, kterd umoznuje lokalni nebo vzdalenou spravu multimedialniho
obsahu jako jsou videa nebo obrazky, které miZzete podle potreby rlizné kombinovat a plano-
vat jejich zobrazenf v pozadovaném c¢ase. Toto feSeni umoZnuje pouzivat velkoformétovy dis-
plej jako samostatnou jednotku bez nutnosti pouziti externiho prehravace. Obsah je mozné
prehrdvat z interni paméti monitoru, externtho USB nebo vzdalené prostrednictvim serveru.

Zrcadlové displeje Informacni nabidky a akce



POS
MATERIALY

Nabizime POS materialy
od nejmensich wobbler(
po kompletni vybaveni pro-
dejny. Vice nez 1000 stan-
dardnich produktl je pro
vas pfipraveno v nasem
e-shopu. V profesionalnim
Design Studiu pro vas pri-
pravime dalsi 3D navrhy
zakazkovych feSeni. Ne-
vahete se na nas obratit a
kontaktujte nas jesté dnes!

SIDLO SPOLECNOSTI: Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno, tel.: +420 543 255 040
PRODEJNI KANCELAR: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9, tel.: +420 283 892 140

info@sara.cz | www.sara.cz

POS
INTERIERY

Navrhujeme, vyrabime a
instalujieme prodejni inte-
riéry v CR a Evropé. Pre-
hledné prostrfedi usnadni
nakup vasim zakaznikdm.
Nepodceriujte vliv atrak-
tivniho interiéru na vase
prodejni vysledky. PomU-
zeme vam s vizualni stran-
kou a komunikaci akénich
nabidek pro nakupuijici
v8ech veékovych skupin.

DIGITAL
SOLUTIONS

Nabizime vam pohodiné
feSeni vasi instore komuni-
kace. Rozmistéte digitalni
displeje do rlznych pro-
vozoven a zobrazovany
obsah ovladejte jednodu-
Se pres wi-fi nebo mobilni
data. Kdykoli tak mdzete
ménit vase sdéleni i pre-
zentaci na stovkach mist v
jeden moment, jednim kli-
kem, bez narocné logistiky.

DiLY PRO
REKLAMU

Vyrobime dily a polotova-
ry pro reklamu a prdmysl
dle vaSeho zadani. Do-
dame soucasti, na které
vam chybi strojni vyba-
veni, pomUzeme vam v
momenté, kdy mate pl-
nou kapacitu a nestihate
termin. Specializujeme se
na obrabéni deskovych
plastovych a dfevénych
materidlll a jejich potisk.

SARA @



Vice nez 20 let Vam Uspésné
pomahame zvySovat hodnotu zgaéek.
Vybudovali jsme SkVé|y tym
talentovanych a nadsSenych lidi,

kteri efektivné vytvareji komplexni
proces od myslenky, navrhu az

[ |
po findlni realizaci.
Zku$enosti s POS/POP,
trvalé investice do

modernich technologii
a efektivity rizeni nam
nabizi konkurenéni naskok.

Zakladame si na vzéjemné ddvére
a vztazich s klienty. Porp,éh,é\r,ne Vam
vymyslet a udélat fungujICl reseni

v tvorbeé marketingovée
komunikace v misté prodeje.

e technolo gy
s technologii — Sittardia

vrOBA | DISTRIBUCE | INSTALACE

NAVRH | KONSTRUKCE

sittardia

www.sittardia.cz

A

| sEPHORA | ROSSMANN | PRO-DOMA | BATA | GRANDIS ARSI NI M Ohu: (oW WNE o) N O RN [o]o):
| SENCOR | UNITED ENERGY | SODASTREAM | SAM NN RN A RE R R I R s e



sprint

rading

Sprint Trading s.r.o

www.sprint-trading.eu

Jiz vice nez 22 let poskytujeme vysoce profesionélni sluzby ndrocnym zékaznikim. Diky investicim do
vlastniho vyrobniho a vyvojového centra midZzeme nabidnout kompletni servis pod jednou stfechou - od
navrhu designu, pres vyvoj konstrukce, 3D vizualizaci, maketu, az po vyrobu, kompletaci a logistiku.

e kartonové POP/POS prostredky - prodejni displeje, paletové ostrovy, paletové ohradky a omotavky,
nasypné kose, totemy, stojky, stojdnky, barkety, parazitni displeje, stoppery, woblery, obalova reseni,
atd.

e ofsetovy i digitalni tisk, laminace, kasirovani, vysek, lepeni, tvarovy ofez, vakuové tvarovani, atd.

e 3D reklamnipredméty na miru - obrovskéa skala propagacnich predmétl (darky pro vérnostni kampané,
pribaly, luxusni darky klientdm, atd.)

Jako pfimy vyrobce poskytujeme profesionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurenéni
ceny. Diky schopnosti inovace a kreativité nasich zaméstnanct jsme ziskali mnoha prestizni ocenéni.

&Y VAS SPOLEHLIVY VYROBCE

SRar:j'InDt PROFESIONALNI SERVIS | PRIMA KOMUNIKACE | KONKURENCNI CENY
|

 DESIoN ) ) KONSTAUKCE ) ) 30 VIZUALIZACE ) ) MAKETA ) ) VVRoBA ) ) LOGISTIKA

W ALoRmADE w TEXTILNi <> KARTONAZ AN A vakuove
&  A3DREKLAMA VYROBA NP FPOP/POS "= b (Y7 PRET

www.sprint-trading.eu



ONLINE KALKULACE
ZAKAZEK

AUTOMATICKA KONTROLA
TISKOVYCH DAT

ONLINE SLEDOVANI VASICH
ZAKAZEK

SLEVA PRO REGISTROVANE
UZIVATELE

ZAKAZNICKA PODPORA 24/7

W2P pro velkoformatovy
a maloformatovy tisk je konecné tady!

NABIZIME KOMPLEXNI RESENIi PRO VASE...

... IN-STORE KAMPANE
PODLAHOVA SAMOLEPKA - SHELF STOPPER - ACKO
PALETOVA OHRADKA - LETACKY » TOPPER

...MOBILNI PREZENTACE
ROLL-UP - POP-UP « HOP-UP

... WINDOWS DISPLAYE A IN-STORE VYSTAVY
TEXTILNIi RAMOVE SYSTEMY - LIGHTBOXY
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STI Cesko s.r.o.

www.sti-group.com

STl Group pUlsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 8 vyrobnimi zavody v rdznych evropskych
zemich. K jejim z&kaznikdm patfi pfiblizné polovina nejvétsich evropskych vyrobct spotrebniho zbozi
(FMCG) a vedouci zéstupci prodejct a vyrobcl primyslového zbozi. V Ceské republice se firma STI
Cesko ve svém vyrobnim zavodé v Rumburku zabyva predevsim vyrobou displejli a promoénich oball
z kartonu a lepenky. Disponuje velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou i nékolika
vysekovymi stroji. Firma je také vybavena nékolika lepicimi stroji, mdze tedy nabidnout lepeni stojant
i krabicek. V radmci svého servisu zajistuje také kompletaci a dopravu k zédkaznikdm.

e
]
T. GROUP

Partner of the Brands



TOCK

PLZEN-BOZKOV

STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.

Predni producent a distributor lihovin ve stfedni a vychodni Evropé, Stock Plzen-Bozkov, ktery uz téméf 100 let vyrabi nejjemnéjsi
tradicni lihoviny a horké bylinné likéry, pfichdzi s novym produktem — tftinovym rumem BoZkov Republica Exclusive. Rozsifuje tak
své portfolio v kategorii rum a tuzemsky o novinku, kterd zaujme nejen prvorepublikovym konceptem a designem, ale také chuti
a atraktivni cenou.

Klicovymi znackami spolecnosti STOCK Plzen-Bozkov s.r.o. jsou Bozkov, Fernet Stock a Amundsen. STOCK Plzei-Bozkov s.r.0. zdroveri
distribuuje znacky spolecnosti DIAGEQ. Mezi hlavni znacky pro Cesky trh patii Captain Morgan, Johnnie Walker a Baileys.

0d ledna 2018 se stala spolecnost Stock Plzeii-Bozkov jedinym distributorem 22 prémiovych znacek spadajicich pod Beam Suntory,
jako napfiklad bourbon(i Jim Beam a Maker’s Mark, kofiaku Courvoisier ¢i skotské single malt whisky Laphroaig.

www.stock.cz

PRAVY R U [\/\ BOZKOV o
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Lahodny tftinovy rum plné a naslddlé chuti

a tmavé jantarové barvy si nejlépe vychutndte
samotny a pii pokojové teplots s témi,

na kterych vam zdleZi.

WWW.PIJSROZUMEM.CZ v
WWW.BOZKOV.CZ VZDYCKY sSAaAMI SEBOU
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storemedica

SENSORY MARKETING

Spolec¢nost Store Media jiz od roku 2002
poskytuje sluzby v oblasti smyslového marketingu.

Nasim klientdm nabizime spektrum sluzeb, diky kterym mohou ovlivnit
smysly svych zdkaznikl a vytvorit pozitivni zdzitek z nakupovdnt,

4000 nainstalovanych zarizeni a vic jak 100 spokojenych klientt
- to je vysledek nasi dlouholeté prdce.

Aroma marketing
pfijemnym aroma vytvorime
v prostoru tu nejlepsi emoci

In store radio
jsme spolehlivy partner pfi
vytvdareni dobré ndlady

prostfednictvim skvélé hudby
Digital Signage

efektivne informujeme a bavime

spotrebitele prostfednictvim
reklamnich obrazovek

POS reklama
'1 + audio a video reklama je
o nejflexibilnejsi komunikacni
n ; prostfedek
J . b
[ ! % :
h._ AR .
STORE MEDIA CZ s.r.o.

KryStofova 101/7 Hdje, 149 00 Praha 4
T +420 734 826 694 - E storemedia@storemedia.eu
www.storemedia.eu



STORY DESIGN

Member of umdasch The Store Makers

STORY DESIGN, a. s.

Moravska 949, 570 01 Litomysl, Ceské republika

o Lana Ladislav - ¢len predstavenstva
Tel.: +420 461 613 313,461 613 112
Fax: +420 461 615 957
e-mail: ladislav.lana@story-design.cz

www.story-design.cz

a instalace prodejnich interiérl a produktd na podporu prodeje, véetné kompletni stavebm cmnostl
a souvisejicich projekénich sluzeb. Od roku 2015 je soudasti rakouské firmy Umdasch, kterd patfi mezi
nejvétsi firmy v oboru s plsobnosti po celé Evropé a Stfednim vychodé.
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INTERIORS DESIGN ' GENERAL DIGITAL
CONTRACTING
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THIMM BB

THE HIGHPACK GROUP

THIMM Obaly, k.s.

www.thimm.cz

Zkuseny vyrobce digitélné potisténych obald a POS-feseni z vinité lepenky.

Skupina THIMM je vedoucim poskytovatelem obalovych feseni a partnerem pro distribuci zbozi. Rodinny
podnik zalozeny v roce 1949 zaméstnava vice nez 3 000 zaméstnanct v 19 zdvodech v Némecku, Cesku,
Rumunsku, Polsku, Francii a Mexiku. K okruhu jejich zékaznikd patfi zndmé koncerny vyrabéjici znackové
zbozi napfi¢ véemi obory.

Zavod THIMM ve Vsetatech se specializuje na vyrobu oball a POS feseni z vinité lepenky s digitalnim
potiskem. Diky digitalni tiskové technologii je vyroba mozné uz od 1 kusu! SRP obaly, displeje, poutace,
promocni ¢i darkové obaly s individualizovanym potiskem, s moZnosti personalizace nebo s prolinkem
pro zvyseni zazitku z nakupovani. Flexibilné a bez nakladl na tiskové stocky! Tisk s vodou reditelnymi
barvami pro bezproblémovy styk s potravinami.

Vyuzijte nasi zkusenost. V Ceské republice jsme jiz 25 let.

Digitalné potisténé obaly & POS Of2a%i0)
prezentace z THIMM ) o o
pro zvysSeni Vasich prodeju.

[=] =

Sledujte nas na:

#digitalnitisk #CX #obaly #vInitdlepenka y 0o
#POS #personalizace #individualizace www.thimm.cz
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Premium visual
systems integrators

www.ugo-media.eu
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up brand activation s. r. o.

www.upagency.cz

Jsme phygital activation agency. Spojujeme osvédcéené prvky tradi¢ni podpory prodeje s prvky digitalni
aktivace znacek tak, aby vase prodeje jednoduse vyletély up! Umime vasim spotfebitelim nabidnout
jednotnou zékaznickou zku$enost, kterd zcela plynule prechazi z fyzického svéta do toho, jenz se odehrava
online. Nabizime kompletni servis jak v oblasti brandbuildingu, strategic planningu, copywritingu
a grafického designu, tak i realizaéniho zajisténi field marketingovych, eventovych a digitélnich aktivaci

¢i soutézi. Pracujeme pro rfadu ceskych a nadnérodnich spolecnosti, jako jsou Coca-Cola, Unilever,
McDonalds, Vodafone, Philip Morris nebo Plzerisky Prazdroj.

P
up brand actlvatlon

physical + digital = phygital activation agency

WWW.Upagency.cz



N2 Upfield’

OUR PURPOSE IS CLEAR
Making people healthier and happier with great-tasting,
healthy and natural plant-based products which are
good for our planet

Upfield CR, spol. s r. o.
Upfield Slovensko, spol. s r.o.
www.upfield.com




@ Univerzita Tomage Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati ve Zliné

http://www.utb.cz/fmk

Fakulta multimediéalnich komunikaci predstavuje jedinec¢ny typ vysokoskolského pracovisté spojujiciho
medialni a komunikaéni studia, vytvarnd uméni a audiovizudlni tvorbu. Jeji profil odrazi skute¢nost, ze
soucasné trendy kultury sméruji k prolinani obord. Fakulta vzdélava odborniky, ktefi pracuji v reklamnich
a komunikaénich agenturach, v oblasti PR nebo v médiich. Studium uméleckych obord pfipravuje
budouci pracovniky filmovych studii ¢i televiznich spolec¢nosti, grafiky, designéry, fotografy a dalsi
umeélce. Poslanim fakulty je predévat znalosti, rozvijet dovednosti a vytvaret prostor, vedouci k profesnimu
ristu jednotlived, rozvoji spoleénosti a vyssi kvalité Zivota v oblasti uméni, designu a marketingové
komunikace. Prace studentl i pedagogu jsou vystavovany doma i v zahranici a o kvalité vystupl svéddéi
i dlouhé fada ocenéni.
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Foods Cesko “
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Orkla Foods Cesko a Slovensko

@

www.vitana.cz
www.hame.cz

Spole&nost Orkla Foods Cesko a Slovensko, do ni? patfi tradi¢ni eské potravinaiské znacky Hamé a Vitana, je soucasti
mezinarodni skupiny Orkla — prfedniho dodavatele znackového spotiebniho zbozi ve Skandindvii, v Pobalti, stfedni
Evropé a Indii. Spoleénost Orkla je kétovéna na burze v norském Oslu, kde se nachazi i jeji centrala. Orkla Foods Cesko
a Slovensko je vyznamnym hraéem na trhu, kdy? v Cesku je druhou a na Slovensku étvrtou nejvétsi potravinafskou
spolegnosti. Své produkty, které vyvazi do 40 zemi svéta, vyrabi ve 13 zavodech v Cesku, na Slovensku a v Rusku. Jeji
obrat v roce 2017 presahl 7 miliard K¢.

ABOUT THE COMPANY

Orkla Foods Czech Republic and Slovakia, owner of the traditional Czech food brands Hamé and Vitana, is part of the
Orkla international group — a leading supplier of branded consumer goods in Scandinavia, the Baltic, Central Europe,
and India. It is listed on the Oslo Stock Exchange, where the headquarters is located. Orkla Foods Czech Republic and
Slovakia is currently rated as the second largest producer of packaged food in the Czech Republic, and the fourth in
Slovakia. Its products are produced in 13 plants in three countries (in the Czech Republic, Slovakia and Russia), and
exported to 40 countries worldwide. Turnover exceeded CZK 7 billion in 2017.




wanzl

Kompletni vybaveni prodejen

Jako jednicka na svétovém trhu s nakupnimi voziky jsme v Uuzkém kontaktu s obchodniky.
Znadme jejich prani a pozadavky a toto know-how vyuzivame pfi vyvoji nasich produktd, které
vynikaji svou kvalitou, atraktivni estetikou, ¢Cistym designem a ergonomii.

DIGITALIZACE: vyvinuli jsme softwarové feSeni pro digitalizaci prodejen Wanzl Connect
a unikadtni koncept prodejny 24/7. N&s chytry regélovy displej ,pure tech i zvitézil
v digitalni sekci soutéze Popai Awards 2018.

= Design prodejen » Shop-in-shop feSeni
» Vybaveniprodejen » Regélové displeje
» Digitalizace prodejen » Montaziservis

WANZL spol. s r.o.

www.wanzl.com

b ann mmeoEEE NAN EEEE
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MADE BY WANZL
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WELLEN RETAIL EXPERIENCE

www.wellen.cz

Jsme mezindrodni retailovd komunikaéni agentura s pobockami v Praze, Torontu a Varsavé. Vytvaiime
komplexni in-store feseni s cilem, aby si zdkaznik odnesl ze setkani se znackou silny pozitivni zazitek, a to
v jakémkoliv prodejnim kandlu. Nabizime celkovy servis od strategie a designu prodejen, pres kreativni
a digitaIni feseni, az po in-house vyrobu a finaIni instalaci.

'] |
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WILLSON & BROWN

RIMME L

Willson & Brown Czech, s.r.0. Belgicka 20, 120 00 Praha 2 - Vinohrady
Jakub Teodorowski — Regional Sales Manager - +420 606 214 446 - jakub.teodorowski@w-b.cz

Spole¢nost Willson & Brown, kterd byla zaloZena v roce 1996, je nejvétsim stiedoevropskym vyrobcem a distributorem POS mate-
riald. Nabizf standardni i na miru 3ita feseni podpory prodeje pro svétové znacky v celé Evropé. Nabidka je zaloZzena na ddkladném
pochopeni pozadavkd globélnich znacek na POS materidly.

Spole¢nost nabizi tzv “one stop shop” servis, ktery zahrnuje kreativni design, inzenyrstvi, vyrobu prototypt, vyrobu, montaz, logis-
tiku a poprodejni servis. Vyrobni zavod o rozloze 18 000 m? disponuje velkym mnozstvim vlastniho vyrobniho zafizeni. To spolec-
nosti umoznuje na jednom misté vyrobu vstfikovanych plastl, vyrobu nastrojd, vakuové tvarenti, tisk, zpracovani plastd, dfeva, kovu
a kartonui.

Spolu se zkusenym tymem 70 designér(, inZzenyr(, projektovych manazerd a tymem zabyvajicim se prototypy spolupracuje ruku v
ruce tym technického vyvoje tak, aby dodaly co nejvice funkéni a nékladové nejefektivnejsi feseni. Takto Spickové vybaveny vyrobnf
zavod v kombinaci s vysoce kvalifkovanym a zkusenym tymem designu a engineeringu pod jednou stfechou ve Varsavé umozniuje
spolecnosti poskytovat flexibilni, nédkladové efektivni a unikatni sluzby klientim po celém svété.



YASHICA

REKLAMNI AGENTURA

YASHICA s.r.o.

www.yashica.cz

YASHICA méa mezi reklamnimi agenturami nejvice pobocek v CR a jeji sila je tedy skuteéné znat
i "za Prahou". Sedm divizi pokryva kompletni 360° marketingovy servis. Tym agentury vyviji feseni, ktera
jsou zalozena na dobrém poznani chovani spotrebitele. Silné kreativni, eventové oddéleni a kvalitni
produkéni zézemi, vyroba POP a POS materidld, online, polepy vozl, vlastni plnobarevny potisk

reklamnich pfedmétd, balici a logistické centrum - to vse je klientdm k dispozici v duchu jejich mota -
"Osobné".

YASHICA

REKLAMNI AGENTURA
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YASHICA s.r.0., Zdarského 186, 674 01 Tiebi&
Miroslav Kfivanek T.606 505 332 E. krivanekm@yashica.cz www.yashica.cz



VYHODY CLENSTVi V POPAI CE

Celoroc¢ni prezentace ¢lenskych spole¢nosti zdarma
e v prezentacnich materidlech a brozurach POPAI,

e v ramci vdech akci POPAI CE i na partnerskych akcich,

* na webu www.popai.cz v sekci Clenové v ceské i anglické verzi,
* na webu www.popai.cz v samostatné sekci , Aktuality”,

e v pravidelnych mési¢nich newsletterech ,POPAI Impulse”.
Networking

POPAI CE nabizi komunikacni platformu, vyménu zkusenosti

a kooperaci v podobé celorocnich setkani ¢lend asociace, ktera
jsou spojena s odbornym programem.

Pravidelny informacni servis pro ¢leny

Celoro¢ni monitoring a prednostni ziskani oborovych informaci
a materiall z retailu a in-store marketingu: priizkumy, sborniky,
reporty, odborné publikace.

Kalendar akci oboru marketing at retail: monitoring odbornych
akci v CR a v zahrani¢i véetné kontaktil na pofadatele.

Kontinualni odborny program pro rozsifeni znalosti
v oblasti retailu a marketingové komunikace
Ucast zdarma pro stanoveny pocet zastupctl z kazdé ¢lenské
spolecnosti dle pravidel Ucasti na vsech akcich celoro¢niho
odborného programu:
e vzdélavaci program Univerzita POPAI

(seminare, certifikované kurzy),
* konference POPAI FORUM,
e galavecer POPAI DAY,
* networking party POPAI CE,
* POPAI Inkubator.
Moznost aktivné se zapojit do tvorby programt specializovanych
sekci POPAI CE, které se zaméfuji na projekty pro konkrétni
Clenské kategorie.
Zvyhodnéna Ucast v soutézi POPAI AWARDS — ¢lentim POPAI CE
je poskytnuta 50% sleva ze soutézniho poplatku.
Zvyhodnéna Ucast v mezinarodnich soutézich Shop! GLOBAL
AWARDS a POPAI AWARDS Paris.

Spoluprace se zastupci a studenty stfednich a vysokych skol
se specializaci na marketingovou podlinkovou komunikaci
Clenové POPAI CE se mohou piednostné stat partnery soutéze
POPAI STUDENT AWARD, ve které studenti vytvareji navrhy POP
materiall a in-store komunikacnich kampani dle konkrétnich
partnerskych briefd.

Zlepseni strategie prostiednictvim vyzkum

Ucast v prizkumovych projektech POPAI CE a pfednostni ziskani
informaci a vybranych vystupd:

vyzkumU v oblasti mérent efektivity POP, analyz spotrebitelské-
ho chovani v in-store a vlivu na nakupni rozhodovani,
vyzkumu Shopper Engagement Study,

vyzkum( se zadavateli reklamy a zastupci maloobchodu

o0 postojich k POP a o vyuzitelnosti POP prostredkd v fetézcich,
monitoringu investic do in-store marketingovych nastroju

a 3D reklamy,

POP sémiotického privodce,

vyzkumu HORECA POP zaméfeného na POP komunikaci

v HORECA destinacich,

vyzkumu, ktery analyzuje soucasny trh

s darkovymi a propagacnimi pfedméty,

vyzkumu zaméreného na oblast digitalni komunikace atd.

Byt soucasti silné oborové asociace, jejiz ¢lenové jsou
uznavani jako seriézni a divéryhodni profesionalové,

ktefi reprezentuji standard kvality oboru.

Definice spravnych moralnich zésad a etického chovani viech clenl
v ramci POP oboru na zakladé Etického kodexu POPAI CENTRAL
EUROPE.

Byt soucasti rozsahlé globalni sité a cerpat znalosti
prostfednictvim centraly a zahrani¢nich pobocek

Moznost Cerpani benefitl, které nabizi americka centréla
Shop!: bezplatny, nebo zvyhodnény odbér odbornych publikaci,
newsletterd, Ucast ve vzdélavacich programech, participace na

PASY
P

PART OF THE ShOp! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

BENEFITS OF POPAI CE MEMBERSHIP

Yearlong presentation of the member companies free of charge
¢ In the POPAI presentation materials and brochures,
¢ During all POPAI CE events and at partner events,
¢ On the www.popai.cz website in the Members section both
in the Czech and English versions,
¢ On the www.popai.cz website in the separate "News" section,
¢ In the regular "POPAI Impulse" monthly newsletters.

Networking

POPAI CE offers a communication platform, the possibility of an exchange
of experience and cooperation in the form of all-year round meetings of
the Association members, connected with an industry-related programme.

Regular information service for members

Yearlong monitoring and being among the first to obtain industry-related
information and materials from retail and in-store marketing: surveys,
conference proceedings, reports, specialist publications.

Marketing at Retail Events Calendar: monitoring of industry-related
events in the Czech Republic and abroad including the contact details

of the organisers.

Continuous specialist programme for broadening knowledge in retail
and marketing communication

Free of charge participation for the set number of representatives from
each member company in all of the events of the yearlong industry-related
programme in accordance with the participation rules:

¢ Educational programme of POPAI University (seminars, certified courses),
* POPAI FORUM Conference,

* POPAI DAY Gala Evening,

o POPAI CE Networking Party,

* POPAI Incubator.

Possibility of active involvement in the creation of programmes

of the specialised POPAI CE sections, focusing on projects for specific
member categories.

Preferential treatment for participation in the POPAI AWARDS competition
— POPAI CE members will receive a 50% discount on the competition fee.
Preferential treatment for participation in the international competitions -
Shop! GLOBAL AWARDS and POPAI AWARDS Paris.

Co-operation with representatives and students of universities

and secondary schools specialised in below-the-line marketing
communication

POPAI CE members are given priority when choosing partners

for the POPAI STUDENT AWARD competition, in which students create
designs of POP materials and in-store communication campaigns according
to the specific briefs of the partners.

Research-based strategy improvement

Participation in POPAI CE research projects and being among

the first to receive the information and selected results:

¢ Research aimed at quantification of POP effectiveness, analyses of
consumer in-store behaviour and the influence on shopping decisions,
Shopper Engagement Study,

Research surveys with advertisers and retail representatives
concerning the attitudes towards POP as well as

the usefulness of POP means in chains,

Monitoring investment in in-store marketing tools and 3D advertising,
¢ POP Semiotic guide,

HORECA POP study targeting POP communication

in HORECA destinations,

¢ Research analysing the current gift and promotional item market,

o Research aimed at digital communications, etc.

Being part of a strong industry association, whose members

are recognized as reputable and trusted professionals

who represent the quality standard of the industry.

Definition of the correct moral principles and ethical behaviour

of all members within the POP industry based on the POPAI CENTRAL
EUROPE Code of Ethics.

Being part of a vast global network and obtaining knowledge
via the central office as well as foreign branches

Possibility of gaining benefits, offered by the Shop! American central
office: free or discounted subscription to professional publications,

vyzkumech. newsletters, participation in training programmes, involvement in research.

POPAI Pod Lesem 132
CENTRAL EUROPE 500 11 Hradec Kralové

Www.popai.cz
popai@popai.cz
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Prestizni evropska akce

v oboru in-store komunikace.

Celodenni program nabidne mezinarodni
konferenci, expozice vyznamnych
oborovych soutézi a gala vecer.

POPAI
DAY 2019

21.11. 2019

Kongresové centrum TOP HOTEL Praha****,
Blazimska 1781/4, 149 00 Praha 4 - Chodov

POPAI FORUM 2019

POPAI Mezinarodni konference o zasadnich trendech v retailu a o potencidlu mista prodeje.

FORUM
POPAI AWARDS 2019

SoutéZ o nejlepsi prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech.
Prehlidka nejnoveéjsich realizaci v oblasti nastrojl in-store komunikace,
POPAI in-store technologii a dal$ich podpurnych propagacnich nastroju.

AWARDS =
Hvézda 3D reklamy 2019
Soutéz Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni a darkové predméty dlouhodobé podporuje
obor 3D reklamy a zviditelfiuje nejzajimavéjsi novinky tohoto oboru na nasem trhu.
HVEZDA 3D

rek,amy POPAI STUDENT AWARD 2019

Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektl komunikace v misté prodeje
dle zadani od konkrétnich zadavateld - partnerd soutéze.

POPAI Galavecer
STUDENT  Slavnostni vyhlaseni vysledk( soutéze POPAI AWARDS 2019, Hvézda 3D reklamy 2019
AWARD a POPAI STUDENT AWARD 2019 * Degustace vin ¢ Raut, hudba, networking
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