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Daniel Jesensky, Ph.D., MSc., MBA

Jiz od roku 1993 aktivné plisobi v oblasti marketingu a in-store
marketingové komunikace. Kromé stavajici pozice Managing
partnera ve spole¢nosti DAGO (poskytovatel in-store marketin-
govych feseni) je prezidentem oborové asociace POPAI Central
Europe, ¢lenem hlavniho vyboru Ceské marketingové spoleénos-
ti a ¢lenem vykonné rady Marketingového institutu. V asociaci
POPALI se dlouhodobé zabyva pfedevSim in-store marketingo-
vou teorii a vyzkumem. Vystudoval strategicky management na
Nottingham Trent University/BIBS a mezinarodni marketing na
francouzské ESCEM. Doktorat obhajil na School of Business and
Economics, University of Jyvaskyla ve Finsku. V roce 2011 ziskal
certifikat lektora marketingu od Ceské marketingové spole¢nosti
a vyucuje na Vysoké skole ekonomické a Univerzité¢ Karlove.
Je autorem mnoha odbornych ¢lankl a spoluautorem fady knih,
napt. POP — In store komunikace v praxi (2009), Emoce v mar-
ketingu (2014) nebo Marketingova komunikace (2016), vydanych
nakladatelstvim Grada Publishing. Od roku 2013 je ¢lenem Vé-
decké rady Univerzity Tomése Bati ve Zling.

Iva Bastlova, Ing.
Spoluautorka kapitoly 5.6

JiZ od roku 2002 plisobi v oboru interiérového designu. Navrhu-
je kompletni interiéry i1 ndbytkoveé solitéry a soucasné publikuje
v odbornych médiich. Je vydavatelkou magazinu Interiéry urce-
ného pro interiérové designéry a architekty. Jiz ctvrtym rokem
organizuje doprovodny program o interiérovych trendech Scéna:
Inspirace & Trendy pfi veletrhu Design Shaker. Vystudovala obor
Tvorba navrhovani interiérti a nabytku na VOS ve Volyni a nasled-
n¢ obory Konstrukce dfevénych staveb a Nabytek a vyrobky ze
dfeva na Technické univerzité ve Zvolenu.
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Martin Bocek, Ing., Mgr.
Spoluautor kapitoly 6

Od pocatku své profesni kariéry se vénuje obchodu, marketingu
a marketingovému vyzkumu trhu. Pracoval na regionalnich po-
zicich ve spolec¢nostech Citibank, Unilever a Ipsos. V soucasné
dobé vede oddéleni CRS ve spolec¢nosti Global Marketing zame¢-
fené na retailové poradenstvi a zaroven ve vyzkumné agentuie
Perfect Crowd, kde je zodpovédny za rozvijeni obchodnich aktivit
a marketingové poradenstvi. Pravidelné publikuje a pfednasi na
odbornych konferencich a vysokych skolach. Vystudoval obor
Marketing a management na VSE.

Daniela Krofianova, Ing.
Spoluautorka kapitoly 1.2.1, 1.2.9, 7 a prilohové cdsti

Od roku 2002 vykonava funkci General Manager stfedoevropské
pobocky globalni asociace POPAL ktera celosvétove reprezentuje
obor retail marketingu a komunikace v misté prodeje. Plisobila
jako redaktorka Casopisu In-store marketing. Vede a organizuje
mezinarodni konferenci a soutéZe v oblasti in-store komunikace,
pravidelné publikuje v odbornych médiich a je spoluautorkou
knihy POP — In store komunikace v praxi. Absolvala lyceum
Cl. Debussyho v Saint Germain-en-Laye ve Francii a Vysokou
Skolu ekonomickou v Praze. Mé za sebou fadu odbornych stazi
v oboru marketingu v Belgii a ve Francii.

Martin Laska, Ing.
Spoluautor kapitol 1.2.11 a 3

Od roku 2001 ptisobi v oblasti maloobchodniho vyzkumu, prede-
vS§im se vénuje trade marketingu, category managementu, merchan-
disingu, shopper marketingu a maloobchodnimu auditu. ZkuSenosti
ziskal predevsim na manazerskych pozicich ve spolec¢nosti Nielsen.
V soucasné dob¢ vede oddéleni InStore a Shopper insight ve spo-
lecnosti 4P&P a zaroven plisobi jako nezavisly konzultant. Vénuje
se poradenstvi v oboru marketingového vyzkumu a analyz malo-
obchodniho trhu. Vystudoval obor Management na VSE. Vyuéuje
na Univerzité Tomase Bati ve Zliné a VSE v Praze.

Martina Papouskova, Be.
Spoluautorka kapitol 4.7 a 5.7

Jiz od pocatku studii ptsobi v oddélenich marketingu a obchodu
francouzského automobilového koncernu PSA. Je absolventkou
oboru Marketingova komunikace a public relations na Karlo-
v¢ univerzité v Praze, ktery zakoncila zavérecnou praci na téma
In-store marketingovd komunikace orientovana na déti. Na této
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univerzité pokracuje ve studiu oborti Andragogika, Personalni
fizeni a Medialni studia, v meziCase absolvovala fadu zahrani¢-
nich studijnich pobytt.

Miroslav Paska, Mgr.
Spoluautor kapitoly 6

Od roku 2012 puasobi ve vyzkumné agentuie Ipsos jako Account
Director, kde vede tym zaméteny na vyzkum ndkupniho chovani
a segmentace. Ve spolecnosti Ipsos pracoval jiz v letech 2005-2010
na pozici analytik, pozd¢€ji Account Manager, kdy se vénoval pro-
jektim pro nakupni a obchodni centra. V mezicase pisobil jako
Project Leader v TNS Aisa, kde fesil vyzkumné projekty v FMCG
sektoru. M4 rozsahlé zkuSenosti jak se statistickym zpracovanim
dat, tak s koordinaci a analyzou kvantitativnich projekti. Absol-
voval obor Sociologie a metody sociologického vyzkumu na Uni-
verzité Karlové.

Helena Petrova, Ing., Be.
Spoluautorka kapitoly 2

Jiz od roku 2001 se zabyva marketingem v misté prodeje, tehdy
ziskala na toto téma studijni grant na University of Wisconsin-
-Whitewater USA. Plsobi ve spolecnosti Mondeléz, kde vede
mezinarodni tym zaméteny na POP komunikaci a implementaci
in-store strategii. Ve firm¢ je zaroven soucasti strategickych tymu
pro restrukturalizaci, customizaci, zefektivnéni procesti a hledani
novych piilezitosti. Interné Skoli marketingové, obchodni a logi-
stické tymy ze znalosti ndkupniho chovani, psychologie nakupu,
trendil a inovaci z oblasti POP komunikace. Dfive pracovala pro
spolec¢nost Eli Lilly, kde vedla brand marketing pro oblast psychia-
trie. Vystudovala VUT v Brné a TU v Liberci.

Petr Simek, Mgr.
Spoluautor kapitoly 7.1

Je spoluzakladatelem a Managing Directorem agentury Wellen,
kterd pusobi nejen v CME regionu, ale také v Severni Ameri-
ce. Jeho znalosti a zkuSenosti prameni ze studia interiérového
designu, managementu, komunikace a mnoha kampani pro me-
zinarodni znacky a také z mnoha zahrani¢nich cest, které po-
pisuje na svém blogu. Pravidelné publikuje, pfednasi a aktivné
se angazuje v Sekci Aktivacnich agentur pii AKA. Plsobi ve
vykonné radé¢ POPAI CE, kde zodpovida za Klub zadavatelt. Je
také dlouholetym porotcem IMC European Awards (Integrated
Marketing Communications). Je absolventem Univerzity Jana
Amose Komenského.
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Michal Stadler, Ing.
Spoluautor kapitol 1.2.10, 2.1 a 3.5.1

Ttinact let pasobil ve spole¢nosti Tesco, kde tidil ndkup Cerstvych
potravin a trvanlivého sortimentu a po nc¢kolika staZich ve Vel-
ké Britanii nastoupil na pozici marketingového feditele pro CR
a SR. Kromé retail marketingu zodpovidal i za planovani plochy,
sortimentu a vystaveni. Mezi jeho zasadni uspéchy patii spusténi
vérnostniho programu Tesco Clubcard v CR a SR a souvisejici
datové analytiky a analyzy transak¢énich a zdkaznickych dat ve
spolupraci s Dunnhumby UK. Stoji i za ptipravou a spusténim
prodeje potravin po internetu tesco-online. Po odchodu z Tesca se
vénuje svym spolecnostem zaméfenym na retail marketing IRMS
a Data Sapiens, které pro své klienty mimo jiné analyzuji prodejni
a zékaznicka data a implementuji je do jejich strategické i kazdo-
denni ¢innosti. Je absolventem oboru Podnikéni a fizeni na CVUT.

Aneta gteﬂové, Be.
Spoluautorka kapitol 5.3.1-5.3.3

Své znalosti a zkusenosti vyuzila ve spole¢nostech Nestlé Cesko
a Karlovarské mineralni vody. Marketingové kampan¢ nyni rea-
lizuje na strané agentur, pfevazné pro klienty z oblasti FMCG.
Vystudovala obor Marketingova komunikace a PR na Univerzité
Karlové. UZ béhem studia se zaméfovala pfedev§im na in-store
marketing a vyuZiti emocnich a funkénich impulzl pii nakupovani.

Ales Stibinger, DiS.
Spoluautor kapitoly 5.3.4

Od roku 2004 se v ramci realizace obchodnich interiéri aktivné
vénuje oboru in-store komunikace. 6 let piisobil v globalni spo-
le¢nosti Mood Media jako feditel pro Cechy a Slovensko a v roce
2012 zalozil vlastni marketingovou agenturu GAIA Group, ktera se
specializuje na komunikaci v misté prodeje s vyuzitim smyslového
marketingu a digitalnich technologii. Jeho spole¢nost je aktivnim
¢lenem digitalni sekce asociace POPAI CE, ve které pisobil jako
¢len vykonné rady a garant digitalni sekce. Pravidelné publikuje
v odbornych médiich, je spoluautorem knihy POP — In store komu-
nikace v praxi a prednasi na vysokych skolach. Vystudoval Vyssi
odbornou §kolu mezinarodniho obchodu.
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Andrea Voznikova, Ing.
Spoluautorka kapitol 1.2.10 a 3.5.2

Od roku 2003 se pohybuje v oblasti vyzkumu trhu, nejdiive
v agenturach Synovate, Ipsos a TNS a nyni v nadnarodni spo-
lecnosti Unilever na pozici Consumer Market Insight Develop-
ment Manager, kde je zodpovédna za veskeré vyzkumy pro cesky
a slovensky trh. Soucasné pracuje na pozici Shopper manager pro
region 18 trhi, kde provadi vyzkumy nakupniho chovani. Je ¢len-
kou vykonné rady POPAI CE a jako konzultantka poskytuje také
strategické marketingové poradenstvi. Absolvovala Technickou
univerzitu v Ostravé.

Ing. Jana Brychtova, Mgr. Roman Hiebecky, Mgr. Petr Michl, Mgr. Katefina Strakova,
Bc. Aneta Steflova, Ing. Jana Waldhansova



