BS | Osvétleni mist prodeje

Jako moderni spotiebitelé jsme doslova rozmazleni moznostmi kde nakupovat a kdy. Spokojené “serfujeme”
na internetu a zakoupime produkt na nasem smartphonu. A pokud nejsme presvedceni, ze to byla spravna
volba, mizeme se zastavit v obchodé po cesté domu a jednoduse produkt vratit nebo vymeénit.

Nakup se stava z

727 v o

azitkem

i v prodejnach Tchibo

Vsichni trpime v soucasném svété nedostat-
kem casu. MizZeme dokonce fici, Ze jsme
podminéni chtit vS§echno hned ted. Praktic-
ky vSechno se dnes stane na jeden klik mysi
a fyzické obchody musi reagovat na tyto po-
tfeby okamzitého uspokojeni a pohodli.

Internet jednoznaCné pfinesl revoluci do
prostfedni dneSniho maloobchodu, a tak se
kamenné prodejny musi zménit z mista oby-
¢ejného nikupu zbozi do moderniho pro-
stfedi zvlaStnosti a zazitk(. V misto, kde po-
citite soucasny design, vychutnite si dobrou
kavu a zaroven si odpocinete.

Spolec¢nost Tchibo pfinasi svym zakaznikiim
nejen pohodlny nakup a tydné€ nové aktudlni
nabidky, ale primarné se stivi mistem, kde
zdkaznici chtéji stravit sviij Cas. Tchibo ma

v soucasné dobé ve 13 méstech Ceské repub-
liky 40 prodejen a neustdle musi reagovat na
nové trendy na trhu, pozadavky zikaznikid
a rozvijet své stivajici koncepty, které po-
stupné prochizi genezi a reflektuji moderni
pozadavky retailu. Jednotlivé styly se lisi hlav-
né barevnosti, nasvicenim, pojedninim pro-
storu kdvového baru s posezenim a celkovou
atmosférou.

Jedineény koncept ,,3 v 1«

Vsechny obchody Tchibo spojuje jeden me-
zinarodné osvédceny obchodni model - na
plose okolo 100 m? nabizeji prodejny hned
tfi davody, proc se zastavit: kivové obcerst-
veni s posezenim, pultovy prodej prazené
kévy vcetné€ prémiové kavy Tchibo Privat Ka-
ffee z celého svéta a tydné se ménici nabidku
spottebniho zbozi. Specificky koncept Tchi-

bo ,3 v 1 byl v roce 2012 ocenén v prestizni
soutézi Top Retailer odborniky expertniho
panelu Retail Vision v rdmci prizkumu spo-
le¢nosti INCOMA GfK.

Svou prvni kamennou prodejnu v CR otevie-
lo Tchibo na sklonku roku 2004 v Brné. Na-
sledovaly dalsi, které postupné prosly genezi
reflektujici moderni poZadavky retailu. Aktu-
aln€ jsou k vidéni obchody Tchibo ve tfech
architektonickych stylech. Jednotlivé styly se
1i5i hlavné€ barevnosti, nasvicenim, pojedna-
nim prostoru kavirny a celkovou atmosférou.
Nejnovéjsi s oznacenim ,Koncept 2010“ byl po-
prvé realizovan v roce 2013 v obchodé Tchibo
v nakupnim centru Cerny most v Praze. Je pro
n¢j typickd tmava barevnost s vyuZitim luxusni
¢erné v kombinaci s pfijemnymi materidly pfi-




Role svétla

Martin Vitek ze spolec¢nosti Philips Ligh-
ting, ktery realizoval svételny koncept pro
prodejnu Tchibo ve Zlin€, dodava: , Citlivé
a flexibilni nasviceni hraje klicovou roli ve

rodniho vzhledu. V kontrastu kombinuje i sklo
a kov. Atmosféra prodejny je vyrazné odliSna
diky nové cilené formé nasviceni.

Na jafe tohoto roku byla v rimci nového kon-
ceptu rekonstruovana také prodejna Tchibo
ve Zlin€. Zénovani pomoci svételného feseni
prispélo pozadované atmosféie na prodejné.
Provedeni stropu rozdéluje prodejnu na dvé
casti. Bilé provedeni se sniZenou vyskou od-
déluje a zvyraziiuje stiedovou ¢ast prodejni-
ho pultu, kterou podtrhuji dva typy osvétleni
- svitidla s izkym vyzafovanim pro dokonalé
osvétleni pultu a zadni stény a dekorativni,
zavésna difuzni svitidla, ktera pfitihnou po-

Z téct s
M ojiepiich

vytvdreni atmosféry a prostor, Rteré jsou
multifunkcni. Hrou barev a svételnych efek-
tii vytvorime na prodejné urcitou drama-
ticnost, kterd pomiize vidhnout zdakaznika
douvniti: a umozni mu setrvat déle, zatimco
se prochdzi mezi regdly se zboZim, pripad-
né se obcerstvi nad Sdalkem kdvy. Toto vse je
soucdst tvorby brandovaného prostiedi.“

zornost zakaznika, ktery tak maze vnimat, Ze
se jednd o nejdulezitéjsi ¢ast obchodu. Cela
prodejna md pak technicky feSeny, cerny de-
signovy strop, kde svitidla rovnéz ¢erné barvy
splyvaji se stropem, ale diky spravné navrze-
né intenzité zarucuji dokonalé osvétleni vy-
staveného zbozi. K tomu vsem pak cely tento
komplex osvétleni vyrazné Setii elektrickou

energii.

Kontaktujte Philips specialistu
na osvétleni obchodu:
martin.vitek@philips.com

www.lighting.philips.cz

Foto: Tchibo obchod, Zlin

Obchod Tchibo ve Zliné
kombinuje dva typy barev svétla
od spolecnosti Philips Lighting:

Philips CrispWhite - 3.500K

pro prodej kavy a obleceni, kde je
potireba co nejlépe osvétlit zbozi tak,
aby vynikala vérnost barev a zakaznik
se mohl dobfe rozhodovat.

A osvétleni v teplé bilé barvé -
3.000K pro odpocinkové ¢asti
mistnosti, kde bylo hlavnim cilem
navodit prijemnou, kavarenskou
atmosferu.

Martin Vitek,

Philips Lighting

- specialista

na osvétleni -
. +

v obchodech:

,Prostfednictvim spravného
osvétleni jsou dnes maloobchodnici
schopni nabidnout autenticke

a kulturné odpovidajici misto. Dnes
vyuzivame svétlo a barvy k vytvoreni
rbznych scén a prostredi, velmi
casto takeé integrujeme denni svétlo,
pokud je k dispozici. Svételné zdroje
CrispWhite vyuzivaji nejmodernéjsi
osvétlovaci technologii LED k tomu,
aby bila barva vypadala cisté

a vystavené barevné zbozi bylo
zarivé a predevsim vérné."
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