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Soutéz EuroShop RetailDesign Award vy-
hlasuje kazdoro¢né némeckeé EHI ve spo-
luprdci s National Retail Federation USA
jako souté7 o nejlepsi koncepty svéta.

Cuesta Blanca Av. Santa Fe

Mezinarodni porota expertti vybira kazdo-
rocné mezi desitkami kandidata tfi nejlepsi
koncepty. Kritérii vybéru jsou povedeny de-
sign, konzistentni koncept obchodu s jasnym
sortimentnim vymezenim, poselstvim oslo-
vujicim cilovou skupinu a také s jednoznac-
né rozpoznatelnou korporatni identitou. Ne-
bot pouze pfi splnéni vSech téchto aspektii
oslovuje idea obchodu také zakazniky.

Do vybéru letosniho EuroShop RetailDe-
sign Award doslo celkem 85 prikladi uspés-
nych konceptli prodeji z 27 zemi. Z téchto
skvélych prikladi odvozuje némecky institut
EHI nejdulezitéjsi trendy v mezinarodnim re-
tail-designu. Expertka pfes tvorbu prodejen
Claudia Horbert je vidi nasledovné.

Od industridlniho stylu po rustikdlni at-
mosféru - v soucasné dobé€ jsou koncepty
obchodi mixem rozdilnych styld, barev
a materidld. Kamenné prodejny vytvafeji
hybridni prostory s tradi¢nim obchodem, ca-
teringem, personifikovanymi sluzbami, vy-
stavami, ¢itarnami a s mnoha dal$imi.
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Lifestyle & Curated Shopping

Podstatnou soucisti koncepti prodejen
jsou pfirodni a autentické materidly. Pfede-
vsim dfevo patfi stile mezi jeden z nejobli-
benéjsich materidlti. Dfevo totiZ prodejné
propujcuje obzvlast€é teplou, pfivétivou
a pfirozenou atmosféru. Tmavé dfevo vy-
tvafi atulnéjsi atmosféru nez jasny designo-
vy jazyk skandinivského stylu nebo ostré
¢erno-bilé kontrasty. Z velmi kreativniho
a neobvyklého vizualniho merchandisingu
vznikd doslova jeviStni scéna. VSechny tyto
detaily lze integrovat do vysoce standardi-
zovanych konceptii prodejen. Visual Merch-
andising upfednostiuje vysokou flexibilitu
a usiluje o ojedinélou atmosféru prostoru.
Moderni obchody vypravéji pribéhy - at
uz se jednd o historicky vyvoj daného mista
nebo o samotny produkt a zajimavosti ko-
lem jeho vzniku. Obchody mohou vypravét
ptibéhy ze zakulisi nebo pribéhy o pfipravé
peclivé vybiranych kolekci. Uspéch maloob-
chodu stale zavisi predevSim na vytvareni

The Vista at Zealong Tea Estate

unikatnich produktovych fad, které zakazni-
kum poskytuji odliSny sortiment a unikitné
sestavenou nabidku, kterou nenabizeji on-
line prodejci na trhu. Prostfednictvim pec-
livé sestavovanych kolekci zdkaznik obdrzi
jakysi prvni predvybér. Maloobchodnici tak
navzdory doposud zavedenym kategoriim
a produktovym liniim vytvareji zcela nové
nabidky inspirované médnim Zivotnim sty-
lem.

Pridané rozmanité sluzby, napfiklad sty-
lingové poradenstvi, péce o télo, kadefnické
sluzby nebo také analyza béhu maji vytvofit
takové prostiedi, které ma spolu s béznym
sortimentem zdkaznika pfimét k tomu, aby
se v obchodé déle zdrzel a aby se do né¢j také
pravidelné vracel. Klicovou soucisti koncep-
td v téméf kazdém obchodnim odvétvi je
mimo jiné i gastronomie, tedy kavarny a re-
staurace, ve kterych se zdkaznici mohou citit
jako hosté. Proto moderni obchody vyuZivaji
téchto hybridnich nabidek, které spojuji tra-
di¢ni maloobchod s cateringem, osobnimi
sluzbami, uméleckymi galeriemi, vefejnymi
¢itirnami a mnohymi dal$imi sluZbami a ak-
tivitami. Z tzv. ,concept store* se tak stava li-
festyle store“. Moderni zizitek z nakupovani
zahrnuje také prvky spolecenského souZziti:
maloobchodnici navazuji kontakt se svymi
zdkazniky a nakup v kamenné prodejné pro-
ménuji v osobni zazitek, kterého by se zikaz-

nikim na internetu nikdy nedostalo.

Aby se soutézici mohl stit vitézem soutéze
EuroShop RetailDesign Award, musel i le-
tos predstavit zdafilou kombinaci interiéru
prodejny, barev, materidl(, osvétleni a vizu-
alniho merchandisingu, ktera zaroven vysila

VdL07 Cycle Shop

uzsi nominace. Ceny EuroShop RetailDesign
Awards budou predany zastupci EHI a Messe
Diisseldorf tfem nejlep$im konceptiim svéta
na slavnostnim veceru 26. dubna zahajuji-
cim veletrh C-Star v Sanghaji.
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