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New York City RETAIL Tour

Pokud se fekne RETAIL, neni mnoho meést, kterd by ho mohla definovat lépe. A to nejenom na zacétku stoleti, kdy se sem jezdil
Tomad3 Bata inspirovat a kdy vznikaly prvni samoobsluzné prodejny. NYC je mekka RETAILu. Mésto, které nikdy nespi a kde si
mdZete (pokud na to mate) koupit vlastné cokoli. Ne nadarmo se New Yorku fikd BIG APPLE, NYC je skutecné BIG. Proto je
celkem sloZité udélat jednoduchy priifez téch nejzajimavejsich obchodi. Do hry vstupuje nékolik ¢tvrti. Vzristajici Chelsea, po-
klidné Soho, soutéZivy Brooklyn nebo pulzujici Midtown. A zde moZnd i zatneme. Tou nejvétsi klasikou byvala vidy 5ta Avenue
v okoli Central Parku. Nepiehlédnutelny Apple Store je sice aktudlné v rekonstrukci, ale za vidéni stoji klasické luxusni znacky
od LV a7 po Saks Fifth Avenue. Aktualné je zacatek plny turistd, kteff si foti Trump Tower, a kromé Nike Town na 57. ulici (ten je

tedy také zavieny z dGvodu rekonstrukce) je to oproti dfivéjsim letim trochu bida. Ale pojdme dal.
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Dyson Demo Store, 640 5th Ave, New York

Prvni zastdvkou bude Dyson. Neddvno oteviend prodejna rozviji novy
koncept, ktery pfedstavuje a zakaznikiim dovoli osahat kazdy detail
produktu. Poprvé jsem ji vidél v Torontu, kdy se mi podafilo dostat
dovnitf uZ den pred otevienim a v3e si tak prohlédnout v klidu.
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North Face, 510 5th Ave, New York
Personalizace je vsude. UZ ani Apple nem3 jen jeden iPhone a nikdo
nechce viechno od lkea. A timto smérem jdou i globdIni znactky. Mit
bundu jako kazdy druhy je nuda. Chceme mit vlastni ndzor a fici ho
jasné. 1 o tom je rok stary obchod NF.
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Adidas, 565 5th Ave, New York

Je madlo obchodd, které takto striktné a komplexné drii koncepcni
linku. Novy koncept ,stadium” vyprévi tento piibéh do posledniho
detailu. 0d osvétleni, navigacni systém az po zabradli na schodistich
a tribuny pro ndvstévniky. Vse ,on brand”. Vse Adidas.

Musji, 475 5th Ave, New York

Muiji je Zivotni styl. To neni jen o produktech. Naproti Bryant Park, kde
se shodou okolnosti v zimé skvéle brusli, najdete jejich nejnovéjsi
flagship.




L'Occitane Flagship, 170 5th Ave, New York
Krasny obchod naproti Flatiron Building, ktery se snazi svym
zdkaznikm piinést nejen produkty, ale také znalost a jejich pouZivani
= vztah. Prodejna ma kromé mnoha digitalnich nosic¢t, prévé pro
cely edukace, variabilni dekorace, které se méni na sezénni bazi
a pomahaji zakaznikim nachdzet v obchodé vidy néco nového.

Warby Parker, 819 Washington St, New York

A zase online. Levné plastové bryle za 99 dolard délaji v retailu vétsi
rotyku, nez kdokoli kdy predvidal. WP otevird kamenné prodejny jak
houby po desti a jsou Uspésni. Nejde preci jenom o prodej. DuleZité
jsou i dalsi sluzby.

Samsung 837, 837 Washington St, New York

Prvni neprodejni koncept Samsungu byl u Columbus Circle a jmenoval
se trefné Samsung Experience. Verze 2.0 zakotvila v Meatpacking
District. Kromé toho, Ze opét nic neprodava, je to komunitni misto,
kde se buduje vztah se znackou.
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Chelsea Market, 75 9th Ave, New York

A ted trosku z jiného soudku. O jidle. Nové rekonstruovany Chelsea
Market je skvost mezi vsemi ,food hall”. Je libo humra nebo dstfice
nebo ¢okolddu z Brooklynu? Skvéla moznost obcerstvit se pred dalsi
dobrodruzstvim retailu.

Sonos Flagship, 101 Greene St, New York
Prodavat jen reprobedny je prosté nuda. Ti chytii neprodavaji
produkty, ale feSeni. A to, jak se to povedlo Sonos, stoji urcité za
navstévu. A kdyZ uz budete na viné nakupu reprobeden, zajdéte
naproti do Devialet. Stejna kategorie, ale jiny zazitek.
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Converse, 560 Broadway, New York
Je personalizace a personalizace. U té jedné si miZete vybrat barvu
tkanicek nebo vam na produkt vysiji vase inicidly. Ty progresivné;si
vam dokonce vytisknou na 3D tiskdrné jednu z pfedem definovanych
ozdob. Ale Ze byste si mohli vybrat dplné ve, od materidl( az po
posledni cvok, to jen tak Gplné béiné neni. Good job Converse!

Casper, 627 Broadway, New York

Prvni kamenny obchod v historii firmy a hned na Broadwayi. Hravost
a duraz na kvalitu produktu. Zakaznik si miZe na vsechno sdhnout
nebo se nerusené vyvdlet v posteli v uzavieném ,pokojicku”.
Experiential retail.
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SOHO Nike Flagship SoHo, 529 Broadway, New York
18. listopadu roku 2016 jsem ¢ekal brzo rdno pred obchodem Nike
v Soho, az se konecné oteviou dvefe. Novy koncept prodava spise

volnost a chut sportovat nez jen kvalitni boty a piijemné teplaky.
Soucasné oslavuje viechny, ktefi chtéji néceho dosahnout.
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The World’s Cleanest
Denim Factory

Everlane, 28 Prince St, New York
Udrzitelny rozvoj je dllezitd véc. Byt se to mlze zdat mnohdy jen jako
marketingovy tahdk, Everlane timto konceptem dychad. Predstavuje
veskeré ¢asti ,supply chain”, véetné jmen jednotlivych dodavateld,
jejich marze a konkrétniho procesu doddvek. A ted oteviel svij
prvni obchod, kde si napfiklad muzete poslechnout zvuky zachycené
béhem vyroby v jejich modernich ,friendy” tovarndch.
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Chelsea Story, 144 10th Ave, New York
Jediny obchod svého druhu na svété. Na tfimésicni bazi méni
produktové portfolio, dekorace, nabytek, prosté vsechno. Koncept
inspirovany ¢asopisem je vlastné samostatnym médiem. Aktualné
znacku koupilo Macy's.

Petr Simek, WELLEN RETAIL EXPERIENCE




