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LCD obrazovky propojene s mobilnim zarizenim, interaktivni

podlahy i chytré regaly ukazal v Dusseldorfu veletrh EuroShop.

Letosni veletrh EuroShop, jenz se konal ve dnech 16. az 20. Unora v Dusseldorfu, opét dostal sve poveésti globalni akce,
na kterou by mel prijit kazdy, kdo ma co do Cinéni s retailem. Béhem péti dni jej navstivilo 94 tisic navstevniku, ktefi si
mohli prohlédnout vse od high-tech konceptd, tradicnich POP komunikacnich médii, chytrych kabinek, pres roboty, az
po podlahové krytiny, nebo raminka a pekarny na koblihy. A to vSe od 2 300 vystavovatell z 57 zemi.

Oproti pfedchozimu ro¢niku pted tfemi lety
zde byl k vidéni kontinudlni a smysluplny evoluc-
ni posun jesté neddvno revolucnich technologii.
Prezentovand feSeni nabizela praktickou integraci
a funké¢ni sladéni komunikace, omnichannelu, au-
tomatizace, personalizace a analytiky, a to nejen
pod taktovkou novych specializovanych spole¢nos-
ti, ale i vétsiny technologickych globélnich lidri
jako IBM, SAP, Microsoft, Fujitsu a dalsich.

Personalize Your
Grocery Shopping.
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Z technologif byly na veletrhu pfedstaveny napii-
klad bluetooth tagy bez potieby baterie, které mo-
hou fesit nevyhody RFID technologie a do zna¢né
miry ji nahradit. Déle byly k vidéni LCD obrazovky
propojené ve svém obsahu pres QR kéd s mobilnim
zaf{zenim uZivatele. Na nich si mohou zdkaznici
napiiklad nakoupit potraviny, tfeba pfimo z recep-
tu, nebo si vybrat kosmetiku na zdkladé fotografii
nali¢enych modelek.

LCD obrazovky mohou byt propojeny i s chyt-
rym regalem, na némz si mohou zakaznici pfesou-
vat vybrané produkty na pfedem urCené pozice,

Chytré regdly dnes také lépe dokdzou adaptovat
obsah bud podle zdkladnich sociodemografickych
dat, kterd jsou vyhodnocovéna pomoci rozpoznava-
ni obliceje, nebo podle vzdalenosti, v niz se nachdzi
kolemjdouci zdkaznik. Je-li vzdalen, 1dkd ho regal
na produkt ¢i soutéz, pohybuje-li se blizko, komu-
nikuje jiz specifické vlastnosti produktu ¢i detaily
soutéZze. Analytika v redlném case o pritoku zdkaz-
nikd, interakcich ¢i konverzich je jiz samoziejmosti.

Chytry regal dokaze pracovat se vzdalenosti
zakaznika. Je-li daleko, laka ho na produkt Ci
soutéz, priblizi-li se, zacne komunikovat detaily,
foto: Daniel Jesensky.

Posun zaznamenaly i chytré kabinky, v nichZ je
mozné nejen nastavit svétlo podle denni doby, ale
i si doobjednat pozadované kousky k vyzkouseni,
nafotit se z 360° a fotografie rovnou zasdilet ¢i si
je vytisknout. Cely systém je napojen na analytiku,
ktera data zpracovava a vyuziva k tvorbé personali-
zovanych nabidek na miru.
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V chytrych kabinkach si zakaznik nejen nastavi
svetlo podle prani, ale muze se i nechat vyfotit
7 360", foto: Daniel Jesensky.

Zajimavé byly i novinky se zobrazovaci techno-
logii, kterou lze uplatnit na fasadové reklame, nebo
v rdmci interaktivni projekce na podlahu, jeZ reagu-
je na pohyb zdkaznika, ¢i do riznorodych tvarova-
telnych kompozic.

LED technologie lze vyuzit ve vodé i je tvarovat
do ruznych kompozic, foto: Daniel Jesensky.

Prezentovdana byla rovnéz vodotésna varianta
LED ¢i jeji aplikace v navigacnim systému napoje-
ném na Wi-FI, jenz umozni navigaci po prodejné.
Prostfednictvim mobilni aplikace si nakupujici
oznaci v ndkupnim seznamu hledany produkt, diky
navigaci se dostane do produktové sekce, kde se na
prodejni plose rozsviti LED signalizace.

Originalni vychytavkou bylo tzv. sonické kieslo,
v némz si zakaznik muze z playlistu vybrat kyzenou
hudbu a vychutnat si ze vSech stran obklopujici kva-
litn{ zvuk.

V sonickém kresle si muze zakaznik uzit kvalitni
obklopujici zvuk, foto: Daniel Jesensky.

Pozornost vyvolal také gravitacni zvédac, ktery
na principu magnetismu levitoval vybranymi pro-
dukty v prostoru.

Naopak minimalni zména nastala u roboti, je-
jichz vyvoj ustrnul na drovni pred Sesti lety. I nadé-
le jsou vyuzivany pievdzné jen jako imageovy dopl-
nék nebo jednoduchy zprostiedkovatel informaci,
na funkéni pomocniky je tieba sijesté pockat (zatim
se uplatiiuji jen v automatizovaném in-store auditu).

Roboti vétsinou
zastavaji jen
imageovou

a informacni funkci.
Ti.chytrejsi* se
uplatnuji zatim jen
v automatizovaném
in-store auditu,
foto: Daniel
Jesensky.

Chudsi byla také prezentace tradi¢nich POP mé-
dif, u kterych jsme se na veletrhu, a dokonce ani na
soutézi POPAI Awards DACH nedockali zdsadnéj-
$ich inovaci ¢i tvarcich skvosti. I ve srovndni s ces-
kou produkei jejich droveni celkové pokulhdvala,
i kdyz vyjimky se nasly.

Vyjimky v jinak
slabsi prezentaci
tradicnich POP
medii,

foto: Daniel
Jesensky.

Jednim z globdlné a systémové se prosazujicim
piistupem je unifikace druhotnych vystaveni, a to
s cilem dosdhnout maximaélni efektivity a udrzitel-
nosti. Regeni Chep, Proteus nebo Mr. Flexx nabizi
flexibilni univerzalni stojany, u kterych si mohou
znacky jen upravit jejich vzhled a pfitom zefektiv-
nit logisticky proces s ohledem na Zivotni prostfedi.

Déle se u fady POP médii projevoval diraz na
proaktivitu - piikladem muze byt znacka Nutella
se svym stopperem. U ného se pomoci pohybového
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Unifikovana druhotna vystaveni,
foto: Daniel Jesensky.

cidla aktivovala nejen zvukovd stopa, ale i sugestiv-
ni robotickd ruka, jez kolemjdoucimu doslova vnu-
covala ¢okolddovou ty¢inku.

V oblasti prezentaci vystavovateli byla nové
Casto pfitomna i mald pddia, na nichz probihal
program specidlnich prezentaci o produktech, tren-
dech ¢i zajimavostech, coz pfildkalo nejednoho
névstévnika. Vystavovatelé tak krom produkti sa-
motnych aktivnéji prezentuji své piistupy, moznosti
a know how.
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Ukazky mensich scén pfimo u stanku
vystavovatelu, foto: Daniel Jesensky.

EuroShop ukazal to nejnovéjsi ze vSech moznych
oblasti retailu. Byt letosni ro¢nik nelze nazvat revo-
luénim, znat byly smysluplné evoluéni kroky, které
poméhaji smysluplné, prakticky a funkéné integro-
vat nové technologie do kazdodenniho chodu mo-
derniho retailu.

Daniel Jesensky,
DAGO, s.r.o.
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