VANOCNI BALICKY CR/SR
SYNDIKOVANA STUDIE VANOCE 2019
CO SE ZE STUDIE DOZVITE?

Kolik se proda kosmetickych bali¢kd a kolik % populace takovi spotfebitelé tvofi

Duvody nakupu kosmetickych bali¢ku

Kdy pfesné se bali¢ky kupuiji, kde se kupuji a dlivody koupé pravé na tom misté
Kolik bali¢kl spotiebitelé vétSinou kupuji a kolik za né utrati

Primérné ceny kosmetickych baliCkl a jaké % prodeju balic¢ky v téchto cenovych
hladinach predstavuji

balickd

TOP 20 nejprodavanéjSich konkrétnich balickt (SKU)

Jakeé je zastoupeni téch, ktefi si baliCky pfipravuji sami a jaké je slozeni takovych
balicku
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@ RMS cast — prodejni data z maloobchodniho auditu

FAKTA: Hodnota, kusy, cena, distribuce (u TOP 20 ti bali¢ka)
PERIODY: 8 predvanoc¢nich tydna 2017, 2018, 2019

PRODUKT: ,,Personal care‘“ kategorie, TOP10 vyrobct, TOP 20
balicka Vanoc 2019 (podle trzeb a podle prodanych kusti)

TRH: Skenovana data za hypermarkety, supermarkety, diskonty a
drogerie
CR - Albert, Billa, Globus, Kaufland, Penny Market, Tesco, DM, Rossmann, Teta, TOP Drogerie

SR - Billa, Kaufland, Terno, Tesco, DM, Teta, 101, Drogerie

VYSTUP: report + osobni prezentace. Leden / inor 2020.

)ﬂ Cl Cast — spotrebitelsky vyzkum

METODOLOGIE: Kvantitativni online dotazovani (CAWI)

VZOREK: 500 respondentu
DELKA DOTAZNIKU: 20 minut — moznost ovlivnit znéni otazek pro tuto

vinu v éasti dotazniku nebo si pridat vlastni (za poplatek)

TERMIN DOTAZOVANI: 1.-20.12.2019

VYSTUP: report + osobni prezentace u Vas ve firmé. Leden / Ginor 2020

BONUS: Analyza vano¢nich vystaveni balick(i na retézcich ve
spolupréaci s POPAI

PART OF THE ShOp! GLOBAL NETWORK

CENA | 80.000 K¢ pouze RMS ¢ast / 1 zemé
| 80.000 K¢ pouze Cl ¢ast/ 1 zemé
| 130.000 K¢ cela studie / 1 zemé (CR nebo SR)
| 200.000 K¢ cela studie / 2 zemé (CR + SR)

Jedna se o syndikovanou studii. Ceny jsou bez DPH.

Ceny plati pri min. 3 prodanych studiich.
TERMIN PRO MOZNE OVLIVNENI DOTAZNIKU: 18.10 2019
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